Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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EXERCICIO DE 2019

PROCESSO LICITATORIO N°: 011/2019

MODALIDADE: CONVITE N°:009/2019

RECURSO ORCAMENTARIG: 01.031.00014141.3.30.39.00-D0043
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025

SINTESE DO_OBJETO: Prestagao deservicos (de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o ‘estudo, concepgao, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal, no exercicio de 2020.

AUTUACAO

Aos 09 dias do més de dezembro de 2019, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite,
autuei a autorizacdo e demais documentos que seguem.

Inéz APM Leite

Presidente da Comisséo de Licitagao

Rio Piracicaba
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Camara Municipal de Rio Piracicaha > q&
Pﬂder Legislativo www.camararp. mg go y

camararp@camararp.mg. gov br

PORTARIA N° 003/2019

Designa os membros de Comissao Permanente de Licitagao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comiss&o Permanente de Licitagao da Camara Municipal de
Rio Plrasacaba composta pelas servndoras Inéz Aparecida Leite e Vanilza Auxiliadora

Souza Calde!ra e'pelo serwdor Fredenco Augusto de Melo ‘Camilo, sob a presidéncia
da p_rln'_l_glra_\_:

Permanente de Licitacao, a servidora Lucia Aparemda dos Santos.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

- Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2019.
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TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara

Confere com 0 On‘gma! e Dou Fé.

2019 _
Rio Pir uucabf. Jaryi
Inéz Aparecida Leite . @
€ amana Municipal
Rio Piracicaba s

Diretora Geral
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Pir:éciééb'a -MG s Fnooagio « Lagalidade!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo
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AUTORIZACAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatério para. contratagdo de agéncia de
propaganda para pi'estagéo de servigos de publicidade no exercicio de 2020,
e, em atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n° 101
de 05 de,»ma;o de 2000, declaro, que.a despesa tem adequagao or¢gamentaria e
financeiral com a Iei erg;amentana anual, compatlbihdade com o plano plunanual 2
com a Lei de Dlretnzes Ort;amenténas
Rio Piracicaba; 09@9 dezembro de 2019.

ANJO GUIMARAES
te da Camara

,, TAYRONE AF
Pri
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Camara Municipal:
g s E— — I o Rio Piracicaba
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Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Filipe Rosa [filipe@lumecomunicacao.com]

Enviado em: terca-feira, 12 de novembro de 2019 15:02

Para: camararp@camararp.mg.gov.br

Assunto: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE

Prezado Senhor, boa tarde!

VVimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias
de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacdo de Processo Licitatorio para contratacao de

Servicos de Publicidade e Propaganda, a serem prestados a esta casa no exercicio de 2020, conforme a
segulir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 40% ( quarenta por
cento).

2) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a elaboracéo de pegas e materiais, com o envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo n&o proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacao, sera de: 15 %(quinze por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Cémara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10%(dez por cento);

d) Desconto padrao sobre o valor dos negocios que serao encaminhados aos veiculos por ordem e conta
da Camara Municipal (Comissdo da agencia) 20%(vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do
veiculo.

Quaisquer duvidas estamos a disposicéo

Atenciosamente,

Filipe Rosa 31 2517 5265 | 31 9 0844 7460
Diretor lumecomunicacao.com



Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: simone@shineon.com.br

Enviado em: terca-feira, 12 de novembro de 2019 17:24

Para: '‘Camara Municipal de Rio Piracicaba’

Assunto: SOLICITAGAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE
Anexos: Proposta licitagdo 2020.pdf

Inéz, boa tarde
Segue anexo nossa proposta

Att

Simone Soares

Angalista de Markeling, Gestdo e Negocios | www shineon.com.br
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: terca-feira, 12 de novembro de 2019 12:32

Para: simone@shineoncomunicacao.com.br

Assunto: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE

Prezada Senhora, boa tarde!

“Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagao de
Processo Licitatério para contratacdo de Servigos de Publicidade e Propaganda, a
serem prestados a esta casa no exercicio de 2020, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: %( por cento).

b) Honorarios a serem coprados a Cémara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigcos de terceiros (externos), referente a elaboragédo de

pecas e materiais, com 0 envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo nao proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido %
pelos veiculos de divulgagéao, sera de: %( por cento). '
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c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o
1




servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servico ou suprimento, sera de: %( por cento);

d) Desconto padréo sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados aos
veiculos por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da
agencia) %( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Quaisquer duvidas estamos a disposicdo
Atenciosamente
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




comunicagao

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
A/C Inéz Leite

Segue abaixo nossa proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das
Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagdo de Processo Licitatorio para

contratag&o de Servigos de Publicidade e Propaganda, a serem prestados a esta casa no exercicio
de 2020, conforme a sequir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado

na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de 80% (oitenta por
cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos
de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragéo de pegas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigao no proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgagéo, sera de: 10%(dez por cento).

¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos
de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10% (dez por cento);

d) Desconto padréo sobre o valcr dos negocios que serdo encaminhados aocs veiculos por ordem e
conta da Cémara Municipal (Comisséo da agéncia) 20% (vinte por cento), sobre o valor bruto da
tabela do veiculo.

Jodo Monlevade 12 de novembro de 2019

Jopeat

Simone Soares
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Anderson Lope: [andarson lopes@vicstacomunicacao.com]

Enviado em: quinta-feira, 14 de novembro de 2019 17:37

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE

Boa tarde, segue proposta:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os

custos internos baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: 70% ( setenta por cento).

%) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragéo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo n&o proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacéo, sera de: 15% (Quinze por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do
servico ou suprimento, sera de: 10% (Dez por cento);

~d) Desconto padrdo sobre o valor dos negocios que serdo encaminhados
aos veiculos por ordem e conta da Camara Municipai (Comisséo da agéncia) 20%
(Vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Em ter., 12 de nov. de 2019 as 12:29, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp/@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, boa tarde!

~ Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagao
de Processo Licitatorio para contratacéo de Servigos de Pubiicidade e
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Propaganda, a serem prestados a esta casa no exercicio de 2020, conforme a
seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os
custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado
de Minas Gerais, sera de: %( por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboragcéo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja

distribuicdo n&o proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
- pelos veiculos de divulgacgéo, sera de: %( por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do
servi¢co ou suprimento, sera de: %o( por cento);

d) Desconto padrdo sobre o vaior dos negécios que serdo encaminhados aos
veiculos por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da
agencia) %o ( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Quaisquer dulvidas estamos a disposi¢éao

Atenciosamente

Inéz Leite

Cémara Municipai de Rio Piracicaba

(31)3854-1353 W




Anderson Lopes de Oliveira

Este email tem carater confidencial e & de uso restrito. A utilizagdo, divulgagio, copia ou distribuicdo desta mensagem ou parte dela, por qualquer pessoa
diferente do destinatario & proibida, sujeitando o infrator as sanges legais. Se esta mensagem foi recebida por engano, favor exclui-la e informar ao
remetente pelo enderego eletrdnico acima. Agradecemos a sua cooperagao.




Camara Municipal de Rio Piracicaba

Poder Legislativo
B Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISIGAO de: Execucao de Servico de Presidente/Secretaria/Contabilidade.
Publicidade Aplicagaol/Justificativa: Devido a necessidade
de divulgacdo dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.
Item Descricdo |  Percentual Estimado
01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na 63,33%

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

02 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 13,33%
elaboragdo de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, € 10,00%
o servico/da  agéncia limitar-se exclusivamente 2
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento.

04 Desconto padrdo sobre o valor dos ngchios

serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da 20,00%
Céamara Municipal.

| !
TAYRONE ARCANJOIGUIMARAES
Presidente da Camara Municipal

Data: 09/12/2019

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugéo do processo, informamos que foi estimado o montante ate 31 de
dezembro de 2019 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitacao.

Data: 09/12/2019 ) m
INEZ APAR EITE

Diretora Geral ]
PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsdo de recursos orcamentarios a conta da dotag&o n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025

Data: 09/12/2019 , —1Y J
LUCIA ARA;&&I A DOS SANTOS

Chefe da Divisd0 de Contabilidade e Pessoal

#Camara Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Etieae Gomfrrami=
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




GCamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legzslatwo

PROCESSO LICITATORIO N°. 011/2019
CONVITE N°. 009/2019

A Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n°® 011/2019, Modalidade: Convite n° 009/2019, Tipo Técnica e Preco,
Forma de Execucado Empreitada por Pregco Global regida pelas Leis Federais n°s
8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes, n® 12.232/2010, de
29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda Lei
n°® 4.680/65, Decreto Federal n°® 57.690/66 parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n° 4.563/02; o Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentacdo Publicitaria, as normas padrdo da atividade publicitaria sob
orientacdo doCENP - Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia-€;hora para recebimento das. propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horano de abertura dos envelopes.s&o defi mdos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
: COMERCIAL”

LOGA'--:;_-'—L.C&rnara Munlmpal de RioPiracicaba

DATA: 19/12/2019
HORARIO: Até as 09horas

ABERTURA DOS ENVELOPES: 19/12/2019 as 9h30min

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impega a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a
licitagzo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subseqtente,
independentemente de nova comunicagéao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo lll - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicédo Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragao Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial,

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagao de Servicos.

- Anexo VIl - Declaragao de Tratamento os Direitos Autorais

Camara mmcafwf
R Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Snveno 174 Centro Rlo Puracncaba N Elica o Comfrromisso!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




GCamara Municipal de Rio Piracicabha
Poder Legislativo
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade
para a prestagdo de servicos de publicidade a esta Casa no exercicio de 2020,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituac@o, a concepgao, a
criacdo, a execugao interna, a intermediagdo e a previséo de execucao externa e
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o
objetivo de promover a informagao de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagdes definidas no Termo de
Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela ' Camara Municipal de Rio Pjiracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao’de servicos; -, ;.

b) Realizar. diretamente ! ou ‘através | de ‘subcontratacdes de meios de
comunicacdo adequados, a veiculagdo de publicidade de carater educativo ou
informativo; B

c) | Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de
bens ou, servicos previamente solicitados pela presidéncia daiCamara Municipal
de Rio Piracicaba, a'criacdo de artes, diagramacao; concepceao, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

2.3. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugdo de
servicos de pesquisas de avaliagao, a producdo e a execugado técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

2.4. Sao vedadas as prestacdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagdo e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagéo social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogéo pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

y Y
2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados & primordiaimente a populagéo, @
respeitados os segmentos especificos para a comunicagao dirigida, como

e R R < Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Glica o Comppromis»”
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

camararp@camararp:
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campanhas_ de _Iangamento e sustentagdo de agdes e servigos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agdo dos érgaos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servigos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagédo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitagdo pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragdes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagéo da Camara;

2.10.0s servicos, deverao ser executados pela Agéncia.ou por subcontratada e
deverdo observar rigorosamente:

a) Padréo de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em.conformidade com 0s praticados no:mercado, e, no caso
de subeontratagd@o, devera ser realizada, a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos “entre” pessoas que “atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislacao pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2.11.Além dos servigos internos da Agéncia, € facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacgo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica €
integral responsavel pela boa e fiel execucdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigagdes contratuais perante a Contratante.

Ill. DA APRESENTACAO DA DOCUMENTACAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PREGO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacao de habilitagao de cada licitante, salvo o envelope relativo a via

sem identificacdo do plano de comunicagao publicitaria, deverdo ser N
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de Q&
desqualificagéo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco

da licitante, os seguintes dizeres:

R 48 e~ Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG~ Blicave Compiromse:

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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GCamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo www.camararp. Mg, Q@or.o,

camararp@camararp.ig=gov.br
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ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAQOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019

_ CONVITE N° 009/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

; ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
_ CONVITE N° 009/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

// ~ ENVELOPE N° 03~ “PROPOSTA TECNICA IlIl”
" /] /PLANO'DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
"' VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
R | 1 CONVITE:N° 009/2019-.
| COMISSAQ PERMANENTE DE LICITACAO
.~ "% CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICAGCAO — SEM LOGOMARCA - SEM ETIQUETA

[ ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019 )
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentagéo de Habilitagao, @
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagado \y
publicitaria sem identificacdao (Envelope n°® 03), deverdo ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
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sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.

:§.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagdo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de preco (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitagcdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderdo ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissdo Permanente de Licitagdo (desde que seja
exibido o original para conferéncia). S6 serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condi¢des de analise por parte da Comissédo Permanente de Licitagao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As‘pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informagées’de que tratam, ate a abertura do correspondente involucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(Enyelopesn® 2 e 3), pertinente as informacgdes expressas no briefing (Anexo 1), e
de um.conjuntode informagces referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso Ill, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). |

3.8. O plano de comunicagao publicitaria que compoe a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacdo de sua autoria (Envelope
n® 2) e outra sem a identificagédo (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagédo imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas € a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragao das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.

3.10. Sera vedada a aposi¢ao, a qualquer parte da via néo identificada do plano
de comunicagdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada _
do plano de comunicagao publicitaria em Sessdo Publica realizada para este fim @

(art. 6°, inciso XII, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

Rio Piracicaba %

e
Eiliea e Comfrromiso:

—— J‘_;:‘yi:s“:-z;_éﬁg;.-,}dﬁ.dix e R e e e e e T e 2 s e - - e
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativ

T T ST P | O L ENE T S o= e =it e SO
= ERESS - . —— AT S N S ..

3.11. Os involucros padronizados com a via nao _identificada do plano de
comunicacdo publicitaria sé serdo recebidos pela comissdo permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da

via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serdo apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Na ocasiao da entrega dos envelopes devera ser comprovada a
representacdo legal da licitante, onde a pessoa indicada entregara, juntamente
com seu.documento de identificagéo de fé publica: Se procurador, procuracao por
instrumento _publico ou particular, ou se representante legal, contrato social,
estatuta ou‘ata de eleigao do dirigente da licitante, Devera ser entregue também a
certidao simplificada) expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto
em lei, que-comprove que'a ficitante se enquadrada-como ME ou EPP.

IV. DA BARTICIPAGAO NA LICITACAQ

4.1, Somente poderdo participar desta licitacao_as empresas| qualificadas como
“agéncia de propaganda’ nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagao, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condigdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagdo de microempresas € empresas de
pequeno porte nos itens de contratag&o cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagéo sera ampla ndo se aplicando a restricao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer o6rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragdo Direta e Indireta da Uniao,

dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos

desta declaracao (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que

estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao, dissolugéo, cisao, %
fusao ou incorporagao; \
c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou

legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
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figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administracdo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;
d) Pessoa fisica.

4.3. A participacdo na presente licitacao implica para a licitante a aceitagcao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execugao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Documentagdo de
Habilitagéo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacio publicitaria sem identificacdo (Envelope n® 03), deverdo ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrénicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas,c.em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contelido;/ datadas,do dia de sua entrega nesta Camara e conteréo a descri¢éo
detalhada‘.do’ bem ofertado, prazos e demais' informag¢des conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTATECNICA

6.1.'A Proposta Técnica serd composta de um plano‘de comunicacao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificagao) e da apresentacao de informagoes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagao das informacgodes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagao publicitaria nao
identificado

6.1.1. O formato para apresentacédo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria serd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espagcamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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f) Exemplos de pecgas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo € apenas um espago entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderéo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais

adequadas para apresentacdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e nao midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagdo das
seguintes informagdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertorio (Portfolio).

6.21. Capacidade de Atendimento. sob a forma de textos, a licitante
apresentara: ' , ., .

a) Quantificacdo e qualificacédo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposicdo da linha de atuagao, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagao, produgao de radio, midia e
atendimento). | |

b) 'Sistematica'de atendimento, discriminando as obrigagdes a'serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugao do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagdo de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e

elaboragao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagdo da agéncia.

6.2.2. Repertorio (Portfélio). apresentagdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecgas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

especulativos, condenados pela Legislagéo da Propaganda, nem mesmo a titulo

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais @y
de exemplo ou sugestao.

Y Bimara Municipal \
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6225 A nao apresentacdo de qualquer pega exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacéo 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica |l (Envelope n° 2) consiste na apresentacéo do Plano
de Comunicagao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria;
c) ldeia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensdo do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados; de acordo com as informacodes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo-Q3”(trés) Jaudas, a licitante indicara e, defendera as linhas gerais da
proposta para suprir.d desafio'e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3._3-,,_,::!d'éi_'_a Qriativa;__:.lz.ggb a forma de exemplos‘de pegas’ publicitarias, que
corresponderdo @ resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na‘estratégia de comunicacao publicitaria; ;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solucdo para o problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagéo publicitaria.
Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagdo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em fungaéo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo

(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercées e custos nominais de produgéo e de veiculagéo.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

Rl
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636A ndo apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta tecnica,
incidira em pontuacéao 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n°® 03) consiste na apresentacao do Plano
de comunicagao Publicitaria Sem Identificagao, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissao de
Licitacao de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificagado do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentagdo da via nao identificada do plano de
comunicacdo_publicitaria sera padronizado conforme especificagédo definida no
item 3.8 do'edital de licitagéo, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificacao.

6.4.3. Seravedada a aposicao, a qualquer parte da, via nao identificada do plano
de comunicag¢do publicitaria; de marca, sinal, ‘etiqueta;” logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagédo do seu proponente antes da abertura do
invollicte da via identificada do plano de comunicagéo publicitaria em Sessao
realizada para este fim,.sob pena de desclassificagao da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentacéo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razao Social, CNPJ, inscrigdo estadual e municipal e enderegco completo da
proponente e qualificagdo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido & Céamara Municipal em relagdo aos custos
internos de producéo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criagdo das pecgas deverao haver comprovacao de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificagéo da licitante;

d) Informar o percentual de honorérios incidentes sobre os custos de servigcos de

terceiros (externos), referente & elaboragdo de pecas e materiais, com o g@
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a A
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgacao, @V
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento). >
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e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigcos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde
néo serao admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negoécios que serao
encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da
agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
producdo da prépria agéncia,

h) Prazo de validade da proposta ndo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

i) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham.—a)incidir sobre os -servicos objeto desta licitagdo  serao de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2. Sera désélassifibada é proposta que exija faturamento minimo.

7.3./Nao serdo -a;_:eitag. pibpos‘t_as que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que ofere¢am pregos ou vantagens baseadas em ofertas

de outros licitantes.

VIil. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

8.1 A documentagio devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expresséo “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagao”, a razao social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitagdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apos observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;
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b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documento de eleigao dos seus administradores.

¢) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

e) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), emitido
dentro dos ultimos 30 dias, contados da data de abertura deste certame.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da.Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria-da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional,

b) Prova-deregularidade para coma Fazenda Estadual por meio da apresentacao
de CertiddoNegativa ou Positiva com efeito de Negativa,

c) Prova'.dé iregularidade para’ com/a 'Fazenda Municipal por ‘meio da
apresentagéo de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributes municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificadq/de regularidade do FGTS; em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaracao,“sob as penas da“lei, de ‘inexisténcia ‘de” fatos impeditivos a
participagao na licitagao — Conforme Anexo 1V;

g) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo |lI.

8.3.3. Qualificagdo Técnica

a) Certificado de Qualificagado Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacao,
mediante apresentacdo de pelo menos uma declaragéo de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagcdao Economico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao;
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8.3.5. Além da documentacéo exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecdo da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitacao sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagcao, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicacéo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n°® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

¢) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
das informagoes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou, estabelecidas no instrumento convocatorio,
observadd o disposto no inciso XIV do art. 62 da Lei. 12.232/2010.

d) Elaboragéo de ata de julgamento do plano de comunicacao publicitaria e
proposta. técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes
e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizacéo de sessao publica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas € nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificacéo de sua autoria;

h) Elaboragéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamag&o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissao Permanente de Licitagado devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisado ou, caso nao o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

94 Durante os trabalhos em reunides publicas somente sera permitida a
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manifestagao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacéo dos representantes dos licitantes somente se dara apds o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitacdo. A manifestacdo de
pessoa nao credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso

se caracterize a intengéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdao Permanente de Licitacdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferirda e rubricard todo o conteldo, ap6és o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagdo contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comisséo de Licitagao e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo rendncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissao de)Licitagao passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1°8era6 desclassifieadas as propostas ‘apresentadas em desacordo com 0
presente Editalliou com borrées, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesées adireito dos demais
licitantes, prejuizos a‘Camara‘ou que nao impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificagdes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas € condigdes exigidas
neste instrumento.

Xl. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA seré feito pela Comissao
Permanente de Licitacdo, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacdo do contetido da proposta técnica | (INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de juigamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento.............o. Até 10
pontos;
7 Camara Manicipa t\
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b} Repertono’ (Portae)i o vmvnnmunnmmnmmnssmsiaimsis Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposi¢éo da linha de
atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugbes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertorio(Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas ja
realizadas @ incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugao e acabamento. A licitante podera
apresentar,até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor; até 8 (oito) pontos.

14.3. Pela' axﬁaliagéo do contetdo da proposta técnica Il e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serzo  atribuidas  pontuagoes conforme
escalonamento -abaixé,_.‘_\_agé 0 maximo de:

a) Raciociniobasico.............. . WA W B WS wh B N . Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicag@o publicitaria............cooovericnninns Até 15 pontos;
C) 1d@ia CriatiVa........oooevereiierieiciei Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia € N0 midia...........ocoooiiii e Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracieristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Céamara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreenséo da linha de atuagao especifica da cliente no
ambito da linha de atuacdo em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensac demonstrada em relagcao as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuacao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacdo Bublicitaria: Maximo de 15 (quinze) C%p
pontos, com as seguintes notas maximas: @}
* Camara Municipal \
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11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
corr_}preenséo do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulacdo do tema da comunicagéo adotado para a linha de atuacio:
7,0 (sete) pontos. :

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas: :

11.3.3.1. Estratégia de comunica¢éo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao: 4,0 (quatro)
= pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuag&o contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3:3.4.-Originalidade na combinacdo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteirps e textos de, pecas publicitarias que_ se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos. y y LA U

11.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as S'egu_ihtes notas maximas. :

11.3.4.1 ‘Conhécimento dos habitos de comunicacao’do publico envolvido com a
linha de atuacéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudc de distribuicao da verba da linha de atuagéo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagédo da verba
publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serio desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os -
itens 10.2 e 10.3.
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11.5_. ﬁ_\s propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execugao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitag&o pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgao
da Agéncia, apurados em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12 2% Serﬁp\desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Ndo atenderem as/disposi¢des contidas neste Edital;

12.2.2- Apresentarem valor simboiico, irrisorio ou valor zero;

12.238. Ap[t__ése_nta__rem- vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlll. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condicbes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagdo — PAE (Pontuagéo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacéo da seguinte formuia advinda do total adquirido nos Titulos Xl e XII deste

edital:

PAE = (Pontuacio técnica x 80%) + (Pontuacao Preco x 20%)
XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITACAO

classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e

14.1. Os documentos de habilitagado serdo apresentados apenas pelos licitantes @E@
do art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

mw ‘}?’W \
e e i s . Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' Glica o Comppromiss®’

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




o R i M s

Camara Municipal de Rio Piracicaha S
Poder Legislativo e .

camararp@camararp.mg.gov.br

e —————— S — AT A e it D LD LSS M T S,

14.2. Serdo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as

exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

14.3. A inabilitagdo implica na preclusdo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. Nao sera causa de inabilitacao a mera irregularidade formal que nao afete o
conteudo, a idoneidade do documento ou ndo impega seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagdo de todos os interessados, a Comisséo de Licitagao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n°® 8.666/93, com a
redacéo da Lei n° 8.883/94 e da Lei n® 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacdo de
licitante devera ser comunicada imediatamente & Comissdo Permanente de
Licitagao, no momento em que ocorrer.

XV. DA ABJUDICAGAQ E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao prop'onente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagdo.

15.2'_-;_.}'A_:'-hqmplogagécr?db presenté” certame competé ao Presidente da Cémara
Municipal, ‘ato“que sera praticado apds o julgamento e © decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagao do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitacdo serao prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servigos objeto da presente licitagao sera feito pela
Diregao Geral da Camara Municipai de Rio Piracicaba.

XVIl. DO PAGAMENTO DOS SEKVICOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado imensaimente, até o 5° (quinto) dia util posterior

3 emissdo da Nota Fiscal/lFaiura referente aos servicos prestados, conforme
seguir: '

a) Nota fiscal/Fatura do contratacic emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas @ Camara Municipal e enviadas ao contratado,
aléem de 1 (um) exemplar de todas as publicacdes realizadas no periodo para a

e e T
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Contlabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicacdes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitagdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotaczo: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025
17.4. Os servicos serao pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigcos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagoes na
imprensa falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servicos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serao remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragdo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagdo, videos, placas, servigos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e aposigao de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccéo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Diregao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de até 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condigoes deste Edital e da proposta aceita, € reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos € as disposigdes de direito privado.

18.2. Na hipotese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratagao.

18.2.1. Qualquer solicitagao de prorrogagéo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagdo somente serd aceita se apresentada antes do decurso
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do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipétese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicdes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos,

sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sangdes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia ate 31/12/2020, podendo ser
prorrogado, a critério do Contratante e mediante a anuéncia da Contratada, por
meio de termos aditivos, obedecido o periodo admitido na legislagdo em vigor,
conforme dispde o art. 57, |l, da Lei n° 8.666/93, conforme nova redacao que lhe
deu a Lei n° 9.648/98.

XIX. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia ' da ' adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.14. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagado de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢ao ou até que seja promovida a
reabilitagdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
i N e s T e e M 1 47
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Municipal, de oficio ou mediante provocagéo de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade s&o de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicacéo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a
presente licitagao nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNAGCAO AOQ EDITAL no prazo estabelecido pelo art. 41 da Lei
8.666/93, em face de vicios ou irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecOes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagao nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (02) dois dias Uteis contatos da intimagao do ato ou
da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagao ou inabilitagao de licitante, dirigido @ Comissdo Permanente de
Licitagao, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisao em (05) cinco dias
uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificagdo, desclassificagéo), também
dirigido & Comissdao Permanente de Licitacao, que adotara © mesmo
procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulag@o ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagao, que adotara o

mesmo procedimento previsto na letra “a”.

d) Habilitagdo ou inabilitagdo de licitante, dirigido a Comissao Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisao em (05) cinco dias

g SL'— T i=] (=
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uteis;

e) Do julgamento das propostas (classificacédo, desclassificagdo), também dirigido
a Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotard o mesmo procedimento
previsto na letra “a”;

f) Da anulagdo ou revogagdo deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (02) dois dias Uteis da intimacao de
decisdo relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba
recurso hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terao sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. N&o serdo considerados frecursos que versem sobre aditamento ou
modificagdo de . proposta,  bem  como aqueles. que _procurem apresentar
informacdes ou esclarecimentos’ que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6.-N&o cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como nao cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisao proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagao resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06.

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteragdes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar certiddo simplificada expedida pela

JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove a condi¢ao da
empresa. @E@

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitagao, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

> '%ﬁma-m Maunicipal
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21.3.1. Preferéncia de contratagao por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de regularidade
fiscal.

21.3.2.1 No prazo diferenciado para apresentacdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restricao
tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de declaragéo do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restrigao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redagao
determinada pela LC147/2014.

21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.3.2.1 € 21.3.2.2, a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, “mesmo se houver algum tipo de 'restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos_referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou_empresa de pequeno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restricao sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatorio.

XXII. DISPOSIGOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizagao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatorio ndo gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21 3. E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior, o)
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou

Cimara M unicipal
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complementar a instrugéo do processo e afericéo do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboracdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisoes.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA’,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apés o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada nao importara, de forma alguma, em alteragao contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagdo serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitacao.

Rio Piracicaba, 09 de dezembro de 2019.

INEZ APAR@@ LEITE

Presidente da Comisséao de Licitagcao
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatério.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratagéo € a prestagéo de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo de execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a informagao de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratactes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagao de artes, diagramagéo, concepgéo, elaboracéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. No caso de subcontratagdo os servicos devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgéo e a execugao tecnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Cémara Municipal,

3.3. S@o vedadas as prestacdes de servigos relacionadas a assessoria de

imprensa, comunicacéo e relagées publicas e a realizagdo de eventos festivos .
pela agéncia de publicidade; {

'g&ima-m.- Municipal
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3.4. Os custos e as despesas de veiculagao apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstragéo do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de pregos do veiculo de comunicacéo;
Demonstracao do pedido de insercao da publicagao.

3.5. Os servicos de comunicagao social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdao sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servigos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara Municipal, apds aprovagéo da Direcéo Geral da Camara;

3.8. Os-servicos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao abservar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratagao, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagéo pertinente em vigor, em especial o Cadigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Diregdo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execugédo dos servicos e
cumprimento de todas as obrigagées contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, a cidade de Rio
Piracicaba teve sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que ~
empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, na Ultima década do século XVII e inicio do \
século XVIII, bandeirantes paulistas e baianos.

z é@éﬂww ‘mwiicz,mf;
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O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Cdérrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe". Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual nimero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho/de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente & época, Senhor Antdnio Saturnino, que também seria o primeiro
prefeito, j& que na época, 0 cargo. era:conhecido como.Intendente. Essa data
marca a total emancipagdo politico administrativa do municipio, com a

promulgacao Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e
atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagdo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos Ultimos anos,

destacam-se:

- Realizacdo do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagéo da Lei Orgénica Municipal, que até hcoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagéo e adequagao, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepgao do site do Legislativo;

- Atualizacdo do Regimento Interno;

- Implantagdo da Internet Popular, promovendo expressiva incluséo digital no

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Municipio;

- Criacao e realizagao da Semana Cultural,

- Criagdo da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagédo da Condecoragao do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizagao de diversos eventos, com vistas a maior promog¢éo da cidadania,

- Criagéo do espago cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagdo da nossa comunidade;

- Criacdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagGes internas e
externas da Camara, _

- Aprovacéo da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratagéo de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criacao do Diploma do “Operario Padrao’;

- Implantacéo do Projeto “Camara nas Escolas’.

Esta é a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.

Rio Piracicaba, 09 de dezembro de 2019.

INEZ APAR@& LEITE

Diretora da Camara

7 Caimar Municipal
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ANEXO II

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) .......coocvvvveeeeiiiiinnen. , portador (a) da
Cédula de Identidade n° ............... e CPFN® ..o , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
009/2019, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. ., CNPJ n° ..., bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

e

Av. Dom Joaquim Silvério, 17
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIll DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... Y o e ———
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIIl, do artigo 7°
da Constituicdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,

bem como-em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigéo de
aprendiz, a partir de 14 anos.

f de de 2019.

Nome e Assinatura da Licitante

%?f"??&(:lidpﬂ/b
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ
, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
== CONVITE n° 009/2019, DECLARA expressamente que até a presente data,

inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

; de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

“ Camara ‘nhuudfmf- \
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ANEXO V

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N° 009/2019,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao.item 7.1, alinea ‘d’ do edital, informamos que os
honorarios_a'serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracao de
pecas e materiais, com © envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicao néo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacao, sera de: %( por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja producéo seja incumbida a terceiros, e o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 alinea “" do edital, informamos que o desconto

padrao sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem

e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia) sera de %(
por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados
da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os
demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes

sobre o contrato relativamente aos servicos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocagéo, indicando para
esse fim o Sr.

Carteira de Identidade n°. expedida em _ / [/

1

? Bimara Municipal
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Orgao Expedidor e CPFn° , COMO
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigbes
estabelecidas no Edital da licitacdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Ciaman c}w
Rio Piracicaba

Av Dom Joaqurm Sllverlo 174 Centro Rlo PlraCIggEé MG Gliowe Comromione
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ANEXO VI

AO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE N° 009/2019.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGCAO DE SERVIGOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019,
CONVITE 009/2019.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu
Presidente, Sr. . brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI e do CPF:

e a ,CNPJ N°

com sede na

. a. seguir denominada
CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr(a). ) , CPF
o , resolvem firmar o presente
contrato, 'em conformidade com o Processo Licitatério n° 011/2019, na
modalidade Convite 009/2019, do tipo Menor Pre¢co e Técnica, regida pela Lei
Federal.n® 8,666, de 21 de junho'de 1993 e suas. alteragtes e pela Lei n® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagéo é a prestacéo de servicos de publicidade no exercicio
de 2020, considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituacgao, a concepgao,
a criagao, a execugdo interna, a intermediagéo e supervisdo de execugao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o
objetivo de promover a informagéo de bens ou servicos de qualquer natureza,
difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagéo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacédo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao

adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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c¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacéo de artes, diagramagéao, concepg¢éao, elaboracdo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nao vedados pela

Lei Federal n°® 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgéo e a execugéo técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicacgédo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O preco total do presente contrato é estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago,.sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre 'os ‘custos'de produgéo da empresa; apurados em relacao a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3, O valor a ser pago pelos honorarios.incidentes sobre os custos de Servigcos
de terceiros (externos), referente”a elaboracao de pecas € materiais, com 0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
serade.__ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e 0 servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagédo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de: %(____ por cento).

2.5. O desconto padréo sobre o valor dos negocios que serao encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comisséao da agencia) sera de
%( por cento), sobre ¢ valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentagao dos

respectivos documentos legais de cobranca.
ffjmm@.‘nwpae
Rio Piracicaba \
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2.8._ Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagédo do contrato.

2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2.11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos
servicos prestados.

2.12. — O faturamento devera vir acompanhado:

¢ Comprovante da prestagdo de servicos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatoria do
periodo da prestacao.de servigos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo responsavel;

«__Aprovacao do Servico mediante assinatura do servidor responsavel.

2.13.%No caso dos servicos ndo_estarem de acordo com as especificagdes
técnicas e demais exigéncias da/CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a
reter o respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracoes e
retificagbes determinadas.

2.14. Os documentos de cobranca deverado ser corretamente emitidos e no caso
de incorregéo, serdo devolvidos, ¢ o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacéo da fatura/nota fizcal.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragdo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERACAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alierado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CO\T RATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratua!l em decorréncia de acréscimo ou diminuigdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

Ty '_ﬂ' {
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3.1.2. Por acordo das partes:

3.1:2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagéo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2_.2. Quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por imposigao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a

antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relacao que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administracdo para a justa
remuneracdo dos servigos, objetivando a manutengéo do equilibrio econdmico-
financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de conseguéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execucao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

3.2, O.-contratado fica obrigado, a aceitar, nas condicbes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento).do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo aiteragao unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotagao
orcamentaria n° 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

01.031.000%.4141.3.3.90.39.00-D0025
CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O preserite contratc entraré em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-4 em 31/12/2020, podendo ser prorrogado, a critério do Contratante e
mediante a anuéncia da Contratada, por meio de termos aditivos, obedecido o
periodo admitido na legislagdo em viger, conforme dispde o art. 57, Il, da Lei n°
8.666/93, conforme nova redagac que ihe deu a Lei n° 9.648/98.

5.2. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

"'Eémm-‘ﬂ&um;,m&
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6.1. -_Toda e qualquer ioleréncia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituirda novagdo, nem muito menos a

extingao da respectiva obrigacdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagéo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES
Sao obrigagdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar,ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucao do
Contrato:

b) Acompanhar e fiscali_zar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que sclicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagéc completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua piena execucao, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos doiosos ou culposos causados aos bens da Camara

Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servigos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

'/q'?ﬁnm-m- WMunicipal
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8.2.6 — Manter as condigtes de hubilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico sé sera realizaac apés aprovagdo da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre gue sclicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugéo dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagéc da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esiorcos no seniidc de obter as melhores condigoes nas
negociagbes) comerciais junto ~a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, . todas. &  quaisquer vantagens  referentes a producao e
veiculagao;.

8.2.12 Repassar ao ‘GONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimenio de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comigsao da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizacdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autciizagio a0 CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de
quaisquer despesas extracrainarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, zni:e uas subcontratagoes, cotagdes de pregos para
aquisicdo de suprimentos, com pzio Menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ac
CONTRATANTE para prévio exXain. £ aprovagac.

8.2.16 Fazer.cotacdo de pregos pere iodos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propdstas, cbservando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) prepostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escritc.

8.2.17 Obter a aprovagac piévia & expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculag&o e quaiquer outra relacionada com este
contrato; R T

AU pen Awe i "Cé’zimw‘??&maapaf.
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8.2.18 Submeter a subcontratacio de terceiros, para a execugdo de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificag&o prévia da adequagao dos

pregos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores; * -

8.2.19 Orientar a producéo das pecgas gréficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE; h

8.2 20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais Servicos, mediante comunicagao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacoes contratuais j@ assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8 2.22 Prestar esclarecimentos a0 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados ‘que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao; -

8.2.23- Divulgar  informagoes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizacao;

8.2.24 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducéo dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculacao de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se per quaisquer Anus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboragéo de estimativa de custos € que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8226 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagéo, quando da
contratacdo de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empiegados tenham, direta ou indiretamente
participagao societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro)
dia util, apés recebimento da contraiante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAD
9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao

7 Camara Municipal !\
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judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagdo, nos seguintes casos:

a) O _nfzo cumprimento ou o cunprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretagdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes; ER :

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADWMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de-atrasona entrega do servico ou bem;

b) Multa no imperte de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
ndo publicagdo de qualquer matéria legal ou publicag&o fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por canto) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporéria' do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba; - - -« :

10.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motives da punigéo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adveriencia sera apiicada pela Presidéncia da Cémara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A muita previsia no subitan 10.1.2 serd aplicada peia Presidéncia da
Camara Municipal.
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10.4. A aplicacdo das penaiidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagéao das penalidédés previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 ser4
facultada a defesa do interessado.no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis. '

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente _r;c_j_ntr:ato sera publicado no ¢rgdo de divulgagao
oficial da Camara Municipai que & quadro de avisos da Camara e o site
Www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

121, - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer dlvidas quanto & execugao do presente contrato.

E, por. estarem justas, as paries firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor & forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Biracicaba/MG, de de 2020.

CONTRATANTE:

CAMARA MUN!C!PAL DE RiO PIRACICABA/MG

camararp@camararp.figfgov:br

ik

CONTRATADA:
T CONTRATADA
Testemunhas:
CPF n® CPF n°
Fimara thmialfmf;
e ———————— — Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicave Comppromi>>®

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ANEXO VI

DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 009/2019

Rio Piracicaba, ...... s [ S T de 2019

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezadoes Senhores,

A empresa’ . inscrita no CNPJ sob o n°
por ‘meio’ de' seu’ representante legal, senhor (a)
. portador (a) da Cédula de |dentidade n° ,
expedida pelo _inscrito nc CPF sob o n® , em
relagdo a questdo dos. direitos autorais dos produtos de comunicacao € pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgéo, dire¢ao, trilha
sonora original, artefinalizagac e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamactes futuras, nos termos da Lei 9.610/98,

b) para os direitos de imagem (ztores e modelos) e para 0s direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugdo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicao de percentual do caché original ou da licenga original
de uso, conforme o caso;

¢) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produgdo de pegas, os vaiores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistenies, inclusos nesses orcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de ®
terceiros - solicitar de cada terceirc que vier a ser contratado dois orgamentos (h X
para execugéo do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de

cessio total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escoiha uma das

opgoes;
_ _ Cimara Manicipal
e s o e i Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicare Comfpromis®:

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo; '

f) o compromisso, quando a Cémara optar pela execugao dos servigos com a
cess3o total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgdo de pegas e campanhas e a prestagdo de outros
Servicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do repissentante legal da empresa)

‘ ‘{f’ﬁmm cnh:zicifaai
. Rio Piracicaba \

Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slicaw Comprome’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

Av.
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatorio n°: 011/2019

Modalidade: Convite n°® 009/2019

Objeto: Prestacgéo de servicos de publicidade e propaganda por intermédio de agéncia
para o exercicio de 2020.

Finalidade Parecer: Paragrafo tnico do art. 38 da lei 8666/93. Aprovacéo do edital e
seus anexos

Veio para apreciagdo e analise desta Assessoria Juridica o processo administrativo de
licitacdo n°® 011/2019, modalidade convite n° 009/2019 tendo como finalidade a
contratagcao de servicos de publicidade e propaganda por meio de agéncia, destinada ao
atendimento das necessidades da Camara Municipal de Rio Piracicaba, para o exercicio
de 2020.

De inicio deve-se ressaltar que o convite prevé como critério de julgamento técnica e
preco o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizacdo do convite como
modalidade de licitagado, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: Denuncia Referéncia: Edital de Licitagdo —
Convite n. 003/2009 Org&o/Entidade: Camara Municipal de Campestre
Responsaveis: Fabio Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto,
respectivamente, Presidentes da Camara Municipal e da Comissdo de
Licitagdo Denunciante: Academia de Gestdo Publica S.A, representada por
Roger de Araujo Melo Procurador: André Luiz Franco Loiola Representante
do Ministério Publico: Marcilio Barenco Corréa de Mello Relator: Conselheiro
Eduardo Carone Costa EMENTA: DENUNCIA - CAMARA MUNICIPAL —
LICITACAO — CONVITE - LOCACAO DE SOFTWARES — APONTAMENTO
DE IRREGULARIDADES - DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N.
8.666/93 — INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E
PRECO) — VIOLACAO DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART.
30 DA LEI N. 8666/93 — CRITERIOS MODIFICADOS - PONTUACAO
DESARRAZOADA - PARA QUALIFICAGAO TECNICA - PROIBICAO DE
PARTICIPACAC DE GRUPO ECONOMICO - EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITAGAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO — FALTA DE
MOTIVAGAO PARA ESCOLHA DE LOCACAO DE SOFTWARE — OMISSAO
QUANTO AO DISPOSITIVO DE TRANSPARENCIA (LC 131/2009) — FALTA
DE DESAGREGAGAO NA PROPOSTA COMERCIAL - PROCEDENCIA
PARCIAL DA DENUNCIA - DETERMINAGAO PARA ANULACAO DO
CERTAME - RECOMENDACOES E DETERMINACOES. 1) Da-se
provimento parcial & Denuncia, determinando-se & Administracéo a adogéo
de providéncias para axtingdo do edital. 2) Fazem-se recomendacdes e

1 -
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determinacdes aos gestores responsaveis. 3) Manda-se arquivar os autos
apos o cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis a espécies.

[...]

2. Indevida escolha da modalidade “convite”: Nao obstante as alegagdes do
Denunciado de que os softwares objeto da licitagdo seriam especificos e,
portanto, ndo poderiam ser classificados como bens ou servicos comuns, esta
eg. Corte tem entendido, na mesma esteira que o Tribunal de Contas da
Uniao, que “complexo” ndo descaracteriza o “ comum” como pré requisito
para a licitacdo de bens através de Pregdo, o que seria uma alternativa
adequada ao caso em tela. Ademais, como bem salientou o Orgéo Técnico
(fls. 417), o convite &€ a modalidade licitatoria mais simples, sendo a
qualificacéo dos licitantes presumida ou verificada por meio de cadastramento
prévio, n&o comportando, portanto, habilitagdo preliminar. Em vertente
diametralmente oposta, o tipo de licitagdo “melhor técnica e preco” sé pode
ser adotado para fornecimento de bens e execugdo de obras ou prestacdo de
servicos de grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a simplicidade
da licitagdo na modalidade “convite” e os valores de contratacdo a que se
atrela ndo admitem as condigées que, via de regra, surgem nas licitagdes do
tipo “técnica e preco”. Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade
do “convite”, cujo valor pressupde obras e servicos de pequeno vulto, com o
julgamento através de “melhor técnica e prego’ para bens ou servicos
licitados, por se encontrarem em polos inconciliaveis de aplicagéo dentro da
lei. Por esta raz&o, mantenho a irregularidade apontada.

Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacdo e
contratagdo pela administragcdo publica de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizacdo do convite
como modalidade de licitacédo para a contratagdo. Vejamos os artigos 5° e 10,810 da

citada lei:
Art. 5% As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos 6rgdos e
entidades responsaveis pela contratagdo, respeitadas as modalidades
definidas no art. 22 da Lei no 8.666. de 21 de junho de 1993, adotando-se
como obrigatérios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e prego”.
Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comisséo permanente ou especial, com excecio da andlise e julgamento das
propostas técnicas.
(-]
§ 10. Nas licitacdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomissdo técnica, excepcionalmente, nas
pequenas unidades administrativas e sempre aue for comprovadamente
impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela
comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir
conhecimentos na area de comunicagéo, publicidade ou marketing.

Yrroigd
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Desta forma, em razao da redagéo do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei 12.232/10, opino
no sentido de que é possivel a utilizagdo da modalidade convite com critério de
julgamento técnica e prego para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questéo preliminar, passamos a analise do edital.

Em que pese o fato de que na presente fase é analisado, tdo somente, o atendimento
dos requisitos constantes do art. 40 da Lei 8.666/93, cumpre registrar, em atendimento
aos principios da oportunidade, da eficiéncia e da celeridade do processo administrativo,
que a CPL observe estritamente as normas contidas no art. 38 da Lei 8.666/93,
requisitos minimos para a instauragdo e andamento do processo de licitagao, in verbis:

Art. 38. O procedimento da licitagao sera iniciado com a abertura de processo
administrativo, devidamente autuado, protocolado e numerado, contendo a
autorizagao respectiva, a indicagéo sucinta de seu objeto e do recurso préprio
para a despesa, e ao qual serdo juntados oportunamente:

| - edital ou convite e respectivos anexos, quando for o caso:

Il - comprovante das publicagées do edital resumido, na forma do artigo 21
desta Lei, ou da entrega do convite;

Il - ato de designagdo da comiss&o de licitacdo, do leiloeiro administrativo ou
oficial, ou do responsavel pelo convite:

IV - original das propostas e dos documentos que as instruirem:

V - atas, relatérios e deliberagdes da Comiss&o Julgadora;

VI - pareceres técnicos ou juridicos emitidos sobre a licitagdo, dispensa ou

inexigibilidade;
VI - atos de adjudicagéo do objeto da licitacio e da sua homologacéo:
VIl - recursos eventualmente apresentados pelos licitantes e respectivas

manifestagdes e decisdes;

IX - despacho de anulagéo ou de revogagao da licitacdo, quando for o caso,
fundamentado circunstanciadamente;

X - termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme o caso:

XI - outros comprovantes de publicacdes;

Xl - demais documentos reiativos a licitag&o.

Paragrafo Gnico. As minutas de editais de licitacdo, bem como as dos
contratos, acordos, convénios ou ajustes devem ser previamente examinadas
e aprovadas por assessoria juridica da Administragdo. (Redag&o dada ao par.
Unico pela Lei n® 8.883, de 08.06.1994)

Nuneca é demais lembrar o teor da resposta a consulta n°® 812.445, de lavra do TCE/MG,
no sentido de que s&@o aceitas outras formas de consulta de precos de mercado tais
como “documentos que comprovem outras vendas efetuadas por fornecedores a
entes privados ou publicos, anuncios publicos, extratos de publicagcées

S¥
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contratuais, pesquisas em sitios eletrénicos de compras governamentais de
outros entes federativos"”,

Passamos, agora, a analise do atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da Lei
8.666/93. Relativamente ao edital de licitacdo em analise, confrontando todos os seus
termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que 0 mesmo
contém previséo quanto a:

* O objeto, com descrigdo sucinta e clara, devidamente caracterizado no termo de
referéncia;

* Prazo e condigbes para assinatura e execucao do contrato;
e Critério de aceitabilidade do preco;
e Sangdes nas hipéteses de mora:

o Condigées e obrigagdes a serem assumidas pelo contratado, quando da
execucgéo do objeto;

o Previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei
8666/93;

» Condigdes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizagao e instrugdo do procedimento
licitatorio, nos termos do art. 38 da Lei 8.666/ c/c os arts. 16 e 17 da LC101/00.

Assim, pela analise do edital, opino no sentido de que o mesmo atende os requisitos
insertos no art. 40 da Lei 8.666/93 registrando-se que a presente analise no alcanga a
motivagéo da contratagdo, bem como a descrigdo do objeto e o valor, que refogem a
previsao legal contida no paragrafo unico do art. 38 da Lei 8.666/93.

E o parecer, em carater opinativo e nao vinculativo.

Rio Piracicaba, 09 de dezembro de 2019.

()
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AVISO OE LICITACAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comiss&o Permanente de Licitacdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n°® 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagéo na forma que segue:
Processo Licitatério n°: 011/2019

Modalidade de Licitagéo: Convite n® 009/2019

Sintese do objeto: Prestacde de servicos de publicidade e propaganda no
exercicio.de 2020, por intermédic de agéncia de propaganda, envolvendo o
estudo, concepgéo, pesquisa, produgido, execugdo, veiculagdo, bem como a
distribuicao de materiais, pegas & carnpanhas de interesse da Camara Municipal.
Tipo de L"ficita'gé'o: Técnica € Prege

Critério de Julgamento: Menor Preco e Téenica

Entrega de enveiopes: 19/12/2019 até 23 09 horas

Abertura dos envelopes: 19/12/2019 as 8h30min

Local para informagbes e obtencédo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Siivério, 174- Centro, de 8 s 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3834-13&3.

Rio Piracicaba, 09 de dezembro de 2019.

sE2 gﬁm@i@mm

Presidenie da Comissdo de Licitacéo

B “hlusiecy

PUBLICADO

. i
Rio Piracicaba }  Nos termos da Portaria 09/2005
Periodo de '_ff%_/f a ﬁj_ﬁé_j_f#

: muu%eérid‘mé%)
Vanilza A. Souza Caldeira £

Responsavel pelas publicagdes

Fimara Enfmici{m{-

e e e T — - Rio Piraci(';abalr
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG~~~ Elivae Comfimomisse-
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] @/ '
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:44

Para: 'sandra.promo@terra.com.br’

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitag&do 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producdo, execugao, veiculagao, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

| 3ENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:44
Para: 'simone.gazolla@criartecomunica.com.br’

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020
Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatério 011/2019 para Prestagéo de servigos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, produgdo, execugao, veiculagéo, bem como a

distribuigdo de materiais, pe¢as e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
-am anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]

Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2018 09:45

Para: 'simone@shineoncomunicacao.com.br’

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcgado, pesquisa, producdo, execucao, veiculagao, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

_ SENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviadoem: . segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:46

Para: - 'anderson.lopes@vistacomunicacao.com’

Assunto: Licitacao 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitagao 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagédo, bem como a
distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
__em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente, !

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:46
Para: 'financeiro@lumecomunicacao.com'
Assunto: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020
. Anexos: Licitagcdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dial

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermedio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, producéo, execugao, veiculagéo, bem como a
distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
—em anexo.

*

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:47

Para: 'celso.charneca@agenciaorigami.com.br’

Assunto: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitacdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhér, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao, bem como a
distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

"3ENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] e
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:47

Para: 'luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br'

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitacdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestacao de servigos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepcgao, pesquisa, producdo, execugao, veiculagao, bem como a

distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Céamara Murnicipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] ' W"
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:48
Para: 'gustavo@orientecomunicacao.com.br’
Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020
Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagao de servigcos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagao, bem como a

distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353

-0

Camara Municipal de Rio Piracicaba . @
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Camara Municipal de Rio Piracicaba Ak 6
De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] @
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:48
Para: 'soraiaduthra@ladoc.com.br'
Assunto: Licitagéo 011/2019 - Publicidade 2020
Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao, bem como a
distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

"GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:49

Para: 'ten@tencomunicacao.com.br'

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagdo de servigos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagéo, bem como a

distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: : Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:50

Para: ‘cafe@cafecomdesign.com.br'

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: ; Licitagao 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestagéo de servicos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepgéo, pesquisa, produgdo, execugao, veiculacao, bem como a

distribuicao de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



Camara Municipal de Rio Piracicaba i :

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] 2 @-
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:51

Para: 'fernanda@tomcomunicacao.com.br’

Cc: 'contato@tomcomunicacao.com.br’

Assunto: Licitac&o 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitacdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatério 01 1/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagdo, bem como a
distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
~am anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba __'._J_ + 5

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] g :
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:52

Para: 'djenane.rezende@outlook.com’

Cc: 'administrativo@lumecomunicacao.com’

Assunto: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitacdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida:la para participar do Processo Licitatorio 01 1/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcéo, pesquisa, producdo, execucao, veiculacdo, bem como a
—distribuicao de materiais, pegas e campanhas de interesse da Gamara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:59

Para: 'liliam@2pontos.com.br'

Cc: '‘adm@2pontos.com.br’

Assunto: Licitacéo 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitac&o 011-2019-- Publicidade.doc

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatério 011/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepcao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagcado, bem como a

~ distribuicao de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353

1




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 10:07

Para: 'leo@atake.com.br'

Cc: 'contato@atake.com.br’

Assunto: Licitag&o 011/2019 - Publicidade 2020

Anexos: Licitagdo 011-2019-- Publicidade.doc

Prezado Senhor, bom dia!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 011/2019 para Prestagao de servigos de

publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,

envolvendo o estudo, concepg¢éo, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao, bem como a

distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
~am anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Muriicipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




09/12/2019 Email — Inéz Leite — Outlook

Re: Licitacao 011/2019 - Publicidade 2020

Kelly/ 2 Pontos <adm@2pontos.com.br> '
Seg, 09/12/2019 09:17

Para: Inéz Leite <inez_leite@hotmail.com>

Recebido!

| r PONTOS

comunicagan

www 2pontos.com.br

Av, Rajs Gabaglia 4377 4% andar
Zzntaluciz BH MG

Em 09/12/2019 10:15, Inéz Leite escreveu:

= Prezada Senhora, bom dial!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatario 011/2019 para
Prestacéo de servigos de publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo O estudo, concepgéo,
pesquisa, produgdo, execucao, veiculacdo, bem como a distribuicao de
materiais, pe¢as € campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme
edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353

https:ﬁoutlook.I'we.comfmaiI.’Cu’ir'lbox:‘id.‘AQMkADAwATYOMDABLWEijQtYTQyYyOwMAI‘iMDAKAEYAAAdecGG7ngSchX%2F4’(OlyszAIshc, . n
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

"De: simone@shineon.com.br @ 7
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:49 S i
Para: 'Camara Municipal de Rio Piracicaba’

Assunto: Licitagdo 011/2019 - Publicidade 2020
Bom Dia

Confirmamos o recebimento deste
att

Simone Soares

R mtiate fda Rarkatng Pastds o Neaacios R e
Anaiista de Marketing, HGesiad e HegdCMS 1 VAW . SNINEON.COML DI

852-1634 l 0 Av. Wiison Alvarenga - 1047 - 8 andar - Jogo Monlevade - MG

LAt

o T e

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:45

Para: simone@shineoncomunicacao.com.br

Assunto: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020

Prezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatorio 011/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagao, bem como a

“istribuicdo de materiais, pecas € campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353



Camara Municipal de Rio Piracicaba 3%

De: Fernanda Formoso [fernanda@tomcomunicacao.com.br] N 9
Enviado em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 15:54 R
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: RES: Licitac&o 011/2019 - Publicidade 2020

Inéz, boa tarde.

Confirmamos o recebimento e, neste momento, ndo conseguimos participar do processo.
Agradecemos e desejamos sucesso na licitacdo.
Atenciosamente,

FERNANDA FORMOSO | ATENDIMENTO
3132638714

IDMComun % LOCOD.LOMmT
Rua Andaluzita, 131, 8° andar
CEP: 30310-030 - BH/MG

comunicagdo (31) 3263-8700

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: segunda-feira, 9 de dezembro de 2019 09:51

Para: Fernanda Formoso <fernanda@tomcomunicacao.com.br>

Cc: contato <contato@tomcomunicacao.com.br>

Assunto: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020

.’rezada Senhora, bom dia!

Vimos convida-la para participar do Processo Licitatério 011/2019 para Prestacao de servicos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgao, execugdo, veiculagao, bem como a
distribuigao de materiais, pegas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital
em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordiaimente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Anderson Lopes [anderson.lopes@vistacomunicacao.com] @) 4/
Enviado em: quarta-feira, 11 de dezembro de 2019 09:06 . :
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitacdo 011/2019 - Publicidade 2020

0Ola, bom dia [néz!
Confirmado o recebimento.
Atenciosamente,

Em seg., 9 de dez. de 2019 as 09:45, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, bom dia!

\Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 011/2019 para Prestacgao de servigos de
publicidade e propaganda, no exercicio de 2020, por intermédio de agéncia de propaganda,
envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagao, bem como a

distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme
edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

Anderson Lopes de Oliveira

Este email tem carater confidencial e € de uso restrito. A utilizag3o, divulgagao, copia ou distribuicao desta mensagem ou parie dela:. par _c;uaiquer pessoa
diferente do destinatario & proibida, sujeitando o infrator as sangdes legais. Se esta mensagem foi recebida por engano, favor exclui-la e informar ao
remetente pelo enderego eletrdnico acima. Agradecemos a sua COOperagao.

1



shineOn

comunicacao

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

PROCESSO 011/2019
CONVITE 009/2019

SOLICITACAO PARA RETIRADA DE ENVELOPE NAO IDENTIFICADO

Por este instrumento a empresa SHINE ON LTDA., com sede na Avenida Wilson
Alvarenga, 1047 — 8° Andar, Bairro Carneirinhos — Jodo Monlevade — MG, CEP:
35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob n. 02.367.995/0001-59, representada neste ato
pelo seu Diretor Sr. Douglas Antonio Aratjo Cota, portador da Cédula de Identidade
RG n. MG 7576952 e do CPF n. 029.953.326-32, solicita a retirada do envelope via
NAO IDENTIFICADA para o referido processo licitatorio.

o

ot o
_ Simone Cristina Soares

Shine On Ltda.
CNPJ: 02.367.995/0001-59
—_— Inscri¢gdo Municipal: 4630-2
shineon@shineon.com.br S,

SHINE ON L'iDA. - ME
AV, WALSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35920-480 {
| ko pidsiws-we |

O B

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

cameirinhOs - jO&0 mOnlevade - mg.

i i cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
municacaQ.cOm.br cep: 35.93 ) .

st e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br




Camara Municipal de Rio Piracicaha &3
Poder Legzslatwo wcamarapma olbt

camararp@camararp.mg.gov.br

T S TR B e I

——
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RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAOQ”, para apresentar Plano de
7 Comunicacao Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°
011/2019, Convite n° 009/2019.
Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019.

SHlkiE-ON LTDA
Simone Cristina Soares
CPF: 037.314.786-41

m
i s Rio Piracicaba

Av Dom Joaquim Silveério, 174 Centro Rlo P|rac:|caba MG Elioare Compromioe!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

—— — =
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRA
ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE

'CARTORIO DO 2° OFICIO DE NOTAS

Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Carneirinhos, CEP: 353930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabelid - Enilda Braganca de Mendonga Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

PROCURACAO

Procuragdo que faz SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue; i

aibam quantos que este publico instrumento de procuragdo virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de margo, neste Cartério do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 01, bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP 35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jodo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPI/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da cléusula 8" (oitava) da Consolidagdo do Contrato
Social constante da 12° (décima segunda) Alteragdo Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Mihas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete de
margo de dois mil e quatorze). por seu sécio, DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA,
brasileiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPF/MF sob o n° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunhdo parcial de bens, residente e
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Carneirinhos, nesta cidade de
Joio Monlevade, reconhecido como o préprio de mim, Tabelid, do que dou fé. E, pela
outorgante, por seu representante, me foi dito que por este publico instrumento de procuragdo
nomeava e constituia suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitdria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 059 588 436
99, residente ¢ domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jodio Monlevade, II- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA , brasileira,
divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSP/MG,
inscrita no CPE/MF sob o n.° 071 765 156 89, residente e domiciliada na rua Saldnica, 73,
bairro Aclimagio, nesta cidade de Jodo Monlevade, III- ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, IV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, portadora da
carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486,
74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jofo
Mohlv ., V- SIMONE CRISTINA SOARES, brasileira, casada, adminjspadora, portadora

Jofo Monlevads -

CARTORIO DO 2° OFICIQ
Ay, Wilson Alvarenga, 1047 - Lj 01 - (.a:m:'lru:iv.s:‘
Confere com 0 o7l ZAral que me ?‘t:;} aw¢uei.;t{.:¥.;>_1 ‘
Dou fé. Bmol. K g1 '};‘,i/i}i | 21 Tota 5
o

Confere com o Original € Dou Fé.
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Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

Rio Piracicaba




-

a carteira de identidade MG-10.319.117 da SSP/MG, inscrita no CPE/MF sob o n.° 037 314
786 41, residente e domiciliada na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro
Carneirinhos, nesta cidade de Jodo Monlevade; a quem confere poderes especiais, amplos e
gerais para representa-la junto a 6rgiios piiblicos e privados, federais, estaduais e municipais,
com a finalidade de participar de processos licitatérios, podendo assinar cartas de
credenciamento, atas, oferecer novos lances verbais, transigir, renunciar a recursos, requerer,
assinar, enfim, praticar todos os atos referente ao certame inclusive assinatura dos contetidos das
proposta técnicas, planos de comunicagéo, proposta de pre¢o e documentagio para habilitagdo
em nome da outorgante, enfim, praticar todos os atos relativos ao desempenho deste mandato,
comprometendo-se a outorgante, por seu representante, a dar tudo por bom, firme e valioso.
Tudo feito sob minuta apresentada pela outorgante, por sua representante. Os dados ou
eiementos contidos neste instrumento foram fornecidos pela outorgante, por seu representante,
que por eles se responsabiliza. Este Cartério se reserva o direito de ndo modificar o contetido da
presente procurag@o. Assim o disse do que dou fé. Pels acio: plumentos R$75,72;
Taxa de Fiscalj 8 SR R s: 11 (onze)
arquivamentos, sendo cada arquivamento, Emolumentos R$ 4,66, Taxa de Fiscalizagio
Judicidria R$1,46, Valor Total R$6,12. A pedido, lavrei esta procuragéo que lida e achada
conforme assina comigo, Tabelia, que a subscrevo. Eu, a) Enilda Braganca de Mendonga
Andrade, Tabelid, a subscrevi e assino. Jodo Monlevade, 20 de mar¢o de 2014. aa) Douglas
Anténio Araiijo Cota, Enilda Bragan endon¢a Andrade. Trasladado do original.
Confere. Dou fé, assinando em ptiblico e r
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i‘ S
Cémara Municipal de Rio Piracicaba
SHINE ON LTDA - M Conferido na Internet

DECIMA TERCEIRA ALTERAGAO $OMZRATYALY )9

. o mo— -m“
' Presidente da Comisséo de Licitagéo
DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunh@o parciai de

bens, empresario, residente e domiciliadc Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 801, Bairro
Novo Horizonte, Jod&o Monlevade, Minas Geais, CEP 359830 - 022, natural de Jodo
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n® 02985332632
e CLERI! COTA, brasileira, casada com comunh3c parcial de bens,
empresaria, residente e domiciiada na Rua Beira Rio, n°. 21, Bairo Centro
Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-480, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade

ne. M-2. 788 892 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n®, 872,199,016-
15, (nicos socios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos 'cdisfitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352857 em 12/01/1808, insgritano CNPJ
sob o n°. 02.367.995/0001-89, resolvem alterar o contrato social que pabsh a vigorar
mediante clausulas e condigdes a sequir, =

DAS ALTERACOES REwH

LU

LE B

a) Neste ato fica baixada a filial com enderego na Rua Januaria, 28, sala 05,
Centro, Sio Gongale do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35,935-970, NIRE
319023456252, inscrita no CNPJ scb o n®. 02.367.295/0002-30.

b) Diante das alteragbes ora efeluadas, 0s SOQCOS gcima gualificados resoivem
consolidar o seu contrato scclal que passa a vigorar mediante clusulas e condigbes

a saguir,
CONTRATO SOCIAL QQNSOLIDADO
PRIMEIRA — denominacao social. {art. 997 .1, CC/2002)

A socledade gira sob a denominagao social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Joio Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.830-001.

SEGUNDA - Capita igl_(act. 987, I, CC rt. 105
O capital social & de R$500.000,00 {quinhentos mil reals) dividide em S00.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitario de RS1,00 (um real) distribuido ¢ seguinte

mado:

[l - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = RS 484.500,00
'l = CLERIA ARAUJO COTA.....oovmerennninisinnos 5.500 QUOTAS = R§ __5.500.00
FOTAL rormreessssasssmserorseeconteseeeoooeseesoereceececcceceer.-.. 500,000 QUOTAS = RS 500.000,00

[?asu- M HTs - Fius Bern®o Dias. 271 - Baias 07, 03 & 03 « Rosdno » Kone: (31)3852-3113 Fax: (31)) 032-1208 CEP:
_35930-180 — carthroEgmail.ogim - www.cOMaBIIAdaaThusa. com. br

Teriilico gue este oocumento da empresa

SHNE ONTTDA - EPP, Nirs. 31205352851 , ol deferdo @ arquivado na Junia
Comerclal do Estado de Minas Gerais, sob o n® 6388602 am 09/09/2014. Para valjdar esle documenio, aces:s
www jucema.mg.gov.br & informe: N° da protocolo 14/286.899-1 8 0 cﬁdi%c;da seguranga 7amXx. E
digitaimante e asainadsa em 1 1/0&2014 por Mannety de Paula Bomfim —

sta copla fol autenticada
cretaria Gerat, -
A ' pag. 204




Cémara Municipal de Rio Piracicabaf

Conjerido na Internet
- ’ Contabilidade Arthuso Ltda 9 : ) ._‘ T e |
Carlos Augusto Arthuso | Bacharel em Cléncias Co 'r;Dm 12 P&gm&lg,h: @ P
Contabilldade. assessoria — consultoria - pericia judcial " oW N

Presidente da Comissao de Licitagdo

IERCEIRA - Objeto
O objetivo social &€ PRESTAGAQ DE SERVICOS DE PUBLICI
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES) ¥ % D.&DES .
QUARTA ~ Prazo de duracao (art. 887 1|, CCr2002).
A sociedade tem seu prazo de duragio por tempo indelerminado.
QUINTA~ Cessdo de quolas - - 1.057, CC/2002).
As guotas s&0 Indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do ocutro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes
e prego direito de preferéncia para a sua aquisigio se postas & venda, formalizando,
se realizada a cessfo delas, 2 alteragdo contratual pentinanta.

- nsabilidade dos socios - (a be. Q
A responsabilidade de cada sécio é restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagao do capital social.
S inistracso - (artigos. 997, VI; 1.013. 1.015, 1064, 1 20021,
A administracio da sociedade cabe ao sécio Douglas Antonio Aradjo Cota, com os
poderes e atribuigbes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigacdas estranhas ao interesse sccial ou assumir
obrigacdes seja em favor de qualquer dos guotistas ou de terceircs. ,
OITAVA ~ Prestacéo de contas - {art, 1.065, CC/2002). vy e
Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administiador, prestara
contas justificadas de sua administracao, orocedendo a elaboragao de inventario, do
balango de resultado econdmice, cabendo aos socios, na proporgio de suds quotas,

NGO acd g 5 : : §2%e art. 1.078, CC/2002).
Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, 08 socios deliberarao
sobre as contas e designardo administrador quando for ¢ caso.

ECIMA — r filiais )
A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou tachar fiial ou outra dependéncia,
mediante alterag@o contratual assinada por 1odos 08 shcios.
DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore
Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a ttulo de "pro
labore”, observadas as disposigbes reguiamentares partinentes,

AT A —Falecimento ou interdicso - (art. 1.028 e art. 1.031 CCr2002
Falecendo ou interditado qualguer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Néo sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos séclos remaneecenta, ¢ valor da seus haveres sera apurado e
liquidado com base na situagiio patrimonial da sociedade, & data da resoluglo,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Gnico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que 3
sociedade se resolva em relagéio a sbCio.

DECIMA SEGUNDA — impedimentos - (art. 1.011, § 1¢, CCr2002),

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esla impedido de exercer a
administragac da seciedade, por lei especial. ou em virtude de cordenacgio criminal,
ou por se encontrar sob os efeitcs dela, a pena gque vede, ainda que
lemporariaments, © acesso a cargos publicos, ou por crime falimentar, de
prevaricagdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, {é publica, ou a propriedade.
DECIMA TEREIRA - Us ominacio soci

O uso da denominagac socal e exercido pelo sOCio administrader, ficando

Jodo MonlavadaMG - Rua Ferndo Dvas, 271 « Salas 01, 02 e 03 - Fosario - Fone. (31)3852-3113 Fax: {37)5 §52-1208 CEP: l
35030-180 — caerhpppofiomail.coem - wovrw e oviiabiiitiadaarthu s, cam br

Terlifico que este documento da empresa 3 - T Nire: 21 HBE.1 . Tol deferide e arquivedo na Junta
Comercial do Estado de Minas Garais. sob o n° 53688602 em 09/09/2014. Para validar gste documento, acesse

Wanw jueemg.mg. gow. br @ informe: N° do protocols 14/2686.8585%-1 e g cbl:h%c: ge seguranca TamX /Esta copia fol autenticads
digitaimmte & assinada em 11092014 por Marinely de Paula Bomfim - Secrataria Geral

w G// M pig. 3/4

e :
—




- ,‘\ Contabilidade Arthuso Lida ;
i g Carlos Augusto Arthuso / Bachare! em Cléncias Contibeis Pégina 3
*\ Contabilidade- assessorla — consultoria - pericla judicial

samente proibido o uso da denominagio social em documentos gue ndo

fBjarm inerentes aos interesses soclais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de lerceiros,

Paragrafo Gnico - Todos os atos praticados palo sécio administrader inobservando
esias disposiches tornar-se-3o nulos e sem nentum afeito.
DECIMA QUARTA - Foro

Fic:g_ eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigacdes rasultantes deste contrato,

E pbr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de lgual forma e tear,

Jo#@o Monievade, 22 de julho de 2014,
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Contabilidade Arthuso Lida
Carlos Augusto Arthuso / Bacnarel gm Cidncias Contabels
. Contabilidade- agsessora ~ consultoria - perlcla judicial @ extrajudicial

ATO 307

REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EM PRESA DE PEQU

ENO
PORTE (EPP)

[ Empresario

Empresa Individual de Responsabilidade Lida
Sociedade Empresaria

Im® Senhor Presidente da Junta Comercial do Estadc de Minas Cerais

Os sbcios DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA. brasileiro, casado com comunhao
parcial de bens, empresario, residente e domiciiado Rua Alberto Scharlé. 443 Apto
601, Bairro Novo Horizonte, lofo Monlevade, Minas Geais, CEP 35930 - 022,
natural de Jodo Monlevade, Minas Gerais, nascido acs 18/12/76, portador da cédula
de identidade MG. 7.756.952 expedida pela SSPMG, inscrito no CPF/MF sob o n®.
02995332632 e CLERIA ARAUJO COTA, brasiieira, casada com comunhao parciai
de bens, empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n®. 21, Bairro Centro
industrial, Jo#o Monlevade, Minas Gerais, CEP 235830-480, patural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida acs 03/01/57, portadora da cedula de identidade
nt M-2, 786,693 expedida pela SSP/MG, inscrila no CPE/MF sob o n®. 272.199.016-
15, Unicos soclos da empresa SHINE ON LTDA —~ ME com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n® 31205362851 em 12/01/1998, inscrita no CNPJ
sob o n®, 02.367.995/0001 .50 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala
801, Bairro Carnelrinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerals, CEP. 35.930-001 vem
no prazo legal de 30 (trinta) digs, comunicar gue axcedeu os limites da receita bruta gnua’
fixacos pelo nciso | do art. 3° da Lei Complementar n®. 123 de 14 de dezembro de 2008,
desenquadrando-se COMo Microempresa (ME) e regnguadrando-se CoOMo Empresa de
Ths 0“ Mo

Pegquenc Porte (EPP) e declarar que adatara o nome empresarial - S
EPP.

JoZo Monlevade, 16 de junho de 2015.

AR
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Sistema Nacional de Registro de Empresas Mercantil - SINREM
Governo do Estado de Minas Gerais
Secretaria de Estado da Fazenda de Minas Gerais

- Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Certiddao Simplificada

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e s&o
vigentes na data de sua expedigéo.

i

SERE BRI R

i

R

Nome Empresarial: SHINE ON LTDA - EPP
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA
Numero de Identificagao do CNPJ Data de Arquivamento do Ato Data de Inicio de Atividade
Registro de Empresas - NIRE Constitutivo
3120535285-1 02.367.995/0001-59 12/01/1998 02/01/1998
Enderego Completo:

AVENIDA WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801; - BAIRRO CARNEIRINHOS CEP 35930-001 - JOAO MONLEVADE/MG
Objeto Social:

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)
Capital Social: R$ 500.000,00 Microempresa ou Prazo de Duragédo
QUINHENTOS MIL REAIS Empresapdel!_lz‘equeno
Capital Integralizado: R$ 500.000,00 2 INDETERMINADO
QUINHENTOS MIL REAIS ‘ EMPRESA PEQUENO

PORTE

(Lei Complementar

n°123/06)
Sécio(s)/Administrador(es)
CPFINIRE Nome Térm. Mandato Participagédo Fungéo
372.199.016-15 CLERIA ARAUJO COTA OO R$ 5.500,00 SOCIO

= R$ 494.500,00 sOCIO/f
029.953.326-32 DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA XK $ picosel i . 9
Status: XXXOOXKXX Situagéo: ATIVA
Ultimo Arquivamento: 13/07/2015 Numero: 5543335

Ato 307 - REENQUADRAMENTO DE ME COMO EPP

Filial(ais) nesta Unidade da Federagéo ou fora dela
Nire CNPJ Endereco
NADA MAIS#

Y 3
SEQRETARIA GERR

Camara Muricipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data, }9 /ﬂﬁ?f / ii

D)®

Presidente da Convssio de Licita;:&__

OMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS e certificada digitalmente. Se desejar

Certidao Simplificada Digital emitida pela JUNTA C : .
p . site da JUCEMG (http://www.jucemg.mg.gov.br) e clique em validar certiddo. A

confirmar a autenticidade desta certidéo, acesse o
certiddo pode ser validada de duas formas:

1) Validag&o por envio de arquivo (upload) .
2) Validagao visual (digite o n° C190001286531 e visualize a certidao)

CHTHN AR Pagina 1 de 1
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CAPACIDADE
DE ATENDIMENTO

Para atingir os resultados é preciso
dedicacao, amor, vontade. Isto nds
temos de sobra, mas € necessario
algo a mais. E preciso terestrutura, [
profissionais qualificados,
conhecer o mercado.
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Ter experiéncia, visdo critica e
novas solucoes saindo do forno
todos os dias. N&o é por acaso que
estamos ha tanto tempo superando
expectativas e realizando o que
fazemos de melhor: comunicacao.
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A - EQUIPE PROFISSIONAL

Certificada pelo Cenp como agéncia full service, a shineOn Comunicacdo possui
equipe profissionais técnica capacitada para atendimento pleno da conta da Camara
Municipal.

Aequipe shineOn Comunicacao é composta porprofissionais graduados, pés graduados
e com MBA em areas afins: marketing, publicidade e propaganda, jornalismo, design
grafico, administracéao, sistema de informacao, letras, comunicacao publica.

Todos os processos - estudo, planejamento, conceituacdo, concep¢éo, redacao
publicitaria, criacdo e design, contratacdo e supervisdo de producdo e veiculagdo
de midia, administracdo dos recursos financeiros disponibilizados no contrato - sdo
executados cumprindo as normas-padrao do Cenp e das leis exigidas para a execugao
da comunicacao dos setores publicos, tanto Legislativo e quanto Executivo.

NOSSA EQUIPE E:
DIFERENTE, CRIATIVA E APIMENTADA!

Profissionais com formacgao superior e especializagbes
(MBA, Pds, Cursos de Especializagao)

Processos gerenciais internos que qualificam
e especializam todos os setores da agéncia

Sistematica de estudos para elevar o conhecimento
do mercado publicitario e do ambiente do cliente

¥
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Abaixo a quantificacéo e qualificacdo dos 12 profissionais que serdo postos a disposicao
da linha de atuacédo da conta da Camara Municipal, discriminados por setor, sendo 2
atendimento, 1 planejamento/atendimento, 3 producao/midia e RTVC, 1 redator e 5
profissionais da equipe de criagao:

T Atendimento/Planejamento (6)

Diretor Executivo e Diretor de Criagéo

Douglas Cota Experiéncia 23 anos

Diretora de Planejamento e Atendimento

Simone Soares Experiéncia 20 anos

Diretora de Atendimento

Ana Luisa Bueno Experiéncia 10 anos

Producéao

Rafaela Gallo Experiéncia 4 anos

Planejamento e Midia (RTVC Internet)

Alice Campolina Experiéncia 13 anos

Midias Digitais

Juliana Lemos | Experiéncia 2 anos

Criagao (6)

Redacao

lcaro Costa Experiéncia 14 anos

Diretora Criacao

Ana Luisa Cota Experiéncia 20 anos

Diretor Criagcao

Rodngo Rodrigues Experiéncia 17 anos

Diretor de Arte

Leonardo Sathler Experiéncia 16 anos

Designer Grafico

Tamille Garcias Experiéncia 10 anos

Designer e Animacao Grafica

Ana Corolina Rocha Experiéncia 5 anos
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DOUGLAS COTA sénior

Fundador da ShineOn Comunicacéo, a primeira agéncia de publicidade da cidade de Jodo Monlevade.
E diretor executivo da shineOn comunicagao e sua paixao e vocacio estdo ligadas a arte. Junto com
sua equipe libera da vida a sua imaginacao e criatividade. Como diretor executivo vem investindo seus
esforgos para tornar a shineOn comunicag&o uma agéncia cada vez mais qualificada no atendimento
de clientes.

SIMONE SOARES sénior

Formagoes: MBA em Midia Digital (Faculdades Dom Alberto), Pés Graduag&o em Marketing (Funcec),
Pos Graduada em Comunicagdo Publica (Gama Filho), MBA em Publicidade e Propaganda (Gama
Filho), Bacharel em Administracéo (Rede Doctum), Técnico em Publicidade Propaganda (Centec),
técnico em Processamento de Dados (Colégio Kennedy) . Possui cursos de aperfeicoamento em
Gestdo da Comunicagéo (FGV), Andlise e Planejamento Financeiro e Planejamento Estratégico
de Marketing (Sebrae), Especializacdo em Gestdo da Comunicagdo (FGV), Especializacdo em
Comunicagéo Integrada (ESPM), Curso de Facebook e Instagram (Facebook Blueprint eLearning),
Treinamento em InboundMarketing (Resultados Digitais), Treinamento em Planejamento de Marketing
Digital (Resultados Digitais), Treinamento em Byer Personas (Resultados Digitais) e Curso de Gestor
de Marketing (OAJ Treinamento Gerencial).

Possui amplo conhecimento e experiéncia na area Comunicacdo e Marketing. E especialista em
planejamento de comunicagéo para o setor publico e privado, realizando estudos sobre o ambiente
do cliente, os problemas e as necessidades da comunicagdo, as oportunidades para elaboracédo e
execucdo de estratégias que atinjam os objetivos e metas tragadas.

O plano estratégico elaborado inclui a elaborago de planilhas de investimentos financeiros, a execucéo
de a¢des institucionais e promocionais, producio de ndo midias, veiculacio de midias online e offline.

ANA LUISA BUENO sénior

Seu empenho e desempenho agregam valor a ShineOn desde 2007 e a tornaram uma profissional
fundamental para a agéncia. Apés varias contribuigdes no setor de atendimento, conquistou o cargo de
gerente de contas.

Bacharel em Letras (Funcec), Pés-Graduando em Gestdo Empresarial (Funcesi), cursos de
aperfeicoamentos em Anélise e Planejamento Financeiro (Sebrae), Planejamento Estratégico de
Marketing (Sebrae) e Legislagéo Eleitoral para Setores Publicos (AMM), fazem parte de seu curriculo.

RAFAELA GALLO

Bacharel em Publicidade e Propaganda (Unileste) possui experiéncia na area de produgdo grafica
e estagiou durante dois anos no departamento de comunicac@o na ArcelorMittal Monlevade, onde
realizacao producdo de campanhas para comunicagéo interna e externa, desenvolvimento e execugdo
de eventos institucionais.

Comunicativa, dinamica, motivada, competente e proativa essas sdo as palavras que definem essa
profissional que integrou a equipe da agéncia no ano de 2019,
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ALICE CAMPOLINA sénior

Bacharel em Comunicagéo Social Publicidade e Propaganda pelo Pitagoras BH desde 2008, possui
conhecimento e experiéncia em atendimento a cliente, qualificando-na positivamente para realizacéo de
briefing, brainstorming, definic&o, implantacdo e execugéo de campanhas e estratégias de comunicacgio
para os clientes do setor publico e privado. Experiéncia em planejamento estratégico de comunicagao
e marketing. Atua ativamente amparando-se em pesquisas de midias e mercados, buscando o
melhor retorno para o cliente. Mantém seu curriculo atualizado com cursos, seminarios e workshops
de aperfeicoamentos na area de marketing, planejamento de comunicacao, qualidade, pesquisas de
mercado. Em Belo Horizonte integrou a equipe de comunicagéo interna do Sistema Pitagoras de Belo
Horizonte e da Tavola Solugdes Integradas, realizando planos de comunicacdo para entidades como
0 Hospital da Baleia e desenvolvendo projetos sociais como um j& aprovado pelo Ministério da Cultura
em 2011 nas diretrizes da Lei Rouanet.

JULIANA LEMOS

Graduando em Sistema de Informagdes pela UFOP, veio acrescentar seus conhecimentos em novas
tecnologias para aprimorar o planejamento e execugéo de agdes de comunicacdo de nossos clientes
com foco na utilizada de midias digitais. Dinamica, proativa, comunicativa e com grande disponibilidade
para aprender o que ha de novo no mundo digital, nossa nova estagiaria tem um futuro promissor na
agéncia.

ICARO VIEIRA sénior

Parte da equipe da agéncia desde 2014 possui formagao profissional é em Publicidade e Propaganda
(Newton Paiva) e tem o dom para redac&o publicitaria.

Ja fez parte da equipe profissional das agéncias Rubra Comunicacéo e FazCom de Belo Horizonte e
na HouseAgency da For Jeans Wear. Como diretor de redagao, ja foi responséavel por pecas para o
Governo de Minas, Prefeitura de Sete Lagos e de Sdo Gongalo do Rio Abaixo.

Desde sua chegada na shineOn comunicagéo provou a que veio e o departamento de criagao da
agéncia, que ja era bom, conseguiu ficar ainda melhor.

LEONARDO SATHER

Presta servigos para a agéncia desde 2009. Ele incrementa a equipe de criagéo da agéncia. Possui larga
experiéncia na area de criagao, ja assinou pecas para Carrefour, Ricardo Eletro, Seculus, Sony, LG,
Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola, Camara Municipal de Ouro Branco, RG Pneus e Rede Graal. Possui
como caracteristica principal a agilidade e objetividade na criagdo de pecas avulsas e desenvolvimento
de design. Graduado em Design Grafico e Técnico em Gestao de Marketing, possui conhecimentos
avancados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e InDesign.
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ANA LUISA COTA senior

Faz parte da equipe de cria¢do da agéncia desde sua fundacéo, em 1996. E Bacharel em Administracao
(Funcec), Pés-Graduada em Marketing (Funcec) e Técnica em Publicidade e Propaganda (Centec),
possui também conhecimentos avangados em photoshop, ilustrator e coreldraw, tendo inclusive cursos
de aperfeicoamento em llustrator CS3 (IPEC - Centro Treinamento Oficial Adobe) e Direcao de Arte
(IMPACTA).

Seus anos de agéncia refletem em sua larga experiéncia na criagéo de campanhas publicitarias para
clientes do setor publico e privado. Seu senso apurado e seu amplo conhecimento do mercado publicitario
tornaram-na profissional responsavel pelo departamento de criagdo da agéncia, coordenando toda a
equipe envolvida no processo criativo,

TAMILLE GARCIAS

Graduada em Designer Grafico pela UFMG, possui habilidade em ilustracdo e grande dom para a
area de criacdo publicitaria. Criatividade, motivagéo, ambicéo e inovacdo sao as personalidades que
definem nossa nova profissional de criag@o, que veio agregar ainda mais criatividade as nossas artes.

ANA CAROLINA ROCHA sénior

Formada pela UFMG em Cinema de Animag&o e Artes Digitais, € uma profissional dinamica, agil e
criativa. llustraces, animagdes e midias digitais s&o as principais atividades desenvolvidas na agéncia.

RODRIGO RODRIGUES

Graduado em Publicidade e Propaganda, possui conhecimentos avangados em Corel Draw, Photoshop,
lllustrator e InDesign. Presta servicos para a agéncia desde 2011, possui larga experiéncia na criacao
de campanhas publicitarias. Ja trabalhou nas agéncias Lapis Raro,J-bis, Felling, P&BeNewacction.
Realizou trabalhos para TV Record Minas, Jornal Super Noticias, Assembleia Legislativa de Minas,
SicoobCredimepi, Prefeitura Municipal de Catas Altas entre outros.
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B - SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

O objetivo primordial da agéncia sera sempre propor as melhores técnicas de
comunicagao, de maneira a executar a comunicagao correta e legal das informacgées
da Camara Municipal com seus publicos-alvo.

O atendimento agil sera a premissa de trabalho junto & Assessoria de Comunicagao
da Camara Municipal e a shineOn Comunicagéo esta capacitada para assessora-la
nos estudos e concepcdes de campanhas, pegas avulsas, elaboracédo de propostas
de midia e ndo midia, gerenciamento e coordenagdo de todos os servicos com
fornecedores e veiculos de comunicacao.

A sistematica de atendimento da shineOn Comunicagao incluira todos os processos
técnicos e necessarios para executar a comunicagao da Camara Municipal, sempre

em consonancia coma as legislagées aplicaveis em relagdo a publicidade do setor
publico.

¥ Atendimento
A equipe de atendimento sera responsavel pelo contato com a Assessoria de
Comunicagdo da Camara Municipal, com missdo de elaborar um briefing assertivo,
contendo as necessidades de comunicacao, ideias, argumentacées e informacdes
para execucao dos servigos solicitados.

® Planejamento
Aequipe de planejamento sera responsavel pelo plano de comunicacao, embasado no
briefing e em pesquisas de mercado e de meios de comunicacdo com penetracao no
publico-alvo. O plano publicitario & apresentado em forma conceitual, contendo defesa
de sua concepgéo e o plano de investimentos de cada peca proposta, incluindo suas
descricoes técnicas, quantidades, distribuicdo e cronograma de execucao do plano.

® Redacao e Criacao
O visual da cam'panha € a vitrine que cria e gera desejo pelo que esta sendo divulgado
ao publico alvo. A equipe criativa shineOn Comunicacéo ira materializar as campanhas
e pegas com fotos, tracos, ilustracoes e técnicas para que o objetivo de comunicagao
seja sempre alcanc¢ado.
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¥ Producao e Midia
Os planos e as criagdes publicitarias serdo sempre aprovados pela Assessoria de
Comunicagdo da Camara Municipal, desde seus valores de investimentos, prazos de
execugao e os layouts e concepgdes criativas propostas.
Apds a aprovacdo formal, a equipe de produgdo e midia entra em campo se
responsabilizado pelo acompanhamento produtivo e veiculagao nos meios propostos.
O objetivo € que os prazos e qualidades da campanha sejam atingidos.

® Administrativo/Financeiro

O Publi Manager interliga todos os processos da agéncia, desde o atendimento até
0 repasse de valores aos fornecedores e veiculos. O setor administrativo/financeiro
confere as aprovagbes dos planos de midias e orcamentos, formalizados pela
Assessoria de Comunicagdo, anexando provas dos servicos e enviando as notas
fiscais e documentos necessarios a Camara Municipal.

Para que a engrenagem da agéncia funcionar em perfeita sincronia, o setor
administrativo da shineOn comunicagdo e competente e responsavel, gerenciando
a qualidade do atendimento ao cliente, o controle das verbas dos contratos, sua
periodicidade e todas os processos necessarios para o atendimento de contas publicos
dentro da legalidade e transparéncia exigidas.

PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVICOS

ATENDIMENTO PRESENCIAL Minimo 5 horas | Maximo 1 dia

ATENDIMENTO ONLINE Minimo 20 minutos | Maximo 1 hora

CRIACAO DE CAMPANHAS Minimo 2 dias | Maximo 4 dias

~ PEGA AVULSA Minimo 1 dia | Maximo 2 dias

Minimo 2 horas | Maximo 1 dia

PEGA DE OPORTUNIDADE

| PL_A'N_S'O';-.DE- MiDIA Minimo 2 dias | Maximo 5 dias

PRODUGAO E VEICULAGAO Minimo 3 horas | Maximo 1 dia

| F“TURAMENTO Minimo 1 dia | Maximo 2 dias
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C - RELAGAO NOMINAL DOS CLIENTES

Ha 24 anos no mercado publicitario, a shineOn Comunicagéo possuigrande experiéncia

no atendimento de clientes dos setores puiblico e privado.

CLIENTES DO SETOR PUBLICO:

Prefeitura Municipal de Alvinépolis
Periodo: Agosto/2019 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Margo/2019 até Dezembro/2019
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas
Periodo: Agosto/2017 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Camara Municipal de Sdo Goncalo do Rio Abaixo
Periodo: Agosto/2017 até Dezembro/2019
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Camara Municipal

Céamara Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Fevereiro/2018 até Dezembro/2019
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Mariana
Periodo: Outubro/2015 a Outubro/2016
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgédo Publico - Camara Municipal

Cémara Municipal de Ouro Branco
Periodo: Setembro/2011 até Dezembro/2011
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Camara Municipal

Prefeitura Municipal de Catas Altas
Periodo: Janeiro/2012 até Abril/2014
Servigos: Publicidade e Propaganda

Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal




CLIENTES DO SETOR PRIVADO:

ArcelorMittal Monlevade
Periodo: Jan/1998 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Industria - Usina Siderurgica

Nova Era Silicon e Florestal Bioflor
Periodo: Jun/1999 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Rede Graal - Jodo Monlevade
Periodo: Dez/1999 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Posto de Combustiveis e Restaurante

Amepi -
Associagao dos Municipios da Microrregido do Médio Piracicaba
Periodo: Mai/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda |
Ramo de atividade: Associacao de Municipios '

Sicoob Credimepi
Unidades: Joao Monlevade, Barao de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba,
Alvinopolis, Santa Barbara, Sdo Domingos do Prata, Itabira, Bela Vista de Minas,
Ouro Preto e Itabirito.
Periodo: Ago/2006 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Cooperativa de crédito financeiro

Rede de Ensino Doctum '
Unidades: Jodo Monlevade, Teéfilo Otoni, Caratinga, Ipatinga, Manhuagu,
Leopoldina, Cataguases, Juiz de Fora, Vitéria-ES
Periodo: Jan/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Instituicdo de Ensino

CLIENTES ATENDIDOS VOLUNTARIAMENTE PELA AGENCIA:

Periodo: 2002 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda ‘
Ramo de atividade: ONG .

e

Servico de Resgate Voluntario - SEVOR I
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D - INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS

® Area de atuagdo

A agéncia shineOn Comunicagéo foi fundada em 1996 e durante esses anos de
trabalho conquistou o mercado através de atualizados conceitos publicitarios e metas
de crescimento, além do desenvolvimento de uma estrutura profissional qualificada,
experiente, agil e moderna.

Sua area atuacéo abrange Minas Gerais, Mesorregido Metropolitana, Zona da Mata.
Vale do Mucuri e do Vale do Rio Doce, e Espirito Santo, Regido Metropolitana, Central

e Sul.

: lpatinga
Coronel Fabriciano !
Timéteo

Jan Teofilo
Otoni

Barao de Cocais |
Bela Vista de Minas |
Belo Horizonte |
Bom Jesus do Amparo |
Catas altas
Conceigao do Mato Dentro | Contagem
Ferros | ltabira | ltabirito
Joao Monlevade | Mariana |
Nova Era | Ouro Branco |
Ouro Preto | Rio Piracicaba |
Santa Barbara
Santa Maira de Itabira Dom Silvério
Séao Domingos do Prata Juiz de Fora
Sao Gongalo do Rio Abaixo Muriaé
Raul Soares
Sem Peixe

Manhuagu
Leopoldina
Cataguases

= o)
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¥ Reconhecimento
A trajetéria de sucesso da shineOn s6 é possivel porque ela mantem constantes
investimentos em tecnologia e na capacitacéo de seus recursos humanos.

A ShineOn foi ganhadora, na categoria jornal, com a campanha criada para
o Servigco Voluntario de Resgate de Jodo Monlevade (Sevor) do 4° Prémio
Minas de Comunicacao e Criatividade, realizado pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda de Minas Gerais e pela Federagao Nacional das Agéncias de
Propaganda.

Participou também da 29° edicdo do prémio nacional Voto Popular About, de
iniciativa da Revista About e do Portal da Propaganda, um dos maiores do
segmento de publicidade e a inica competi¢cao do ramo avaliada exclusivamente
por consumidores. E a equipe shineOn foi premiada com os dois trabalhos
inscritos sendo Ouro, na categoria campanha com anuncios criados para a
ArcelorMittal Monlevade e Prata, na categoria anuncio com a Prefeitura Municipal
de Santa Maria de ltabira.

® Tecnologias e seguranca

Todos os computadores da agéncia sao interligados por rede cabeada e com
roteamento wireless. A agéncia possui dois servidores dedicados para armazenagem
de todas os dados da empresa e dos clientes, além do sistema de backup RAID1
(sistema automatico de backup onde os dados sdo automaticamente espelhados em
um segundo disco rigido), e também do Cloud Computer (backup virtual de dados).

Os sistemas de backups adotados sdo fundamentais para que ndo ocorra perda de
dados, garantindo assim o arquivamento a longo prazo das informacdes digitais da
agéncia e do cliente.

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicac¢do a capacidade
operacional para atender seus clientes no prazo necessario, comagilidade e seguranca.

"
+
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- ® Transporte e locomogao

-

02 Veiculos préprios da agéncia, além de contratos e parcerias com empresas
terceirizadas de transporte para entrega de material do cliente em tempo habil
(empresas de transporte, taxis e servicos de motoboy).

¥ Biblioteca e softwares

Biblioteca de softwares originais especificos para cada tipo de trabalho a ser
desenvolvido: pacote Adobe, Corel, Microsoft Office, Sistema Operacional Windows e
OS, Macromedia, entre outros.

Biblioteca com livros, jornais, revistas, anuarios, DVDs.

Sistema operacional/administrativo especifico para agéncias de publicidade:
PlubliManager.

¥ Sistema Operacional

A shineOn Comunicacéo, para realizagao e otimizacédo do atendimento aos clientes,
realiza suas atividades utilizando o sistema operacional PubliManager. Desenvolvido
especialmente para agéncias de publicidade, o sistema abrange todos os setores:
atendimento, midia, producao, faturamento e financeiro.

% Instalagoes e equipamentos
SALA DE REUNIOES: TV LCD 32”; Notebook; Retroprojetor e Ar Condicionado.

CRIACAO E REDACAO: Notebooks; Estacées de trabalho Dell e Mac; Impressoras
Laser Color Okidata e Xerox; Mesa tablet de ilustracdo; Nobreak; Ar Condicionado.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO: Notebooks e Estagdes de trabalho; Smartphones
Corporativos; Ar Condicionado.

ADMINISTRATIVO: Estacées de trabalho; Sistema Administrativo/Financeiro

PlubliManager; Impressora Multifuncional.

ESTRUTURA DE USO COMUM: Servidor de dados e backup; Nobreaks: Cameras
Digitais; Internet Fibra Otica; Rede Wirelles; Rede LAN. )}‘&
\3\ 14
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©® Recursos humanos +

A agéncia se preocupa também com seus recursos humanos investe na capacitagao

intelectual de seus profissionais, mantendo um acervo bibliografico atualizado e a

disposicao de todos 0s seus colaboradores, além de treinamentos € Cursos.

+ Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicagdes nacion
areas de Marketing e Propaganda (revistas € jornais);

+ Atualizacéo periodica do acervo bibliografico com aquisicéo de livros e revistas
nas areas de Marketing, Publicidade e Propaganda, Administracao, Design
Grafico, Direito, Recursos Humanos, Comunicagao, Relacdes Publicas,

Assessoria de Imprensa, entre outros;
. Acervo de videos para treinamentos na area de marketing, motivacao, vendas,
recursos humanos, entre outros;

ais nas

uipe do quadro funcional contendo filmes,

» Acervo de entretenimento para a €q
manter a equipe de trabalho motivada;

livros e revistas. O objetivo deste acervo é

» Investimentos em palestras, cursos, workshops para 0s profissionais da agéncia.

Além de bolsas de estudos como premiagao para a equipe.

possui estrutura fisica de comunicacéo, transporte, intelectual

A shineOn Comunicacao
der a conta da Camara Municipal.

= de recursos humanos eficiente e eficaz para aten



INFORMAGOES DE COMUNICAGCAO

A shineOn comunicacao disponibilizara mediante solicitagdes e sem 6nus para a
Camara Municipal as seguintes informagdes de comunicacgéo:

Acesso a pesquisa de mercado
Disponibilizacéo de informagdes de banco de dados com resultados de pesquisas
realizadas pelos institutos Ibope, IpsosMarplan e IVC.

Relatérios de investimentos e controle de verba

Através do sistema gerencial da agéncia - PubliManager Manager - todos os dados
referentes aos servicos executados, acompanhamento dos investimentos realizados
por campanha ou peca avulsa, controle de verba do contrato, valores investidos por
fornecedor e/ou veiculos, serdo disponibilizados imediatamente apos a solicitacao do
cliente.

Gestao de atendimento qualificado
A diretoria da agéncia mantera a supervisao constante no decorrer dos atendimentos,
para garantir a qualidade e bom desempenho dos profissionais.

Plano de midia
A agéncia desenvolvera o plano de midia, em conjunto com a assessoria da Camara
Municipal, que servira de parametro para a vigéncia do contrato.

Parcerias e relacionamentos

A agéncia ja possui bom relacionamento com fornecedores para garantir a qualidade
na execucao dos servicos, precos competitivos e menores prazos de produgéo. Sera
priorizada ainda a contratacdo de fornecedores do municipio, fomentando assim a
geracao de empregos e impostos locais.

A

&t




comunicagdo

Banco de imagens

A agéncia mantera a disposicéo do cliente a utilizagao de imagens de banco de dados
sem custos extras. Essas imagens séo ilustrativas e podem ser utilizadas em varias
campanhas as quais necessitem de imagens figurativas como de céu, agua, plantas,
pessoas, entre outras.

Reunioes

A agéncia mantera a sistematica de reuniées na sede da Camara Municipal para
estreitar o lago entre a agéncia e o cliente. Com a presenca constante da agéncia
sera possivel diagnosticar melhor as necessidades e demandas existentes, além de
agilizar e melhorar o desempenho da comunicagao.

Processo de atendimento

Com objetivo de qualificar, otimizar e agilizar o atendimento, a shineOn implantara
junto ao setor de comunicacado da Camara Municipal, o Fluxograma de Trabalho, que
consiste em processos para execucgao dos servicos.

Compromisso da agéncia e de toda sua equipe
A agéncia ressalta seu compromisso e responsabilidade em trabalhar ativamente junto
a Camara Municipal, “vestindo a camisa” e nao poupando esforgos para desenvolver
campanhas/pecas eficientes, otimizando os investimentos previstos para sua execugao
e respeitando a ética e legalidade em todos os trabalhos desenvolvidos.
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FLUXOGRAMA DE TRABALHO

Fluxograma de Trabalho: processos internos a serem implantados para otimizacao e

qualificagdo do atendimento da conta da Camara Municipal:

comunicagio

Reuniao de Briefing

Levantamento das informagbes para conhecimento
do atual cenario da Camara Municipal e de suas
necessidades.

Planejamento

Criacéo do plano de comunicagao, alongo prazo para |

a verba disponivel ou para campanha especifica,
para posterior aprovacéo do cliente.

Aprovacéao do Plano

Apresentacao e defesa do plano criado e aprovagéao |

do mesmo pelo cliente.

Execucao
Interna

Criacdo das pecas do plano de comunicagao

aprovado, contato com fornecedores/veiculos para |

previsao de custos e prazo.

Aprovacao de Layout

Apresentacdo e defesa da mensagem de
comunicacao e layout, para o cliente.

Producao e Midia

Envio para producdo e veiculagdo das pecas e
layouts das pecas ou campanha aprovada.

Acompanhamento, junto ao cliente, da qualidade

Check In _ )
Qualitat e resultado final do servico executado com|
ualitativo )
apontamento de veiculos e fornecedores.
Acompanhamento junto ao cliente dos servicos
Faturamento faturados e dos documentos necessarios para o}
perfeito faturamento do servicos.
Pagamento dos fornecedores e veiculos, apés
Pagamento

recebimento do cliente.

Controle da Verba

Acompanhamento junto ao cliente da verba

disponibilizada e da verba restante de contrato, |

mantendo o controle sobre a mesma.




REPERTORIO

TOTAL DE 8 PECAS:
2 SPOTS DE RADIO
2 ANUNCIOS DE REVISTA
2 ANUNCIOS DE JORNAL
2 OUTDOOR
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Peca 1 - Radio

. Titulo: Sdo Gongalo é o meuiugar.
" Anunciante: Prefeitura Municipal de Sao Gongalo do Rio Abaixo
" Peca: Jingle
f Data de produgdo: Agosto/2015
;J Periodo de Veiculagdo: Setembro/2015 a Julho/2015
{ Veiculagéo: Radio Alternativa, Radio Caraca, Radio Cultura.
{

Em S&o Gongalo do Rio Abaixo a qualidade.de vida é cada vez mais sentida pela
populagéo. A cidade vive um momento impar de desenvolvimento e a comunidade
tem visto sua cidade mudar, se tornando uma cidade de oportunidades.

Dentro da atual realidade, o Poder Executivo se mostrou preocupado com a imagem
da cidade para a populacao, assim langou o desafio para que a agéncia criasse uma
campanha para fortificar a autoestima individual, disseminando o posicionamento da
_ atual Gestéo na valorizagao dos moradores. Assim a agéncia criou a campanha “Sao
" Gongalo é 0 meu lugar’.

Entre as varias pecas criadas para a campanha encontra-se o jingle, veiculado em
radios de abrangéncia local.
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“Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
eu tenho amigos eu tenho futuro eu posso sonhar
eu gosto muito dessa terra
aqui eu construi minha vida
Sao Gongalo do Rio Abaixo &€ o meu lugar

Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
sei que nossos sonhos juntos vamos realizar
eu gosto muito dessa terra
dessa cidade tao querida
S&ao Gongalo do Rio Abaixo € o meu lugar

Essa cidade abengoada
tao cheia de vida
é a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

Crescendo com qualidade
respeitando as diferencas
é a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

Caminhando com alegria
numa mesma sintonia
é a nossa Sao Goncalo cada dia melhor”
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Peca 2 - Radio

Titulo: Mosquito mal

Anunciante: Prefeitura de Jodo Monlevade

Peca: Anlncio

Data de producéo: Setembro/2018 _

Veiculacdo: Novembro/2018 a Dezembro/2018

Veiculagao: Jornal A Noticia, Gazeta, Bom Dia, internet e redes sociais, Radio Cultura,
Radio Alternativa, Outdoor Patty, House Outdoor.

O esforgo pela conscientizagdo da populacdo sobre a eliminacao dos criadoros de
mosquito se faz necessario todos os dias. A Prefeitura Municipal; priorizando a satde
da populagéo, solicitou a criagédo de pecas publicitarias que atingisse toda a populacéo.
Entre as pecas criadas a agéncia, em parceria com Fabricio de Paula, cantor da
cidade de Jodo Monlevade e conhecido regionalmente, propds a criacdo de um jingle
estimulante, para “nao sair da cabecga” da populagao. Além da gravacao inicial com a
voz do cantor Fabricio, foi também gravada uma versdo com vozes infantis.
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O Aedes chegou querendo dominar
Esse mosquito € mal, temos que Nos cuidar.
Lavar a caixa d’agua e depois tampar,
Limpar bem o quintal
E nao deixar agua empocar.

Nosso melhor combate ainda € a prevencgao
E acabando com o Aedes ndo tem dengue nao,
Em Monlevade nao, ndo tem dengue néo.
Entéo fica a dica, cuide do seu quintél
Nao deixe ele nascer, esse mosquito € mal.



Peca 3: Anuncio (Revista)

Titulo: O fogo acaba com tudo

Cliente: Camara Joao Monlevade

Peca: Anuncio Jornal e Revista, Mala Direta, Outdoor, banner online.

Producao: Outubro/2017 '

Periodo de Veiculagéo: Outubro/2017

Veiculacao: Jornal A Noticia, Jornal Hora Certa, Gazeta Regional, Revista Tenda VIP,
site da Camara Municipal, House QOutdoor.

Fazer queimada é crime.

Esse foi 0 objetivo de divulgacao solicitado pela Camara Municipal de Joao Monlevade.
A peca de comunicagao criada impacta o publico ao trazer uma imagem forte simulando
uma pessoa presa pelo uso indevido do fogo.

A mensagem criada é direta e de entendimento agil, “O fogo acaba com tudo, até com
a sua liberdade.” atingindo assim o publico sem distincao de faixa etaria ou classe
social.
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Peca 4: Anuncio (Revista)

Titulo: Respeito ao meio ambiente

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes, TV interna, Antincio Jornal e Revista.

Data de produgéo: Outubro/2017

Periodo de Veiculagao: Outubro/2017

Veiculagao: Mala direta digital interna Usina, quadros de aviso e TV Interna, Jornais
A Noticia.

A ArcelorMittal € uma empresa preocupada com o meio ambiente, respeitando e
cuidando de maneira responsavel e sustentavel da fauna e flora da regiao.

No dia Mundial do Meio Ambiente, 05 de junho, foi veiculado o anuncio divulgando e
reforcando na comunidade a atitude consciente que a ArcelorMittal demanda ao meio
ambiente.

O conceito traz o rolo de fio maquina, que é produzido na Usina de Monlevade,
sustentando o meio ambiente da regiéo.

2




Talvez voce ndo saiba,
mas 0 NOsso produto
respeita e preserva

o meio ambiente.

A ArcelorMittal caminha lado a lado com a natureza. Uma empresa
que pensa no futuro e investe em projetos e acdes que ajudam o
planeta. E assim com o descarte zero de efluentes no Rio Piracicaba,
com o rigoroso controle das emissdes de particulas na atmosfera,
com o reaproveitamento de 98% da agua usada no processo indus-
trial, com a preservacao de 518 hectares de Mata Atlantica nativa
e tantos outros. Afinal, o melhor desenvolvimento é o sustentavel.

Dia Mundial do Meio Ambiente.

comunicagio




Peca 5: Anlncio (Jornal)

Campanha que conquistou Ouro na 29° edigao do prémio Voto Popular About - Edicao
2015

Titulo: Até os super-heréis usam luvas.

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes, TV interna, Antincio Jornal e Revista.

Data de produgéo: Outubro/2015

Periodo de Veiculagédo: Outubro/2015

Veiculagdo: Mala direta digital interna Usina, quadros de aviso e TV Interna, Jornais A
Noticia e Gazeta Regional.

De acordo com as estatisticas apresentadas pela ArcelorMittal Monlevade, cerca de
50% dos acidentes que aconteceram na empresa em 2015 estao relacionados com as
maos. Um dado preocupante que motivou uma campanha interna de conscientizacao
sobre a importéncia do uso dos equipamentos de seguranca e mais atencao durante o
servico. Com isso criamos uma campanha valorizando o uso das luvas, um acessorio
muito utilizado pelos principais super-herdis das histérias em quadrinhos. Fizemos
uma ligagao entre a fantasia e a realidade. Cada funcionario € um heroi, seja para
o seu filho, esposa ou familia. Ele é importante para eles e a sua integridade fisica
deve ser preservada. A ideia foi mostrar que se os super-herdis, personagens que
apresentacao superpoderes usam luvas, porque nés que somos cidaddos comuns
nao vamos usar?
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Arcelormittal Monlevade

SEGURANGA @ COMPROMISSO @ CONFIANCA

Até os Lesl
SUPER-HEROIS
usam LUVAS.
Voceé nao vai usar?

Nfs precisamos: das maos para fazer praticamente tudg.

Trabalhar, dirigin, comer. abragar Por i§sg,  devermios estar
semprelstentos e termos todo o cuidado edm elas. Seqiindo
Ministério do Trabalho, mas de 50% das ocorréncias s
acidentes com lesdes ocorrem em membras siiperiores; un

dade preccupante Use o5 equipamentis de sequranga &
trabathe comitodaatencao




Peca 6: Anuncio (Jornal)

Peca que conquistou Prata na29° edi¢éo do prémio Voto Popular About - Edigao 2015

Titulo: Vocé vai esperar a Dengue te pegar?

Cliente: Prefeitura de Santa Maria de Itabira

Peca: Anuncio

Data de produgao: Janeiro/2015

Periodo de Veiculacao: Janeiro/2015

Veiculagdo: De Fato, Jornal Folhar Popular, Imprensa Jovem e Manchetes Regionais.

“Vocé vai esperar a Dengue te pegar?”

Este foi 0 mote da campanha criada pela agéncia para a Prefeitura Municipal de Santa
Maria de Itabira neste ano.

O municipio, como tantas outras cidades brasileiras, entrou 2015 enfrentando uma
epidemia da doenca. Para combater a dengue e orientar a populagéo evitando a
proliferacdo do mosquito aedes aegypti a proposta criativa impactante associou o
inseto a morte, tendo esta Ultima exposta imageticamente na sombra do mosquito.
Com anuincios em jornais cujos titulos sdo Folha Popular, Imprensa Jovem e Manchetes
Regionais, a proposta criativa entrelagou as matérias publicadas, como se vé na prova
apresentada.
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Peca 7- Outdoor

—

Titulo: Combate ao Fumo

Cliente: Camara Municipal de Jodo Monlevade

Criag&o: ShineOn Comunicagéo

Aprovacéo/Cliente: Djalma Bastos

Pecas: Outdoor, jornal, redes sociais, revista

Produgéo: Agosto 2017

Veiculagéo: Agosto 2017

Veiculos: Patty Outdoor, House Outdoor, Jornal Gazeta Regional, Jornal A Noticia,
Facebook, Revista Tenda Vip.
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29 de agosto € o Dia Nacional de Combate ao Fumo, uma data instituida em 1986
pela lei n® 7488, criada com o objetivo de conscientizar e mobilizar a populacdo sobre
os riscos decorrentes do uso do cigarro. O cigarro traz maleficios, independente da
quantidade de consumo diario. Além disso a fumaga é composta por mais de 4 mil
substancias toxicas, incluindo algumas cancerigenas. Para alertar a populacdo os
riscos causados pelo uso do cigarro, a agéncia desenvolveu layout que apresenta um
cigarro acesso, juntamente com mensagem continua que aleta sobre o perigo que
cada “trago” acarreta a vida do usuario e de seus familiares.
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Peca 7 - Outdoor



Peca 8 - Outdoor

Titulo: Este também & um sinal de transito

Cliente: Sevor Jodo Monlevade

Criacéo: ShineOn Comunicagéao

Aprovacao/Cliente: Humberto Guimaraes

Pecas: Ad jornal, ad revista, outdoor, post facebook, banner site

Producao: Julho 2015

Veiculagao: Agosto 2015

Veiculos: Jornal A Noticia, Jornal Folha Popular, Revista DeFato, Totem RED, Signs
Midia, Propaganda e Facebook

De acordo com o aumento de ocorréncias relacionadas com acidentes de transito
envolvendo vitimas fatais na BR mais perigosa do Brasil, a famosa 381/262, também
conhecida como rodovia da morte, o Sevor (Servico Voluntario de Resgate) lancou
uma campanha para alertar e conscientizar a populagao sobre os riscos de trafegar
sem prudéncia e atengao nas rodovias brasileiras.

Para a execucao da campanha, a agéncia que atende a instituicdo voluntariamente,
adotou uma linha de comunicagao diferenciada, fugindo do lado agressivo que muitas
costumam usar. A ideia foi mostrar que nao sdo somente as placas de transito que
servem para alertar que uma curva é perigosa por exemplo. As marcas de frenagem
no asfalto, as cruzes na beira da estrada ou um guardrail amassado sdo os melhores
sinalizadores de perigo, eles querem dizer que alguém ja se acidentou por ali. Deviam
ser mais eficientes que uma placa de transito.

Para execugado da campanha a ShineOn solicitou aos veiculos locais e regionais
a veiculacao gratuita das pecas. A adesao em prol da campanha foi massiva e a
divulgacao gratuita atingiu o planejado e as pecas foram veiculadas nos principais
jornais e revistas regionais, assim como em outdoors espalhados pela cidade de Jo&o
Monlevade. Um campanha vitoriosa, que mostrou a forca de uma boa comunicagéo.

Esta campanha foi a ganhadora da medalha de prata no 4° Prémio Minas de
Comunicacao e Criatividade, evento realizado em 2015 pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de MG - Sinapro — MG.

4° PREMIO

MINAS DE ﬁ

COMUNICACAQO
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PROCESSO 01172019
CONVITE 009-2019

:

RAZAO SOCIAL: SHINEON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59
INSCRIGAO MUNICIPAL: 4630-2
DATA DE ATIVACAO: 02/01/1998
SHINEON@SHINEONCOMUNICACAO.COM.BR
WWW.SHINEONCOMUNICACAOQ.COM.BR

SOCIOS
DOUGLAS AN’TONIO ARAUJO COTA - 98,9 % COTAS
CLERIA ARAUJO COTA- 1,1 % COTAS
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REPRESENTANTE LEGAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA

42 ANOS, CASADO

RUA ALBERTO SCHARLE - 443/601

BAIRRO ALVORADA - JOAO MONLEVADE - MG
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SHINEON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59
SOCIO/PROPRIETARIO RESPONSAVEL:
DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA
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6.3.1. Raciocinio Basico
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragéo de minério de ferro,
agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagdo estimada para
2019 foi de 14.339 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80% residente na zona
urbana e 20% na zona rural.

Fundada por Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n°® 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
comc presidente o Sr. Antdnio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 - criando os “Estatutos
Municipais”.

Na area cultural o municipio realiza eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que reune milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos. O
calendario festivo da cidade conta ainda com as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba mantém seu potencial de
crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal &
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituicdo Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entdo a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populagdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocagdes econémicas do municipio e de suas
necessidades.

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
através do voto direto, compete as fungdes genéricas de:

— Legislar: elaborando projetos e proposigdes votadas durante as sessoes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— Fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais;

— Sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populagao,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— Representar: sendo “porta voz da populagéo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagéo.




Essas fungdes norteardo o plano de comunicagao proposto pela agéncia,
qo_mplementando assim as demandas expostas no briefing da presente
licitagdo, que apontam como objetivos: a necessidade de divulgagdo de todas
as acgdes e projetos como forma de informar o cidadédo acerca das atividades
da Camara e o papel de seus Edis.

Para tanto, a estratégia de comunicagdo proposta pela agéncia pretende
mostrar que a Camara Piracicabense trabalha pela melhoria da qualidade de
vida da cidade e visa sempre se aproximar da populagdo através de projetos e
acoes de cunhc social, informativo e educativo.

A comunicacéo ira estreitar os lagos que unem o Legislativo a populagao,
estimulando a informacéo, a participagao popular, o envolvimento do cidadédo
com o ambiente e o interesse de todos pelas causas comuns, contribuindo
assim para a elevagéo positiva da imagem da Camara Municipal.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGCAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Pcder Legislativo deve ter como objetivo
primordial fazer com que informagdes relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagdes segundo a Constituigao
Federal (art. 37, § 1° devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgaos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, além de cumprirem os
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a informagao (12.527/2011).

O Brasil vem enfrentando o desafio de elevar o crescimento econémico, a
geracdo de emprego e a retomada do desenvolvimento econdmico e social. E
indispensavel para tanto que o municipio conte com um Legislativo forte,
moderno e transparente, sintonizado com as reais necessidades da sociedade.
A Carnara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagao,
aprovagdes de leis e consolidagdes de politicas publicas, atuando para
representar as demandas e necessidades da populagdo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizagéo da sociedade. '

E o Poder Legislativo municipal que deliberara sobre 0s orcamentos da cidade
e sobre a alocacao eficiente dos recursos publicos, no atendimento das
demandas de saude, educacdo e seguranga, entre outras. E a camara de
vereadores a principal instituigdo de controie social sobre a atuagao do poder
publico de Piracicaba. '

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELACAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAQ

Ao vereador cabe executar as fungSes da Camara Municipal, ele € o
representante politico do cidaddo, ou seja, € o porta-voz do povo. Ele tem
também o papel de auxiliar o cidad&o a obter servigos publicos, indicando,
orientando e prestando informacdes. Também deve conversar com a
comunidade para ter conhecimento das necessidades coletivas para assim
poder defender os interesses da populagé@o no plenario.




A comunicagéo publica € um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo através
da criagdo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

‘A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integragéo participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situacdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeicoamento de todos.”
(SILVA, Joseé Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania € o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituicdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidadaos. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituigéao
Federal (art. 31) que esclarece que a fungdo primordial do Poder Legislativo
Municipal € a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
0 piracicabense estara contribuindo para a organizagao social do municipio. E
para praticar a cidadania os moradores de Rio Piracicaba possuem diversos
meios legais: as reunides do Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e
obras de melhorias para a comunidade; o conhecimento do papel dos Poderes
Pablicos no municipio; a utilizagdo dos servicos e disponibilizados e a
participacdo em projetos sociais promovidos.

O objetivo da comunicagéo proposta pela agéncia sera, em consonancia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, disseminar
informagbes sobre assuntos de interesse da populagdo, promovendo a
cidadania e reforgando a imagem e atuante do Legislativo Piracicabense.




6.3.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

A) FORMULAGCAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A comunicagdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criacdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populagéo se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo em agées que gerem o desenvolvimento do municipio.

Segundo projegdes da Organizacdo das Nagdes Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e € fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatério de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagdes publicas como privadas. Quando a populagcdo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade em que vive, tera inicio
entdo a construgao de uma cidade vencedora.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligagao forte entre a marca/imagem da
Camara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execugdo atinja
objetivos primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populagéo em geral: perceba que a Camara Municipal se preocupa com o
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participagéo popular
através de projetos, acdes e da transparéncia de suas agoes.

-Comeércio e industria: passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagoes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagdo, na conquista e manutencdo de
empreendedores no municipio;

A estratégia da agéncia foi desenvolver uma tematica reflexiva para a
comunicagéo, capaz de instigar nos publicos-alvo o interesse e a curiosidade
pelas fungdes e atividades que o Poder Legislativo vem desempenhando na
cidade.

Partindo dessa linha de raciocinio, foi definido o seguinte mote:

"O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR AQUL."

O conceito tornara a sociedade difusora das fungdes e agbes do Legislativo
Municipal. A mensagem estimulara no publico a percepgéo de que a Camara
Municipal de Rio Piracicaba também desempenha um papel fundamental no
crescimento do municipio.

Juntamente com o mote, algumas pegas serao compostas com o seguinte
texto:

s
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“Vocé sabia que o futuro de Rio Piracicaba também depende da Céamara
Municipal?

Alem de fiscalizar e criar leis, o Legislativo discute agdes e projetos que podem
transformar a sua vida. Todas as areas contam com a participacdo dos nossos
vereadores que buscam mais desenvolvimento para a cidade.

Mais salde, educagéo, esporte, cultura. Vocé também pode ajudar a decidir o
que € melhor para nossa cidade.

Venha fazer parte do nosso dia a dia.

Aqui a sua voz tem forga e vez.”

B) FORMULAGAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUACAO

A campanha ‘O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR
AQUI." sera capaz de promover o entendimento de que os trabalhos e agbes
do Legislativo sédo realizados em prol do crescimento e desenvolvimento do
municipio e da populagao.

A mensagem sera capaz de desenvolver a imagem da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, seguindo a linha de atuagédo proposta que consistira em uma
campanha:

STransparente e ética: a comunicag@o sera pautada pela transparéncia e
ética, exigidas pela Constituicao Federal, para agregar credibilidade a imagem
do Poder Legislativo e da cidade.

-lnterativa: a comunicacéo valera de conceitos de interatividade para conferir
maior proximidade com os publicos, fazendo com que a mensagem chegue até
o receptor de maneiras variadas.

->Permanente: a comunicagdo sera cumulativa, com informagbes que serao
acrescentadas aos conhecimentos da sociedade e do publico alvo. A
permanéncia da mensagem permitira consolidar a imagem positiva da Camara
Municipal enquanto atuante na promogao da cidadania, da democracia e da
promogao dos direitos fundamentais da populagao.

->lnformativa: a comunicacao divulgara informagdes concretas em beneficio ao
publico-alvo e ao propésito de divulgar e reforgar o Poder Legislativo.

>Focada em resultados: ampliacao dos niveis de exposi¢do da comunicagao,
focando nos resultados pretendidos de divulgagao de forma sustentavel e com
participacéo da sociedade.

A estratégia de execucdo da campanha leva em consideragao seu impacto
junto ao receptor (pUblico-alvo), fundamentando-se nas necessidades de
promover a participagao da sociedade na vida politica da cidade.

A proposta criativa & abrangente e permite ao Legislativo Municipal tornar a
campanha inesgotavel com pegas pontuais e direcionadas para um publico
especifico.

Para cumprir os resultados definidos, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgacdo da campanha seja massiva, envolvente e atinja toda a comunidade,

sendo que a linha de atuagéo estratégica contemplara as seguintes vertentes
da comunicagao.

1-Vertente institucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.




2-Vertente informativa: apresentar todas as informagdes necessarias para que
a populagao entenda a importancia das agdes do Legislativo e da participagao
popuiar, fazendo com que a campanha alcance a aceitagdo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3-Vertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informagdes relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo de execug¢ao da campanha 30 dias e
a verba total de R$ 12.000,00.

A execugdao da campanha utilizara canais de comunicagao tradicionais e
digitais, que conjuntamente elevarao a eficiéncia e eficacia da campanha:

1. MiDIA TRADICIONAL:

Utilizacdo de veiculos que possuem abrangéncia e impacto junto ao publico
alvo definido para a campanha, sendo eles:

-JORNAL, veiculagdo de anuncios em veiculos de circulagéo local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade.

-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de
exposicao por ter grande impacto visual e possibilita afixagdo da mensagem
nos pontos estratégicos;

-RADIO, veiculagéo de spots em radios de abrangéncia local.

2. MIDIAS DIGITAIS:

-BANNER ON LINE: veiculacao no portal oficial da Camara Municipal.
-FACEBOOK/INSTAGRAM: criacdo de pagina e perfil para o Legislativo
divulgar informagdes e veicular a campanha através de postagens gratuitas e
da contratagdo de publicidade direcionada exclusivamente a populagao local.
-GOOGLE DISPLAY: contratagéo de publicidade para divulgagéo da campanha
exclusivamente a populagéo local e regional.

3. NAO MIDIA:

-CARTAZES: exposicdo de cartazes no comércio participante, zona urbana e
rural, reparticées publicas, escolas, comércio, postos de saude, no interior de
anibus circulares e escolares, associagdes, abrangendo todo o municipio.
-BANNER: Instalacdo de banners na porta de entrada do Legislativo e no
plenario, locais onde ha transito de pessoas diariamente.

A campanha traz como visual a imagem da cidade de Rio Piracicaba ao fundo
com marcagdes que indicam a participagéo ativa da Camara Municipal em
todas as areas e regides do municipio.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA — spot para radio

Spot 30"

Intensidade Vocal: média
Entonagéao: afirmativa

Qualidade Vocal: grave e empostada
BG: instrumental

TEXTO TEMPO
Vocé sabia que o futuro de Rio Piracicaba também depende 0" a 4”
da Camara Municipal?
Além de fiscalizar e criar leis, o Legislativo discute agdes e 5"a 10"
projetos que podem transformar a sua vida.
Todas as areas contam com a participagdo dos nossos i »
: ; : 11"a 16
vereadores que buscam mais desenvolvimento para a cidade.
Mais salde, educagdo, esporte, cultura. Vocé também pode
ajudar a decidir o que é melhor para a nossa gente. Aquiasua | 17" a 25"
voz tem forga e vez.
Camara Municipal de Rio Piracicaba. O caminho para uma
cidade melhor passa por aqui. 26" 2 30




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - ad jornal

Vocé sabia que o futuro de
Rio Piracicaba também depende da
Camara Municipal?

Alem de fiscalizar e criar leis, o
Legislativo discute agdes e projetos que
podem transformar a sua vida. Todas as
areas contam com a participacdo dos
nossos vereadores que buscam mais
desenvolvimento para a cidade.

Mais saude, educacao, esporte, cultura.
Vocé também pode ajudar a decidir o que
€ meihor para nossa cidade.

“ Yamara ??bma’jpaé;‘ 3
Rio Piracicaba
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - ad jornal (mockup)
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Lorem ipsum dolor sit amet

Usu indoctum suavitate no, te debet ceteros noluisse cum,
vel, prima aeterno cum et.usu indoctum suavitate no,
gendi ex. Ne habeo ancillae vel, prima aeterno cum et.

Lorem ipsum dolor sit amet, usu
indoctum suavitate no, te debet ce-
teros noluisse cum, per nisl eligen-
diex. Ne habeo ancillae vel, prima
aeterno cum et. Diam reque proba-
tus ad quo. Ius autem lucilius id,
sit ea adhuc tation virtute. Dicat
tritani appareat est ex, nec sint
tractatos eu.

Epicuri facilisi mediocrem ei est,
eu tamquam voluptaria nam. Eu pri

Lorem ipsum dolor sit amet, usu
indoctum suavitate no, te debet ce-
teros noluisse cum, per nisl eligen-
di ex. Ne habeo ancillae vel, prima
asterno cum et. Diam reque proba-
tus ad quo. Ius autem lucilius id,
sit ea adhuc tation virtute. Dicat
tritani appareat est ex, mec sint
tractatos eu.

Epicun facilisi mediocrem ei est,
¢u tamquam voluptaria nam. Eu pri

qi . ML

per nisl eligendi ex. Ne habeo ancillae
te debet ceteros noluisse cum, per nisl eli-

Lorem ipsum dolor sit amet, usn
indoctum suavitate no, te debet ge-
teros noluisse cum, per nisl el!gen-
di ex. Ne habeo ancillae vel, prima
aeterno cum et. Diam reque proba-
tus ad quo. Ius awtem Iucilius id,

sit ¢ea adhuc tation virtute. Dicat
tritani appareat est ex, mec sint
tractatos eu.

Epicuri facilisi mediocrem ei est,
eu tamquam voluptaria nam. Eu pri

Vocé sabia que o fuluro de
Rio Piracicaba lambém depende da
Camara Municipal?

Alem de fiscalizar e criar feis, 0~ |
Legisiativo discute acdes e projetos que
podem transformar a sua vida. Todas as
areas contam com a participagdo dos
nossos vereadores que buscam mals
desenvolvimento para a cidade.

Mais sadde, educacao, esporte, cultura,
Voceé também pode ajudar a decidir o que
& melhor para nossa cidade.

‘ﬁ’énm?(mu:ddpa&
Rio Piracicaba
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - banner
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - banner online rotativo
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - redes sociais
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6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: "O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR AQUI."
Publico-alvo principal: Populagéo e Empresarios de Rio Piracicaba
Publicos-alvo secundarios: Empresarios e Formadores de Opinido
Abrangéncia: Rio Piracicaba

Periodo proposto para a campanha especifica: 4 semanas (30 dias)

Verba: R$ 12.000,00

Mix de midia: jornal + radio + outdoor + internet

Mix de ndo midia: banner + cartaz

Para execugao da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para

projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicado dos meios para execugéo da estratégia de comunicacao baseou-se
na analise dos indices de penetracao divulgados pelo Midia Dados Brasil 2018,
mais completa publicacdo de midia da industria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados sédo de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar Ibope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

DEFINICAO DOS MEIOS

A estratégia de midia foi definida de acordo com as caracteristicas de cada
meio:

Meio 'E;g_':ztr:ziao g?:se;;agaBo Caracteristicas
Segmentacéo, agilidade,

Midia Digital 72% 89% interacao, alcance,
flexibilidade.

Out Of Home 57% 69% Regionalizagéo, impacto.
Agilidade, flexibilidade,

Radio 56% 58% regionalizagao, frequéncia,
fixacdo da mensagem.
Fixacdo, detalhamento de

Jornal 43% 53% informacdes, sustentagdo da
mensagem, credibilidade.




JORNAL:

A divulgagdo neste meio permitira a insercdo de um nUmero maior de
informagdes e ir4 gerar maior envolvimento e reflexdo do publico.

Tatica: Anuncios formato % de pagina, policromia, distribuidos entre os
veiculos com circulagao local.

Veiculos: O Jequi, Paginas e Tribuna do Piracicaba

RADIO:

Pesquisas apontam que este meio é presente para 99% da populacdo que
possuem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais, carros e
dispositivos moveis (radios portateis, celulares...). Tem como caracteristica
forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetracdo em diferentes
publicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de alto indice de
fidelidade.

Tatica: veiculagdo de 6 spots diarios, de 30", distribuidos entre os veiculos de
abrangéncia local (ndo foi utilizada a radio comunitaria local que legalmente é
proibido a contratagao por 6rgao publico).

Veiculos: Radio Cultura AM e Alternativa FM

OUT OF HOME / OUTDOOR:

Impacto e grande exposicao sdo os pontos fortes deste meio. A proposta é
utilizagdo de outdoor que constitui uma midia eficiente e oferece indices de
recall a um custo menor em razao de ser movel.

Tatica1: Veiculagdao em 2 placas por 1 bi-semana cada localizadas no centro.

MEIO DIGITAL:

A internet € um meio dinamico, instantaneo, de alta interatividade e facil
distribuicdo, tornando-se uma oportunidade versatii de distribuicdo da
mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o publico-alvo
especifico eleva seu custo x beneficio.

Tatica 1: BANNER ON LINE: veiculagao no portal oficial da Camara Municipal.

Tatica 2: REDES SOCIAIS: criagédo de pagina para a Camara Municipal no
facebook e contratacdo de impulsionamento/anincios com direcionamento
apenas para moradores de Rio Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE REDE DISPLAY: contratagdo de anuncios para a
campanha e o concurso em sites especificos parceiros da Google, fazendo
com que os anuncios sejam exibidos em outros sites de contetdos pre-
selecionados na programacgao e que gerem credibilidade e visibilidade para a
campanha. A programagdo do anuncio serd direcionada ao publico de
Piracicaba.

NAO MIDIA:

Para complementagdo das midias/meios propostos, serdo executadas as
producoes das seguintes pecas:

Tatica 1 — Spot: produgéo de 1 spots 30".

Tatica 2 — Outdoor: producao/impresséao e colagem de 2 papéis.

Tatica 3 — Cartazes: exposigdo de cartazes no comeércio local, zona urbana e
rural, reparticdbes publicas, escolas, comércio, postos de saude, comércio,




abrangendo assim todo o municipio e informando o horario das reuniées do
Legislativo. Produgao total de 100 unidades tamanho 60x40 cm.

Tatica 4 — Banner: impressdo de 2 banners em lona 1,00 x 1,50 cm para
instalagéo na entrada da Camara Municipal e no plenario.

O plano de divulgagdo foi edificado por um composto estrategicamente
combinado de meios de comunicagdo existente em Rio Piracicaba e que
realmente irdo alcancar o publico-alvo em distintas situagées e em diversos
momentos, fazendo com que a campanha alcance os resultados esperados.
Assim, foram propostas midias de massa combinadas com midias
segmentadas, digitais, interativas e extensivas para projetar a mensagem com
eficiéncia e de forma envolvente para todo o publico alvo. Os meios
selecionados sdo os que apresentam resultados de alto desempenho
considerando a penetragéo, o consumo pelo target e o melhor custo/beneficio
dentro da verba estipulada para a campanha.




Anexo: Tabela analitica de investimentos por meio

7.360,00

1.990,80 16,64
1.000,00 8,36
600,00 5,01

1.014,00

Investimentos por meio

N3o Midia
8%

Midia Digital

|
5% Jorna

62%

OOH
8%

Radio
17%




Anexo: Tabela resumo de investimentos por meio

1095080 |

1.014,00

Investimentos em midia e n3o midia

N3do Midia
8%

Midia
92%
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Populacao urbana e rural

® 20% Populagéo
residente rural

* “ 80%Populagdo
residente urbana

Género da populacao

O  ma0%
@ . Homens

n51%
Mulheres
aBk

Fonte dos dados: IBGE 2019




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populagao

Q g “21%- até 14 anos

9%-15 2 19 anos de idade

3 2 = 15%-20 220 anos de idade

- *16%-30 239 anos de idade

8 ‘“i’. » 15%-40 248 anos de idade

L} J
" r-.:' .‘*’. #15%- 50 284 anos de idade

"g g “*10% - 85+ anos

Matriculas Escolares

«12% Matriculadosno
Ensino pré-escolar
W A

+20% Matriculadosno
Ensino médio

* 68% Mafriculadosno
Ensino fundamental

Fonte dos dados: IBGE 2019




PESQUISA: distribuigdo dos investimentos

Distribuicao dos investimentos em midia
Breakdown of investments in media

Total Total
RS 94.902.400 mil USS 48,437,000 mil R$ 112.604.600 mil US$ 51,774,000 mil

Maobilidrio urbano Mobilidrio urbano merchandising
5.2%

Total Total
RS 121.140.176 mil USS 51,780,474 mil R$ 132.059.608 mil USS 39,844,743 mil

| |

TV merchandising
5.3%

l;fu

Total Total
RS 129.984.446 mil USS 38,226,783 mil RS 134.089.406 mil USS 41.892.730 mil

OOH
o]

Fonte / Source

Ano de 2017 Banco de dados utilizado: MEITLZTOTALPTVSH (3 meios dising] ~ R brof2017
Valores bate em tabel de pregos dos weiculnt
Dados em Dolar: utzada a ta de vends do ultimo dia itil do més - fonte: Banco Central
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GCamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

e

camararp@camararp.mg.gov.br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 009/2018.

Aos dezenove dias do més de dezembro de 2019, as 09h30min, com observancia as
disposicoes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
analisar os documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a
sessdo, foi constatado que foram convidadas as empresas: PROMOCIONAL
PROPAGANDA, CRIARTE COMUNICAGAO, SHINE ON LTDA, VISTA COMUNICAGAO,

LUME COMUNICAGAO, ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS, SIGLA COMUNICAGADO,
ORIENTE COMUNICACAO, LADO C COMUNICAGAO, TEN - COMUNICAGAO
INTEGRADA LTDA, CAFE COM DESIGN, TOM COMUNICAGAO, 2 PONTOS
COMUNICAGCAOQ 360 PROPAGANDA E MARKETING LTDA. Sendo que, acusaram
recebimento do convite, as seguintes empresas: 2 PONTOS COMUNICAGAO, SHINE
ON LTDA; TOM COMUNICAGAO e VISTA COMUNICACAO. Contudo, somente a
empresa:SHINE ON LTDA, apresentou os “Envelopes Proposta Técnica |, Il e lll e
Proposta .Comercial” e se fez presente através da sua representante, Senhora Simone
Cristina Soares.

I QOcorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, § 7° da Lei Federal 8.666/93, e
considerando que ja foi realizado o Processo Licitatorio N° 009/2019, Convite N°
008/2019, no qual ndo houve Licitante interessada em participar do Certame.
Considerando também que no presente processo os demais convidados nao
manifestaram interesse, e, tendo em vista, a necessidade da contratagéo dos servigos

para a criagdo de layouts como: Calendario de Reunides ordinarias, Mogoes de

Aplausos, dentre outros, a Comissdo Permanente de Licitagdo decidiu dar andam : nto

a0 processo com apenas uma licitante. N U
\
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo
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Assim a Comissdo Permanente de Licitacdo deu prosseguimento a sessao abrindo os
envelopes “Proposta Técnica 1” e “Proposta Técnica 3" ( envelope nao identificado),
vistando os documentos contidbs no mesmos. Em seguida, a Comissao decidiu pelo
prazo de quatro dias uteis para analiéar e pontuar a licitante nas respectivas propostas,
ficando assim marcada para o dia 03 de janeiro de 2020 as 13h30min a nova sessao

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

foi por todos assinada.

Camara Muricipal de Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019.

listo de Melo Camilo
lembro

r".l '\\ i - < ]
Vanilza%ﬁﬂ%ﬁw Caldeira

( Membro

Frederico Aug

f"/’}\.!
N/7207%
Proponente: ~Simone Cristina Soares.
&
SHINEON LTDA

Y Bimara Municipal
e ety Rio Piracicaba

Av. Dom Joaqmm Sl|VefI0 174 Centro Rlo Pwacncaba MG Giicae Gomplnom5¢:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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camararp@camararp.my:

MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA IlII”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019,
MO_DALIDADE CONVITE N° 009/2019

PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

PLANO DE COMUNICAGAO PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
11.3.1 “A”
Raciocinio Basico
_ _ A licitante desenvolveu de forma regular este
11.3.1.1 Conhecimento das 2 quesito, tendo em vista que poderia ter descrito as
caracteristicas gerais; principais atividades Culturais e festivas do municipio
de forma mais atualizada.
11.3.1.2 Conhecimento 3 A licitante apresentou conhecimentos geneéricos
genérico dos senvigos prestados; satisfatorios com relacdo aos servicos prestados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba.
11.3.1.3 Adequada compreensdo’ da 3 A licitante ‘demonstrou -acuidade quanto a linha de
linha de atuacao especifica; atuacdo da Camara Municipal.
11.3.14 Acuid_édé_- de compreenséo 2 A licitante apresentou uma exata compreensdo em
demonstrada =~ em relacéo as relagdo as necessidades de comu nicagao.
necessidades 'de ' comunicagéo dessa
especifica linha de atuagao;
Total de pontos 1" |
=
Plano de Comunicagao PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
“A!!
11.3.2
Estratégia de Comunicagao
11.3.2.1Formulacéo do conceito, 8 A formulacéo do conceito foi eficiente, demonstrando
compreensdo do tema hipotético e uma satisfatéria compreenséo do tema hipotetico, e
desenvolvimento do raciocinio que um bom desenvolvimento do raciocinio.
conduziu ao conceito total;
11.3.22 Formulagdo do tema da 7 Apresentou um étimo tema o qual demonstra
comunicagdo adotado para linha de criatividade, organizacdo e um eficaz planejamento.
atuacao;
Total de pontos l 15
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GCamara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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IDEIA CRIATIVA PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
“A”
11.3.3

Desenvolveu uma estratégia eficiente capaz para atender

11.3.3.1 Estratégia de comunicagdo que 5 a todos os pontos da campanha.
atenda a todos os pontos da campanha;
11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 A licitante demonstrou capacidade e conhecimento a
estratégia de comunicagao; proposta.
11.3.3.3 Cobertura do publico envolvido 5 Apresentou uma satisfatoria cobertura do publico
_nela linha de atuagéo contemplada pela envolvido na linha de atuagdo do plano de comunicagao,
stratégia sugerida; especialmente com a proposta de midias digitais tendo
em vista o crescente indice de cesso da populagao as
redes sociais.
11.3.3.4 Originalidade na combinagao de 6 A empresa demonstrou originalidade na combinagéo dos
seus elementos constitutivos revelada nos elementos nas pecas publicitarias criando uma harmonia
roteiros e textos de pegas publicitarias que entre as pecas sugeridas (Spot para radio, anuncio para
se apresentarem jornal, outdoor, banners, & opcdes para redes sociais).
Total de pontos 20 ' J
; |
’TESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA PONTUACAO
EMPRESA JUSTIFICATIVA POR QUESITO
“An
11.3.4
11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos de
comunicacdo do publico envolvido com a 3
linha de atuagéo Demonstrou no plano de comunicagéo proposto,
conhecimento dos habitos de comunicag&o do publico
—~ envolvido.
,1.3.4.2 Capacidade analitica revelada no
estudo desses habitos e nas conclusoes 3 A licitante apresentou uma analise satisfatoria sobre as
oferecidas a formulagéo da midia; manifestacdes e habitos locais para definic&o dos meios.
11.3.4.3 Estudo de distribuicao da verba
da linha de atuacao, em vista de suas 3 A Licitante poderia ter distribuido melhor a verba
diferentes necessidades entre as diversas disponibilizada entre os veiculos de comunicagéo.
areas de servicos da licitante
11.3.4.4 Consciéncia e economicidade do
plano geral de utilizagao da verba 3 A empresa poderia ter apresentado uma melhor
publicitaria da linha de atuagao simulado distribuic@o da verba sugerida para a campanha.
na proposta;
| Total de pontos 12

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 27 de dezembro de 2019.

Inéz Apmueite 4

Presidente |

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG

AT,

.—/' ’ ==
Rio Piracicaba

Elieae Camfe RSN

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba

Poder Legzslatz vo
Frederico(A. de Melo Camilo Vanilza/A. $ouza Ca
Membro Membro
T —— e Rio Piracicaba
Av Dom Joaqutm Sllverlo 174 Centro - Rio Piracicaba - MG Elicave Comffaom™

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba (O
Pﬂder ngis’ativo Www.camararp.n

. —————————— s S S B SR TV P

MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA I”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 009/2019

INFORMAGOES A CERCA DA LICITANTE — QUESITOS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

Item PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
11.2e11.2.2 EMPRESA
Informagdes da Licitante “A”
Repertério
Capacidade geral de atendimento revelada Foi demonstrado pela licitante satisfatoria
pela licitante, considerando a quantidade e a capacidade de atendimento, apropriado nivel de
ialificacdo dos profissionais colocados. a qualificagdo de seus profissionais e uma boa
disposicdo da linha de atuacdo nos 4 organizagdo dos setores, caracteristicas estas
diferentes setores da agéncia licitante: que contribuirdo para a qualidade e eficiéncia
nos servicos prestados aos seus clientes.
Sistematica de atendimento, relevando no Apresentou prazos adequados de atendimento,
julgamento dos quesitos ‘@ adequacdo dos boa operacionalidade, seguranga, bem como
prazos maximos indicados na  proposta, a presteza no atendimento, as quais em equilibrio
operacionalidade, a seguranga, © ‘grau de 6 com 0._grau de liberdade conferido ao cliente,
liberdade conferido a cliente na escolha de garantira o sucesso no alcance dos objetivos da
solucdes alternativas ~ e presteza  no Camara Municipal.

atendimento as solicitagdes.

Capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de

acordo com as amostras de pecas ja A licitante atendeu perfeitamente este item uma
realizadas e incluidas na proposta, aferidas vez que incluiu amostras de pegas na proposta
pelos quesitos de concepgéo, pertinéncia, que demonstram criatividade, pertinéncia,
clareza, qualidade de execugao e 8 acabamento satisfatério, clareza e qualidade de
| acabamento. A licitante podera apresentar execucgao.

& 2 (duas) pecas para cada um dos
seguintes meios de veiculag&o: radio, revista,
jornal, outdoor.

Total de Pontos 18

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 27 de dezembro de 2019.

Inéz Ap Leite
T Presidente
/ g
2 - T}
Frederi¢o A. de Melo Camilo Vanilza A. Souza Caldeira
Membro Membro
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO N°
011/2019, MODALIDADE CONVITE N° 009/2019.

“PROPOSTAS TECNICAS | E llI”

Aos vinte e sete dias do més de dezembro do ano de 2019, as 14 horas, reuniu-se a
Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de julgar

as “Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente ao processo em
epigrafe.

Examinado o plano de comunicagao publicitaria e a proposta técnica apresentada, nos
termos do edital e considerando as pontuagdes recebidas pela licitante, a Comissé&o
Permanente de Licitacao deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuagées de que trata o item XI do edital:

N° ITEM PROPONENTE PONTUACAO PONTUAGCAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa-“A” 80 76

2 — Qcorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi pela Comissao de Licitagéo assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 27 de dezembro de 2019.

Inéz A@é@a Leite

Presidente
F:K Lu%w cﬂza‘x{é
Fre . de Melo Camiloc Vanilza’A. Souza eira
Membro Membro

e
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legzslatlvo

PORTARIA N° 001/2020

Designa os membros de Comissao Permanente de Licitagcao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigoes,
RESOLVE:

Art.1° Fica: desngnada a Comlssﬁé;”ﬁ;érmanente de Licitagdo da na
RIO P}rac:caba, composta pelas serwdoras Inéz Aparecida Lette Vaui
Souza (}alégragf;a }ycuaﬁpargcuda‘*ﬁgs é,%antog,-

Uitk

: s
Art.Z=Ei mdesngnadml@ suplente de qmlquer um @s membros d%&Comqssao

el

i ke & A £ saha \

usa:‘-mzf.*ﬁ

= = = '9-..-. == ==

Art.4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.” |

" Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2020.

TAYRONE ARGANJO GUIMARAES
Presidente da Camara
Confere com o Original € Dou Fe.
Rio Piracicaba 03 (04 73020
1@ !) H@

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

Rio Piracicab:
Elicare Comfpromiss

FEEE A R B e : ez

Av. Dom Joaquim Sﬂveno, 174 Centro RIO Piracicaba - MG
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6.3.1. Raciocinio Basico
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragdo de minério de ferro,
agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagéo estimada para
2019 foi de 14.339 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80% residente na zona
urbana e 20% na zona rural.

Fundada por Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sdo Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n® 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Antonio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Na area cultural o municipio realiza eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retune milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos. O
calendario festivo da cidade conta ainda com as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo.

Em trés séculos de historia, Rio Piracicaba mantém seu potencial de
crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal €
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituicdo Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entao a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populagdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocagoes econdmicas do municipio e de suas
necessidades. '

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
através do voto direto, compete as fungdes genéricas de:

— Legislar: elaborando projetos e proposigdes votadas durante as sessOes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— Fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais;

— Sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populagao,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— Representar: sendo “porta voz da populagédo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando €
conscientizando a populacao.




Essas fungdes nortearao o plano de comunicagdo proposto pela agéncia,
c_:o_mplementando assim as demandas expostas no briefing da presente
licitacao, que apontam como objetivos: a necessidade de divulgagado de todas
as agobes e projetos como forma de informar o cidadao acerca das atividades
da Camara e o papel de seus Edis.

Para tanto, a estratégia de comunicagdo proposta pela agéncia pretende
mostrar que a Camara Piracicabense trabalha pela melhoria da qualidade de
vida da cidade e visa sempre se aproximar da populagédo atraves de projetos e
acoes de cunho social, informativo e educativo.

A comunicagdo ira estreitar os lagos que unem o Legislativo a populagéo,
estimulando a informagao, a participagdo popular, o envolvimento do cidadao
com o ambiente e o interesse de todos pelas causas comuns, contribuindo
assim para a elevacgéao positiva da imagem da Camara Municipal.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELACAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Poder Legislativo deve ter como objetivo
primordial fazer com que informagdes relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagées segundo a Constituicao
Federal (art. 37, § 1°) devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos orgaos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagédo social, aléem de cumprirem o0s
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a Informagéo (12.527/2011).

O Brasil vem enfrentando o desafio de elevar o crescimento econémico, a
geracdo de emprego e a retomada do desenvolvimento econdmico e social. E
indispensavel para tanto que o municipio conte com um Legislativo forte,
moderno e transparente, sintonizado com as reais necessidades da sociedade.
A Camara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagao,
aprovagdes de leis e consolidagdes de politicas publicas, atuando para
representar as demandas e necessidades da populagédo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizagédo da sociedade.

E o Poder Legislativo municipal que deliberara sobre os orgamentos da cidade
e sobre a alocacdo eficiente dos recursos publicos, no atendimento das
demandas de saude, educacdo e seguranga, entre outras. E a camara de
vereadores a principal instituigido de controle social sobre a atuagao do poder
publico de Piracicaba.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

Ao vereador cabe executar as fungdes da Camara Municipal, ele € o

representante politico do cidaddo, ou seja, € o porta-voz do povo. Ele tem
também o papel de auxiliar o cidadao a obter servigos publicos, indicando,

orientando e prestando informactes. Também deve conversar com a
comunidade para ter conhecimento das necessidades coletivas para assim
poder defender os interesses da populagéo no plenario.




A comunicagéo publica é um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo através
da criagdo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

‘A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integracéo participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situacdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeicoamento de todos.”
(SILVA, José Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania € o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituigdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidad&os. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituicao
Federal (art. 31) que esclarece que a fungao primordial do Poder Legislativo
Municipal € a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
o piracicabense estara contribuindo para a organizagao social do municipio. E
para praticar a cidadania os moradores de Rio Piracicaba possuem diversos
meios legais: as reunides do Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e
obras de melhorias para a comunidade; o conhecimento do papel dos Poderes
Publicos no municipio; a utilizagdo dos servicos e disponibilizados e a
participagdo em projetos sociais promovidos.

O objetivo da comunicagao proposta pela agéncia sera, em consonancia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, disseminar
informacées sobre assuntos de interesse da populagdo, promovendo a
cidadania e reforgando a imagem e atuante do Legislativo Piracicabense.




6.3.2. Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria
A) FORMULAGCAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO

A comunicagdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criacdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populacéo se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo em agbes que gerem o desenvolvimento do municipio.

Segundo proje¢des da Organizagdo das Nagdes Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e € fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatério de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagdes publicas como privadas. Quando a populagdo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade em que vive, tera inicio
entac a construgao de uma cidade vencedora.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligacdo forte entre a marca/imagem da
Camara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execugdo atinja
objetivos primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populagéo em geral: perceba que a Camara Municipal se preocupa com o
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participacdo popular
através de projetos, agbes e da transparéncia de suas agoes.

-Comeércio e industria: passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas fungées de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagdo, na conquista e manutencéo de
empreendedores no municipio;

A estratégia da agéncia foi desenvolver uma tematica reflexiva para a
comunicacgdo, capaz de instigar nos publicos-alvo o interesse e a curiosidade
pelas funcées e atividades que o Poder Legislativo vem desempenhando na
cidade.

Partindo dessa linha de raciocinio, foi definido o seguinte mote:

"O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR AQUL."

O conceito tornara a sociedade difusora das fungdes e agdes do Legislativo
Municipal. A mensagem estimulara no publico a percepgdo de que a Camara
Municipal de Rio Piracicaba também desempenha um papel fundamental no
crescimento do municipio. _
Juntamente com o mote, algumas pecgas serdo compostas com o seguinte
texto:

N

¥




“Vocé sabia que o futuro de Rio Piracicaba também depende da Camara
Municipal?

Alem de fiscalizar e criar leis, o Legislativo discute agdes e projetos que podem
transformar a sua vida. Todas as areas contam com a participagéo dos nossos
vereadores que buscam mais desenvolvimento para a cidade.

Mais saude, educacao, esporte, cultura. Vocé também pode ajudar a decidir o
que € melhor para nossa cidade.

Venha fazer parte do nosso dia a dia.

Aqui a sua voz tem forca e vez.”

B) FORMULAGAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUAGAO

A campanha “O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR
AQUL." sera capaz de promover o entendimento de que os trabalhos e agdes
do Legislativo sao realizados em prol do crescimento e desenvolvimento do
municipio e da populagao.

A mensagem sera capaz de desenvolver a imagem da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, seguindo a linha de atuagéo proposta que consistira em uma
campanha:

>Transparente e ética: a comunicagdo sera pautada pela transparéncia e
ética, exigidas pela Constituicdo Federal, para agregar credibilidade a imagem
do Poder Legislativo e da cidade.

lnterativa; a comunicacéo valera de conceitos de interatividade para conferir
maior proximidade com os publicos, fazendo com que a mensagem chegue até
o receptor de maneiras variadas.

>Permanente: a comunicagao sera cumulativa, com informagbes que serao
acrescentadas aos conhecimentos da sociedade e do publico alvo. A
permanéncia da mensagem permitira consolidar a imagem positiva da Camara
Municipal enquanto atuante na promogéo da cidadania, da democracia e da
promocéo dos direitos fundamentais da populagéo.

- Informativa: a comunicagéo divulgara informagdes concretas em beneficio ao
publico-alvo e ao propésito de divulgar e reforgar o Poder Legislativo.

>Focada em resultados: ampliagéo dos niveis de exposigdo da comunicacao,
focando nos resultados pretendidos de divulgagao de forma sustentavel e com
participagéo da sociedade.

A estratégia de execucdo da campanha leva em consideragdo seu impacto
junto ao receptor (publico-alvo), fundamentando-se nas necessidades de
promover a participagéo da sociedade na vida politica da cidade.

A proposta criativa € abrangente e permite ao Legislativo Municipal tornar a
campanha inesgotavel com pegas pontuais e direcionadas para um publico
especifico.

Para cumprir os resultados definidos, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgacdo da campanha seja massiva, envolvente e atinja toda a comunidade,

sendo que a linha de atuacdo estratégica contemplara as seguintes vertentes
da comunicagéao:

1-Vertente institucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.




2-Vertente informativa: apresentar todas as informagdes necessarias para que
a populagao entenda a importancia das agdes do Legislativo e da participagao
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagcdo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3-Vertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, hcnesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informacgdes relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo de execugdo da campanha 30 dias e
a verba total de R$ 12.000,00.

A execugdo da campanha utilizara canais de comunicagéo tradicionais e
digitais, que conjuntamente elevarao a eficiéncia e eficacia da campanha:

1. MiDIA TRADICIONAL:

Utilizacao de veiculos que possuem abrangéncia e impacto junto ao publico
alvo definido para a campanha, sendo eles:

-JORNAL; veiculagdo de anlncios em veiculos de circulagado local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade.

-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de
exposigao por ter grande impacto visual e possibilita afixacdo da mensagem
nos pontos estratégicos;

-RADIO, veiculagéo de spots em radios de abrangéncia local.

2. MiDIAS DIGITAIS:

-BANNER ON LINE: veiculacao no portal oficial da Camara Municipal.
_FACEBOOK/INSTAGRAM: criacdo de pagina e perfil para o Legislativo
divulgar informagdes e veicular a campanha através de postagens gratuitas e
da contratacdo de publicidade direcionada exclusivamente a populagéo local.
-GOOGLE DISPLAY: contratagdo de publicidade para divulgagéo da campanha
exclusivamente a populagéo local e regional.

3. NAO MIDIA:

-CARTAZES: exposicdo de cartazes no comércio participante, zona urbana e
rural, reparticbes publicas, escolas, comeércio, postos de saude, no interior de
énibus circulares e escolares, associagoes, abrangendo todo 0 municipio.
"BANNER: Instalacdo de banners na porta de entrada do Legislativo e no
plenario, locais onde ha transito de pessoas diariamente.

A campanha traz como visual a imagem da cidade de Rio Piracicaba ao fundo
com marcacdes que indicam a participagéo ativa da Camara Municipal em
todas as areas e regides do municipio.




6.3.3 IDEIA CRIATIVA - spot para radio

Spot 30"

Intensidade Vocal: média
Entonacao: afirmativa

Qualidade Vocal: grave e empostada
BG: instrumental

TEXTO TEMPO
Vocé sabia que o futuro de Rio Piracicaba também depende 0" a 4”
da Camara Municipal?
Além de fiscalizar e criar leis, o Legislativo discute agbdes e 5"a 10"
projetos que podem transformar a sua vida.
Todas as areas contam com & participagdo dos nossos 11" 2 16"
vereadores que buscam mais desenvolvimento para a cidade.
Mais saude, educacgao, esporte, cultura. Vocé também pode
ajudar a decidir o que € melhor para a nossa gente. Aquiasua | 17" a25"
voz tem forga e vez.
Camara Municipal de Rio Piracicaba. O caminho para uma
cidade melhor passa por aqui. 26" a 30"




6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: "O CAMINHO PARA UMA CIDADE MELHOR PASSA POR AQUL."
Publico-alvo principal: Populagéo e Empresarios de Rio Piracicaba
Publicos-alvo secundarios: Empresarios e Formadores de Opiniao
Abrangéncia: Rio Piracicaba

Periodo proposto para a campanha especifica: 4 semanas (30 dias)

Verba: R$ 12.000,00

Mix de midia: jornal + radio + outdoor + internet

Mix de ndo midia: banner + cartaz

Para execucdo da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para

projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicdo dos meios para execugéo da estratégia de comunicagao baseou-se
na analise dos indices de penetracéo divulgados pelo Midia Dados Brasil 2018,
mais completa publicagdo de midia da indUstria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados s&o de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar Ibope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

DEFINICAO DOS MEIOS

A estratégia de midia foi definida de acordo com as caracteristicas de cada
meio:

z : E =
. Penetracao | Penetracao A
rI\'leu:o A0+ anos Clacso AB Caracteristicas
Segmentacéo, agilidade,
Midia Digital 72% 89% interacao, alcance,
flexibilidade.
Out Of Home 57% 69% Regionalizagéo, impacto.
Agilidade, flexibilidade,
Radio 56% 58% regionalizagao, frequéncia,
fixacdo da mensagem.
Fixagcdo, detalhamento de
Jornal 43% 53% informacdes, sustentagdo da
mensagem, credibilidade.




JORNAL:

A divulgacédo neste meio permitird a insercdo de um numero maior de
lnfqrmagées e ira gerar maior envolvimento e reflexdo do publico.

Tatica: Anuncios formato % de pagina, policromia, distribuidos entre os
veiculos com circulagao local.

Veiculos: O Jequi, Paginas e Tribuna do Piracicaba

RADIO:

Pesquisas apontam que este meio € presente para 99% da populagdo que
possuem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais, carros e
dispositivos méveis (radios portateis, celulares...). Tem como caracteristica
forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetracdo em diferentes
publicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de alto indice de
fidelidade.

Tatica: veiculagao de 6 spots diarios, de 30", distribuidos entre os veiculos de
abrangéncia local (néo foi utilizada a radio comunitaria local que legalmente e
proibido a contratagéo por 6rgéo publico).

Veiculos: Radio Cultura AM e Alternativa FM

OUT OF HOME / OUTDOOR:

Impacto e grande exposi¢do sdo os pontos fortes deste meio. A proposta €
utilizagdo de outdoor que constitui uma midia eficiente e oferece indices de
recall a um custo menor em razao de ser moével.

Tatica1: Veiculagdo em 2 placas por 1 bi-semana cada localizadas no centro.

MEIO DIGITAL:

A internet € um meio dinamico, instantaneo, de alta interatividade e facil
distribuicdo, tornando-se uma oportunidade versatil de distribuicao da
mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o publico-alvo
especifico eleva seu custo x beneficio.

Tatica 1: BANNER ON LINE: veiculagéo no portal oficial da Camara Municipal.

Tatica 2: REDES SOCIAIS: criagdo de pagina para a Camara Municipal no
facebook e contratagdo de impulsionamento/anuncios com direcionamento
apenas para moradores de Rio Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE REDE DISPLAY: contratagdo de anuncios para a
campanha e o concurso em sites especificos parceiros da Google, fazendo
com que os anuncios sejam exibidos em outros sites de conteldos pré-
selecionados na programacao e que gerem credibilidade e visibilidade para a
campanha. A programagdo do anuncio sera direcionada ao publico de
Piracicaba.

NAO MIDIA:

Para complementacdo das midias/meios propostos, serdo executadas as
producdoes das seguintes pecas:

Tatica 1 — Spot: produgao de 1 spots 30",

Tatica 2 — Outdoor: produgdo/impressao e colagem de 2 papéis.

Tatica 3 — Cartazes: exposicdo de cartazes no comércio local, zona urbana e
rural, reparticdes publicas, escolas, comércio, postos de salde, comercio,




abrangendo assim todo o municipio e informando o horario das reunides do
Legislativo. Produgéo total de 100 unidades tamanho 60x40 cm.

Tatica 4 — Banner: impressao de 2 banners em lona 1,00 x 1,50 cm para
instalagéo na entrada da Camara Municipal e no plenario.

O plano de divulgacdo foi edificado por um composto estrategicamente
combinado de meios de comunicagdo existente em Rio Piracicaba e que
realmente irdo alcangar o publico-alvo em distintas situacdoes e em diversos
momentos, fazendo com que a campanha alcance os resultados esperados.
Assim, foram propostas midias de massa combinadas com midias
segmentadas, digitais, interativas e extensivas para projetar a mensagem com
eficiéncia e de forma envolvente para todo o puablico alvo. Os meios
selecionados sdo os que apresentam resultados de alto desempenho
considerando a penetragéo, o consumo pelo target e o melhor custo/beneficio
dentro da verba estipulada para a campanha.




Anexo

: Tabela analitica de investimentos por meio

Midia Digital

OOH
8%

Radio
17%

7.360,00

1.990,80 16,64
1.000,00 8,36
600,00 5,01

Investimentos por meio

5%

N&o Midia

8%

e

Jornal
62%

1.014,00




Anexo: Tabela resumo de investimentos por meio

10.950,80

1.014,00

Investimentos em midia e nao midia

Ndo Midia
8%

Midia
92%

A,
=
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Populagao urbana e rural

43._. % 20% Populagéo
- residente rural

~.Al;~ " 80%Populag&o
. residente urbana

Género da populagao

& nagw

AR Homens

0 m 5104
Mulheres
ahk

Fonte dos dados: IBGE 2019




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populagao

u a m21%- até 14 anos

“9%-15 a 19 anos de idade

8 a " 15%-20 a20 anos de idade

u - #15%-30 339 anos de idade

‘l. m15%-40 349 anos de idade

'i l\a‘}. “15%-50 aG4 anos de idade

gg i

Matriculas Escolares

#12% Matriculadosno
Ensino pré-escolar

20% Matriculadosho
Ensino medio

= (2% Matriculadosno
b Ensino fundamental

Fonte dos dados: IBGE 2019 x




PESQUISA: distribuigdo dos investimentos

Distribuigdo dos investimentos em midia
Breakdown of investments in media

Total Total
RS 94.902.400 mil USS 48,437,000 mil RS 112.604.600 mil USS 51,774,000 mil
Mobilidrio urbano Mobilidrio urbano merchandising
0,5% 0,5% 5,2
Internet

Cinema 6,9%

TV por assinatura  0,3% 2
8,4%

Total Amal
RS 121.140.176 mil U55 51,780,474 mil RS 132.059.608 mil USS 39,844,743 mil
Mobilidrie urbano [TV merchandising Search TV merchandising
0,5% 5,3% 1,2% 5,3%

Internet
Cinema 4,3%|
[1}

Display

Total ' Total .
RS 129.984.446 mil USS 38,226,783 mil RS 134.089.406 mil US$ 41.892.730 mil
TV merchandising|
somch| | (00 T marchanchied] 00H
0,9% 2,2% £ 3,0%
Display Search
Cinema

3,5% |5 1.7%
0,4% 5

. Olsnlivl
' Cinema 3 gg |/
TV por assinatura 0.4%
12,6% |

TV por assinatura
13,2

Fante / Source

Kantar IBOPE Media - Monitor Evolution

dising) ~ Remessa d =g
Valores base em tabela de pregos dos veiculos
Dadus em Dilar: utlizada a tasa de venda do dltime dia Gt do més - fonte: Banco Central

Ano de 2017: Banco de dados utilizado: ME1712TOTALPTVSH (9 meles +
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comunicagao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém neste conjunto o contetido do ENVELOPE 2 — PLANO DE COMUNICAGCAO
VIA IDENTIFICADA, apresentados com mesmo teor e mesma forma do contetdo
da via ndo identificada para o PROCESSO LICITATORIO N2 009/2019,
apresentados pela empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverédo ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagéo dos mesmos, mediante

- apresentagao dos originais, por um dos membros da Comiss&o Especial de Licitagéo”.

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

102367 995/ 6001 - 5]
SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

I o ! CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
. ” JOAOD MONLEVADE -
Douglas Antdnio Aratjo Cota - b

Razéo social: ShineOnlLtda
=y Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO. "On br
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Camara Municipal de Rio Piracicaha ~ (©2(

o o www.camararp. mgeg
Poder Legislativo camrarp@camrars
i e e R el R T e L e R S R :

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 01 1/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 009/2019, REFERENTE A IDENTIFICAGAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA IIl”

Aos trés dias do més de janeiro do ano de 2020, as 13h30min, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de LlCltagoes e Contratos,
reuniu-se a Comissédo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sra Simone
Cristina Soares, com a finalidade de comparar a Proposta Técnica ndo Identificada e
nomear as pontuagdes distribuidas pela Comisséo de Licitacio.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica ndo identificada, nomeada
como empresa “A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim sendo, @ comisséo resolve da andamento ao processo em epigrafe e passa para
a proxima fase de abertura do envelope “Proposta Comercial”.

Os presentes que assinam a zta, ndo tem qualquer. objecao a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagao, nada tendo/a reclamar com relacao a
publicidade, especificagbes, informacdes sobre o assunto e imparcialidade da
Comiss@éde licitagao] fanto’ que renunciaram ao direifo de recorrer da deciséo
proferida.pela Comissao Permaneﬂte de licitacdoe assinam a ﬁresente Ata como prova
da renlflncla _. e

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 03 de Janeiro de 2020.

Premdente

e Uyﬁﬂ JG&MM) "
Lucia Aparecida dos Santos . Vanilza Al Souza Caldeira
Membro - Membro
]
Proponente: SHINE ON LTDA }Qﬂ m
. == T Rio Piracicaba \
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG~ Elicae Compprom ™S

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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comunicagao

PROPOSTA COMERCIAL

PROCESSO 011/2019
convite 009/2019

Razao Social: ShineOnlLtda
CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998
E-mail: shineon@shineon.com.br
Internet: www.shineon.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
= Telefone: 0 xx 31 3852-1634

SOCIOS
Douglas Anténio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antonio Araujo Cota

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019
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Douglas Antonio Araujo Cota
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shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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comunicagao

OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade para a
prestacdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepg¢éo, a criagdo, a execucgdo interna, a intermediagéo e a
previsdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a informagéo de bens ou servigos
de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade com as especificagées definidas no
Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

}
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Douglas Anténio Araujo Cota

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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PROPOSTA COMERCIAL

Declaramos que, nos termos desta licitacdo, PROCESSO 011/2019, convite
009/2019, adotaremos a seguinte politica de pregos:

C) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a ser
concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado
na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
85% (oitenta e cinco por cento).

D) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servigos de terceiros (externos), referente a elaboracao de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo néo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacéo, sera
de: 10% (dez por cento).

E) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Cadmara Municipal de Rio Piracicaba incidentes sobre os custos de
servicos de outros servigos, cuja promogao seja incumbida a terceiros, e o servigo da
agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: 10% (dez por cento).

F) Em atendimento ao item 7.1, alinea “f’ do edital, informamos que o desconto padréo
sobre o valor dos negocios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da

Camara Municipal (Comiss&o da agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo,
sera de: 20% (vinte por cento).

r
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs jO80 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 3 80 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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G) Em atendimento ao item 7.1, alinea “g” do edital, informamos que Prazo
pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de produgéo da propria
agéncia, sera de 30 (trinta) dias.

H) Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) dias contados a partir

da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais

encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato
relativamente aos servigcos prestados serdo de nossa responsabilidade.

1) Declaramos de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais, trabalhistas,
previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre

os servigos objeto desta licitagéo serdo de responsabilidade da Shine On Ltda.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocagéo, indicando para esse
fim o Sr. Douglas Anténio Aratjo Cota, carteira de identidade n® MG 7576952 e CPF
029.953.326-32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigGes

estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Rio Pir,a;cicaba, 19 de dezembro de 2019

Do;gﬁgﬁitﬁmo Araujo Cota Wgﬁ? 995 , 0001 :% ,

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047 SHINE ON LTDA. - ME
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep;, 35 93Qr0QEnca, e 1047 - SALA 80
Telefone: 0 xx 31 3852-1634 ' CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
CNPJ: 02.367.995/0001-59 ‘ JOAO MONLEVADE - MG
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
W0s - jO0 mOnlevade - mg.
480 | telefOne: 31.3852.1634
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DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

v A licenca, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos, taxas, emolumentos,
tributos e quaisquer outras despesas necessarias a sua correta execugdo de modo a

que nenhuma outra remuneragéo seja devida a CONTRATADA além do prego
proposto;

v VALIDADE DA PROPOSTA: 160 dias contados a partir da data da proposta;

v Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas as demais clausulas
e condigdes deste processo.

v Providenciar a imediata corre¢éo das deficiéncias e/ou irregularidades apontadas pela
Camara Municipal;

v O prazo de pagamento para as faturas que envolvam servigos/custos internos de
producao sera de 30 dias ap0s a entrega das mesmas.

Por ser verdade assino a presente declaragao.

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019
=0

# e

Douglas Anténio Araujo Cota

Razéo social: ShineOnlLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Telefone: 0 xx 31 3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02367 99510001 59|

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35020480
JOAO MONLEVADE - MG l

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaQ.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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I - () diferente. criativa. integrada
: o

DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS (anexo VII)

EDITAL DE LICITACAO
PROCESSO 011/2019

CONVITE 009/2019

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

A

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa ShineOnLtda, CNPJ: 02.367.995/0001-59, Inscri¢do Municipal: 4630-2, por
meio de seu representante legal, senhor (a) Douglas Antonio Araujo Cota, carteira
de identidade n° MG 7576952 e CPF 029.953.326-32, em relagéo a questéo dos
direitos autorais dos produtos de comunicagao e pegas publicitarias que vier a
produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgao, diregéo, trilha
sonora original, artefinalizagao e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante da
possibilidade de reclamagdes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso durante o
prazo de utilizacdo do material, pela Camara Municipal de Rio Piracicaba com a

definicdo de percentual do caché original ou da licenga original de uso, conforme o
caso (percentual maximo de 50%);

@
®Q
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

ca inhOs - jO&0 mOnlevade mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35 O | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: s @shineOncOmunicaca0.cOm.br
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c¢) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orgamentos de producgao de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses or¢gamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagées que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para
execucdo do servigo, um de cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cesséo
total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das opgoes;

e) qua nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratagé@o de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugéo dos servigos com a
cesséo total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgéo de pegas e campanhas e a prestacdo de outros servigos.

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

f77 vi;fz)-f;z'»
Douglas Anténio Araujo Cota
Razao social: ShineOnlLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Telefone: 0 xx 31 3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jO30 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3 1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 08 folhas numeradas eletronicamente de 1 a
08, e serviu de ENVELOPE 4, para o PROCESSO LICITATORIO N¢ 011/2019,
apresentados pela empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverédo ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagdo dos mesmos, mediante

apresentacéo dos originais, por um dos membros da Comissao Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 19 de dezembro de 2019

)
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Douglas Anténio Araujo Cota
Razao social: ShineOnLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
s Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

B

ATA DA REUNI(AO DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 011/2019, MODALIDADE CONVITE N° 009/2019.

“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos trés dias do més de janeiro de 2020, as 13h50min, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal, com a
finalidade de analisar a Proposta Comercial, referente ao processo em epigrafe. Aberta
a sessao, foi examinada a Proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA, e
constatada a sua regularidade, de acordo com o que preceitua a Lei n° 8.666/93, a
Comissao de Licitagao deliberou: : =

1 - Habilitada a seguinte Iicitante;"pdr' 'apresentar a Proposta Corﬁegpial, atendendo o
disposto no item VII do edital:

01 [SHINEON LTDA. |  85% 10% T 10% T 20%

2 — No termos do inciso Xlll, segue a pontuagao final obtida pela licitante:
PAE= (Pontuagao técnica X 80%) + (Pontuagao Preco X 20%)

76 x 80% = 60.80 + 85 x 20% = 29,16

Pontuacéo obtida: 89,96 pontos.

3 - Ocorréncias: Nao houve.

4 _ A Comissab decidiu pelo prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a licitante SHINE ON
LTDA, apresentar o Envelope n°® 05, referente a “DOCUMENTACAOQO, conforme dispoe \
o item XIV do edital. Ficando assim marcado para o préximo dia 10 de janeiro de 2020 \
as 13h30min a nova sessao. d

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objegao a respeito do cumprimento ¢
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relaga
Rio Piracicaba

é‘?&m-eW'

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo
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publicidade, especificagdes, informagoes sobre o assunto e imparcialidade da
Comissdo de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao
proferida pela Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a presente Ata como prova
da renudncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

foi por todos assinada.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 03 de janeiro de 2020.

Inéz Ap@@ Leite
Presidente 8 e & il
Lucia Apgr&}l’u » dos Santos Vanilza A. Souza Caldeira

“Membro ~ Membro

Proponente: = SHINE ONLTDA 7

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Eliowe Compromis®
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE 09/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 10 de janeiro de 2020

Raz&o Social: ShineOnLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagdo: 02/01/1998
shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar - Bairro Carneirinhos
Jo&o Monlevade - MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634

sOCIos
Douglas Anténio Aratjo Cota
Cléria Aratijo Cota

Cotas: 98,9 %
Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Ant6nio Araujo Cota
Rua Alberto Scharlé - 443/601
Bairro Alvorada

Jodo Monlevade — MG

Cep: 35.930-001

| 227 005 1 0001 Sgl
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SHIWE ON LiDA. - ME

AV, WILSOH ALASRENGA, N° 1047 - SALA 801

CARMEIHINHOS - CEP 35930-480
l JOAO MONLEVADE - MG

o R Z28)
Douglas Anténio Aratjo Cota

diferente. criativa. igleg:aga\
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ILMO(A). SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
{NOME: SHINE ON LTDA - EPP

(da Ernprasa ou do Agante Ausdiar do Tomécsa)
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]
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Local
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Data
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3 DICISAQ SINGULAR D DECISAD COULEGIADA
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Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

& Contabilidade Arthuso Lida Data o /08 700

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Cigéncias Cdntdbe
Contabilidade- assassorla — consultoria = perigia j@dicial

/f‘ﬁ{{h

DECIMA TERCEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

A 1O - A, brasileiro, casado com comunhé&o parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, Jo&o Monlevade, Minas Geais, CEP 35.830 - 022, natural de Jo&o
Monlavade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n®. 02885332832
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n° 21, Baimo Centro
Industrial, Jo@io Monlevade, Minas Gerais, CEFP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786 693 expedida pela SSP/MG, inscrita ne CPF/MF sob o n®, _372,199.018-
15, Gnicos sbcios da empresa SH TDA -~ ME, com atos "¢déstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, insgrita no CNPJ

sob © n°. 02.367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato social que paksi a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir: i

= mpe =&
- amEe &8

DAS ALTERAGOES bt
a) Neste ato fica baixada a filial com enderego na Rua J:nuiria,fi's.' sala 05,
Centro, S3c Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35.935-870, NIRE

31902345252, inscrita no CNPJ sob o n?, 02,387 895/0002-30.

b) Diante das alteracbes ora efeluadas, os socios acima gualificados resaivem

conselidar o seu contrato sccial que passa a vigorar mediante clausulas e condigbes

a saguir;
TO0 8 NSOLIDADO
PRIMEIRA — denominacao social._{art, 997 .1, CC/2002)

A sociedade gira sob a denominagéo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua

sede e domicilic na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro

Carneirinhos, Joio Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.
EGUNDA - Capital Soci art, 997, 1l 02) (art, 1,08 (2002

O capital soclal 6 de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000

(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuldo ¢ seguinte

wimi= =

mado:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA....... 494.500 QUOTAS = RS 4984.500,00
| = CLERIA ARAUJO COTA...coovmremrarsirnmnnnvenees ___5.500 QUOTAS = R§__5.500.00
TOTAL .oneerissmemsamscs sissirenssmisamtusassussinssrsasessnensavars 500,000 QUOTAS = RS 500.000,00

B Monievade MG - Rua Berndo Dias, 271 - Salas 01, 02 ¢ 03 « Rosdrio ~ fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 832-3208 CEP:

35930-180 - carfhusoomail.com - www.contabllidadeartiuse, com.be
fl' ‘}
P

Tertifico gue este documento da ampresa THTNE N TTOA - EEP, Nire. 3120535286-1 , 10l deferido e arquivado na Junta
Comerclal do Estado de Minas Geramis, sob o n® 53686802 em 09/09/2014. Para validar esle documento, acesea

www jucemg.mg.gov.br e informe: N* do protocolo 14/266.888-1 8 0 cﬁdi%c;du seguranca 7amX. Esta copla foi autenticada
digitaimente & assinada am 11/08/2014 por Marinaly de Paula Bamfim - Secretaria Geral,

@y 2"




Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Contabilidade Arthuso Lid 10 I ,

Carlos Augusto Arihuso | Bacharel em Clinclas Co hD“m (o} [20J0
Contabilidade-. sssessoria - consultoria = pericia judicial oy
ST

Presidente da Comissao de Licitagao

O objetivo social é PRESTACAQO DE SERVICOS DE PUBLICIDA

PROPAGAN_DAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES) ¥ el
- ' ; o (art. 887 11, CC/2002).

A socledads tem seu prazo de duragéo por tempo indeterminado,

QUINTA~ Cessfo de G 5 - (at, 1,056 art, 1,057, CC/2002).

As quotas s80 indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o

consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigbes

e prego direito de preferéncia para a sua aquisi¢ao se poslas 4 venda, formalizando,

se realizada a cessfic delas, a alteragdo contratual pertinente.

SEXTA — Responsabilidade dos sécios - (art, 1,052, CC/2002),

A responsabilidade de cada socio é restrita ac valor de suas quotas, mas todos

respondem solidariamente pela integralizagéo do capital social.

BETIMA - Administracio - (artigos, 897, VI; 1.013. 1.0 106 Ule),

A administragBo da sociedade cabe ao socio Douglas Antonio Araujo Cota, com os

poderes e atribuicbes de administrar a sociedade de acordo com o inleresse social

vedado, no entanto assumir obrigagtes estranhas ao interesse social ou assumir

obrigagoes seja em favor de qualguer dos quotisias ou de terceiros. §

yam

Ao termino da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administiador, prestara
contas justificadas de sua administragao, procedendo a elaboragao do inventario, do
balanco de resultado econdmico, cabendo @0s socios, na propargdo de suds quotas,
gs lucros ou perda apurados.

olas - {8

o8 s6cios deliberarao

-

NONA — DellDEraCat) UU3 ';"4'14 =10 | E gy
Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social,
sobre as contas e designardo administrador quando for o caso.

CIMA — liais :
A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou techar filial ou cutra dependéncia,
mediante alteragio contratual assinada por todos 08 S0CI0S.
DEQIMg_ PRIMEIRA ~ Retirada pré-labore
Os socics podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro
|labore", observadas as disposigbes regulamentares pertinentes,

- RA —Falecim ou interdicao - (art 1.028 e art. 1.031, CC/200
Falecendo ou interditado gqualquer stcio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Ndo sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos séclos remanescente, ¢ valor de seus haveres sera apurado e
liquidado com base na siluagao patrimonial da sociedade, & data da resolugao,
verificada em balango especiaimente levaniado.

Paragrafo Unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagéo a socio. '

DECIMA SEGUNDA edi s - (art. 1,011, § 1°, CC/2002

O administrador declara, seb as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a
administracao da sociedade, por lef especial, ou em virtude de condenagdo criminal,
ou por se encontrar sob cs efeitos dela, a pena que vede ainda que
temporariamente, © acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagdes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA TEREIRA - i

O uso da denominagio social € exercido pelo socio administrader, ficando

i Jolo MonvadaMG - Rus Ferndo Dias, 271 « Salas 01, 022 0F - Rosario - Fone: (17)3852-3113 Fax: (31)3 8521208 CEP: l

I5030-180 M - woww. cantpbiiidadearthuss. com. br

Terilico gue este cocumento da empresa

b

SHINE ON LTDA - EPP, Nire. 31205352
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n® 5389602 em 09/08/2014, Para valldar asle documento,

jucemg. ma.

WA
digltaimtnto @ assinada em 11/08/2014 por Marinely de Paula Bomfim - Secretéria Geral.

B5.1 . Tol deferido e arquivado na Junta

acesse

gov.br @ informe: N® do protocolo 14/266.898-1 @ 0 codigo de seguranga 7amxX, Esta copla fol autenticada

pag. A4




« = Contabilidade Arthuso Ltda
» Carlos Augusto Arthuso | Bacharel em Ciéncias Contibeis
Yo\ Contabilidade- assessorla — consultoria paricla judicial

amente proibido o uso da denominaglio social em documentos que néo
jarm inerentes aos interesses soclals, especialmente em fiangas, abonos,
endossos @ avais em favor de lerceiros.
Paragrafo Unico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservande
estas disposigOes tornar-se-30 nulos & sem nenhum efeito.
DECIMA QUARTA - Foro
Fica eleito o foro de Jodc Monlevade para o exerciclo e o cumprimento dos direitos e
obrigactes resultantes deste contrato.

E pOr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de Igual forma e teor,

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014,

A Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

i,

] w S805204 fo
'.f: ':;-‘;;n#,ii Notas de Joks Manlsvads
BMOL. PET.E EECOMPT i D48 FISOsRE 74T Vot €5 4022

ﬁm‘m mnmlm.ﬂ
e 0RORR0T4

AEHINE ON LTDS - BRAE M
pROTOCoLD:  1ADES BER.A

AR1386017

¥ @ JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS

Jode Monlevade MG - Rus Ferndo Dias, 271 - Saiss 07, 02 ¢ 02 - Rosdrio - Fone: (31)3852.31 1) Fex: (3113 852-3208 CEP:
l 35930-180 — carthuso@amall goq - www.conlabilidedearthuso. com. br
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Carti e documen empresa " , Nire, B-1". Toi deferido e arquivado na Junta
Cnmaﬁ*grzgagldado de Eig:s G'graia. sob o n® 5360602 em 09/08/2014. Para validar aste documento, acesse
weww. jucemg.mg.gov.bbr & Informe: N° do protocolo 14/268.898-1 @ ¢ codigo de seguranga TamX. Esta copia fol autenticada
digit&{menle & assinada em 11/08/2014 por Marinely de Paula Bomfim -~ Secretaria Geral.
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Contabilidade Arthuao Lida

. Carlos Awgusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Conlabeis
. Contabilidade- assessoria — consultoria — pericla judicial e exirajudicial

ATO 307

REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EMPRESA DE PEQUENO

PORTE (EPP)

[ Empresario

Empresa Individual de Responsabilidade Lida
Sociedade Empresaria

IIm® Senhor Prasidente da Junta Comercial do Estado de Minas Gerais ;

Os socios DQUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao
parcial de bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto
801, Bairro Novo Horizonte, Jodc Monlevade, Minas Geais, CEP 35.830 - 022,
natural de Jodo Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula
de identidade MG. 7.756.952 qxpedida pela SSPMG, inserito no CPF/MF sob © n°,
02095332632 e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial
de bens, empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n®. 21, Bairro Centro
industrial, Joac Monlevade, Minas Gerais, CEP 48930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n®. M-2. 786,693 expedida pela SSP/MG, inscrita No CPF/MF sob o n°. 472.199.016-
15, (nicos socios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG scb © ne. 31205352851 em 12/01/1988, inscrita no CNPJ

sob o n®. 02.267.995/0001-59 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala

801, Bairro Carnelrinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerals, CEP- 45.920-001 vem
no prazo legal de 30 (trinta) dias, cormunicar que excedeu os limites da receita bruta anual
fixados pelo inciso | do ant. ¢ da Lei Complementar n®. 423 de 14 de dezembro de 2008,
desanquadrando-se como Microempresa (ME) & reenqgu

sdrando-se como Empresa de ?d'-’l
Pequenc Porte (EPF) e declarar que adatara o no E O e &

me empresarial - N L b
EPP. },;" ¥

Douglas Antonio Aradjg Cota

v

Joao Monlevade, 16 de junhic de 2015

i1 L -

e o
| Camara Municipal de Piracicab
Conferido na Internet
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL

CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA

"NUMERO DE INSCRIGAQ

02 Se7.00ANIOnT B0 COMPROVANTE DE INSCRICAO E DE SITUAGAO| 777025 28eRTURA
MATRIZ CADASTRAL

NOME EMPRESARIAL

SHINE ON LTDA

TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOM_E DE FANTASIA) PORTE

CODIGO E DESCRIGAC DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade

CODIGO E DESCRIGAO DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
N3do informada

CODIGO E DESCRIGAO DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Sociedade Empresaria Limitada

OGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO

! AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801;
CEP BAIRRO/DISTRITO MUNICIPIO UF
35.930-001 CARNEIRINHOS JOAO MONLEVADE MG
ENDEREGO ELETRONICO TELEFONE
ZEZE.CARTHUSO@GMAIL.COM (31) 3852-3113/ (31) 3852-0108
ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)
SITUAGAO CADASTRAL DATA DA SITUAGAO CADASTRAL
ATIVA 03/11/2005

MOTIVO DE SITUAGAO CADASTRAL

SITUAGAO ESPECIAL DATA DA SITUAGAD ESPECIAL

e drdeirdeirdeded

nprcvédo pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.863, de 27 de dezembro de 2018.
Emitido no dia 08/01/2020 &s 16:50:38 (data e hora de Brasilia). Pagina: 1/1




MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS_ RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, ¢ certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n® 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Codigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisdo judicial que determina sua
desconsideragéo para fins de certificagio da regularidade fiscal, ou ainda néo vencidos; e

2. constam nos sistemas da Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN) débitos inscritos
em Divida Ativa da Unido (DAU) com exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 do CTN,
ou garantidos mediante bens ou direitos, ou com embargos da Fazenda Publica em processos
de execugao fiscal, ou objeto de decisao judicial que determina sua desconsideragao para fins
de certificagéo da regularidade fiscal.

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa,

Esta certid@o é vélida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os érgaos e fundos publicos da administragdo direta a ele vinculados. Refere-se & situagdo do
sujeito passivo no &mbito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigdes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo unico do art. 11 da Lei n° 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitagdo desta certiddo estd condicionada a verificagéo de sua autenticidade na Internet, nos
enderegos <http:/rfb.gov.br> ou <http://www.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 11:12:07 do dia 09/12/2019 <hora e data de Brasilia>.

Valida até 06/06/2020.

Codigo de controle da certidao: C03E.DD23.673C.512D

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

DH!UA‘O L) L0320

b

Presidents da Comissao de Licitagso |




SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

X : , CERTIDAO EMITIDA EM: “K-
CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 11/11/2019

Negativa CERTIDAQ VALIDA ATE:
09/02/2020

NOME: SHINE ON LTDA

CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59

LOGRADQURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO: 1047
COMPLEMENTO: BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Pablica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
a%seponsabllldade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado

1. Ndo constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Pablica Estadual e/ou
Advocacia Geral do Estado;

2. No caso de utilizacdo para lavratura de escritura publica ou re istro de formal de partilha, de
carta de adjudicacdo expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em agéo
de separacao judicial, divorcio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura piblica de
doacao de bens imoveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desoneragao do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

Certiddo valida para todos os estabelecimentos da empresa, alcancando débitos tributarios do
sujeito passivo em Fase Administrativa ou inscritos em Divida Ativa.

IDENTIFICACAO NUMERO DO PTA DESCRICAO

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: http://www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificacdo da Autenticidade de Documentos.

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAD:2019000367724317

§Camara Municipal de Rio Piracicabal
Conferido na Internet
Duta—alQ Q) {2020
4PN

Presidente da Comisséo de Licitagao
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PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE

MINAS GERAIS

Certidao Positiva com Efeito Negativa de Debitos Municipais

N° 0000022 / 2019

DADOS

NOME/RAZAO SOCIAL: SHINE ON LTDA -ME

CNPJ n®; 02.367.995/0001-59 INSC. ESTADUAL: IBENTO
“INSC. MUNICIPAL: 0000046302

ENDERECO

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801 - Carneirinhos - Jodo
Monlevade MG - CEP:

1] Ressalvando o direito da Secretaria Municipal de Fazenda cobrar quaisquer dividas de

§i responsabilidade do contribuinte acima que vierem a ser apuradas e certificado que o

Wl mesmo possui débitos de tributos municipais, regularmente negociados e parcelados,
i} estando 0 mesmo, rigorosamente em dia com pagamento das parcelas devidas.

FINALIDADE DA CERTIDAO:

LICITACAO

Confers com o Original e Dou Fé.

Lo g I
Rio Plracical il elideumdted

OBSERVAGAO

Inéz Apareciaa Leite
Diretora Geral

JOAO MONLEVADE (MG), 11 de Dezembro de 2019

000 £ LA
Maria do Carmo Fernandes
Matricula n® 1953
Adm, de Tributos Mobilidrios

Qualquer rasura invalida a certidao.

O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE DE 30 DIAS.




Voltar Imprimir

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade
do FGTS - CRF

Inscricdo:  02.367.995/0001-59
Razdo Social:SHINE ON LTDA EPP

Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA 801 / CARNEIRINHOS / JOAO
MONLEVADE / MG / 35930-001

A Caixa Economica Federal, no uso da atribuicdo que lhe confere o Art.
7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado ndo servird de prova contra cobranca de
quaisquer débitos referentes a contribuicbes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagbes com o FGTS.

Validade:25/12/2019 a 23/01/2020

Certificacdo Nimero: 2019122505142525772737
Informacgéo obtida em 08/01/2020 15:26:59

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificagdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Cémara Municipai «.i: Rio P: acicaba
Conjerido na internet
Data—dQ L0 12020

] r
/ r'“/

Presidente da Comisséo 'de Licitagao
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PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA

(MATRIZ E FILIAIS)CNPJ: 02.367.995/0001-59
Certiddo n2: 188893689/2019
Expedigdo: 11/11/2019, as 16:05:29

vValidade: 08/05/2020 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigéo.

Certifiea=s8e gu e SHINE O N LTDA
(MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a) no CNPJ sob o n®

02.367.995/0001-59, NXO CONSTA do Banco Nacional de Devedores

Trabalhistas.

Certiddo emitida com base no art. 642-A da Consolidacdo das Leis do

Trabalho, acrescentado pela Lei n® 12.440, de 7 de julho de 2011, e

na Resolucdo Administrativa n® 1470/2011 do Tribunal Superior do

Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Os dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos

Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias

anteriores a data da sua expedigdo.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo

a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacdo desta certiddo condiciona-se a verificagdo de sua

autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na

Internet (http://www.tst.jus.br).

Certid&do emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificagdo das pessoas naturais e Jjuridicas
inadimplentes perante a Justica do Trabalho gquanto as obrigagdes
estabelecidas em sentencga condenatéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honorérios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante o Ministério Publico do
Trabalho ou Comissdo de Conciliacgdo Prévia.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data 3O __ [ O} /9020

Dividas e suges$oes Presidente da Comissio de Licitagdo ‘gy\
¥
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I - O diferente. criativa. integrada

comunicagao

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE 09/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 10 de janeiro de 2020

ANEXO
DECLARACAO

FATOS IMPEDITIVOS

Declaro que a empresa ShineOnLtda, inscrita no CNPJ: 02.367.995/0001-59,
Inscricdo Municipal: 4630-2, sediada a Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar,
Bairro Carneirinhos, municipio de Jodo Monlevade, estado de Minas Gerais,
representada pelo seu soécio/diretos Douglas Anténio Araljo Cota, declara a
inexisténcia de fatos impeditivos legais para licitar ou contratar com a Administragao
Publica.

e

. LAY 207 005 | AN
P 102 367 995/ 0001 - 59
FE/ War SHINE ON LTDA. - ME
"Dodglas Anténio Araujo Cota. AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
: é CARNEIRINHOS - CEP 35930480
" JOAD MONLEVADE - MG

]

)

Razao Social: ShineOnlLtda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

g Y

av. wilsOn alvarenga, 1047, %801,

carneirinhOs - jO0 mOnlevade - mg.

cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
shineOncOmunicacaO.cOm.br e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br




shineOn

comunicagao

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019
CONVITE 09/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 10 de janeiro de 2020

DECLARAGAO

. Inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituigdo Federal consoante ao que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993,

Declaro que a empresa ShineOnltda, inscrita no CNPJ: 02.367.995/0001-59,
inscrigdo Municipal: 4630-2, sediada a Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar,
Bairro Carneirinhos, municipio de Jodo Monlevade, estado de Minas Gerais,
representada pelo seu sécio/diretos Douglas Anténio Aradjo Cota, declara, sob
as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituicdo
Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993, que n&o tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como em qualquer trabalho menores
de 16 anos, salvo na condi¢&o de aprendiz, a partir de 14 anos.

4

(2,367 996 0001 -39,

PA.-M
SHINE ON LTDA--ME
. RENGA, N° 1047 - SALAD G :
5 CEF 35930-48 E

7

Dduglas Anténio Aradjo Cota. AV, WILSON ALVARE
\ ' JORD MONLEVA

pE - MG}

Razéo Social: ShineOnLtda

CNJP: 02.367.995/0001-59
Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

av. wilsOn

cameirinhOs -
shineOncOmunicacaO.cOm.br e-mail: shi
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ArcelorMittal Monlevade
Agos Longos

ArcelorMittal

DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins, que se fizerem necessarios que a empresa Shine On Ltda, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01, Bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade — MG, seus representantes
legais e empregados, estao aptos a desenvolver servigos na area de comunicagdo social: marketing,
propaganda e publicidade, criagéo, produgao e veiculagdo de pegas de carater legal e institucional, com
qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega. oferecendo provas dos servigos
prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que esteja em conformidade com
o0 que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatorios servigos para nossa empresa relativos a
-RTVC: concepgao e acompanhamento de produgéo e veiculagéo de midia Rédio e Jornal;

_Publicidade: selegdo de midia, criagéo e acompanhamento de produgéo gréfica (folder, jornal, panfleto;
mala direta, outdoor, &nibus, totens, tele-marketing);

-Promogao: concepgao de campanha promocional, selegao de midia, criagao e acompanhamento de
produgao.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado 0s servigos anteriormente discriminados de
forma continua para a ArcelorMittal desde 1998.

Por ser verdade firmo 0 presente.

Jodo Monlevade, 20 de junho de 2012.

‘r.“ On;g - _r'n-' 1
Igge G Confere com o Original @ Dou Fé.
Especigfista em Comunicagao Rio Piracicaba L0422
Geréncia de Recursos Humanos € Meio Ambiente éé} g @

e Papiaed .."-uA:u' l;-ul-u’

ArcelorMittal Brasil S/A T +55313859-1212 Siia -
Av. Getolio Vargas, 100 F +55313852-6046 SRR wrlier ot
Centro Industrial www arcelormittal. com/br

CEP 35930-900
Jodo Monlevade - MG
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DECLARACAO

Declaro para os devidos fins para participagdo em concorréncia publica, que a agéncia
Shine On Ltda, situada a Avenida Wilson Alvarenga, 1047 - Jodo Monlevade-MG, seus
representantes legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servigos na area de
comunicagdo social: marketing, propaganda e publicidade, criagdo, produgdo e
veiculacdo de pegas de cardter legal e institucional, com qualidade, bom atendimento e
cumprimento dos prazos de entrega, oferecendo provas dos servigos prestados, para
que possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que estejam em conformidade

com o que necessitamos.
A Shine On Ltda tem prestado satisfatorios servigos para relativo a:
-RTVC: concepgdo e acompanhamento de produgdo e veiculagdo de midia

-PUBLICIDADE: seleg3o de midia, criacdo e acompanhamento de producéo grafica

-PROMOCAO: concepgdo de campanha promocional, selegdo de midia, criagdo e

acompanhamento de produgdo

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda é agéncia vencedora do Ultimo certame de
licitacgdo de publicidade na Cdmara Municipal de Jodo Monlevade tendo assinado

contrato em fevereiro de 2017.
Confcre com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicab J0 701 22020
Jodo Monlevade, 03 de julho de 2017 7 ) g
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Assessora de Comunicagio e Relag&es Pl ICas icagio
Telefone: (31) 3852 3524 / %{1&?&%‘;‘% pablicas

Avenida Dona Nenela, 146, Bairro JK - Jofio Monlevade - MG ~ \\z(\
Telefax: (31) 3852-3524 @E’ \

Site: www.camarajm.mg.gov.br




Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
JOAO MONLEVADE

CERTIDAO CIiVEL DE FALENCIA E CONCORDATA NEGATIVA

CERTIFICO que, revendo os registros de distribuigdo de agao de NATUREZA CIVEL nesta comarca, até a
presente data, nas agbes especificas de Concordata Preventiva / Suspensiva, Faléncia de Empresarios,
Sociedades Empresariais, Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, Recuperacédo Extrajudicial,
Recuperagao Judicial, NADA CONSTA em tramitagao contra:

Nome: SHINEO N LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Observagoes:

a) Certidao expedida gratuitamente através da internet, nos termos do caput do art. 82 da Resolugéo 121/2010
do Conselho Nacional de Justica;

b) a informag&o do numero do CPF/CNPJ € de responsabilidade do solicitante da certiddo, sendo pesquisados
o nome e o CPF/CNPJ exatamente como digitados;

c) ao destinatario cabe conferir o nome e a titularidade do nimero do CPF/CNPJ informado, podendo
confirmar a autenticidade da Certidao no portal do Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
(http://www.tjmg.jus.br), pelo prazo de 3 (trés) meses ap6s a sua expedigao;

d) esta Certidao inclui os processos fisicos e eletrénicos, onde houver sido implantado o Processo Judicial
Eletronico - PJe, o Sistema CNJ (Ex-Projudi) e o SEEU - Sistema Eletrnico de Execucgédo Unificada, tendo a
mesma validade da certiddo emitida diretamente no Forum e abrange 0S processos da Justica Comum, do
Juizado Especial e da Turma Recursal apenas da comarca pesquisada, com excegéo do SEEU, cujo sistema
unificado abrange todas as comarcas do Estado;

A presente certidao NAO EXCLUI a possibilidade da existéncia de outras acdes de natureza diversa daquelas
aqui mencionadas.

Certidao solicitada em 09 de Dezembro de 2019 as 1 1:28

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data3Q 104 [ 82020

Presidente da Comiss&o de Licitagdo

JOAO MONLEVADE, 09 de Dezembro de 2019 as 11:28

Cédigo de Autenticagdo: 1912-091 1-2841-0101-3248

Para validar esta certido, acesse o sitio do TUMG (www.tjmg jus.br) em Certidao Judicia/ AUTENTICIDADE DA CERTIDAO
/AUTENTICAGAO 2 informando o cédigo.

ATENGAO: Documento composto de 1 folhas(s). Documento emitido por processamento eletronico. Qualquer
emenda ou rasura gera sua invalidade e sera considerada como indicio de possivel adulteragao ou tentativa
de fraude.

| 1 de 1 14
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'SHINE ON'EX
CNPJ: 02.367:995

NCIAS DE PROPAGANDA

Edicao 20.10.2018
Uso exclusivo das Agencias

de Comunicacao e Propagands

Associadas ao Sinapro - MG




Planejamento de Comunicagdo
Integrada de Longo Prazo

Planejamento de Midia /
Merchandising

Investimento entre

R$ 500,000.01 e R$ 2.000.000,00

\investimento acima de.
wfzwoooom =

o

amento de

st pa e ST A

lh  Planejamento de Brindes

ADAPTACAQ
(30%}

R$25.862

Consultoria em Comunicagao/
Trabalhos Especiais/Pesquisas

Levantamento de Dados sobre o

Cliente, Produtos e Concorréncia
2d  e/ou Elaboragdo de Briefing
(quando os dados néo forem
fornecidos pelo Cliente)

{30%)

/ADAPTACAO

REFACAO

R$43.103

FINALIZACAO
{25%])

FINALIZACAO
{25%) -

- ¢

LRI f1pll Bl sinies
vt |

Y TRCIIIE™) . s !




ADAPTACAO FINALIZACAO

3} Criagdo de Campanhas
[25%)

(30%)

Criaghn oo Tarma/

Conceito de Campanha RE0.541

apapiacho il meracAo  l FinaLIZAcAO

4} Marcas/Momes
(30%) {50%) _ {25%)

Marca/Logotipe da Empresa ou
Pradiit

R$5.001 RSB.338 RE4.168 |

Manual de Identidace Visual/ ; :
4 lgentificagdo Corporativa . R§572 | R§953
{por l&minal |

Confaro com o Orininal e Dou Fé,

Rio Piracicaba LO [Q3/ M

D

AViCE F1jHal Cubvive vl

- e Fwad
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5) Papelaria | REFACAD FINALIZAGAO
(50%) (25%)

Sa  Bloco de AnotagOes R$898 R$1.497 R$748 | R$2.993

} Lista de Referéncias de Custos Internos

;
!
.f
f
f

H

D
@

sc Cartdo de Visita R$637 R$L06I ResaL | Re2a22

Cartdo de Agradé;'lﬁiehtg, -
Pocionslizanc .

Envelope (por modelo}

—

5g  Papel de Embrutho/Presente R$993 R$1,655 R$827

Conforo com ¢ Criginal e Dou Fo.
Rio Pimci'caéa_&u_) /20

L)

Frrer e O R et d

~ 1

i i -
TR PR T fT




FINALIZACAO
_ {25%)

6) Jornal ADAPTACAO REFACAO

(30%) (50%)

6a  Pagina Dupla o R$2.275 | R$3.701 | R$1.896 | 3
‘ { 1 i | %
S ma L o5 reimas |  R$2914 | R$1.457 §
I Aol | | : | b : @
| | | 2
6c  Rouba P4gina | R$L379 | R$2.208 | R$1149 | R$4.596 E
| : |
6d 1/2Pégina | R$1.370 | R$2.299 | R$1.149 >
| g _ | v 2
6 1/3Pégina R$1.229 | R$2.049 | R$1.024 R§4.007 29
R$LLG | R$1.860 R$930
6g 1/8 Pégina R$1.001 R$L669 | R$834 | R$3.337
. UR$90| | RSL565 |
R$L379 | R$2299 | R$L149 | R$4.597
i_ | ‘
R$4.526 | R§7544 | R$IM2
i '& RS .
‘ ; | 50% do valor
6k  Balango i ? | . decriagdo
] s . — SRR

I apapracho §
M oeew  f

61a  Por Centimetro Coluna . R$31 | R$52 | R$26 R$104

Conforo com ¢ Cricinal o Doy Fé.
Rio PiracicabamdQ 2OV 12020
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S P Listade Referéncias de Custos Internos

6.2) Publicacoes Legais
Editais e Avisos
a AGVAPigina

6.2b Acima de 1/4 Pagina

ADAPTACAO
(30%)

REFACAO
{50%)

FINALIZACAO
{25%)

s

R$1.489

6.3) Gravacao de Arquivos para
Veicutacao ou Transmissao Via Rede

Editais e Avisos

6.3d

1/2 Pégina

6.3f 1/4 Pagina (ou minimo)

ADAPTACAOD
{30%)

FINALIZACAO CRIACAO

REFACAO
(25%}

{50%)

Con‘oro com o Crizinal ¢ Dau F8.

10 /0 OO

G
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7) Revista

7a  Pégina Dupla

7c  2/3 Pagina

7e  1/3 Pagina

7g  Valor Minimo

arte (por pégna)

7i  Projeto Especial

7 1) Gravag:ao de Arquwos para

Veiculagao ou Transmissao Via Rede .

7la Pagina Dupla

7.1c 1/2 Pagina

/3pdgina

4 71e  1/4 Pagina (ou minimo)

R$1.906

 R$1438
R$1.203 |
S5 i
- nggzi
R$835‘
S pe703 |

R$589

R$1.466

R$4.526 |

S RoATACA

2 30%) Y

Confe fcl Caii ;

- Rio ] Jra;;a.u;duﬁw
: "ziﬁ%’

R$3.176

R$2.431

R$2.005

R$1.653

R$L301 |
|
|

.R$1172;

R$981

R$2.444

R$7.544

; HNAL&m§A0

R$1.215 ||

|

uli l\a‘f A

LS fpril cuivtid gasiien)

LI RS TTW P33T

'5.
R$1.588

R$1.003

R$827 |

R$696 | R$2.782
R$586
R$491

R$1222

R$3.772 R$15.087

R$257

526

} . Lista de Referéncias de Custos

w
—



8) Midia Exterior

Banca de Jornal, Back ou Front
Light, Busdoor/Traseira/Lateral de.
Onibus, Cabine Telefénica, Empena
de Prédio, Fachadas, Outdoor, Painel
Externo de Metrd, Testeira/Painel
Frontal ou Lateral de Ponto de
Onibus, Traseira de Taxi, Placa de
Rua, Relégio, Sanca, Tapume

8a

} Lista de Referéncias de Custos Internos

w
N

8c  Projeto Especial

ADAPTACAO
(30%)

R$1.547

R$3.093

REFACAO
(50%)

R$2.578

R$5.155

FINALIZACAO
(25%)

R$1.289

R$2.578

.

9) Midia Interior

9a  Papel Bandeja, Jogo Americano

ADAPTACAO
{30%)

R$1.547

REFACAO
(50%)

R$2.578

FINALIZACAO

{25%)

R$1.289

CRIACAO

Confare com o Criginal o Dou F8.
Ria Pimcf.:abaw
LD

1
(TR =T AT S LT R

1 frppul G FoTErTee
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10) Sinalizacao

10.1a

10.1) Sinalizacao Externa~Fachada

Fachada Frontal

10.1c

Testeira

10.2) Sinalizacao de Identificacao

10.2a

Diagnéstico e levantamento de
informagdes: estudo do acesso

aos locais a serem identificados,
realizando a coleta de informagoes
que serdo sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagdo. . .

10.2c

Desdobramento por placa

- por modelo

Pequeno - carros, motos, bicicletas

Grande - caminhdes, vagdes, onibus,
helicépteros e avides

‘Adesivagao de velculos e aeronaves

|
!
|
]
|

ADAPTACAO
(30%)

R$2554
R$1.768 |
Z 5 |

|

R$1.139 |

. R$1.886

ADAPTACAO

(30%)

R =
|

R$2.043 |

R$3.222

R$6.445

REFACAO |} FINALIZACAO

(50%) (25%)

R$4.256 | R$2.128
mEEE

R$2.947 RSL474 |

R$1.899 | R$950

R$3.144 ‘  pes2|

Reracio M FINALIZAGRO.
(50%) (5%

R$2.882

R$3.405
i
|

!

|

R$537 t|

R$5371 | R$2.685 | R$10.741
 Res0Ss|  R$aO

R$10.741

anfer com o Qriginal o Dau F8.

VO 10| 120 20

4o

; s '
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Ria Piracicaba
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FiNhLIZﬂ‘;f\O
(25%]) .

ADAPTACAO

REFACAO

10.3) Sinalizacao de Orientacao

(50%)

(30%)

Diagnéstico e levantamento de ;
informagdes: estudo do fluxo de |
pessoas no ambiente e analise dos : 5 e
1032 lugares paraaimplementagioda | R$4.101 |  R¢8.381
sinalizagao de orientagdo. Coletade ! 1 e
informagGes que serdo sinalizadase o
triagem da hierarquia da informagao.

]

5 .Crlat;ao de projeto conceituat de. =0
_pi.acas desenvolvlmento de “placa

} Lista de Referéncias de Custos Internos

w
~

;'apllcacao no arnbiente

103c  Desdobramento por placa ’ R$373 R$622 | R$311 | - :R51.'z_44.

'375_' Reracio  IF riNALIZACAO
: S (zsnlp}

: -__(50%)

: 1().4)_ Mobilidrio

104a  Jornal Mural 5 " R$2514 | R$4.191 R$2.095

BoibE Pangie w . R§1808  R§3013 R$L506 | RS

104c  Adesivagao Chao ou Teto R$1729 | R$2.882 | R§1441 | R$5.763

10.5) Ambientacao Institucional aoapracio [l mreracao  [| Fnauizacao ff  criacho
s _{Prgnding'ﬁmbieqt_aF) _ o o | 50%) W S (25%) -l e

Diagnéstico e levantamento de
informagoes: estudo dos ambientes
mais adequados para propor a |
ambientagdo para o local. Andlise : L

105a  dos melhores lugares para a R$4.191 ] I__iss.:iB}7
implementagao da ambientagao. ‘ Dinad sy

Coleta de informagoes que

serao sinalizadas e triagem
da hlerarqwa da 1nforman;ao

que Gk : R$5.763"
‘identidade visua[_elaborada para i he e

!
projeto e como a ambientagdose ]! =

|

l

[

|

:compurtara com as informagﬁes e
apticas&o no ambiente

Desdobramento em estruturas: |
desenvolvimento de pegas, seguindo
r- 105¢  0s mesmos moldes aprovados R$530 | R$884 | R$442 R$1.768
no projeto, para a aplicagao nos \ ; i Q
| ambientes diagnosticados. 1 Conforo com o Qriginal o Dd A '

‘\ Rio Piracicaba 3O 7 Q| 72020

§
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11) Producdo Eletronica

11.1) Criacdo e Text

11.1a  SMS/Disparo Telefénico

© Video-—até Sl

Audiovisual/Documentdrio/Video -
por minuto excedente até 10'

11.1e Assinatura/Vinheta Eletronica

Filme/VT acima de 60" '

. Jingle/Trthaate 60"

1Ll Jingle/Trilha acima de 60" « |

Locucao de Cablne até 60"!
Testemunhal

Locugdo de Cabine acima de 60"/
Testemunhal

111k

11.Im  Spot até 60"

1110 Novelinha até 5'

1l N

111q  Storyboard (por quadro)

R$287

e -§'§$'5"404'

RS

. R$4.261

- R$1436 |

R$1.019 |

R$2.661

R$6.390 |

R$1.925 |

R$2.887 |

R$764 |
!
R$1.146 |

_R$106

R$958

|
R$4.261 |

- R$686

R$78 ]

R$10.673
R$1.698 |

R$1275
l
R$4.435 |

R$7.101 i '

R$10.651 | ;
. |
R$3.208
R$4.812 l
|

anuzncﬁo

(25%)

R$1274 |

R$1.910
; '_Rw'?.ﬁ”.
R$1.596 |
'R$2.394
R$7.101 |

~ R$1143

R$131

R$9 623
L ""“] %gmf%%

R$3.819

.':.__11.-_2);Gra:w'at";§'d e Transmissao {via red

FmA

{ :zm;i&o
(zs%}

11.2a  Spot

11.2¢

Letreiros/Assinatura para TV

R$93 |

R$93 |

R$108 \

R$180 |

R$90 |

~ ,"\nﬂ;nﬂf 2} rl"l'] f-'-'-ﬁ |

Falawl
Uuiuwu Coroor i

. R
Rﬁ) Pu“auum}u

L) 7O | 7 52020
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12) Materiat Promocional

Santinho, Troféu e Tag

g ) Lista de Referéncias de Custos Internos

Display de Vitrine

129 Mala Direta

12 (interna ou externa)

12k Totern (projeto e desenvolvimento)

Adesivo, Adesivo de Chao,

Camiseta, Display de Balcdo,
12a Display de Mesa, Faixa de Gondola/

Stopper, Infldvel, Sacola/Bolsa, [

IGe 35
'.Gdndola!Bandd Forro de Bandeja.’
Lapis, Leque Lixocar, Marcador
i th:

Balcdo para Degustagao,
12¢ Display de Ponta de Gondola,

Cartao de Natal, Cartao de
12e Aniversério, Banner, Cart&o-Postal,
Cartaz, Cartazete e Poster

Placa/Painel/Backdrop

ADAPTACAQ
lao%}

R$1.026

 Re641

R$3.354

R$1.392

‘REFACAO

{50%)

R$1.710

R$5.591

R$2.096

. RSLET6

R$2.612

FINALIZACAO
(25%])

R$855

R$2.795

R$1.048

R$1.306

\%1)

n




13) Material Impresso ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO
{30%) {50%) {25%)
g
13a Agenda (projeto gréfico) R$2.933 R$4.889 é
: =
i (=)
i &
4 P A -
1] 13c  Agenda (por pagina) R$436 R$727 " R$363 --:R$l,45_3_ §
{ A
| 37
i Broadside (por pégina),
Bolacha de CD, Capa de Caderno, : :
1 Capa de Cartilha, Capa de Carné, B
ke Capa de Catdlogo, Capa de CD, Rl A6 RS565 | i L2 Rsz‘saa
Calendério (por ldmina), Certificado, | ; 2
1 % Convite, Encarte de CD (por ldmina)
..
13g Folder R$1.951 R$3.252
L RW7on| ot RIGIO | -
| 137 House Organ/Newsletter (projeto por R$750 R$1.250 | R$625 | R$2.499
| pégina adicional) : e
‘ 13k Livro/Revista - Projeto Gréfico R$31.152 R$51.920 R§25.960 | R$103.840
|
Relatério de Diretoria = {
i ; R$17.747
l 13m Projeto Gréfico R$21.296 R$35.493 ; $
| i
| 1 i |
! ~ R$6g7 | . RSLIE2 t ~ Res8L
R conforo com o Criinal o DOUFES
|

Rio Piracicada
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G . ; - : ;
SR 1) Embalagens ' ADAPTACAO [l REFACAO FINALIZACAO
€ T (30%) {50%) {25%)
o l4a Caixa Display de Produto ; R$6.409 ! R$10.682 R$5341 | R$21.363
L5 | 1 S i R
.u - - " | 1 i :
.8; L fiastey i
£ Cartela, Rétulo - R$1.809
2 Geg e - ;
& - i
= Caixa de Embarque, Cartelacom | 1
g 14c  Saco, Embalagem Blister/Sampling, | R$2.504 | R$4.173 R$2086 | i
2 Embalagem (adaptagao) 4 1
'
38 1 P SR e ;
de Diretoria (Luva, canxa, ~ R$2.799 1
_envelope especial) B!
l4e Embalagem de Produto ' R$7.545 R$12.575 |
Embalagem de Linha de Produtos | g e
~ (pacote de até 5 embalagens) | -.__R$_30_.186 e Rea0al0
Embalagem Promocional, . |
149 Mock-Ups (sem custo de terceiros) HAALD RY7aaR
|
Conforc com o Qriginal 0 Dou Fé,
3 Riod lfl.u-tvuds- w ;?OJ }52—0620
], xlnu;f‘;-x}./.ut-cu;:‘f "'\vlud
4 PR REPIOT RV S TR




15a

15b

15¢

15d

15e

15f

15¢

15h

15i

15]

15k

151

15m

15h_' :

- Planejamento de Acdo/

Promocao/Web

Planejamento de Acdes em
Redes Sociais

Investimento até R$ 20.000,00

Investimento entre R$ 20.000,01 |
e R$50.000,00 i

Investimento acima de R$ 50.000,01
Wireframe (por tela)

Arquitetura de informacao -
pequeno porte

Arquitetura de informacao -
médio porte

Arquitetura de informacdo -
grande porte

Gestao de Projeto -
Cobrado mensalmente
enquanto durar o projeto

Apresentacao multimidia (por slide)

Apfesentagie multimidia navegavel
(por cena)

Cartdo virtual animado -
Motion design

E-mail mkt/newsletter - HTML |

R$12.931 |

R$12.931 |

R$2.303

Kl

R$3.090 |

R$4.921 |

R$240

R$6.284

R$13.890 |
|

R$30.426 |

R$242 |

R$382 |

1

R$2.865 |

R$1403 |

R$21.552

R$21.552 |

R$3.839

R$5.151 |

R$8.201

R$401

R$10.473

R$23.151

R$50.711

R$404

R$637

R$4.775

R$2.338

Dy 0 - e a
et 48 e A W i

|
i

A_parti.r de

A partir de

R$202
- R$318

R$2.388

R$1.169

Confare com o Criginal o Dou Fé,

R 7 TG :
Rio Pm:c;.:;&aw

Fov Tim' (14 oyt
Al g G Bl

-1

A partir de

R$43.103

R$16.402

R$20.946

R$101.421

R$808

R$9.550

} Lista de Referéncias de Custos Intefs

39




- ADAPTACAO REFACAO [ FiNaLIzacAo
{30%) {50%) (25%;)

w
g
S
e
§ e T g | ; o X
g 150  Template para newsletter - HTML | R$L326 R$2.210 | R$LI05 | R$4.420
o | '-
) !sparudee—mailmktf e e e
g Letter pequeno ; Tl | S ' 2 |
§ 15 Setup e disparo de e-mail mkt/ | l
& q newsletter - médio l
o | ! {
o
40 !
3% ‘ A partir de
' A p'al"'t_lr"zde
Hotsite - nivel de complexidade ‘ et i
média (até 8 paginas e com recurso iy
13U interativo - joguinhio/cartao virtual Apartirde: | 1 RIS0.080° 3
ou enquete) Conforp com o Original ¢ Dau F6, 4
St - Rio Pih,'(ci{:ﬁf)d-’-w_. ;
| ecompLexldade aLta R A | ' e e
i nha do tempo, I | B e e i /@ T Apart_!_r;__de
- 4 S uscz.ni)utuumu c..c,. | i RS S
] u‘uuaulu .\.J._:. ;,.,‘
_: 15x Pagina HTML Avulsa A partir de
- 150 R$16T0|  RSBIZ|  RSLS|L RS
{ ' 2 LR “)i‘%?;& Sy
3 i 2 -_n.-.... Sl
; 15y Vinheta dinamica (até 20") R$2.865 R$4.775 [ R$2388 | ; 'R$9.550
| Ly . Res39 | Resos | Re4dg
R$539 R$898 R$449 | R$L795
. RSLASS | RS24%6 | Apartirde |

Desenvolvimento de Manuais |

e Criettagao R§L95L | R$3.252 | R$L626 | R$6.504

'1 i




15.1) Banners e Pop-Ups/Lightbox

15.1a Banner Estdtico

15.1c  Banner Rich Media

151e  Banner + Pop-up/Lightbox

ADAPTACAO

{30%)

R$499

R$2.678 |

R$2.158

. Rs1848 |

FINALIZACAO
(25%)

REFACAO

{50%)

R$832

 R$2.082

R$4.464 R$2.232

R$3.597 R$1798 | R$7.193

15.2) Redes Sociais

15.2a  Construgdo de Brand Persona

Planejamento para setup:

150¢ Canais, tipos de conteddo,

e estratégia para ativagao

projeto editorial, identidade visual

ADAPTACAQ
(30%)

R$3.142

R$5.666 |

ReFaCA0 |l FiNALIZACAO
(50%) (25%)

CRIACAO

R$5.237 A partir de

 R$10473

Apartirde ||

R$1.940 A partir de

R$9.444 A partir de R$18.888

CUH OG zrlulvu :.Jr e

w
Rio . uuuvuuu E)/@ R \Q =~
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15.2) Redes Soclais

Personalizagao dos canais:
imagem do topo, avatar e,

texto de aprésentacao ("Sobre") -
valor por canal

15.2

Gestdo de presenga -
monitoramento, relacionamento,
produgao e postagem de
contedido e relatério mensal

%5 P Listade Referéncias de Custos Internos

Produgdo de Instant Articles -
Facebook

Criagdo de abas para Facebook com
interatividade simples (formuldrio
simples para cadastro)

post nas redes sociais (png)

Criagdo de imagem / Carrossel para

ADAPTACAO

{30%)

R$1.697

REFACAO

{50%])

FINALIZACAO
(25%)

R$2.829 A partir de

R$6.063

A partir de

Confore com o Criginal 0 Dou Fé.
; 101 12020

Rio Piracicaod
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15.3¢

15.3e

s Patrocinados:

Planejamento de Campanhas de

- Links Patrocinados/Redes Sociais
_ (Setup e Acompanhamento - Nao

inclui Criagao de Anuncios ou
Posts) - pequeno

Planejamento de Campanhas de
Links Patrocinados/Redes Sociais
(Setup e Acompanhamento - Nao
inclui Criagdo de Andncios ou Posts
- yrande

Banner Texto - Google Search

ADAPTA(;PA(_)
(30%)

)

REFACAO
(50%)

FINALIZACAO

(25%)

A partir de

& P Lista de Referéncias de Custos |

A partir de

R$ 267

15.4) SEO

15.4a

15.5a

Planejamento de SEQO - pequeno

Planejamento, criacdo e produgdo
de aplicativoe - custo por hora

ADAPTACAO
(30%)

ADAPTACAO

{30%)

REFACAO
{50%)

REFACAO
{50%)

FINALIZACAO

FINALIZACAO

(25%])

A partir de

A partir de

{25%)

-~ . e~

g

e e




15.6) Inbound Marketing -

Marketing de Conteddo

ADAPTAGAO

{30%)

REFACAO

{(50%)

FINALIZACAO

{25%)

15.6a  Diagnéstico de cendrio inicial

A partir de

il s e o NS R e S o,

T e,

£Eik e AL

R$1.921 R$3.201

ﬁ- ’ Lista de Referéncias de Custos Internos

Atuagdo e monitoramento em
Inbound Marketing - cobrados
mensalmente (fee mensal)

- 15.69 R$2.910 R$4.851 A partir de

15.7) Servicos Especiais {por hora)

ADAPTACAO

(30%)

REFACAO
{50%)

FINALIZACAO
(25%)

CRIACAO

Planejamento, Programagao de
157a  Sistemas, Programagao HTML,
Motion Design

R T e e

Gerenciamento de Projetos/
Atendimento

15.7¢

)

Analista SEQ/Arquiteto de
157e  Informagdo/Analista de Redes
Sociais

~ ~ Veires n £/
Canforo cam o COriginal o Doy F8,

T 3O 1Q) 12020
Rio Piracicaba Q

@t
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£ - 16) Editoracao Eletranica

& 16.1) Banco de Imagem 'ADAPTACAO
: ! . (30%)])

16.la  Cépia (unidade)

" REFACAO

i (50%}_.

FINALIZACAQ

_(25%}. e

A partir de

-

16.2) Digitacio de Texto ADAPTACRO.
3} Dig ta;ap de e_é ~(30%)

16.2a  Por Lauda até 1.200 Toques

Outros ldomas

Revisdo de texto

16.2¢c

 REFAAO

. (50%)

' FINALIZACAO
@5%)

ADAPTACAO

163a  Mapa de Localizagao (ilustrado)

R$1.019

R$279

163c  Tabela/Gréfico (mfnimo)

Infogréfico em extensao .jpg +

HTML Estético R$2.619

16.3e

OUHTMLS =

ADaPTACAD.
G

16.4) Tratamento de Imagem

Gravagao de Arquivo (cépia ~ tempo
de gravagdo + mfdia)

e o

16.4a -

L SO

" ‘Scanner de Im

I,
Canfen

16.4c  Tratamento de Imagem — por hora

ES

REFACAO
. B0%)

R$1.698

R$466

R$4.366

- REFACAO
‘500!0) ;

J
pcam o Origin

N

e

al
el

FINALIZAGAO

. FINALIZACAO
L 25%)

P

Dou 8,

d Vetorizagao de Logo

Ria Pirgei

16.4e

Vetorizagdo de Tabela — por hora

i . yod
fltes riprul oo g
|

L T
whi Gl ol Wl




8 | : ;
5 16.5) Cépia de CD/DVD =i ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO
£ - (30%) (50%) (25%}
% 165  Copia (unidade)
g
2 _
& ADAPTACAO I REFACAO FINALIZACAO
2 B BGon) | (50%) (25%)
2 o
BS 17a  Montagem de Boneca
g (Minimno de 1 hora)
=
V'S
46 w  m-cor R
i
b ‘ .
SIICATO DAS AGDICAS OE FROPAGAIDA Rua Domingos Vieira, 587 « Conjunto 913
- ro CEP 30150-240  Belo Horizonte ¢ MG
Fone/Fax: (31) 3241 7711 » sinapromgg@sinapro.com.br
MINAS GERAIS www.sinapro.com.br
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shineOncOmunicacaO.cOm.br

comunicagao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Este caderno contem paginas numeradas sequencialmente de 1 a
contendo os Documentos de Habilitagdo da agéncia ShineOn Ltda, referente

ao

PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019

CONVITE 09/2019
TIPO TECNICA E PREGO

Rio Piracicaba, 10 de janeiro de 2020

."I! ill
/ﬁ Aoy

Douglas Anténio Aratjo Cota.

Razao Social: ShineOnlLtda
CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

i,.,.-:-ﬂ Fﬂ, '_\” }.ﬁ"“j
A 7 035 [ UL | et
Vidh U W
%kiﬂﬂ \-7
o
vrar ON LTDA. - ME
CIIIWNE O i1 A

Earn f",.\ .{ tA“" Q}‘LQ‘J‘

AL
CER 35030-420

~ A RREIRINHOS -

[* “‘!.:.t__E\-_;‘:_f_-E s

% foy BATS
JOAL W

s -

ME

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001

Telefone fixo: 31-3852-1634

av. wilsOn alvarenga, 1047, sa
jO0 mOnlevade - mg.
| telefOne: 31.
g-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br

carneirinhOs -
cep: 35.930-480
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

camararp@camararp.m gO\-’ br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 009/20189.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO”

Aos dez dias do més de janeiro do ano de 2020, as 13h30min, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sra. Simone Cristina

Soares, com a finalidade de analisar a documentagao apresentada pela empresa.

Analisada a documentagao requerida através do item VIl do edital e constatada a sua

regularidade a comisséo deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assmam a ata; nao tém gqualquer objecéo a respeito do cumprimento
das rormahdades Iegats durante a licitacdo, nada tendo a reclamar com relacdo a
pubhc:dade especnflcagoes mformag,oes sobre-o assunto e imparcialidade da Comissao
de licitacao, tanta que renunCIaram ao direito, de recorrer da deciséo proferida pela

Comissao Permanente de licitagéo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi

‘ por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de

homologacao e adjudicacao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 10 de janeiro de 2020.

inéz Apm Leite

Presidente da Comissao

Lucial Wda dos Santos Va“nilga I@%é%eira

Membro Membro
/;? HAA

Proponente: Sintofe Cristina Soares
SHINE ON LTDA

Camara Nlunicipal: |
Rio Piracicaba -
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Blicave Comfrrom®®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

— —_— - <

—



” Camara Municipal de Ric Piracicaba
Poder Legisiaitivo

camararp@camararp.mg.gov.br

PARECER JURIDICO

Processo Licitatério n°: 011/2019

Modalidade: Convite n° 009/2019

Objeto: Prestagéo de servicos de publicidade e propaganda
Finalidade Parecer: art. 38, inciso VI da lei 8.666/93

1. Foi encaminhado processo administrativo de licitagdo, Processo Licitatorio
n°® 011/2019, convite n° 009/2019 tendo por objeto a contratagao de servigos de
publicidade e propaganda da Camara Municipal de Rio Piracicaba-MG.

2 Preliminarmente deve ser registrado que o presente parecer é expedido
nos termos do art. 38, inciso VI tendo por escopo a exclusiva analise do atendimento
do rito/procedimento prescrito em lei na fase externa do certame, nao englobando
analise da legalidade dos requisitos de habilitacdo e julgamento de propostas, que é
de competéncia da CPL.

3 Feita tal consideragéo, quanto as limitagdes € abrangéncia do parecer,
analisando os autos, em que pese O fato. de que foram convidadas quatorze
licitantes, cdnforme recibos (realizados através de email’s) acostados nos autos do
procedimento licitatério foram registrados nos autos do processo de licitagdo a

existéncia de uma Unica Licitante interessada em participar ao final do processo.

4. A CPL, em decisao fundamentada proferida na sesséo de 19.12.2019,
decidiu pela continuidade do certame, motivando tal deciséo pelo fato de que "em
conformidade com o art. 22, § 7° da Lei federal 8.66693, e considerando que ja foi
realizado o Processo Licitatério n® 009/2019, Convite 008/2019, no qual n&o houve
licitante interessada em participar do certame. Considerando também que no
presente processo os demais convidados ndo manifestaram interesse, e, tendo em

vista a necessidade da contratagdo dos servigos para a criacdo de layouts como:




Www.camararp.mg.gov.br

calendario de reunides ordinarias, Mocdes de Aplausos, dentre outros, a Comiss&o

Permanente de Licitagdo decidiu dar andamento ao processo com apenas uma
licitante."

5. Desta forma, ja resta decidido pela CPL, em razdes de motivagcéo acima
transcrita, pela continuidade do certame com apenas uma licitante, ndo comportando

analise do mérito da decisdo, até mesmo porque o escopo do parecer nao alcanca
tal deciséo.

6. E de se ressaltar que o STJ entende que é possivel o prosseguimento e
concluséo de procedimento licitatério na modalidade convite:

O STJ apresenta posicionamento divergente do exarado pelo TCU, no que tange a
imposigao prescrita pelo art. 22, § 3° da Lein. 8.666/93. Conforme decisdo exarada
no Agravo Regimental n. 615.23023, ficou consolidado o entendimento do STJ
quanto a regularidade do convite quando forem convidados trés ou mais licitantes
cadastrados, sob o argumento de que ndo cabe ao Judiciario extrapolar o texto
legal. Contrariando o entendimento do TCU, decidiu o relator pela manutengéo do
posicionamento do Tribunal a quo: Convite € a modalidade de licitagédo entre
interessados do ramo pertinente ao seu objeto, cadastrados ou ndo, escolhidos e
convidados em numero minimo de 3 (trés) pela unidade administrativa, a qual
afixara, em local apropriado, copia do instrumento convocatério e o estendera aos
demais cadastrados na correspondente especialidade que manifestarem seu
interesse com antecedéncia de até 24 horas (vinte e quatro) horas da apresentacao
das propostas.’ [...] Evidente, entao, que o numero trés nele constante é referente

a0s convidados, nao aos habilitados. Dai porque, convidados trés licitantes, mesmo
que apenas um deles reste habilitado, o certame tera prosseguimento normal.’ [...] O

insurgente apenas insiste na necessidade de haver trés proponentes habilitados
para a validade do certame licitatério, € n&o apenas trés convocados, isto com base
em entendimentos doutrinarios, sem sustentar uma antitese a altura da

fundamentacdo contida no aresto impugnado. [..] Ora, se a propria norma

camararp@camararp.mg.gov.br



Camara Municipal de Rio Piracicaba
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estabelece claramente as exigéncias da licitagdo na modalidade convite, néo cabe
ao intérprete, por mais ilustre e digno de consideragao que seja, ampliar as mesmas.

23 Agravo Regimental n. 615.230. Relator: Ministro Nilson Naves. Sesséao realizada
em 21/06/2007

7 No mesmo sentido, colaciona-se o voto vencedor exarado pelo Ministro
Luiz Fux, no Recurso Especial n. 807.55124, na Sessao realizada em 25/09/2007. A
oportunidade, decidiu-se pela regularidade do certame, mesmo tendo sido
apresentada apenas uma proposta valida, sob o argumento de que O processo
licitatério desenvolveu-se em estrita observancia aos requisitos legais atinentes a
carta-convite, com a efetiva prestagdo dos servicos contratados, sem que fosse
comprovado prejuizo ao erario.

8. Na Consulta n. 778.098, levada a deliberagdo na Sessédo do Pleno do
TCE/MG, realizada em 10/06/2009, o Relator, Conselheiro Eduardo Carone Costa,
adotou integraimente o parecer proferido pelo Auditor Hamilton Coelho, assim
redigido:

Nesse caso, segundo © administrativista Celso Anténioc Bandeira de Mello, seria
valido posicionamento simétrico ao esposado na Consulta supracitada: ‘Se a
licitacdo comparecer apenas um interessado, deve-se apurar sua habilitagao
normalmente. Se habilitado, sua proposta sera examinada tal como ocorreria se
outros disputantes houvesse. Nao ha o6bice algum a que lhe seja adjudicado o objeto
da licitagdo, em sendo regular sua proposta, pelo fato de inexistirem outros
interessados. O mesmo ocorrera se varios comparecerem, mas apenas um for
habilitado.’ (Curso de direito administrativo. 26. ed. Sao Paulo: Malheiros, 2009, p.
587) [...] Na ligao do eminente jurista Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, proposta
valida é “aquela que efetivamente concorre com as demais, atendendo o seu
formulante as condigdes de habilitacao e ofertando, nos termos requeridos no
convite, o produto pretendido em prego razoavel.” (Contratagéo direta sem licitagao.

7. ed. Belo Horizonte: Férum, 2007, p. 90). Em outras palavras, uma proposta valida



Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legisiativo

camararp@camararp.mg.gov.br

pressupde a concorréncia de trés requisitos: a) habilitacdo do proponente (art. 27 e
seguintes da Lei n. 8.666/93); b) a proposta deve atender as exigéncias do ato
convocatorio (art. 48, 1); c) a proposta ndo pode conter valor global superior ao limite
estabelecido ou pregos manifestamente inexequiveis (art. 48, Il). [...] Dessarte,
recomenda a boa pratica que, nas licitagcoes sob a modalidade Convite, o
administrador convoque numero expressivo de participantes, em relacdo ao
mercado disponivel e, além disso, publique o ato convocatério na imprensa oficial.
Tais procedimentos se prestam a garantir que o universo de licitantes seja
consideravelmente atingido, pelo menos em tese, podendo ainda sustentar eventual
justificativa de prosseguimento do certame, caso sejam obtidas menos de trés
propostas validas. A propésito, vale ressaltar que esta circunstancia - ndo obtencao
do numero minimo de licitantes - devera obrigatoriamente ser justificada nos autos
do respectivo processo licitatorio, sob pena de repeticao do convite, nos termos do §
70 do art. 22-da Lei n. 8.666/93. [...] Em suma: se proceder o administrador, ao licitar
por Convite, com todas as cautelas aqui recomendadas, e ainda assim um numero
inferior a trés licitantes comparecer apresentando proposta valida, sera possivel
contratar com um desses ofertantes, se devidamente justificada e comprovada nos
autos a configuragéo de uma das excepcionalidades previstas no art. 22, § 7°, do
Estatuto Nacional de Licitacdes e Contratos. A par disto, convém anotar que, se, a
mesma licitagéo, nao acudirem interessados (nenhum licitante com proposta valida),
estar-se-a diante da hipotese de dispensa prevista no art. 24, V, da Lei n. 8.666/93,
uma vez comprovados outros requisitos, a saber: a) risco de prejuizo determinado
ou agravado pela demora inerente a repeticdo do certame; b) afastamento desta
possibilidade de prejuizo pela contratagéo direta; c) manutengdo das condi¢bes

anteriormente estabelecidas no edital’.

9. Isto posto, o entendimento do TCE/MG se alinha aquele do STJ, qual seja,
pela legalidade da licitagao realizada por meio da modalidade convite quando
convidados trés ou mais candidatos, independentemente de quantos deles facam a

sua proposta ou se habilitem, desde que comprovada a limitacdo do mercado ou

manifesto desinteresse dos licitantes, ressaltando-se que necessariamente
4
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devera ser lancada a justificativa, nos termos do referido § 7° do art. 22 da lei

8666/93, a ocorréncia de uma dessas causas, no bojo do processo licitatério, sob

pena de repeticdo do certame.

Impende observar, neste diapasao, a importancia da convocagdo de numero
significativo de interessados e da ampla publicidade ao ato convocatorio, que
prestardo legitimidade ao procedimento seletivo e sustentarao superveniente
justificativa ante a auséncia de interesse dos convidados, isso porque a licitacao
pressupde competitividade, e € esta que assegura a0 Poder Publico a obtencéo de
proposta mais vantajosa. Observadas as cautelas assinaladas, entendo pela
subsisténcia da licitagdo, na modalidade convite, mesmo que nao obtido o nimero
minimo de partucupantes previsto no §3° do art. 22 da Lei de LicitagcOes, desde que
perfeitamente justificado nos autos do processo o notério desinteresse a que alude o
§7° deste mesmo artigo. Alias, este tem sido o entendimento da Casa, consoante
precedentes exarados nas Consultas n. 778.098, 439.791, 448.548 e 154.580. [...]
Destarte, a simples auséncia das empresas convidadas para o certame nao
configura, necessariamente, justificativa suficiente para caracterizar o manifesto
desinteresse expresso no diploma legal em referéncia. Isso porque cada caso
concreto demanda a analise de suas peculiaridades e requer, por sua Vez,
justificativas distintas. Ademais, conforme anota Jacoby3, o ‘manifesto desinteresse
& uma expressdo voltada para uma situacdo particular do mercado e nao
isoladamente de um licitante’. Descaracterizada a insuficiéncia de publicidade e
outros possiveis vicios, posto que a Administragdo ‘ndo pode pretender valer-se de
um convite mal formulado para validar uma escolha’, a justificativa, tratando-se de
evidente desinteresse empresarial, devera conter, no minimo, os comprovantes de
entrega e recepcdo das cartas- convite, bem como comprovagdo de queé O0S
convidados (pessoas juridicas ou fisicas), convocados em namero razoavel, atuam
no ramo do objeto licitado. [...] Diante do exposto, concluo, em tese, nas condigoes
transcritas na fundamentagao: 1. Tratando-se de hipotese de desinteresse dos
convidados e comparecendoc apenas um licitante com proposta valida, a

obrigatoriedade de repeticdo do convite somente subsiste se nao houver no
5
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processo licitatério a justificativa a que alude o §7° do art. 22 da Lei n. 8.666/93. 2. A
auséncia das empresas convidadas ndo é o bastante para caracterizar o manifesto
desinteresse preconizado no § 7° do art. 22 da Lei n. 8.666/93, deve a
Administracdo, observadas as particularidades de cada caso, justifica-lo
comprovando, no minimo, a convocagéo de numero significativo de interessados,
atestadamente atuantes no ramo pertinente ao objeto licitado, bem como a efetiva
entrega e recepgdo das cartas-convite ou de outro documento que comprove O
desinteresse dos participantes. (Consulta n. 862.126, proferida na Sessédo do Pleno
de 28/03/2012).

10. Em suma, o TCE/MG decidiu que a Administracdo nao esta obrigada a
repetir o certame se juntar ao processo licitatorio provas concretas de que: primeiro,
realizou a convocacgao de nimero significativo de interessados que atuem no ramo
pertinente ao objeto licitado; segundo, que os convites foram efetivamente recebidas
pelos licitantes, a fim de comprovar o desinteresse dos particulares em contratar
com o Poder Publico.

11. Pela analise dos autos, verifica-se que tais condicdbes se encontram
presentes, sendo inclusive a motivacao da decisao da CPL conforme ata de sesséo
realizada em 19.12.2019.

12. Ultrapassada, pois a questao envolvendo a regularidade do processo em
razdo da auséncia de propostas validas, compulsando os autos, verifico que foram
atendidos as normas de procedimento, e respectivos prazos, previstos na Lei
8.666/93 aplicaveis ao convite, especialmente quanto:

¢ divulgacao do edital, entrega aos licitantes e abertura dos envelopes;
e prazos recursais do art. 109 da Lei 8666/93.

13. Da mesma forma, a CPL em ata de julgamento de habilitacao certificou o

atendimento dos requisitos de habilitagéo previstos no edital.
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14. A CPL atestou ainda, apo6s a analise dos custos de aquisi¢géo dos itens
objeto da licitagdo, a ndo ocorréncia de inexequibilidade em relagdo aos valores
apurados ao final e, obviamente, atestou a compatibilidade do valor final apurado
com aquele apurado na fase interna do certame, registrando-se, mais uma vez, que
a presente analise juridica ndo alcanga a motivagao do certame, a descricdo e

precos unitarios, que refogem a presente analise.

15. Isto posto, observadas as consideragoes realizadas no paragrafo de
nGmero nove, opino no sentido de que o procedimento administrativo de licitagao em
questao atendeu aos requisitos legais de forma e prazo previstos na Lei 8666/93.

16. Registro, por fim, que a CPL observem a necessidade de publicidade dos
atos do procedimento, notadamente aqueles atinentes a adjudicagao, homologacao
e contratagdo (extrato).

Eo pérecer, em carater opinativo e ndo vinculativo.

Rio Piracicaba, 13 de janeiro de 2020.

JUNIA DO ROSARIO VIEIRA

OABMG 169.957
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DESPACHO DE ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, ADJUDICA o Processo Licitatorio n°
011/2019. Modalidade Convite n® 009/2019, e, em consequéncia HOMOLOGA, o seu
objeto na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAIS OFERTADOS
ITENS
) Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissdo da
“\'sobre a tabela do Externos apenas a contrata¢ado ou agéncia sobre o
L7 A4 AV BSihapiod 4 - pagamento dos servicos | valor da tabela
01 SHINE ON LTDA |~ o ) do veiculo
| || [85% de desconto | 7 110% . | 10% 20%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de Janeiro de 2020.

TAYRONE ARCANJO}( UIMARAES
Presidente da Jamara

Ciamara NMaunicipal
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG icave Comfiromios®
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 011/2019 MODALIDADE
CONVITE N° 009/2019.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Comissao Permanente de
Licitacdo, torna publico o resultado do Processo Licitatério n°® 011/2019, Modalidade
Convite, na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAIS OFERTADOS
— | ITENS
Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissao da
sobre a tabela do Externos apenas a contratacido ou | agéncia sobre o
Sinapro pagamento dos servigos | valor da tabela
01 SHINE ON LTDA do veiculo
85 % de desconto 10% 10% 20%

Homologagéa-;:_?resiQ8ﬁ§e da Camara

Condicdes: Conforme ata de juigamento

Publicado em 14/01/2020

Inéz Apar&&;@eite

Presidente da Comissao

Lucia a dos Santos Vanilz
Membro

Camara Wunicipal '
Rlo Plraclcaba \

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG v o Gomfprom®

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS QUE ENTRE SI CELEBRAN X'
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E A EMPRESA SHINE'ONLTDA

- ME.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representada por seu
Presidente, Sr. TAYRONE ARCANJO GUIMARAES inscrito no CPF sob o n°
013.530.926-31, RG n°® MG-11.340.433, brasileiro, casado, residente a Rua Morro
Agudo, n.° 136 — Bairro. Centro, Rio Piracicaba/MG, e a empresa SHINE ON
LTDA - ME, CNPJ N° 02.367.995/0001-59 com sede na Avenida Wilson
Alvarenga, 1047, Sala 801 — Carneirinhos, Jodo Monlevade/MG, a seguir
denominada CONTRATADA, neste ato representada pelo Sr. DOUGLAS
ANTONIO ARAUJO COTA CPF 029.953.326-32, RG M-7.576.952, resolvem
firmar o presente contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n°®
011/2019, na modalidade-Convite 009/2019, do tipo Menor Preco e Técnica,
regida pela Lei Federaln® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela
Lei n° 12.232 de 29.de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e
condicoes: '

1- O objeto da contratagéo € a prestacao de servigos de publicidade no exercicio

de 2020, considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente

que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao,

a criagao, a execugao interna, a intermediagao e supervisao de execugao externa

e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o

objetivo de promover a informacao de bens ou servigos de qualquer naturez (\
difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Ri \._5
Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

prestagdo de servigos; @?
b) Realizar diretamente ou através de subcontratagoes de meios de comunicagao
adequados, a veiculacdo de publicidade de carater social, educativo ou

informativo; M
c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados peia presidéncia da Camara Municipal de Rio

- G : Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG % Elicee Compremi®e”
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 ‘
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Piracicaba, a criagcéo de artes, diagramacgao, concepgao, elaboracdo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagcées devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos. R

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execug:é de
servigos de pesquisas de avahagao a producao e a execucgao técnica de pe@s e
projetos publicitarios criados e a criacdo e desenvolvimento de formas inovad@ra

de comunicacéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessndgi :
da Camara Municipal;

-\v

3
-
=
&

o

Inéz Aparec:'dd Leitg
Diratora Goral

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

o =i preco total do presente contrato & estlmado em R$ 80 000,00 (Oitentg@mi
reais). 3 -7 g

C@nfere como

g
=
Q‘
i
=

2.2. O valor a ser pago, sera ap.urado é:é.lculando se o desconto de 85% (Oitenta
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados emm_re[agao a

tabela do Sindicato das Aqéncaas de Propaqanda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO..

23.0 valor “é' ser p'agdrielbs; honoférﬂios\‘"'ihCidentés _Sdbre 63‘ custos de Servigos

sera de: 10 %( Dez por- cento)- o E e B ol

2.4. O valor a ser pago pelos honorérios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgado seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sera
de: 10% (Dez por cento).

2.5. O desconto padrao sobre o valor dos negoécios que serdo encaminhados ao |
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da agencia) sera de |
20% (Vlnte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo. _f:

2.6. O pagamento das faturas seguird a estrita ordem cronolégica das datas
suas exigibilidades.

2.7. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste f‘\®

contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua @})’
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentacdao dos
respectivos documentos legais de cobranga. Q\

: ™

.,\\ *(

2.8. Sera lavrado Termo de Aceitacdo de Servico, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacdo do contrato.
-l ”. e,

gty R S e e Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba- MG~ F="74 Elicavs Comfiromios®
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento. :

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2 11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao do
servi¢os prestados.

inal e MOUF6,

L4
o]

i

&om ¢ Ori

2.12. — O faturamento devera vir acompanhado:

o Comprovante da prestagéo de servicos; S

« Nota FiscallFatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria d
periodo da prestagéo de servicos;

e Autorizacdo devidamente assinada pelo responsavel;

e Aprovacio do Servigo mediante assinatura do servidor responsavel.

¥
[}

——
oo

'd
L

213, No caso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificacoes
técnicas e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde j& autorizada a
reter ‘@' respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragdes e
retificagdes determinadas. = &9 "
2.14. Os documeéntos de cobranga deverdo ser corretamente ‘emitidos e no caso
de incorrecdo, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentagéo da fatura/nota fiscal.

2.15.-Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragado, referentes a

qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso. (\

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necesséria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigao quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei. -

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagédo do modo de fornecimento, em face de

RNio Piracicaba

[A

M

camararp@camararp.mg:goV.br

tore Geral

f O P 1% LY ol
ez 1‘{,{3“! CCidd 4Cid
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Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG m
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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verificacao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento, por imposicao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacao dos servigcos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administragdo para a justa
remuneragdo dos servicos, objetivando a manutengao do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

32 O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicées contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrigs g
econdmico-financeiro inicial. =) 3
e - - e 9 3 3
CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO .g IR
' B kY30
4 1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotagédo s ™~ 3D
orgamentaria n° - 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025 2 8 ;§§f
CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA E N
= 2
S =

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-4 em 31/12/2020, podendo ser prorrogado, a critério do Contratante e
mediante a anuéncia da Contratada, por meio de termos aditivos, obedecido
periodo admitido na legislagdo em vigor, conforme dispde o art. 57, Il, da Lei
8.666/93, conforme nova redagao que lhe deu a Lei n°® 9.648/98.

5.2. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante, |

nos termos da Lei n°. 8.666/93. v :
S

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novacédo, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigacao, podendo a mesma ser exigida a qualquer

tempo. |
i D T — . _ Rio PlraclcabaJ
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gﬁ Elica ¢ Comfnome:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel

pelo _fomecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem 3
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa Q
fiscalizagao no recebimento do objeto, em condicdes especificadas no presente. 3' R
4 -~ C) \‘ ‘\‘)
CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES -§§ J\R g 3
£ 1338
Sao obrigacdes das partes: g o 3 ;2
& 3 _5,
8.1 - DO CONTRATANTE: £ § |F2
S = -
a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucao e E
Contrato. 8 2

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula ‘22 deste
instrumento. Fil4 "

8.2 - DA CONTRATADA:
8.2.1 :l"';ﬁpreSentafsem local, dia e hora, para a execugao dos servigos, objeto da

presente licitacéo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execucao, utilizando equipamentos adequados e |\

pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camar
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que

estejam trabalhando sob sua orientagao. U
8.2.5. Reparar, s suas expensas, 0S Servicos rejeitados pelo Camara, efetuados

em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Céamara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condigdes de habilitagao durante a vigéncia do contrato. M

8.2.7— O servigo sé sera realizado ap6s aprovagao da Direcao Geral da Camara

Municipal.
“Cimara f};m@:\
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG w Elica ¢ Comfrom®®
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar asi’

pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma. 3
Q

g - - .- r 3 . - (‘)

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais &3
comerciais decorrentes da execugao dos servicos. K

"
1

Y
o

/1S 1oy 12020

iz Aparecida Leiie

Ot

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidadqc:’

de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) nas3
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo poe
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamenté%
aprovada pelo CONTRATANTE; S

8.2.11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculacao; :

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favafeoimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores ndo incidira a Comissao da CONTRATADA,;

8.2.13 Solicitar prévia autorizacgo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacao de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
a0 seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE- quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacdo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratacoes, cotacoes de precos para
aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as

justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumik

despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este )

contrato; p
J

8.2.18 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execugao de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder & verificagao prévia da adequagéo dos
precos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,

camararp@camararp.mg-gov.bi
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providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-diretg

etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE; G.
ot |

. ]

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipag@o de pagaments,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado; 3

=

Firy
I

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeig;ééé,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunica

do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagbes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou p'“ér

terceiros por ela contratados; O

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao; '

8.2.23 Divulgar informagoes acerca da prestagdo dos servigos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, oOmissao ou erro, na conduco dos servicos
de sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissGes Ou erros
na elaboracgdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagao, quando da
contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagéo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3° (terceirq
dia util, apés recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacaoy

judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagéo, nos seguintes casos:

a) O ndo cumprimento ou O cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA,;

s
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b) A decretagdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA; '

c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitaces;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execucgao do Contrato.

g 3
CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS § '

@ 3 =
10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterﬁa 2 @& ? f,-’,
a inadimpléncia da adjudicataria fcontratada SUJeltando-a as segl.ght S ELY
penalidades: 3 -- ~ 5§35

o 3 =D

: £ = T

10.1.1. Adverténcia s g8 |29

g 5 |I”
10.1. 2 Multa nos seguintes percentuats g :'.Er;

a) Multa no lmporte de 0 5% (cmco decmnes por cento) do valor devido sobre

* . 0 servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servico ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato no caso de
ndo publicagdo de qualquer matéria legat: ou«w}___jﬂ do-fora do prazo

sollcltado pelo centrata‘me ‘“"rﬁo ocermr e 'caltwtaal e aplicagdo

) L ?-'.!'g',-lifr_ég}'.-_v.',_;

c) Multa de 5% (cmco por cento) sobre o valor do contrato no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigéo ou até que seja promovidaa
reabilitacéo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.
10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camare \
Munlclpal de oficio ou mediante provocacao de terceiros. y/

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

B LT

competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazc de 10 (dez) dias contados da

abertura de vista.
/MM it
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10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgagao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer dlvidas quanto &-execug&o do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02

(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba, 15 de janeiro de 2020.

CONTRATANTE:

CONTRATADO:
TESTEMUNHAS:
’\' -
Inéz Ap@ﬁa Leite Vanilgza AjSouza Caldeira
CPF N°: 096.717.456-28 CPF N°: 032.963.726-60
Confare com ¢ Criginal e Dou F¢.
Rio Piracicaba L5 [ O J RGO
ks
Db
luéz Aparecidu Leiie e,
Diretora Geral m@?\
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EXTRATO DO CONTRATO N° 006/2020, RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 011/2019, MODALIDADE CONVITE N° 009/2019.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

OBJETO: PRESTAGAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A

DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

MODALIDADE DAMICGITACAO: CONVITE

RECUnggﬁiggm&gm@g;;ﬂn03;-4’-.0001 471418.3/90.39.00-D0025

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 80.000,00 (Qitenta mil reais)
VIGENCIA: 15/01/2020 a 31/12/2020
Publicado em 15/01/2020

7 /
Inéz Ap@@ Leite

Presidente da Comisséo
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