Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

EXERCICIO DE 2019

PROCESSO LICITATORIO N°: 002/2019

i MODALIDADE: CONVITE N°: 002/2019

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043

SINTESE DO OBJETO: Prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgdo, pesquisa,
produgdo, execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUACAO

Aos vinte e dois dias do més de fevereiro de 2019, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida
Leite, autuei a autorizagéo e demais documentos que seguem.

i,
Inéz Apa eite

Presidente da Comisséao de Licitacao

/-ﬁ*.:”f-‘f-'-'.._'-}i_\
G tmara Municipal\
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Inovagio o Logaloacs
: Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Z, Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo Wi cams aﬂ
camararp@camararp:mg.gov.k
an s
PORTARIA N° 003/2019
Designa os membros de Comissao Permanente de Licitagao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.
O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigdes,
P RESOLVE:
Art.1° Fica designada a Comissac Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite e Vanilza Auxiliadora
Souza Caldeira, e pelo servidor Frederico Augusto de Melo Camilo, sob a presidéncia
da primeira.
Art. 2° Ftca desngnada como suplente de qui]uer um dos membros da Comissao
Permanente de Licitagao, a servidora Lucia Apa scida dos Santos.
Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.
Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2018.
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TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara
Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba i‘f:@{ o/ oONY
Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
N@Mn
Rio Piracical
Av. Dom Joaguim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fnovagio ¢ Lepass

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatério para contratagdo de agéncia de
propaganda para prestacéo de servicos de publicidade, e, em atendimento ao
disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n°® 101 de 05 de maio de
2000, declaro que a despesa tem adequagao orcamentaria e financeira com a lei
orcamentaria anual, compatibilidade com o plano plurianual e com a Lei de
Diretrizes Orgamentarias.

Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2019.

: TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Inovagie o Legahidacs
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaba

De:

Enviado em:
Para:
Assunto:
Anexos:

Segue conforme solicitado
Att

Simone

Simone Soares [simone@shineoncomunicacao.com.br]
quinta-feira, 10 de janeiro de 2019 11:03
camararp@camararp.mg.gov.br

Proposta Comercial.docx

Proposta Comercial.docx




shineOn

comunicagao

Proposta Comercial

Se_gue abaixo proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacdo de

Processo Licitatério de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2019 da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos
internos baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: 85%(oitenta e cinco por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e
materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione & proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
divulgacdo, sera de: 15%(quinze por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servicos, cuja produgcdo seja incumbida a terceiros, € o
servico da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacédo ou pagamento do servico
ou suprimento, sera de: 15%(quinze por cento);

d) Desconto padréo sobre o valor dos negécios que serao encaminhados ao veiculo
por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da agéncia) 20%(vinte por cento),
sobre o valor bruto da tabela do veiculo

Joao Monlevade, 08 de janeiro de 2018

Att

y'»

Simone Soares

Razao social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047 - 8° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

Inscricdo Municipal: 4630-2
Data de ativacao: 02/01/19¢8

shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br
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Camara Municipal de Rio Piracicaba o :
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De: Luiz QOliveira | Sigla Comunicacéo [luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br] %'v‘f? ;‘?’
Enviado em: quarta-feira, 16 de janeiro de 2019 18:39 o
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Cc: Rodrigo Fortini SIGLA
Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE
Anexos: proposta_camara_rio_piracicaba.pdf

Prezada Inéz,

Conforme solicitado, segue nossa proposta.

Atenciosamente,

Luiz Oliveira
Co-f¢ ;

Em ter, 15 de jan de 2019 as 10:12, C&mara Municipal de Rio Piracicaba <camararp(@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

Bom dia Luiz,

Poderé encaminhar a resposta no préoprio e-mail da solicitagdo.

Para: Inéz Ap. Leite

Presidente da Comissdo Permanente de Licitacdo.

Att,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353




De: Luiz Oliveira | Sigla Comunicagdo [mailto:luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br]
Enviada em: terga-feira, 15 de janeiro de 2019 10:03

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITAGCAO DE PUBLICIDADE

Prezados,

Como e para quem devemos enviar a proposte?

Att,

Luiz Oliveira

s

Em ter, 15 de jan de 2019 as 09:55, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp(@camararp.mg.cov.br> escreveu:

Prezados Senhores, bom dia!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias
de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuag@o de Processo Licitatorio de Publicidade e
Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir:




a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos bas

o.
e . . . , LOg ™S
tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: %Qfé\g’w D

cento).

IS )
é Folha,

o,

b) Honordrios a serem cobrados a Cimara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servigos de terceiros (externos), referente a elabora¢do de pegas e materiais, com o envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢do ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacéo, sera de: %( por cento).

¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, € o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacio ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: %( por
cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Céamara Municipal (Comissdo da agencia) %( por cento). sobre o valor bruto da tabela do
veiculo

Quaisquer duvidas estamos a disposicdo

Atenciosamente

Inéz Leite
Cémara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353




Belo Horizonte, 16 de Janeiro de 2019

o

A Camara Municipal de Rio Piracicaba
Aos cuidados de Inéz Ap. Leite
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao

+

Vimos apresentar, conforme solicitado, proposta de desconto a ser concedida sobre tabela
do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de
autuagado de Processo Licitatério de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2019 da
Camara Municipal de Rio Piracicaba., conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a4 Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindiceto das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de
no minimo: 55% {cinquenta e cinco por cento), podendo vir a ser maior a depender do tipo e
da complexidade de servigo a ser contratado.

b) Honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre 0s
custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracao de pegas e materiais, com
o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo n&o proporcione a proponente
o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao, sera de: 10%(dez por
cento).

¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre 0s
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e 0 servigo da agéncia
limitar-se exclusivamente a contratacao ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de:
10%(dez por cento);

d) Desconto padréo sobre O valor dos negécios que serao encaminhados ao veiculo por
ordem e conta da Camara Municipal (Comisséo da agéncia) 10%(dez por cento), sobre 0

valor bruto da tabela do veiculo

Quaisquer dlvidas estamos a disposigao

Atengjosamente, / '\
/”p{
"an" :(;IT ior

Soécio




07/03/2019 Roundcube Webmail :: Fwd: Orgamento Publicidade -

Assunto Fwd: Orcamento Publicidade -

Remetente  Luiz Oliveira | Sigla Comunicacio rounocy
<luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br>

Para Camara Municipal de Rio Piracicaba

<camararp@camararp.mg.gov.br>, Rodrigo Fortini SIGLA
<rodrigo@siglacomunicacao.com.br>

Data 2019-02-08 13:10
* proposta_camara_rio_piracicaba.pdf (~560 KB)
0la Inéz!

Esse desconto esta mesmo errado. Houve um engano no preenchimento do documento e acabei ndo notando.
Peco desculpas pelo ocorrido e agradecgo por nos avisar.

Por gentileza, considere 20% como o valor correto.

Em tempo: precisamos reemitir o documento ou apenas este e-mail € suficiente para retifica-lo?

Agradeco,

Luiz Oliveira
Co-founder
Sigla Comuriicagdo

+55 31 3245-0845 |_+5531 9 8650-0280

Av. Getulio Vargas, 1492, 2° andar - Savassi, BH | MG
siglacomunicacao.com.br

From: <camararp@camararp.mg.gov.br>
Date: qui, 7 de fev de 2019 as 14:24
Subject: Orgcamento Publicidade -

To: <rodrigo@siglacomunicacao.com.br>

Caro Luiz, boa tarde!

Recebi sua solicitagdo pra servicos de publicidade na Camara Municipal
de Rio Piracicaba, todavia figuei confusa com relagdo sua resposta para
a alinea "d".

De acordo com as normas de publicidade Toda Agéncia que alcangar as
metas de qualidade estabelecidas pelo CENP, comprometendo-se com os
custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a ao recebimento
do "Certificado de Qualificagdo Técnica", conforme o art. 17 inciso I
alinea "f" do Decreto no 57.690/66, e fara jus ao "desconto padréo de
agéncia" ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negécios
que encaminhar ao Veiculo por conta e ordem de seus Clientes.

Assim, considerando que vocé informou que a omissdo da Sigla sera de
10%, favor verificar se possui interesse em reenviar seu orcamento com a
alinea "d" alterada.

Obrigada!

Inéz Leite

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess4893275217/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& uid=207&_mbox=INBOX&_action=print&_... 1/1
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De: Vista Comunicagéo [contato@vistacomunicacao.com] "":“--ij

Enviado em: segunda-feira, 21 de janeiro de 2019 09:35

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE

Bom dia!

Segue or¢amento.

Em ter, 8 de jan de 2019 as 15:58, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp(@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

Prezados Senhores, boa tarde!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias
de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagdo de Processo Licitatorio de Publicidade e
Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a CAmara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na
tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70%( setenta por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Cémara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com 0 envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgagao, sera de: 15%(quinze por cento).

¢) Honorérios a serem cobrados a Cdmara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servigos, cuja producdo seja ircumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente
a contrata¢do ou pagamento do servigo ou suprimento, serd de: 10%(dez por cento);

d) Desconto padrao sobre o valor dos negocios que scrdo cncaminhados ao veiculo por ordem ¢ conta da
Camara Municipal (Comissdo da agencia)20%( vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo

Quaisquer duvidas estamos a disposigdo




Atenciosamente

Inéz Leite
Cémara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

Este email foi escaneado pelo Avast antivirus.
~ www.avast.com

Este email tern carater confidencial e & de uso restrito. A utilizac3e. divulgasac, cépia ou distribuicdo desta mensagem ou parte dela, por qualquer pessoa diferente do destinatario & proibida.
sujeitando o infrator &s sancdes legais. Se esta mensagem foi recebida por engano. faver exclui-iz e informar ac remetente pelo endereco eletrérico acima Agradecemos a sua cooperagio




SINDICATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA




b Lista de Referéncias de Custos Internos

26

1) Planejamento

la

Planejamento de Midia /

Merchandising

Levantamento de Dados sobre o

Cliente, Produtos e Concorréncia
2d  e/ou Elaboragio de Briefing
{quando os dados nao forem
fornecidos pelo Cliente)

Planejamento de Comunicacgdo
Integrada de Longo Prazo

Investimento entre
R$ 500.000.01 e R$ 2.000.000,00

UG L e S

Consultoria em Comunicacao/
Trabalhos Especiais/Pesquisas

R$25.862 R$43.103

Confere com 0 Orig:‘f;]af e Dou Fé,

Diretora Geral

- CRIACAO




Criacan ge Tama/

Conteito de Campantia RE9.G541 R$19.882

MarcasLoqotipo da Empresa ou

“ Pragute

R$5.001 R§6.335 R$4.168 R$16.670

Manual de identidage Visual! | | ' e
4 lgentificacao Corporativa R§672 R§953 R$476 R$1.905
{por l&mina) |

4 Nome da Empresa au Produts REID.L56 ~ R$20.315

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Piracicaba & 0% UUY
HP

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

'9_&0;3”69

fiern da Dafarfineae da ©ctas nbn

N




1% infernog

&

Lista de Referéncias de {u

3

50

. CardoceAgradeciment, pgey|

Se

Bloco de Anotagoes RS898 RS$1.497 R$748 R$2.993

Cartao de Visita | RSE3T RSLOBI R$S31 R$2.122

e : : i

Cartdo Personalizado

Envelape (por modelo) _ RS589 R§982 Rs4ql  R§L964

papel de Embrulho/Presente | R$993 R§LESS R$827 | R$3.309.

Confere com o Original & Dou Fé.

Rio Piracicabaw

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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6¢
6
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6f
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6i

6k

Pagina Dupla

Rouba Pdgina

1/2 Pégina

1/3 Pégina

1/4 Pégina

1/8 Pégina

_\'?'aigﬁf.'Mi'ﬁimo

Encarte (por pagina)
Prpj_té_t_t}_ESpecial

Balanco

- R$1.748

R$2.275

R$1379 |
R8$1379 |

R$1.229

R$L1I6 ?

R$1.001

'R$939 | :

R$1L379

R$4.526

R$3791 |
R$2914
Rs2298
R$2.209
R$2049
R$1.860
R$1669
RS1565 |

R$2.299 |

R$7.544

R$1.896 | R$7.582

R§1.457
R$1149 R$4.596
R$LI4O

R$1024

R$930

R$834 | R$3.337

R$782
R$1149 R$4.597

R$3.772

 50% do valor

6.1a

Por Centimetro Coluna

RSS2

R$26 | R§104

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracfcaba—ﬁzuw

inéz Aparecida Leite
Diretora Gera!




| FINALIZACAO
{25%)

e e o

Editais e Avisag

62b  Acima de 1/4 Pégina < R§8O3 | R$1.489 RS | R$2.978

b» Lista de Referéncias de Custos internos

(U8
o

Editais e Avisos

63 PaginaDupla

6.3b  Pagina

63c RoubaPagina

6.3d 1/2 Pagina : ;

63 13Psgina

6.3f 1/4 Pagina (ou minimo)

5 A mee e

Confere com o Original e Dou Fé,
Rio Pfracfcabaw
LI

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Pagina Dupla

7c  2/3 Pagina

7e  1/3Pigina i

7g  Valor Minimo

7i  Projeto Especial

i
.R$l_.4_66% . R$2444

Balango

R$1.906 R$3.176

| R$2.431 2
R$1.203 o
R$1.653
R$1.391

RSLIZ2

R$981

R$7.544

|
 R$586

R$6.352

RSL588 |

R$L2IS |

R$1.003 R$4.010

R$827

} Lista de Referéncias de Custos Interg 74

RS696

R$2.782

L
=

R$1.962

R$491

R$1.222

R$3.772 R$15.087

7la Pagina Dupla

71c  1/2 Pagina

ne wspigna

7.1e  1/4 Pagina (ou minimo)

71f  ValorMinimo

Confere ébm o Original e Dou Fé,

) as s . i
el B i
1 H

1

Rio P:’racilcabaw

Inéz Aparecida Leite
'Diretora Geral




5 BT RS
SO 8)Midia Exterior _ | ADAPTACAO J§ - REFACAQ |
. e e ]
W
3
m ‘
=
.§ Banca de Jornal, Back ou Front ; I it
£ Light, Busdoor/Traseira/Lateral de. I8
o Onibus, Cabine Telefonica, Empena SnE
& de Prédio, Fachadas, Outdoor, Painel Gt
p 82 pyrerno de Metro, Testeira/Painel R$1.547 R$2.578 R$1.289 = _:_RSS.ISS
« Frontal ou Lateral de Ponto de i ; 5
2 Onibus, Traseira de Téxi, Placa de | '
Rua, Reldgio, Sanca, Tapume §
V'S i
3
8c  Projeto Especial R$3.093 R$5.155 R$2.578 | 2 ._._-Rslo._s}g_
| | 1
{ i } i
| E

9) Midia Interior

9a Papel Bandeja, Jogo Americano R$1.547 R$2.578 R$1.289

Ré5.155

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Piracicabaw

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




10) Sinalizag:.ﬁo' o

iR

10.1) Sinalizagio Externa ~ Fachada

100a  Fachada Frontal

Fachada Lateral.

10.1¢ Testeira

S

110.2) Sinalizacio de Identificacio

Diagndstico e levantamento de
informacdes: estudo do acesso

aos locais a serem identificados,
realizando a coleta de informagdes
que serdo sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagdo.

10.2a

' ;ao de projeto conceitual
‘de pla.cas desenvolvimento de
“placa ¢ conceito” que apresenta
'-:udenudade \nsual elaborada
‘para o projeto e como a placa se
“comportard com as mforma;ﬁes
e apticat;ao no ambiente S

102c  Desdobramento por placa

S Adesivagéo de vefculos ¢ aeronaves
G =D0R modelo

102d1  Pequeno - carros, motos, bicicietas

Grande — caminhdes, vagdes, onibus,
helicpteros e avioes

42 Médio - camionetes, ututarios, SUVs

{
i

R$2.554

RSL768

R$1.139

R$1.686

R$2043

R$322

R$3.222

Re4s33|

R$6.445

R$4.256
R$2.947
R$1.809

 R§3144

R$2.662 l

R$3.405

R$537

R$5371 |

 R$8.055

R$10.741

RSLST2 |

R$2128 R$8.512
RSL474 |

R$950

ﬁss:fs_z

R$1.074

R$2685 ~  R$10.741

R$4.028

R$5371  R§21.482

Rio Piracicaba

Confere com o Original e Dou Fé,
/0% /2019

_D.h

inéz Aparecida Leite

Diretora Geral

B Lista de Referéncias de Custos Internos ——
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ﬁ } Lista de Referéncias de Custos internos

10.3a

10.3c

Diagndstico e Levantamento de
informagdes: estudo do fluxo de
pessoas no ambiente e andlise dos
lugares para a implementagao da
sinalizagdo de orientagdo. Coleta de
informacoes que serdo sinalizadase
triagem da hierarquia da informagdo.

Créagao de projeto conce:tuat de
placas: desenvolvimento de' “placa
conceito” que apresenta ao Cliente
a identidade visual elaboraca
para o projeto e como a placa se
comportara com as informagaes e
aplicagdo no ambiente..

Desdobramento por placa

R$2.043

RS4.191 R$8.381

R$3.405

RI622 R§311 | R$L244

1042 Jornal Mural R$2514 R$4.191 - R$2.095
G Pt il o R$1808 R$3.013 'R§1506.
104c  Adesivagdo Chdo ou Teto | R$L729 | R$2.862 R$1.441

H

10.5a

10.5¢

ambientes diagnosticados.

Diagndstico e levantamento de
informacdes: estudo dos amrbientes
mais adequados para propor a
ambientagao para o local. Andlise
dos melhores lugares para a
implementagao da ambientagao.
Coleta de informagoes que

serao sinalizadas e triagem

da hierarquia da informagao.

de propostas para a ambtmta;ao
Apresentagao das “pecas conceito” |
da Ambientagdo Institucional, |
que apresenta ao Cliente uma
identidade visual elaborada parao
projeto e como a ambientagac se
comportard com as informages e
aplicagdo no ambiente.

Desdobramento em estruturas:
desenvolvimento de pegas, seguindo
0s mesmos moldes aprovados

no projeto, para a aplicagao nos

Criagdo de projetos: desenvolvimento | e

R$4.101 R$8.381

R$5.763

R$884 R$442 R$1.768
Confere com 0 Original € Doy Fé,

Rio Piracicaba 10 72019




1lla

1L1c

-Audiovisuab’l)og:umeﬁténe

SMS/Disparo Telef6nico

¥

Video — até 5'

Audiovisual/Documentdrio/Video ~
por minuto excedente até 10'

:_'_AudIovisual}[}ocument&riofvfdee- |

ille

Wi

1L1g

1llh

1LLi

ol

1L1k

S

1Llm

1Ll

1110

111q

Flme/VT atesor

Assinatura/Vinheta Eletrénica

Filme/VT acima de 60"

__-.li_n_éféffriihé.aié 60"

Jingle/Trilha acima de 60" -

Locugdo de Cabine até 60"/
Testenunhal

Locugdo de Cabine acima de 60°/
Testemunhal

Letreiro/Cartelapara TV

Spot até 60"

Naveunha atés'

R$1.019

1

£
i

R$76_5§

R§2661

R$4.261

RS6.390
R§1925

R$2.887 |

R$1146

R$106 2
—
R$1.436 !
R$4.261
RI686

R$78

R$476 |
RS10673
R$1.698

%

1

R$4.435
w70l
R$10.651
R$3.208 §
R$4.812

R$1274 |

R$1.910
R$1506
R$2304
R$?1012
R$1143 | 1

R$131 %

de Custos Interno

R$956

R$3.396

b' Lista de Referéncias

L
n

R$8.869

R$21.301

R$9.623

R$3.819

R$3.192

R$14.202

R$261

Letreiros/Assinatura para TV

R$155
=

H

Confere%iir#’o Original e Daisﬁ'ﬂ

R$309

R$359

y 1
Rio Ptrac:cabaM




P Lista de Referéncias de Custos Internos

36

12a

12¢

12¢

12g

-Banderrola (por mede{o},

. .{tlpo cartdo de crédito), Chaveiro,
~ Chinelo, Cinta, Cinzeiro, Copo,
Craché, Cupomn, Etiqueta, Ficha de
Inscricdo, Flamula, Forragao de
~ (bndola/Bands, Forro de Bandeja,
Lépis, Leque, Lixocar, Marcador

-Re:tratos, Porta-Documentos,

_Teé:eira para Cartaz eViseira

Adesivo, Adesivo de Chao,
Camiseta, Display de Balcao,
Display de Mesa, Faixa de Gondola/
Stopper, Inflavel, Sacola/Bolsa,
Santinho, Troféu e Tag

..

|

oné, Bottom, Caneta, Cartan PVC

de P&gina, Medalha, Mouse Pad,
écessaire, Porta-Lépis, Porta-

artdo, Régua, Squeeze,

Balcao para Degustacao,
Display de Ponta de Géndola,
Display de Vitrine

Programacao Vlsual de Estande
'ara Fe:ras Eventos ‘de Vendas

Cartao de Natal, Cartao de :
Aniversério, Banner, Cartao-Postal, |
Cartaz, Cartazete e Poster !

.Buta Dlptcma, Flyer, Larnina e
Voiante

Mala Direta
MGbile, Pértico para Loja

Placa/Painel/Backdrop
(interna ou externa)

_Unifatmernlforme Promoclonat

(l‘-‘eiras}Euentos)

Totem {projeto e desenvolvimento)

R$1.026 |

R$641

R$3.354

n$4.0§5

R$1.257

 RSL006

R$1L567

. RSLIOS|

R$928

R$1049

R$1.392

R$L710 R$855

R$5.501 | R$2.795
R86:709

R$2.056 R$1.048

~ RSLE6 . ReE38
R$2.612 _ R$1.306
~ R$L842 RS921
R$1.546 R$773
R$2.320 R$1.160

| Rssaz0

Re1LI81

R$4.191

R$3092

Confere com 0 Original 6 Dou Fe,

Rio Piracicaba

2 1O L2009
s




13) Material impresso

13a Agenda (projeto gréafico)

1 LA
T Ot

13b Agen_da.(sgicapg}' I

13c Agenda {por pagina)

Age ;
j Hd s6 troca de dataJ :

Broadside (por pdgina),

Bolacha de CD, Capa de Cadarno,
Capa de Cartilha, Capa de Carné,
Capa de Catdlogo, Capa de CD,
Calendério (por lamina), Certificado,
Convite, Encarte de CD (por ldmina)

13e

i Cartllha. Cataiego de Produtos
13f  Folheto Institucional, Folheto
~ Técnico e Carddpio (por pagina)

13g Folder

13h até 4 pagmas} : I

House Organ/Newsletter (projeto por
pagina adicional) ;

13

B Diagramagao fpor pagina)

13k

Livro/Revista ~ Projeto Gréfico

Relatdrio de Diretoria -
Projeto Grafico

13m

alatério de Dlretoria-
do (por pégtna}

Hoase Organ/Newslezter {projeto ] I S

R$2.933

R$436 |

R$701

R$1.951

R$3.767

R$750 |

R$506

R$31152
- R8487

R$21.296

R$697

_(50%).

REFACAO

R$4.869

R$727 |

I
R$1.169 |

R$926
R$3.252 |
- R$6.279

R$1.250 |
|
%

e

R$53,920 %

R$a12§_

R$35.493 |

R$1.162

FINALIZACAO

(25%)

R$2.444 |

R$1002

R$363 |

R$585

 R$463

R$1.626 |

~ R$3.140

R$625 |

. R$a21

de Custos Intdreae="

énrias

b Lista de Refer

Lad
-

R$2.338

R$6.504

R$2.499

R$25.960

R$17.747

R$103.840

| R$70.986

Confere com 0 Ongma! e Dou Fé,
o 1 07

Rio Piracicaba




14a

as de Custos Internos

énci

14¢

} Lista de Refer

[U8]
(9 e]

14e

149

ud

Caixa Display de Produto

o

{:anela,Rﬁtulo o

= -
Caixa de Embarque, Cartela com
Saco, Embalagem Blister/Sampling,
Embalagem (adaptagao)

Emb&[ﬁgem para Ret_afﬁrlo

de Diretoria (luva, caixa,
envelope especial)

Embalagem de Produto

‘Embalagem de Lmh_a-de _Pfdd_'git_os :
(pacote de até 5 embalagen s)

Embalagem Promocional,
Mock-Ups (sem custo de terceiros)

R$7.545

!

|
|x
1

;
R$4.415 |

R$4173 |

~ R$4.666 |

R$12575 |

 Rssos0

'i

H

|

R$7.358

R$5.341

R$2.086

R$6.287

R$3679 RSMTIS

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Pf‘mcfcaba_wf
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Template para newsletter - HTML

it

néwstetter pequeno

Setup e disparo de e-mail mkt/
newsletter - médio

} Lista de Referéncias de Custos Internos

' _Setup e disparo de e-mail mktf
-newsletter grande

e
o

155 Landing Page

: :_Hotsrte mvet de complex:dade
.-_baixa (até 4 p&ginas}

Hotsite - nivel de complexidade -

15u

interativo - joguinho/cartao virtuat
ou enquete)

’ “Hotsi_ta nivel. de complextdade alt_a
(até 12 ‘paginas - linha do tempo,
recursos sonoros ﬁlmes} ;

15x

Pdgina HTML Avulsa

15y

Vinheta dindmica {até 20")

Assinatura de e-mail

15aa

' Mon oramento e Relat6rio Mensal

Desenvolvimento de Manuais
de Orientacao

15ac

Setup e disparo de e~matl m_ktf

média (até 8 paginas e com recurso

e

R$1.326 ‘ R$2.210 |

|
|
i

]

; /

A partir de

Confereicom o Original @ Dou Fé. a partir de |

; Rio Piraéicabaw
i : i .

R$1.105

R$4.420

 R$4.961

A partir de | R$12.979

R$30.040

Ilnez pr'ec:da Leite|

! Drreﬁoro Gercd |

é

§ i

|

R$1870 | R$3.17 |

E
R$2.865 | R$4.775
B O R$898
RSS39 | R$898 |
| | |
| R$L4s R$2.426 |
| se § ?
:: |
': R$1.951 | R$3.252 |

- Apartir de

A partir de R$4.107

R$1.558

R$2.388 R$9.550

R$1.795

R$6.504

R$1.626 |




15 _.1_} Banners.g Pop—l!péf _Lightbok .'

15l1a

Banner Estético

15.1c Banner Rich Media

15.1e

Banner + Pop-up/Lightbox

R$2.678

R$2.158

Rl2g|

nac—

de Custng inter

R$416 |

R$832 |

R$2.082

encias

R$4.464 R$2.232

b Lista de Refer

[

R$3.597

15.2) Redes Socials.

15.2a  Construgdo de Brand Persona

15.2¢c

Setup de Moniteramento

amento de dados, an&tise
ragao__ e..re!.axﬁrio s

Planejamento para setup:
canais, tipos de conteldo,
projeto editorial, identidade visual
e estratégia para ativagao

15.2e

18]
design 'atlvacao‘ ton

R$1.164

i R$5.666

{ |
| R$3.142 |

 RSL488

 R$4s69 |

]

|

{

l

A partir de

R$5.237 R$10.473.

e A

R$1.940 Apartir de

- R$7616 A partir de

R$0.444 | Apartirde | R$18.888

- R$21557 | : . A partir de

Confere com o Original € Dou Fé.
ooy 0220 {9

DD

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

Rio Piracicaba




15.2) RedesSoclals. -~ - M ADAPTACAO REFACAQ!
L {30%) - (50%)

Personalizagdo dos canais:
imagem do topo, avatar e,

texto de aprésentagdo ("Sotre") -
valor por canal

15.2g R$L697 | R$2.829 Apartirde  R$5.657

Gestdo de presenca -
monitoramento, relacionamento,
produgao e postagern de
contetido e relatério mensal

£ B Lista de Referéncias de Custos Internos

15.2i R$3.638 R$6.063 A partir de R$12.126

Produgdo de Instant Articles - ' i
152k o cebook : R$2.910 R$4.851 R$2.425  R$9.701

Criagao de abas para Facebook com
15.2m  interatividade simples {formuldrio | R$3.512 R$5,853 R$2.926 @ : R$11.705
simples para cadastro) z o =

Criagao de imagen? / Carrossel para A partir de = M30 >
post nas redes sociais (png) : o

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Pf’racr’cabaw

@&

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Patrocinados =

- Planejamento de Campanhas de 1
~ Links Patrocinados/Redes Sociais |
(Setup e Acompanhamento - Nio
inclui Criagao de Antincios ou =
Posts) - pequeno

153a

Planejamento de Campanhas de
Links Patrocinados/Redes Sociais
(Setup e Acompanhamento - Ndo
inclui Criagdo de Antncios ou Posts)

- grande |

15.3c

153e  Banner Texto - Google Search

| ADAPTACAO

S |

 FINALIZACAO
o (25%) W

- REFACAO
{

%)

A partir de |

15.4a

Planejamento de SEQ - pequeno

150 oo st0-néta

15.4c  Planejamento de SEO - grande !

Planejamento, criacdo e producdo

1352 e aplicativos - custo por hora

 Apresentagao/catdlogos -

155b custoporhora

- | Confere com 0 Original e Dou Fé,

| Rio Piracicaba.

EFacAo I
5o%)

A partir de

 Aparide

A partir de

a definir em
| horas técnicas

.'C

Inéz Aparecida Leite
Diretora Gergal

|icta de Rafardneiac da Crictae Intarnas 0

A b




ReracA0 |l FINALIZAGAO
(50%) (25%)

A partir de

Construgdo de Brand Persona
Definicao de Lead Persona

{por persona) R$2.134

} Lista de Referdncias de Custos Internos

44

Atuagao e monitoramento em
156  Inbound Marketing - cobrados R$2.910 R$4.851 |
mensalmente (fee mensal)

A partir de

REFA(;AO || FiNALIZACAG

(59%) : {25%)

Planejamento, Programagdo de |
157a  Sistemas, Programagao HTML, i
Motion Deslgn i

Gerenciamento de Projetos/ !
Atendimento

15.7¢

Analista SEQ/Arquiteto de
157¢  Informagdo/Analista de Redes
Sociais

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicabaw22. £ 024l 201 9

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Cépia (unidade)

|
I

A partir de

-

16.2a

16.2¢

Outros Idiomas

Por Lauda até 1.200 Toques

Revisao de texto ;

16.3a

16.3¢

s

16.3e

163f

16.4a -

16.4b

16.4¢

164d

16.4e

Mapa de Locatizagdo (ilustrado)

G

Mapa de Localizagao (simples)

Tabela/Gréfico (minimo)

Tabela/Grafico (maximo) |

Infografico em extensao .jpg +
HTML Estdtico

Infografico em extensdo .swf e

ou HTMLS

Gravagao de Arquivo (cpia - tempo
de gravagao + midia) :

Scannerde Imagem

Tratamento de Imagem = por hora

_\'fé_tﬁrizir;aolﬁ_é' Logotipos:

Vetorizagao de Tabela - por hora

R$1.019 |

- R$650

 R$928
R$2.619

R$3.783

rhora | .

R$1.698 R$849

R$1083  R¥S4L |
R$279

R$466 R$233

i
H
|

R$2.183

R$4366

!

s

 R$3.153

Canfere com 0 arfgf,rareibau-Fé‘;'f** 5
Rx’éa Pimcicabaw

|
| T
| Diretora Geral

|

T e ety A

|y DO R . PO SOChEgep g

T ay il

B B




| FINALIZACAO

: {25%‘) o

16.5a  (dpia (unidade)

Montagem de Boneca
{Minimo de 1 hora)

& P Lista de Referencias de Custos Internos

17b A3 - Cor

R Rua Domingos Vieira, 587 « Conjunto 913
8 -1 CEP 30150-240 « Belo Horizonte « MG

2 o] Fone/Fax: (31) 3241 7711 « sinapromgg@sinapro.com.br
" MINAS GERAIS www.sinapro.com.br

Confere com o Original e Dou Fé,
Rio Piracicabaw

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Conselho Execuivdas Normas-Padrao

Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internel

Dg"n d’@ / 03&/020!_9

N

——

Presidente da Comisso de Licitagao |




Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICACAO,
FRENTE A LEI N2 4.680/65 E AOS DECRETOS N2 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicago sdo parceiros indissocidveis, numa
atividade de fundamental importdncia para a economia de mercado e para a sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus préprios interesses, tém o proposito comum de preservar a liberdade
de expressdo, nos termos do artigo 5%, incisc IV da ConstituicGo Federal;

¢) que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o investimento
em marketing e em comunica¢do de marketing, por parte de cada qual, estd diretamente ligada @
diminui¢do dos custos de transagédo do relacionamento entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e
Veiculos de Comunicacéo;

d) que, a Lei n? 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitdria nacional serd
regida pelos principios e normas do Cédigo de Etica dos Profissionais instituido pelo | Congresso de
Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei € vinculante e de ordem ptblica ndo
s0 para os profissionais de propaganda, mas para as solucBes impostas aos demais agentes de
mercado que com eles, necessariamente, se correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Comunicacéo).

As entidades representativas em dmbito nacional dos Anunciantes (ABA — Associacdo Brasileira de
Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associacéo Brasileira de Agéncias de Publicidade
e FENAPRO - Federagdo Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais didrios de circulagéo
paga (ANJ — Associagdo Nacional de Jornais), das Revistas (ANER — Associagdo Nacional de Editores
de Revistas), das emissoras de Radio e Televisdo, (ABERT — AssociacGo Brasileira de Emissoras de
Rddio e Televisdo), das emissoras de Televisdo por Assinatura (ABTA — Associacdo Brasileira de
Telecomunicagdes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre representados pela
Central de Outdoor, firmam 0 presente Acordo, destinado a auxiliar
o seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as
Normas-Padrio da Atividade Publicitdria ¢ nova realidade normativa e econdémica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado drgdo orientador dos agentes
deste mercado, o CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

1. Conceitos Bdsicos

2. Das Relagées entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data—220£Q & [ 201D
5. Das Relagées entre Veiculos e Agenciadores Auténomos “

6. Das Prdticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitdria m ;@
7. Do CENP — Conselho Executivo das Normas-Padrédo Presidente da Comisséo de Licitagao J

3. Das Relacées entre Agéncias e Anunciantes

4. Das RelacGes entre Agéncias e Veiculos

8. Das Disposicoes Gerais e Transitorias

Asseciadas Fundadosas

) ABERT WI M\i%;t ani = Wed @&

12|
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Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicacéo representados pelas entidades
signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo ter3o prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tendo em vista o disposto no art. 17 da
Lein? 4.680/65.

Eventuais adesdes apds o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracdo prévia de sua
conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

S3o Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA - Associagdo Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Assaciagdo Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televisio.

Claudio Santos
ABTA — Associacdo Brasileira de Telecomunicacdes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER — Associacdo Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nand Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Qutdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO — Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda.

Associadas Institucionas
: B e e o $ :
{47 RBERT n A_r,g_r_:?a ANJT= We A @apro  coooh iab: IEENA=E
. Camara Municipal de Rio Piracicaba
|31 Conferido na Iniernel

Data 2 / 02//201.9

Assotiadas Fundadoras

Presidente da Comissao de Licitagéo J




Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP §,f

NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das RelagGes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das RelagGes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrdo

8. Das Disposicoes Gerais e Transitdrias

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Dmaw

Qb

Presidente da bo/mjssao de Licitag&o I

14|



Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: €, nos termos do art. 22 do Dec. n® 57.690/66, qualquer forma

remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servicos por parte de um anunciante
identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: €, nos termos do art. 82 do Dec, n® 57.690/66, empresa, entidade ou
individuo que utiliza a propaganda.

1.3 Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art, 62 do Dec. n®
57.690/66, empresa criadora/produtora de contetidos impressos e audiovisuais especializada nos
metodos, na arte e na técnica publicitérias, através de profissionais a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta de
Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servicos e
imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizacdes ou instituicdes a que
servem.

1.4 Veiculo de Comunicagdo ou, simplesmente, Veiculo: é, nos termos do art. 102 do Dec. n@
57.690/66, qualquer meio de divulgacdo visual, auditiva ou audiovisual.

15 Fornecedor de Servigos ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou juridica
especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos necessarios ao
estudo, concepgdo e execugdo da publicidade, em complementacdo ou apoio as atividades da
Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo Veiculo, sujeita a
sua disciplina e hierarquia, com a fungéo de intermediar a venda de espaco/tempo publicitario.

1.7 Agenciador Auténomo: é profissional independente — sem vinculo empregaticio com
Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do Anunciante.

1.8 Balcdo de Antincios: € a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador Auténomo,
que capta publicidade para distribuicdo aos Veiculos de Comunicacdo.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: é a pessoa juridica ou fisica
especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista plblica de precos dos Veiculos de Comunicacio, j&
deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrédo de Agéncia’ ou simplesmente Desconto Padrdo: é a remuneracdo da Agéncia
de Publicidade pela concepgdo, execucdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado pelas Normas-Padrdo, calculado sobre o
“Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneragdo do Veiculo de Comunicacdo, resultado da diferenca entre o
“Valor Negociado” e o “Desconto-Padréo”.

1.13 “Fee”: é o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos termos
estabelecidos pelas Normas-Padrdo, independente do volume de veiculagdes, por servicos prestados
de forma continua ou eventual.

! Fundamentos legais: art. 11 da Lei n2 4.680, de 1965, art. 11 do Decreto n? 57.690, de 1966 e art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010.
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos &80, a um s6 tempo, de natureza profissional,
comercial e tém como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia técnica por meio da
qualificagdo profissional e da diminuicdo dos custos de transacdo entre si, observados os principios
deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado, incentivando a plena concorréncia em
cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espaco, seu tempo e seus servicos com base em precos de
conhecimento publico, validos, indistintamente, tanto para negécios que os Anunciantes lhes
encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através de Agéncias. E licito que,
sobre esses precos, os Veiculos oferegam condices ou vantagens de sua conveniéncia, observado o
disposto no item 2.3. destas Normas-Padr3o.

2.3 A relagdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdo entre o Anunciante e o
Veiculo. Na presenca dessa relagdo, o Veiculo deve comercializar seu espaco/tempo ou servicos
através da Agéncia, nos termos do paragrafo Unico do artigo 11 da Lei n2 4.680/65, de tal modo que
figue vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do oferecido
através de Agéncia;

(b) a Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo Veiculo.

2.3.1 E livre a contratagdo de permuta de espago, tempo ou servico publicitario entre
Veiculos e Anunciantes, diretamente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratagdo de que trata o item 2.3.1 envolver servigos de Agéncia de
Publicidade, esta fard jus a remuneracdo, observadas as disposicdes estabelecidas em
contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a aquisicdo
de espago, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1 a 2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacionamento
comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta ultima depositaria dos
valores que lhes sdo encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos
Veiculos e Fornecedores de servicos de propaganda, fica estabelecido que, na
eventualidade da Agéncia reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de
Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poderd repassar por meio do
Veiculo a importéncia correspondente ao “Desconto-Padrdo”, observado que nesta
hipétese o Veiculo somente podera faturar ou contabilizar como receita propria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado”?

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poderd
efetivar diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao
“Desconto-Padréo”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 O “Desconto-Padrédo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n® 4.680/65 e art. 11 do Decreto
57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo destinada a Agéncia de

Publicidade pela concepcéo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a ao
recebimento do “Certificado de Qualificacdo Técnica”, conforme o art. 17, inciso | alinea
“f” do Decreto n? 57.690/66, e faré jus ao “desconto padrio de agéncia” nio inferior a
20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao Veiculo por ordem e
conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relagbes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual sera fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o art. 113,
da Lei n? 4.680/65, independentemente de qualquer recomendacdo do CENP, observado
o disposto no art. 74 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificacdo Técnica” serd valido pelo periodo de 1 (um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovacdo atenderd ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padrao.

2.5.3 Serdo requisitos obrigatorios para pleitear a certificacdo que a Agéncia disponha,
em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como de um conjunto
minimo de informac&es e dados de midia, cuja configuracdo estd estabelecida no ANEXO
“A”. Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao CENP terdo cardter de
informac0es juradas, respondendo a Agéncia, seus representantes legais e prepostos por
sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificagdo serd precedida de analise das informagdes juradas prestadas
pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e exames com o
objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A pratica de nerjlrio ou a apresentacdo de documentacio inconsis-tente,
apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo CENP, dara causa

* Fundamento legal: art. 19 da Lei n° 12.232. de 2010
¥ Art. 11. A comissio, que constitui a rernuneragio dos Agenciadores de Propaganda. bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda, serdo fixados pelos Veiculos de Divulgagio sobre os pregos estabelecidos em tabela.
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Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria CENP

a redugdo do prazo de validade, a suspens3o ou ao cancelamento do “Certificado de
Qualificagdo Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padrio e a publicidade de seus
atos, o CENP devera divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade, suspender ou
cancelar o “Certificado de Qualificagdo Técnica”, expedindo circulares, publicando-as
em boletins e no “web-site” para conhecimento dos associados fundadores e
institucionais, autoridades publicas e Veiculos de Comunicac3o.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de Informacdes de
Midia e de Verificacdo de Circulagdo, para os efeitos do ANEXO “A”.

2.5.5 Competird ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacdo das
Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor ptblico,
estes tém a obrigacdo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos administrativos
decorrentes) ao contratar espaco/tempo e servigos junto a Veiculos e Fornecedores, diretamente ou
através de Agéncias, ficando estas responséveis pela verificagdo da regularidade da contratacio.
Emitida a autorizacdo, o Veiculo ou Fornecedor presumird que a Agéncia atesta que a referida
documentacdo é suficiente para amparar o pagamento devido.

2.7 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” com o respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas Normas-Padr3o.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociacdo entre Agéncia e Anunciante dos
honorarios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja expressivo o investimento
bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia contratada, bem como
que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a da producio.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f” do Dec. n? 57.690/66, é vedada a contratacdo
de propaganda em condigdes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que importem concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as sancdes previstas no art. 74 dos seus
Estatutos, bem como representar a autoridade competente, para a imposicdo das sangdes previstas
na legislagdo aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padrdo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servicos, além de outros
que constituam seu desdobramento natural ou gue lhes sejam complementares, agindo por ordem e
conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificagdo e anadlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
ptiblicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;
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Normas-Padréo da Atividade Publicitaria

3.1.2 |dentificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagdo;

3.1.3 Identificacdo e analise das idéias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicdo e comercializacdo, incluindo a identificagdo e

andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a
concorréncia;

3.1.5 Elaboragdo do plano publicitério, incluindo a concepcio das mensagens e
pecas (Criagdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,

assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizacdo das pecas
publicitarias (Producdo) e a compra, distribui¢do e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execuc¢do de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboragdo com seu Cliente,
de modo a assegurar que o plano publicitario alcance os objetivos pretendidos e que o Anunciante
obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregacdo continua de valor & sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratacdo da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento
escrito, do qual devera constar o prazo da prestacdo de servicos e os ajustes que as partes fizerem,
complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-Padrdo. O prazo podera ser
indeterminado, mas o seu término devera ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra
com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relacdo contratual, a Agéncia
abster-se-a de colaborar com empresas, instituigdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos
que concorram diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servicos
de outras Agéncias para a difusao dos mesmos conceitos, idéias, marcas, produtos ou servigos; salvo
conveng¢do em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos servicos
internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulacdo e controle de
midia, disponiveis no mercado, necessdrios a prestacdo de servicos de controle da verba do
Anunciante.

3.5 Nas transacbGes entre Anunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negocidvel
do “desconto padrdo de Agéncia”, adotar-se-do como referéncia de melhor pratica os parametros
contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrdo.

3.6 Todos os demais servigos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverdo ser
adequadamente orgados e requererdo prévia e expressa autorizagdo do Cliente para a sua execugao.
O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal e/ou com
0s recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em pardmetros referenciais estabelecidos
pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e ndo serda acrescido de
honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos orgados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

Cliente devera pagar a Agéncia “honorarios” de 15% (quinze

por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou
pagamento do servico ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagaré a

Agéncia “honorérios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por
cento).

3.7 Como estimulo e incentivo 3 criatividade, presume-se que as idéias, pecas, planos e campanhas

de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia que os criou, observada a legislagdo sobre o
direito autoral.

3.8 Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugdo, o Cliente
deverd pagar a Agéncia o custo desses servigos. A modificacdo ou o cancelamento de servigos ou
suprimentos externos, observaré as condig8es para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo,

e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das
obrigag¢des irretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentagdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
cardter especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada pelo
Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneragdo através do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a
contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto no item 2.9 destas
Normas-Padrdo.

3.10.1 O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de produgdo externa, de producio interna
e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigcos de relagdes publicas,
assessoria de imprensa, etc.

3.10.2 Em qualquer situacdo ou modalidade de aplicacdo do “fee”, a Agéncia deverd ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que os
servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os
principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4,

3.10.3 Para adequacdo dos valores de remuneragdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas
legais aplicdveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores
efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparacdo aos
valores orcados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como
parametro para a fixa¢do dos valores do “fee”.

3.11 Nas contratagGes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de aplicacdo dos
dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados

Assotiadas Fundadoras alas Institucionats

e | | « 3
') ABERT WE ANER ANJ Wo.ll @apro _co00h jab s |
R Cémara Municipal de Rio Piracicaba
[10] Conferido na Iniernet

Datu R [0/ 249

q 'N )

Presidente da Comissao de Licitagéo |




Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENP

separadamente com cada 6rgdo, autarquia, empresa, fundagdo, sociedade de economia mista ou
outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uni3o.

3.11.2 O disposto neste item aplica-se a:

a) reversio da parcela do “desconto de agéncia”, de que tratam os
itens 2.7,3.5e6.4;

b) negociacdo do custo dos servicos internos, de que trata o item 3.6,
que poderdo ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

¢) negociagdo dos honordrios incidentes sobre os servicos de que trata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honordrios poderdo ser integralmente
eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de acBes de comunicagdo que geram
veiculagdo;

d) negociacdo dos honordrios de que trata o item 3.6.2.

3.12 A possibilidade de eliminagdo/exclusdo/supressdo de custo e honorarios de que tratam as letras
“b” e “c” do subitem 3.11.2 é vedada nos casos em que, comprovadamente, seja comprometida a
execugao do contrato de prestagdo de servigos, ferindo o que dispde o paragrafo 32 do art. 44 da Lei
n? 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente & Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto padrdo de
agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrdo, bem como eventuais frutos de
planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderdo se sobrepor aos
critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo aos
Veiculos que ndo os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo as Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplardo Anunciantes.

4.3 Ndo sera aceita a compra e venda de espago/tempo ou servico em desacordo com o disposto na
Lei n° 4.680/65 e no Decreto n* 57.690/66, e em especial a realizada por intermédio de centrais de
midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”), Agéncias independentes de midia ou
entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau de
midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razdo de capital, acordo
operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo equipara tais
entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrdo de agéncia” de que trata
o item 2.5.1 destas Normas-Padrdo.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propée a
substituir determinado(s) Anunciante(s) e suas marcas na negociacdo e compra de
espaco/tempo ou servico, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da operagdo das
empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas Normas-Padr3o n3o fara jus
ao “desconto padrdo de agéncia”.

4.5 A Agéncia adquirird espaco/tempo ou servigo individualmente, para uso exclusivo de seus
respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivario a venda de espaco/tempo
sem a indicagdo precisa do Anunciante responsavel pelo conteddo da mensagem.

4.6 Salvo disposicdo em contrario, as negociacdes entre Agéncias e Veiculos tomardo por base a
verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das respectivas
categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante instituir uma
“central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as Agéncias continuardo
responsdveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas confiadas, desde que as mesmas
estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela emissdo das autorizaces de veiculacdo e (c) pelo
pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo, desconto ou
eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em acdes de
prospecc¢do, concorréncia ou licitagdo.

5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICAGAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediacdo da venda de espago/tempo ou servigos, os Agenciadores Auténomos fardo
jus a uma comissdo inferior ao “desconto padrdo de agéncia”, com o qual ndo se confunde, que sera
paga pelo Veiculo apds a liquidacdo da respectiva fatura pelo Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrara o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em consideragao,
além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacdo, a abrangéncia do servico
prestado e a oferta de servigos, na praga, por Agéncia de Propaganda portadora do “Certificado de
Qualificacdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comissao recebida de Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissdo ao Agenciador que infringir o disposto no item
5.3 destas Normas-Padrao.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuard sempre por ordem e conta do
Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 3 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro pelo
repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianca é fundamental no relacicnamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta Ultima depositaria dos valores que lhes sdo
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de servigos
de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter indevidamente aqueles
valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu
Certificado de Qualificagdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante podera repassar por meio do Veiculo a
importancia correspondente ao “Desconto-Padrdo”, observado que nesta hipotese o Veiculo
somente podera faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela correspondente ao “Valor
Faturado™*

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, podera efetivar
diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-Padrio”,
respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

6.4 E facultado a Agéncia negociar parcela do “desconto padrio de agéncia” a que fizer jus com o
respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos pelo Conselho Superior das Normas-Padr3o.

6.5 O “desconto padrdo de agéncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de Anunciantes ou
Agéncias Proprias (“House Agencies”’) que ndo se conformarem ao disposto no item 2.5 e
subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrédo;

b) as empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de servicos de
midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrao.

c) a Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou marca(s)
cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo pleno
atendimento da conta publicitdaria de determinado Anunciante ou gquando, mesmo

4 Fundamento legal: art. 19 da Lein® 12,232, de 2010
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Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

reconhecida, ndo se tenha encarregado plenamente do atendimento da conta
publicitaria.

6.6 Tanto nas relagdes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de divulgacdo nio
pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao “desconto-padrio de

o S e : y A
agencia® como receita propria, inclusive quando o repasse de tais valores 3 agéncia de publicidade
for efetivado por meio de veiculo de divulgagio.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario inserir, no

campo de informag@es adicionais das Notes Fiscais e Faturas Comerciais dos Veiculos, a seguinte
expressao:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrdo’ (remuneragéo da Agéncia = item 1.11 das
Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria): RS ......”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padr3o ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragdes a este instrumento e a seus anexos, face a
dindmica da evolucdo da atividade;

b) esclarecer os interessados scbre o sentido de suas regras;

c) outorgar os “Certificados de Qualificacdo Técnica” de que trata o item 2.5.1 deste
instrumento;

d) credenciar os servigos dos Fornecedores de Informagdes de Midia e Verificacdo de
Circulagdo, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o permanente
aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés segmentos, inclusive
no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP terda um Conselho de Administracdo e Governanca encarregado da sua dire¢do, um
Conselho Superior das Normas-Padrdo encarregado pela matérias normativas do CENP e um
Conselho de Etica, que ligado diretamente a este ultimo, sera encarregado de promover conciliacdes
e mediacBes, bem como arbitrar conflitos e controvérsias entre os agentes do mercado que optaram
por aderir ao modelo brasileiro de autorregulacdo, decidindo também acerca das violagdes a ética
comercial no que se refere a legislagio em vigor, inclusive quanto ao Cédigo de Etica da Lei n.
4.680/65, as Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria, os Estatutos Sociais do CENP e demais
documentos normativos.

7.3 O Conselho de Etica do CENP terd seu funcionamento disciplinado em Regimento Interno e
atuara por meio dos seguintes drgdos especializados: Camaras de Conciliacdo e Mediacdo, Camaras
de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido cada um desses 6rgios por
representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do Regimento Interno do Conselho de
Etica.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

7.3.1 Na analise das reclamagdes e disputas que lhe forem submetidas, o CENP adotard a
ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de conciliagdo e mediacdo

ou a realizacdo de arbitragens de conflitos como meios, assegurando as partes amplo
direito de defesa e a garantia do contraditério.

7.4 O Conselho Superior das Normas-Padrdo sera constituido por 4 (quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de Veiculos.

7.4.1 O Conselho Superior das Normas-Padrdo também podera contar com 1 (um)
‘representante da Unido, designado pela Secretaria da Comunicacio de Governo, da
Presidéncia da Republica, ou de drgdo que venha a sucedé-la na incumbéncia de
coordenar e supervisionar a publicidade dos 6rgdos e entidades da Administragdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associagdo civil sem fins lucrativos e duragdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de S3o Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitaria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda, Agenciadores
Autdnomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta dos Anunciantes, é regida
pela Lei Federal n? 4.680/65; pelo Decreto Federal n2 57.690/66, parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n? 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal 4.563/02 que deu nova redagdo ao artigo
72 do Decreto Federal 57.690/66; pelo Codigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido
pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n?
4.680/65; e pelo Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentacdo Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em dmbito nacional e
até a sua constituicdo, o segmento Veiculos sera representado no CENP por 12 (doze) representantes
designados em comum acordo pelas entidades e organizagdes signatarias do Acordo de Auto-
Regulamentacdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a edicdo destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Presta¢do de Servicos de Comunicagdo pelas Agéncias de
Propaganda e Veiculos de Comunicagdo e suas Reciprocas Relagdes”, de 25/6/97.

. As “Normas-Padrdo” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao | Congresso
Brasileiro de Propaganda (1957) e

Ill. As normas e recomendacdes contidas na “Instrugdo N2 1”, editada pela ABAP, em
conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terdo prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo em vista o
disposto no artigo 17 da Lei n2 4.680/65.
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Normas-Padrao da Atividade Publizitaria

8.4.1 Eventuais adesdes de Agéncias apds o prazo previsto no “caput” deverdo fazer-se

acompanhar da demonstragdo prévia de sua conformidade aos parametros acordados no
Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrio que
estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que precederam 3
edicdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia” estritamente em relacio aos
Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade com o regime especial de habilitacdo
e certificacdo que sera estabelecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.

8.7 Estas Normas-Padrdo e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicacdo no “Diario Oficial
da Unido”.

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrdo e seus Anexos também
podera ser alcangado pela publicagdo em, pelo menos, dois jornais de grande circulagdo.

As presentes Normas-Padrdo foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive os Anexos “A” e “B”, e seu texto
revisado e atualizado pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo em 04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/05/2002,
31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013. O Anexo “C” foi aprovado em
01/12/2008.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

ANEXO “A”
Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padr3o da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de Informagdes de Midia (Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n® 4.680/65 e n2 12.232/10, o “desconto-padrdo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitdrio como ferramenta de progresso da atividade, destina-se,
exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a manutencdo e
desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacdo e eficicia da publicidade. Para
assegurar a aplicacdo correta do principio que instituiu o desconto-padrdo, este Anexo define os
compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos técnicos de servicos de

informagdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensdes, abrangéncia de atuacio e carteira
de Clientes.

Os parametros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para uma prestacdo de servigos de qualidade, dentro do padrdo préprio de cada faixa, para
que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificagdo Técnica a ser outorgado pelo CENP.

N&o existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servicos adicionais a
sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde que devidamente
comprovado, como participante de grupo correspondente.

Principios Bdsicos:

1. Os servicos de informagdes de midia podem variar em funcdo da faixa de receita operacional da
Agéncia, da configuragdo da respectiva carteira de Clientes e drea geografica de sua atuacédo.

2. Cabe ao Conselho Superior das Normas-Padrdo definir os indices de pontuagdo por tipo de
servico/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitagdo do conjunto de
relatdrios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovacdo/resolucdo do Conselho
Superior das Normas-Padrdo, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada ano por
meio de gabarito de pontos (clicue agui), com base nas seguintes premissas:

e Share dos meios nos investimentos publicitérios;

e Relevdncia econdmica e realidade dos mercados, no que tange & oferta de servigos de
informacdes de midia, sua periodicidade e alcance;

e Relevancia dos Estudos/Relatdrios credenciados;

e Os Estudos/Relatérios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos, e
analisados conforme informacfes de comercializacdo oferecidas pelos Fornecedores com
Servigos Credenciados;
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4. O estudo e a elaboragdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité Técnico de
Midia (CTM), érgdo criado pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo da entidade cuja funcdo é
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes 3 midia e

relacionados a este Anexo. O CTM é constituido, paritariamente, por profissionais de midia dos
segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.

5. 0O enquadramento da Agéncia se fard em Grupos com faixas de Receita Operacional Bruta Anual
(em RS), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado, estabelecidas e divulgadas no

primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de pontos (clique aqui) de que trata o ltem
3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de que trata o item 5 correspondera a classificacdo técnica minima da
Agéncia. Mediante comprovagdo de que dispde/faz uso de servicos adicionais de midia, a
Agéncia poderd pleitear seu enquadramento em classificacgdo técnica superior,

comprometendo-se a manter os servigos adicionais comprovados por pelo menos 6 (seis)
meses.

5.2 A classificacdo técnica sera divulgada pelo CENP em cardter permanente, para conhecimento
do mercado.

6. A ascensdo a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliagdo do compromisso
de dispor/fazer uso de servigos de informag¢des de midia, desde que esta ndo implique em custo
operacional superior ao aumento de receita da Agéncia.

7. Receitas eventuais ndo serdo consideradas como determinantes para ampliagdo deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou sazonalidade junto ao
CENP.

8. Cabe a Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servigos de informacdes de midia neutras e
independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servigos tecnicamente credenciados pelo
CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificagdo, a Agéncia assume o compromisso de dispor/fazer uso de servicos de
informacdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3 destas Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de Qualificacdo
Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servigos de informagdes de midia elencados neste
Anexo “A”.

11. ABAP e os SINAPROS associados a FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento destinados
aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de informacdes e técnicas de midia
quanto para lhes proporcionar os conhecimentos necessarios a utilizagdo dos servigos
disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informagdes de midia, disponibilizaré as
Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer nus, os servicos de informacSes de
midia e elementos tidos como necessarios para Ihes assegurar condigdes qualitativas de
desempenho e possibilidade de ascensao.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP |

13. Os Servigos Basicos de Informagdo de Midia regular, para efeitos de cu mprimento do Anexo “A”,
compreendem Estudos e Relatdrios disponibilizados por Fornecedores com Servigos Credenciados,
fundamentados nos pilares de Audiéncia/Investimento/H4bito, para os seguintes meios:

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- lornal;

- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia OQut of Home — OOH.

Para os meios Jornal e Revista estéd compreendida, também, a afericdo de circulagdo.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrdo, reconhecer os
estudos/informagdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacdes de
midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Superior das Normas-Padr3o,
apos analise, o credenciamento dos servigos oferecidos pelos Fornecedores, excetuados os casos de
credenciamento de servicos de Verificacdo de Circulacdo, cujo processamento estard a cargo do
Departamento Juridico, por delegacdo de Diretor designado, conforme art. 44 dos Estatutos Sociais
do CENP.

GRUPOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o compromisso de dispor/fazer uso de servigos de
informacBes de midia, em conformidade com os principios basicos acima expostos, em especial no
que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizagdo) devem estar alinhados com as
exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles estabelecidos,
sendo que eventuais exce¢des deverdo ser apresentadas ao CTM para analise e avaliagdo.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/fagam uso de Otimizadores e Softwares multimidia cuja
escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem ¢ compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servigcos de informacdes de midia disponibilizados pelos
Fornecedores com servigos credenciados pelo CENF.
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Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria CENP

Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendacdo do Comité Técnico de Midia (CTM),
sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou inferior ao disposto
neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os fatos
alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informagdes de Midia com servigos
credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizara, através do Banco de Informacées
de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condigbes
qualitativas de desempenho e possibilidade de ascenséo.

Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informacdes de mercado e midia que
venham a agregar valor ao planejamentc de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMACOES DE MIDIA

0 incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposicdo e utilizacdo dos
servicos de informacdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva dos Fornecedores com
Servicos Credenciados no que diz respeito @ qualidade dos dados e servicos disponibilizados, além
dos precos ou descontos especiais para as Agéncias enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e
Sete deste Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com os Fornecedores com Servicos
Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize os seguintes topicos:

e Critica de toda informacdo que é produzida, ou seja, os dados s6 deverdo constar de
relatérios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informaréa o assinante no caso de
alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de Veiculos de baixa
audiéncia, que devem ser excluidos dos relatdrios;

¢ Racionalizacdo dos dados e agilidade da informacdo para atender as necessidades do
usudrio obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade com o
mercado;

e O Fornecedor devera ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as duvidas dos
usuarios com relacdo aos resultados que constam nos relatdrios e processamentos especiais,
cumprindo rigidamente os prazos de entrega;

e Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as equipes
com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que sdo menos experientes no uso
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do servico de informagdo de midia e exigem maior dedicacio de tempo dos Fornecedores e
seu pessoal; e

* Avaliagdo sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos servicos de
informagdes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste Anexo, por
recomendacdo da ABAP/FENAPRO.

¢ As tabelas e terminologias usadas nos relatérios devem ser autoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverdo cobrar
dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado assinante a evoluir
em suas analises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas evitando a duplicacéo
de custos.

Além disso, deverd ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior receita gerada
pela expansdo do mercado em itens como:

s Desenvolvimento de novos softwares;
® Expansdo da drea de cobertura dos estudos regulares;
e Ampliagdo do nimero de mercados estudados; e

e Maior uso de recursos avangados (como, por exemplo, people meters).
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Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS

Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO
ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O

INVESTIMENTO BRUTO DO

ANUNCIANTE

Até RS 2.500.000,00. Nihil.

De RS 2.500.000,01 Até 2% (dois por cento)

a RS 7.500.000,00. do investimento bruto

De RS 7.500.000,01 Até 3% (trés por cento)

a RS 25.000.000,00. do investimento bruto.

De RS 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)

em diante. do investimento bruto.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENP

ANEXO “C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aos planos de incentivo instituidos por veiculos de
comunicagdo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4.10° das Normas-Padr3o.

Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como "agéncias"; os
veiculos de comunicagdo como "veiculos" e os planos de incentivo como "incentivo":

.

1. O incentivo como melhor pritica é instrumento licito e legal e terd como propdsito o
desenvolvimento do mercado publicitirio, a qualificacio técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a anunciantes.

2. O incentivo € iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da agéncia,
sendo indevida a ingeréncia externa de qualquer tipo, inclusive do CENP. Dado o seu carater de
liberalidade, o veiculo esta livre para configurar o respectivo plano, bem como para e n3o apenas:
estabelecer critérios, objetivos, metas, ambito, metodologia de aferic3o, duragdo, condi¢Bes para
habilitagdo, inclusdo e exclusdo de agéncia, e estipular os frutos, que poderdo ser ou ndo de natureza
monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem que dessa
relagdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por defini¢3o, nfo sdo parte
dela.

4. As recomendacdes de midia da agéncia basear-se-3o na boa técnica, prevalecendo esta sobre o
escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser regularmente
escriturada e oferecida a tributac3o.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim como, é licito
a agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores recebidos e pagos, e dos
critérios para a concess3o de incentivos.

* Atual redagio do item 4.8 das Normas-Padrio da Atividade Publicitaria

Asspiisdas Fundadoras

¢ ABERTY WI AN\‘;.R

. Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta o2 £ OZ[ IUD

Presiaente da Comiss3o de Licitagdo |




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo it

B ) _ Setor Requisitante: Gabinete do
REQU_ISIQAO de: Execucao de Servico de Presidente/Secretaria/Contabilidade.
Publicidade Aplicagao/Justificativa: Devido a necessidade

de divulgacdo dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

Item Descricéo | Percentual Estimado
01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na 70,00%

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

02 Honorarios a serem: cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 13,33%
elaboracado de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja producédo seja incumbida a terceiros, e 11,66%
0 servico da agéncia limitar-se exclusivamente-a
contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento.
04 Desconto padrao sobre o valor dos negocios que
serao encaminhados ao veiculo por ordem e conta da 20,00%
Camara Municipal.

Data: 22/02/2019

Presidente da Camara Municipal

i ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi estimado o montante até 31 de
dezembro de 2019 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitagao.

Data: 22/02/2019 i @2
INEZ AP DA LEITE

Diretora Geral ]
PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsido de recursos orcamentarios a conta da dotagao n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

Data: 22/02/2019 _ N1
LUCIA A ECIDA DOS SANTOS
Chefe da Divisdo de Contabilidade e Pessoal

“ Cimara c}??unwi;z,ai'/.

Rio Piracicaba
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Poder Legislativo

PROCESSO LICITATORIO N°. 002/2019
CONVITE N°. 002/2019

A Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n® 002/2019, Modalidade: Convite n° 002/2019, Tipo Técnica e Prego,
Forma de Execugdo Empreitada por Prego Global regida pelas Leis Federais n°s
8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, n° 12.232/2010, de
29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda Lei
n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66 parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n° 4.563/02; o Cddigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; o Coédigo Brasileiro de Auto
Regulamentacdo Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP - Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condigdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para receb‘mento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sao definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 11/03/2019
HORARIO: Até as 13h30min

ABERTURA DOS ENVEL.OPES: 11/03/2019 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impeca a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a
licitagdo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia Util subsequente,
independentemente de nova comunicagao. -

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing:;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo lll - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicdo Federal,
- Anexo IV — Modelo de Declaracédo Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagéao de Servicos.

- Anexo VIl - Declaracdo de Tratamento os Direitos Autorais

.l
L tmara 9 ?’lmxuwaf
Rio Piracicaba
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratagdao de agéncia de publicidade
para a prestacao de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a
intermediacé&o e a previsdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagcdo, com o objetivo de promover a
informac&o de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagbes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servigos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de
comunicacdo adequados, a veiculagdo de publicidade de carater educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da.€Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramacao, concep¢ao, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade n&o
vedados pela Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

2.3. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a producéo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagédo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

2.4. Sao vedadas as prestacées de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacéo e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servigos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promocao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

%
3

WA

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados é primordialmente a populacéo, "6@
respeitados os segmentos especificos para a comunicacdo dirigida, como ®
campanhas de langamento e sustentacdo de agbes e servigos, podendo atingir

e ~
,-_-"ct?&”m_m
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Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



mara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

outros publicos internos ou externos a agéo dos 6rgéos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servigos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagéo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerao, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagdo a qualquer titulo:

2.8. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteracbes ou supressodes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servigos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara;

2.10.0Os servigos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagéo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem .no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
€ escrita;

c) Obedecer as normas da legislagdo pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2.11.Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada @ mesma subcontratar a
execugdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a Unica e
integral responsavel pela boa e fiel execucao dos servicos e cumprimento de
todas as obrigacdes contratuais perante a Contratante.

ll. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

3.1. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacdo de habilitacdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicacdo publicitaria, deverdo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificacdo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:

< Cimara ‘}?'hummi-
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B ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019

__ CONVITE N°002/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

) ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
_ CONVITE N° 002/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACGAO
CcAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
| VIASEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA |

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019 }
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentagao de Habilitacdo,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na altima pagina, por extenso, pelo

; //v‘\
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representante legal e, rubricadas nas demais.

33 Somentels'eréo apresentados e analisados os documentos de habilitagédo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitacdo dever&o ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissao Permanente de Licitagao (desde que seja
exibido o original para conferéncia). S6 ser@o aceitas copias legiveis que
oferegam condigdes de andlise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3 5. Os documentos retirados pela Internet deveréo ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacoes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo 1), e
de um conjunto de informacdes referentes ao proponente:(Envelope n° 1) - (art.
6°. inciso lll, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagdo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacdo de sua autoria (Envelope
n° 2) e outra sem a identificacao (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso 1V, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitacao imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicacao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecgas € a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboracdo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.

3.10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a

identificacdo do seu proponente antes da abertura do involucro da via identificada
do plano de comunicagéo publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim 6@
(art. 6°, inciso XIl, e art. 9°, § 2°. da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). t@

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada do plano de

* Caimara Municipal
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comunicacado publicitaria s6 serdo recebidos pela comissao permanente se nao
gpreggntarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3_.12. A yia identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serédo apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragédo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Na ocasido da entrega dos envelopes deverd ser comprovada a
representacio legal da licitante, onde a pessoa indicada entregara, juntamente
com seu documento de identificagéo de fé publica: Se procurador, procuragao por
instrumento publico ou particular, ou se representante legal, contrato social,
estatuto ou ata de eleicao do dirigente da licitante. Devera ser entregue também a
certidao simplificada expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto
em lei, que comprove que a licitante se enquadrada comoME ou EPR:

IV. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

4.1. Somente poderéo participar desta licitacao as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3% da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagdo, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condigdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagao de microempresas € empresas de
pequeno porte nos itens de contratagao cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipbtese em
que a participagdo sera ampla nao se aplicando a restrigao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer Orgao,

entidade ou sociedade integrante da Administracdo Direta e Indireta da Unido,

dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar

suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos

desta declaragao (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperacdo judicial e extrajudicial ou que

estiver em concurso de credores, em processo de liquidagao, dissolucéo, cisao,

fusado ou incorporagao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou ‘§®

legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados, \ \j

figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragdo Direta ou @,

Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

/‘"Jﬂ*’\e"—- ;
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camararp@camararp.mg-gov.br

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagao na presente licitagdo implica para a licitante a aceitagcao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucdo do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagoes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

51. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregos e Documentagado de
Habilitacdo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacio publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletronicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contetido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterao a descricao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

Vl. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica serd composta de um plano de comunicacao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacdo) e da apresentagao de informacoes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagao das informacoes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagéo publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicacéo publicitaria nédo
identificado

6.1.1. O formato para apresentagédo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria seréd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas € a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pecas: especificado nas exigéncias da proposta; G»\,{*
f) Exemplos de pecas: especificado nas exigéncias da proposta; w
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g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espaco entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.
i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais

adequadas para apresentagdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagéo das
seguintes informagdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertério (Portfélio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposi¢édo da linha de atuag@o, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacao; producao.de radio, midia e
atendimento). :

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagoes a.serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugéo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serern cumpridos em condigées normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagéo de pegas avulsas, produgéo de publicidade legal e
elaboragao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagao do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagdo da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfélio): apresentagdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memorias técnicas. -

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A ndo apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta tecnica,

. ('.qim,m, Wunici ;w{‘/

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sovagdio o Lagalidads!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




C

oo

mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

incidira em pontuacgao 0 (zero) no referido item n&o apresentado, inclusive se néao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica |l (Envelope n° 2) consiste na apresentacéo do Plano
de Comunicagao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
c) ldeia Criativa;

d) Estratégia de Midia e N&o Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicagéo
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreenséo do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagao a serem
enfrentados, de acordo com as informacdes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicacido Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicard e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos-de pecas publicitarias, que
corresponderéo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagéo publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solucdo para o problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagéo publicitaria.
Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma pega para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagao
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagio publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as

pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insergdes e custos nominais de produgao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor

da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, @@

conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.
6.3.6. A nao apresentagéo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
.."'q‘ ’-\‘f’
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incidira em pontuacéo 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se néo
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentacéo do Plano
de comunicagdo Publicitaria Sem Identificagcao, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissédo de
Licitagdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicacgao publicitaria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sern os exemplos de pecgas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentagao da via nédo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria sera padronizado conforme especificagdo definida no
item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagdo.

6.4.3. Sera vedada a aposicéo, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagao publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificacdo da proposta.

Vil. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagéo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razao Social, CNPJ, inscri¢ao estadual e municipal e enderegco completo da
proponente e qualificagao do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido & Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de produgao (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criagdo das pegas deverdo haver comprovagao de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificagdo da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a ,
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao, r\"%h
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento). @)ﬁ

\
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e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja producgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde
ndo serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Informar o desconto padrédo sobre o valor dos negdcios que serao
encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comiss&o da
agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
producgédo da propria agéncia;

h) Prazo de validade dz proposta néo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

i) Declaracdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitagdo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7.3. Nao serdo aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferegam precos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

Viil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITACAO

8.1 A documentagdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagdo”, a razéo social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitacdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, ap6s observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitacao Juridica:

a) Registro comercial, arquivade na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual; :
b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, @
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agoes, @
acompanhado de documento de eleigao dos seus administradores. !
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c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo érgéo competente, quando a atividade assim exigir.

e) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), emitido
dentro dos Gltimos 30 dias, contados da data de abertura deste certame.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasii — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional,

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentagao
de Certiddo Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da
apresentagao de certidao negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade,

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaragdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fates impeditivos a
participagdo na licitagédo — Conforme Anexo 1V,

g) Declaragdo de cumprimentd ao disposto no .inciso. XXXIll, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo ll.

8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagéo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com 0 objeto da Licitagao,
mediante apresentagdo de pelo menos uma declaragao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagdo Econémico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Além da documentag&o exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTAGCAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
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SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.
IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecao da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitagdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagao, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicagéo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n° 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizade e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
das informacdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6%da Lei 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacoes
e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizagéo de sessao publica para apuracao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicacao
publicitaria, para identificagéo de sua autoria;

h) Elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacdo;

9.2. A Comissédo Permanente de Licitagao devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes € rever sua decisao ou, caso nao o faga, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

94. Durante os trabalhos em reunibes publicas somente sera permitida a
manifestagao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacao dos representantes dos licitantes somente se dara apés o
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franqueamento pela Comissédo Permanente de Licitagdo. A manifestacdo de
pessoa ndo credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso

se ca_aracterize a intencéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdo Permanente de Licitagdo, nas reuniées de abertura dos
envelopes, conferird e rubricara todo o conteido, apés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagdo contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitagao e atraves de pessoa devidamente credenciada.

98 Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissao de Licitagao passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serdo desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com ©
presente Edital, ou com borrées, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissodes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos a Camara ou que nao impegam-a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacao das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo Xl deste Edital, observadas as especificacoes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condigbes exigidas
neste instrumento.

X|. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitagao, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliagdo do conteudo da proposta técnica | (INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento.............oooovisnrr Até 10
pontos;

b) Repertdrio  (POrtfolio)..........ooirmiiiiiiiiii e Ate 8 _
pontos; \@

2w
11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as @
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seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicao da linha de
atuacéo nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, 0
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagées: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfolio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepcgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugao e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagdo do conteudo da proposta técnica Il e |l (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagdes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RACIOCINIO DASICOusu. -s-cvevevrmersrensussssns s eesiinssssss e e Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao publicitaria. ... . ot . s Até 15 pontos;
c) 88 criatival..... SRR 0L B (g 0 Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia @ N80 Midia......cooori vt srasies ety Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensdo da linha de atuacao especifica da cliente no
ambito da linha de atuagéo em questéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagdo as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuacgéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a tg@

compreensdo do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do :
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos. @

” Camara Municipal
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11.3.2.2. Formulacédo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuagao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do ptiblico envolvido pela linha de atuagao contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco} pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagéo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagao do publico envolvido com a
linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11 .3.4.3. Estudo de distribuigdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao da verba
publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11 4. Serio desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcancarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 € 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente ‘@
avaliativo, ndo constituindo objeto de execugao pela Camara. @
\\

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao

P
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Perrnanente de Licitagao pela andlise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal ap6s virgula.

11.7. St_aré classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatorio das notas dos quesitos.

XIil. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Muricipal, incidente sobre os custos internos de producao
da Agéncia, apurados em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12 2. Serio desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. N&o atenderem as disposigoes contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbolico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no-mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

XIil. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condicdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagdo — PAE (Pontuagao Auferida pela Empresa), a partir da
aplicagéo da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e Xl deste
edital:

PAE = (Pontuacgéo técnica x 80%) + (Pontuagao Prego x 20%)
XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14 1. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |,

do art. 11, inciso X, da Lei n° 12.232/10.

14.2. Serao julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as (:“@
exigéncias de habilitagao ou cujos documentos estejam com prazos de validade ¢

expirados. w

N
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14.3. A inabilitagao implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14 .4. Néo sgré causa de inabilitagdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteldo, a idoneidade do documento ou ndo impega seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagao de todos os interessados, a Comissao de Licitacao
podera fixar o prazo de 03 (oito) dias Uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacao da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacdo de
licitante devera ser comunicada imediatamente & Comissao Permanente de
Licitagdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologacdo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado ap6s o julgamento € o decurso dos prazos
recursais ou a decis@o dos recursos eventuaimente interpostos-e adjudicacao do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitacao serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servigos objeto da presente licitagéo sera feito pela
Direcao Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVICOS E DOTAGAO ORGCAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia Util posterior
3 emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Cémara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicacdes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte

/%zicmfm' cﬂ'bmit:ipaf: :

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fponapio ¢ Zagaidat
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

da contratada, o d_ecurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotag&o: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

17.4. Os servicos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servicos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagoes na
imprensa falada e escrita serdo remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servicos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opiniao e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. N&o sera devida qualquer remuneragéo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizacdo, videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e aposicdo de faixas, shows ‘em eventos e apoios para
seminarios, confeccao de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Diregao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatorio, o vencedor sera convocado para, no
prazo de até 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condicdes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos e as disposigdes de direito privado.

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Céamara, estara precluso seu direito a
contratagao.

18.2.1. Qualquer solicitagao de prorrogagao de prazo para assinatura do contrato

decorrente desta licitagdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicbes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos precos,

o .
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sujgitando-se a empresa faltosa, ainda, as sangdes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2019.

XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.‘_I‘ O.descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem 0s motivos da punigéo ou até que seja promovida a
reabilitagéo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneicade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do

contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)

Vi
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dias uteis.
XX. DO DIREITO DE PETIGAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisbes relacionadas com a

presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n°® 8.666/93, a interposi¢ao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo estabelecido pelo art. 41 da Lei
8.666/93, em face de vicios ou irregularidades porventura nele existentes.

29._1 2 Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objegdes vier a apontar, depois do prazo

fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagéo n&o tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (02) dois dias Uteis contatos da intimagdo do ato ou
da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagao ou inabilitagao de licitante, dirigido & Comissdo Permanente de
Licitagdo, que podera reconsiderar a decis@o ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
Uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificagao, desclassificacao), também
dirigido a Comissao Permanente de Licitagao, que adotara 0 mesmo
procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulagao ou revogacéo deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagao, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

d) Habilitagao ou inabilitagao de licitante, dirigido a Comissao Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uteis;

e) Do julgamento das propostas (classificagao, desclassificacao), também dirigido
a4 Comissdo Permanente de Licitagao, que adotarda o mesmo procedimento
previsto na letra “a’;

f) Da anulagdo ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Céamara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitacao, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (02) dois dias Uteis da intimagao de
decisao relacionada com o objeto da Licitacdo ou contrato, de que nao caiba

" "'""E’aima.m. E}nm;;N
Rio Piracicaba \

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



" L. ) ; = — q\;\-' ")
Camara Municipal de Rio Piracicaba @, 793
o o www.camararp. oa.offkb _-{53’

p Oder L eg ’S’at’ Vo camararp@camararp.@(ﬁ[?br

recurso hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razoes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5: N3o serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar

informagbes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Ndo cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um

mesmo licitante, bem como nao cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicacao resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site WWW.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovacgao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06.

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteracdes posteriores terao 0 tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direitc ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar certiddo simplificada expedida pela
JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove a condicao da
empresa.

21 3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitagao, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21.3.1. Preferéncia de con:ratagao por criterio de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagao dos documentos de regularidade
fiscal.

21321 No prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restrigao
tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data de declaragao do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restrigao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias Uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redagao
determinada pela LC147/2014.
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21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restricdo sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatério.

XXI1. DISPOSICOES GERAIS

21.4. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, ‘'sem que caiba a
licitante direito a indenizacao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulacédo do procedimento licitatorio n&o gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugéo do processo € afericao do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisdes

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos ervelopes ‘PROPOSTA”,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante ap6s o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada nao importara, de forma alguma, em alteracéo contratual.

.(‘“:\"\5'
“ Camara Municipal
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fnovagiio » Lagaidass
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



FSE

0
KO )qua g1 %

P
www.camararp. m\aﬁqgg .

camararp@camararp.mg.gov.br

Poder Legislativo

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagédo serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitagcao

Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2019

Inéz Ap;@@ Leite

Presidente da Comissao de Licitagao
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratagéo é a prestacéo de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgéo, a criagao, a execucdo interna, a intermediacao € a
supervisdo de execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a informacao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacao de todos os atos elou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagéo de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramacao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. No caso de subcontratagéo os servigos devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucgao de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a produgao € a execucao técnica de pecas €
projetos publicitarios criados e a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

33 Sao vedadas as prestagdes de servicos relacionadas a assessoria de

imprensa, comunicagao e relages publicas e a realizagao de eventos festivos

pela agéncia de publicidade; \5@
b
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3.'4. Qs cpstos e as despesas de veiculagdo apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstragao do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagao;

Demonstragdo do pedido de insergao da publicagao.

3.5. Os servigos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteragées ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagao da Camara Municipal, apos aprovagéo da Dire¢ao Geral da Camara;

3.8. Os servicos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos € custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3 9. Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacao da Diregao Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execucao dos servigos €
cumprimento de todas as obrigagées contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, a cidade de Rio
Piracicaba teve sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que

empolgou e atraiu ao Sertao Mineiro, na ultima década do século XVII e inicio do

século XVIII, bandeirantes paulistas € baianos.
o~ "“!\9.("‘“4'""
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O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe". Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral. foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual namero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente a época, Senhor Anténio Saturnino, que também seria o0 primeiro
prefeito, ja que na epoca, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data
marca a total emancipagdo politico administrativa do municipio, com a

promulgagéo Lei N° 01 - criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagdo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos Ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagéo do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagéo da Lei Orgénica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagao e adequagao, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepgao do site do Legislativo;

- Atualizagdo do Regimento Interno;

- Implantagédo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no
’{@ﬁmﬂw Wunicipal
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Municipio;

- Criagao e realizagdo da Semana Cultural;

- Criagao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizagao de diverscs eventos, com vistas a maior promogao da cidadania;

- Criacéo do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagao da nossa comunidade;

- Criagao da logomarca institucional, padronizada em divulgagées internas e
externas da Camara;

- Aprovagao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servico publico, ou seja,
proibe a contratagéo de parentes de primeiro e segundo graus no servico publico
municipal para cargos comissionados;

- Criaco do Diploma do “Operario Padrao™,

- Implantagéo do Projeto “Camara nas Escolas’.

Esta é a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.
Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2019.

A /7
Inéz Apa@? Leite

Diretora da Camara

Rio Piracicaba
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ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos o(a) 31 | I P , portador (a) da
Cédula de Identidade n°® ............... B CPF N cgevsvicnsss , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
002/2019, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. . CNPJ n° ........., bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

v
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIIl DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... T Reediada sl ..o s
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7°
da Constituigdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condicao de
aprendiz, a partir de 14 anos.

: de de 2019.

.:'4‘;5‘-‘“\;;_9.-
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
_ por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para 0S fins do

CONVITE n°® 002/2019, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

@@

"Cimara Municipal
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ANEXO V

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagao, CARTA CONVITE N°002/2019,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que 0 desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1 alinea “d” do edital, informamos que 0S
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Ric Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragao de
pegas € materiais, com O envolvimento - de trabalhos - pela agéncia e cuja
distribuicdo nao proporcione a proponente o descontode agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacgao, sera de: %o( por. cento).

¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre 0s
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, € 0O Sservico
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacao ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %(_ por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 alinea “f" do edital, informamos que o desconto

padrao sobre o valor dos negocios que serao encaminhados ao veiculo por ordem

e conta da Carnara Municipal (Comisséo da agencia) sera de %(
por cento), sobre 0 valor bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados
da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os
demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes

sobre o contrato relativamente aos servicos prestados serao de nossa
responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagao, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado 0s documentos de convocagao, indicando para
esse fim o Sr.

Carteira de Identidade n°. expedida em __/_/

* Bhmara ‘?’?’Iunfa’fwt'.-
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Orgao Expedidor e CPF n°

, cOmo
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condicdes
estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Rio Pirac_icaba
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ANEXO VI

AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
CONVITE 002/2019.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CL e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

1 a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). CPF
C:k . resolvem firmar o presente

contrato, .em conformidade com O Processo Licitatorio -n° 002/2019, na
modalidade Convite 002/2019, do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei
Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragoes € pela lei n® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagao é a prestacao de servicos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execucao
interna. a intermediacdo e supervisao de execucdo externa € a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao, com O objetivo de
promover a informagao de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagao de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagéo de servi¢os;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao

adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo ou \%
informativo;

. i
* Bimarar (mmf'cé;mf, 1
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c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagao, concepgao, elaboragéao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pela

Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagdbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagao, a produgdo e a execugao tecnica de pecas €
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicacao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato é estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

22 O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de producao da empresa, apurados em relagao a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre 0s custos de servigos
de terceiros (externos), referente a elaboracao de pegas € materiais, com O
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
serade:___ % por cento).

2 4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de: _ %(___ por cento).

2 5. O desconto padrdo sobre o valor dos negoécios que serao encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comisséo da agencia) sera de
%( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

27 A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentagao dos
respectivos documentos legais de cobranca.

E—
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2.8.' Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagdo do contrato.

29 A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2.11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome €
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos
servigos prestados.

2 12. — O faturamento devera vir acompanhado:

« Comprovante da prestagao de Servigos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagao obrigatoria do
periodo da prestagao de Servicos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo responsavel;

e Aprovagao do Servico mediante assinatura do servidor responsavel.

2.13. No caso dos servicos nao estarem de acordo com. as especificacdes
técnicas e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a
reter o respectivo pagamento, até que sejam processadas  as alteragoes €
retificagdes determinadas.

2 14. Os documentos de cobranga deverao ser corretamente emitidos € no caso
de incorregdo, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentagéo da fatura/nota fiscal.

2 15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados 0s valores de
multa ou eventuais débitds daquela para com a administragdo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3 1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3. 1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicao quantitativa de

seu objeto, nos limites permitidos pela Lei. Y
N
3.1.2. Por acordo das partes: %
7B smare Municipal

Rio Piracicaba
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3.1:2.1. Quando necessaria a modificagéo do modo de fornecimento, em face de
verificagéo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagéo da forma de pagamento, por imposi¢ao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a

antecipagdo do pagamento sem O correspondente prestagdo dos servicos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagédo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administragdo para a justa
remuneracéo dos servicos, objetivando a manutengao do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execucao do ajustado, ou, ainda, em caso de forca maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

32 O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicdes contratuais, 0S
acréscimos ou supressoes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3 3. Havendo alteragéo unilateral do contrato, que aumente os encargos do

contratado, a Administracao devera restabelecer, por aditamento, 0 equilibrio
econémico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotagao
orgamentaria n° 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

GCLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2019.

5.2. - A prorrogagéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVACAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndao constituira novagao, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigagéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

camararp@camararp.mg.gov.br
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7 1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo _fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
rgstnngir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizacdo no recebimento do objeto, em condicdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES
Séao obrigacgdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos 0s esclarecimentos necessarios a execugaéo do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugao dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANIE e entregar as
pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

e 8.2.3. — Responsabilizar-se por todos 0s servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execucdo, utilizando equipamentos adequados €
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0S servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com O estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condigoes de habilitagao durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico sb sera realizado ap6s aprovagao da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as

Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Gentro - Rio Piracicaba - MG novagiio o Legalidads!
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pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais €
comerciais decorrentes da execugao dos Servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8 2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociagoes comerciais junto a terceiros € transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a producao e
veiculacao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar previa autorizagao ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacao de pesscas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

82.14 Solicitar prévia autorizagao ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagédo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagoes, cotacdes de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame € aprovacao.

8 2.16 Fazer cotacdo de pregos para todos os servigos de terceiros apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, Se€ nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

82 17 Obter a aprovagdo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de producao, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagao de terceiros, para a execugdo de servicos

objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos :
casos em que O CONTRATANTE proceder a verificagéo prévia da adequagao dos 8
pregos dos servigos de terceiros em relagao aos do mercado e rejeita-los, \f}
providenciar novos fornecedores; '

¥ gmara Municipal
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8.2.19 Orientar a produgdo das pegas gréaficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragtes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que néo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizacao;

8.2.24 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducéo dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omiss0es Ou €rros
na elaboracao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagao, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagéo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro)
dia util, ap6s recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial € de qualquer indenizagéo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou O cumprimento irregular de clausulas contratuais,

especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA; %
b) A decretacao de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil d@

Rio Piracicaba
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CONTRATADA,;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
ndo publicagao de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem 0s motivos da punigao ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicagao das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da o~
abertura de vista. 6@}

10.5. Na aplicagéo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera w

7B smara Manicipal
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facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgdo de divulgagao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer davidas quanto a execucao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presencga das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2019.

CONTRATANTE:

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABNMG

CONTRATADA:

CONTRATADA

Testemunhas:

CRE ™ CPFn%

,f"" .c'-\’_f_. =
7 Bamara Wunicipal *
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ANEXO VII

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITAGAO — CONVITE N° 002/2019

Rio Piracicaba, ...... A ... de 2019

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de ldentidade n° ,
expedida pelo _inscrito no CPF sob'o n” , em
relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pegas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgao, diregao, trilha
sonora original, artefinalizacao e assemelhados) ou conexoes, a.inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reciamagoes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para 0S direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducdo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizacao do material, pela Céamara Municipal de Rio
Piracicaba com a defini¢ao de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orcamentos de produgao de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de

terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para execugao do servigo, um de cesséao de direitos por tempo limitado e outro de

cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das

opgoes; ,\\Gj

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a %

contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
(,,.A”‘“V“"'
#Bamara Municipal
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Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros

protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servicos com a
cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produ¢do de pecas e campanhas e a prestacdo de outros
Servicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)

/G imana Municipal
Rio Piracicaba ¥

+ ¢ Fugalilade/
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatorio n°: 002/2019

Modalidade: Convite n° 002/2019

Objeto: Prestacdo de servigcos de publicidade e propaganda por intermédio de
agencia.

Finalidade Parecer: Paragrafo Unico do art. 38 da lei 8666/93. Aprovacao do edital
€ seus anexos

Veio para apreciacéo e analise desta Assessoria Juridica o processo administrativo
de licitagao, convite n° 002/2019 tendo como finalidade a contratagéo de servicos de
publicidade e propaganda por meio de agéncia, destinada ao atendimento das
necessidades da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

De inicio deve-se ressaltar que o convite prevé como critério de julgamento técnica e
preco o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagao do convite como
modalidade de licitagao, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: Denuncia Referéncia: Edital de Licitagao —
Convite n. 003/2009 Orgao/Entidade: Camara Municipal de Campestre
Responsaveis: Fabio Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto,
respectivamente, Presidentes da Cémara Municipal e da Comissdo de
Licitacao Denunciante: Academia de Gestéo Publica S.A, representada por
Roger de Aratjo Melo Procurador: André Luiz Franco Loiola Representante
do Ministério Publico: Marcilio Barenco Corréa de Mello Relator: Conselheiro
Eduardo Carone Costa EMENTA: DENUNCIA — CAMARA MUNICIPAL —
LICITACAO — CONVITE — LOCACAO DE SOFTWARES — APONTAMENTO

DE IRREGULARIDADES - DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N.
8.666/93 — INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E

PRECO) - VIOLAGAO DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART.
30 DA LEI N. 8666/93 — CRITERIOS MODIFICADOS - PONTUACAO

| gw@‘?(
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DESARRAZOADA - PARA QUALIFICACAO TECNICA — PROIBICAO DE
PARTICIPACAO DE GRUPO ECONOMICO -- EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITACAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO - FALTA DE
MOTIVACAO PARA ESCOLHA DE LOCAGAO DE SOFTWARE — OMISSAO
QUANTO AO DISPOSITIVO DE TRANSPARENCIA (LC 131/2009) — FALTA
DE DZSAGREGACAO NA PROPOSTA COMERCIAL - PROCEDENCIA
PARCIAL DA DENUNCIA — DETERMINACAO PARA ANULACAO DO
CERTAME - RECOMENDAGCOES E DETERMINACOES. 1) Da-se
provimento parcial & Denuncia, determinando-se & Administracdo a adogéao
de providéncias para extingdo do edital. 2) Fazem-se recomendagdes e
determinacdes aos gestores responsaveis. 3) Manda-se arquivar os autos
apos o cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis a espécies.

4]

2 Indevida escolha da modalidade “convite”; N&o obstante as alegacdes do
Denunciado de que os softwares objeto da licitagdo seriam especificos e,
portanto, ndo poderiam ser classificados como bens ou servigos comuns, esta
eg. Corte tem entendido, na mesma esteira que o Tribunal de Contas da
Unido, que “complexo” nao descaracteriza o * comum” como pré requisito
para a licitagdo de bens através de Pregdo, o que seria uma alternativa
adequada ao caso em tela. Ademais, como bem salientou o Orgao Técnico
(fls. 417), o convite € a modalidade licitatoria mais simples, sendo a
qualificagéo dos licitantes presumida ou verificada por meio de cadastramento
prévio, ndo comportando, portanto, habilitagdo preliminar. Em vertente
diametralmente oposta, o tipo de licitagdo “melhor técnica e preco” s6 pode
ser adotado para fornecimento de bens e execugéo de obras ou prestagéo de
servigos de grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a simplicidade
da licitagdo na modalidade “convite” e os valores de contratacdo a que se
atrela n&o admitem as condicdes que, via de regra, surgem nas licitagoes do
tipo “técnica e prego”. Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade
do “convite”, cujo valor pressupde obras e servigos de pequeno vulto, com o
julgamento através de ‘melhor técnica e preco” para bens ou servicos
licitados, por se encontrarem em polos inconciliaveis de aplicac&o dentro da
lei. Por esta raz&o, mantenho a irregularidade apontada.
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Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacao e
contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por

intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizagdo do
convite como modalidade de licitagao para a contratagao.

Vejamos os artigos 5° e 10,§10 da citada lei:

Art. 5° As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas pelos 6rgaos e
entidades responsaveis pela contratacdo, respeitadas as modalidades
definidas no art. 22 da Lei no 8.666. de 21 de junho de 1993, adotando-se
como obrigatorios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comissédo permanente ou especial, com excecéo da andlise e julgamento das
propostas técnicas.

(]

§ 10. Nas licitagdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomiss&o técnica, excepcionalmente, nas
pequenas unidades administrativas € sempre que for comprovadamente
impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, sera substituida pela
comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que devera possuir
conhecimentos na area de comunicacao, publicidade ou marketing.

Desta forma, em razao da redagao do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei 12.232/10,
opino no sentido de que é possivel a utilizacdo da modalidade convite com critério

de julgamento técnica e prego parz o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questéo preliminar, passamos a analise do edital.

Em que pese o fato de que na presente fase € analisado, tdo somente, ©

atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da Lei 8.666/33, cumpre registrar,
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em atendimento aos principios da oportunidade, da eficiéncia e da celeridade do
processo administrativo, que a CPL observe estritamente as normas contidas no art.

38 da Lei 8.666/93, requisitos minimos para a instauragéo e andamento do processo
de licitagao, in verbis:

Art. 38. O procedimento da licitagéo sera iniciado com a abertura de processo
administrativo, devidamente autuado, protocolado e numerado, contendo a
autorizacao respectiva, a indicagéo sucinta de seu objeto e do recurso proprio
para a despesa, e ao qual serdo juntados oportunamente:

| - edital ou convite e respectivos anexos, quando for o caso;

Il - comprovante das publicagdes do edital resumido, na forma do artigo 21
desta Lei, ou da entrega do convite;

Il - ato de designacéo da comissao de licitagdo, do leiloeiro administrativo ou
oficial, ou do responsavel pelo convite;

IV - original das propostas e dos documentos que as instruirem;

V - atas, relatorios e deliberagdes da Comisséo Julgadora;

VI - pareceres técnicos ou juridicos emitidos sobre a licitagdo, dispensa ou
inexigibilidade;

VIl - atos de adjudicagéo do objeto da licitagéo e da sua homologacéo;

VIIl - recursos eventualmente apresentados pelos licitantes e respectivas
marifestactes e decisdes,

IX - despacho de anulagéo ou de revogagao da licitagdo, quando for o caso,
fundamentado circunstanciadamente;

X - termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme o caso;

X| - outros comprovantes de publicagdes;

X1l - demais documentos relativos a licitagdo.

Paragrsfo Unico. As minutas de editais de licitacdo, bem como as dos
contratos, acordos, convénios ou ajustes devem ser previamente examinadas
e aprovadas por assessoria juridica da Administracao. (Redagéo dada ao par.
Gnico pela Lei n° 8.883, de 08.06.1994)

Nunca é demais lembrar o teor da resposta a consulta n° 812.445, de lavra do
TCE/MG, no sentido de que sao aceitas outras formas de consulta de precos de

mercado tais como "documentos que comprovem outras vendas efetuadas por
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fornecedores a entes privados ou publicos, anuncios publicos, extratos de
publicagées contratuais, pesquisas em sitios eletrénicos de compras
governamentais de outros entes federativos”.

Passamos, agora, a analise do atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da
Lei 8.666/93. Relativamente ao edital de licitagdo em analise, confrontando todos os

seus termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que o
mesmo contém previsdo quanto a:

o O objeto, com descrigdo sucinta e clara, devidamente caracterizado no termo
de referéncia,

e Prazo e condi¢des para assinatura e execugao do contrato;

e Critério de aceitabilidade do preco;

e Sancgdes nas hipéteses de mora;

e Condicées e obrigagbes a serem assumidas pelo contratado, quando da
execucgao do objetc;

e Previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei
8666/93;

e Condi¢des de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizacdo e instrugao do
procedimento licitatorio, nos termos do art. 38 da Lei 8.666/ c/c os arts. 16 e 17 da
LC101/00.

Assim, pela analise do edital, opino no sentido de que 0 mesmo atende os requisitos

insertos no art. 40 da Lei 8.666/93 registrando-se que a presente analise nao
alcanca a motivagdo da contratagdo, bem como a descrigao do objeto e o prego
estimado, que refogem a previséo legal contida no paragrafo unico do art. 38 da Lei
8.666/93.

froocis
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E o parecer, em carater opinativo e ndo vinculativo.

Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2019.




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissdo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagao na forma que segue:
Processo Licitatorio n°: 002/2019
Modalidade de Licitagao: Convite n® 002/2019
Sintese do objeto: Prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, producao, execucdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.
Tipo de Licitagao: Técnica e Prego
Critério de Julgamento: lMenor Preco e Técnica
Entrega de envelopes: 11/03/2019 até as 13h30min
Abertura dos envelopes: 11/03/2019 as 14 horas

= Local para informagoes € obtencéo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2019.

Presidente da Comissao de Licitacao

~*~\ PUBLICADO

Rio Piracicaba {.. Nos termos da Portaria 09/2005

Perfodo de T a Il / .Lg_ ;
Vahilza-A. Soliza Caldeira P il
Respbnsavel pelas publicagbes B amara MWunicipal

Rio Piracicaba

e

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:11
Para: 'agenciaolhares@gmail.com'’
Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitag&o 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
" “ordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:12

Para: 'aplik@hotmail.com.br'

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producéo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

__Cordiaimente,
Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Céamara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:12

Para: 'simone@shineoricomunicacao.com.br’

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacao 002-2019- Publicidade. pdf

Prezada Senhora, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producéo, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Céamara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:13

Para: ‘contato@jrpublicidade.com.br’

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacéo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, produgéo, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

_ Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:13

Para: 'celso.charneca@agenciaorigami.com.br’

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestagao de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:14

Para: 'agenciacartazmg@gmail.com'

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestagao de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgdo, execucgao, veiculagéo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Sordialmente,
Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:14
Para: 'lucianobueno123@gmail.com'’
Assunto: Licitacao 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitagcdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producao, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

" Sordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:14
Para: '‘cpa@cpapropaganda.com.br'
Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgéo, pesquisa, produgao, execugao, veiculagdo, bem como a distribuicéo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
_Cordialmente,
Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:15

Para: 'ten@tencomunicacao.com.br’

Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producdo, execugado, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
-' Sordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:15
Para: 'sandra.promo@terra.com.br’
Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezada Senhora, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, producao, execugado, veiculagdo, bem como a distribuicéo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

~ Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] 2

Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:15

Para: 'luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br'

Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitagéo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgéo, execugdo, veiculagéo, bem como a distribui¢ao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
- Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Cémara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] \?Uj

Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:16

Para: ‘contato@vistacomunicacao.com'

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepe¢ao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas € campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

_ Cordialmente,

Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:17

Para: ‘cafe@cafecomdesign.com.br'

Assunto: Licitacéo 002-2019 - Publicidade

Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producao, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] \:?M :‘-ﬁfv"
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:18 -
Para: 'financeiro@lumecomunicacao.com'
Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitacdo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, producdo, execucdo, veiculacao, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
_ Cordialmente,
Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fe'rereiro de 2019 14:18
Para: 'contato@tomcomunicacao.com.br’
Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade. pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcéo, pesquisa, produgao, execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:19
Para: 'soraiaduthra@ladoc.com.br’
Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezada Senhora, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producéo, execugao, veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] w
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:22
Para: 'fazcom@fazcom.com.br'
Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitagdo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producéo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

_ Cordialmente,
Inéz Leite

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [camararp@camararp.mg.gov.br] >
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:24
Para: 'popcorn@popcorn.com.br'
Assunto: Licitagdo 002-2019 - Publicidade
Anexos: Licitacéo 002-2019- Publicidade.pdf

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, producao, execucao, veiculagado, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
- ~ordialmente,
Inéz Leite

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: _ Fernanda Formoso [fernanda@tomcomunicacao.com.br]
Enviado em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 16:37

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: RES: Licitagdo 002-2019 - Publicidade

Inéz, boa tarde.

Confirmamos o recebimento e, neste momento, ndo conseguimos participar do processo.
Agradecemos e desejamos sucesso na licitacdo.
Atenciosamente,

FERNANDA FORMOSO | ATENDIMENTO
313263 8714

comunicacao
§olomlomunicacas W/ IOmMOOmuUnstacald In/company/ Tomoomurscatac

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:18

Para: contato <contato@tomcomunicacao.com.br>

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Prezado Senhor, boa tarde!

\Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagao de servigos de
~ublicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgao, execucado, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital ern anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Luiz Oliveira | Sigla Comunicag&o [luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br] N
Enviado em: sabado, 23 de fevereiro de 2019 15:38
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: Licitagdo 002-2019 - Publicidade

Recebido.

No entanto, como ndo ha remuneragfo para apresentagdo da proposta técnica, agradecemos o convite mas
nio temos intengéo em participar.

Atenciosamente,

Luiz Oliveira

Ty ¥ ¥

si, BH | MG

Em sex, 22 de fev de 2019 as 14:15, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp(@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgao, execucao, veiculagéo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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De: Simone Soares [simone@shineon.com.br]
Enviado em: segunda-feira, 25 de fevereiro de 2019 09:15
Para: 'Camara Municipal de Rio Piracicaba'
Assunto: RES: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Confirmo recebimento deste

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro cle 2019 14:12

Para: simone@shineoncomunicacao.com.br

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Prezada Senhora, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,

" )ncepgao, pesquisa, produgdo, execugao, veiculagao, bem como a distribuicao de materiais,

pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: Vista Comunicago [contato@vistacomunicacao.com] :

Enviado em: terca-feira, 26 de fevereiro de 2019 16:10

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitagdo 002-2C19 - Publicidade

Oi, boa tarde Inéz.
Confirmando recebimento.
Att.

Em sex, 22 de fev de 2019 as 14:15, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp(@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgaéo, execugao, veiculagao, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
' Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

Este amail tam cardter confidencial e & de uso reslrito. A utilizac3o, divuigagéo, copia ou distribuicio desta mensagem ou parte dela, por qualquer pessoa diferente do destinatario & proibida,
sujeitando o infrator as sanghes legais. Se esta mensagem foi recebida por engano, favor exclui-la & informar ao remstente pelo endereco alatrénico acima. Agradecemos @ sua cooperagac
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De: _ Orgamento | Café ¢/ Design [cafe@cafecomdesign.com.br] @’

Enviado em: terca-feira, 26 de fevereiro de 2019 16:16

Para: 'Camara Municipal de Rio Piracicaba’

Assunto: RES: Licitagédo 002-2019 - Publicidade

Boa tarde, Inéz!
Acuso recebimento.

Atenciosamente,

Iriana Aradjo

i

A

'y Rua Castro Alves . 183
@ Cidade Nobre . ipatinga . MG

café Gfdﬁigrl 3138824 2454 / 3822 4028

www_cafecomdessign.com.br
COMuRacEo s foe facebook.comirafecomdesign

e: Camara Municipal de Rio Piracicaba [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2019 14:17
Para: cafe@cafecomdesign.com.br
Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério 002/2019 para Prestagao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,

- concepcao, pesquisa, produgao, execucao, veiculacdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353
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De: _ Celso Charneca [celso.charneca@agenciaorigami.com.br] - ©

Enviado em: terga-feira, 26 de fevereiro de 2019 16:31

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Confirmo o recebimento.
Obrigado!

Celso Charneca Leopoldino
Profissional de Comunicacao e de Relacionamento Institucional

Contatos: (31) 3831-5104 / 98577-3566 / 98978-4245

Em sex, 22 de fev de 2019 as 14:13, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagéo de servigos de
~ publicidade e propaganda, por intermeédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,

concepcao, pesquisa, produgao, execucao, veiculacao, bem como a distribuicdo de materiais,

pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

"~ Sordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353
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De: ) Financeiro [financeiro@lumecomunicacao.com] U

Enviado em: terca-feira, 26 de fevereiro de 2019 16:32

Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Boa tarde prezados,

Agradecemos pelo convite e por lembrarem da nossa empresa, mas infelizmente niio conseguiremos participar da
carta convite.
Novamente agradecemos pela lembranga e nos colocamos a disposi¢do sara quaisquer esclarecimentos.
3
Atenciosamente,

Filipe Rosa.

Ubter o Qutlook para iOS

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>

Enviado: sexta-feira, fevereiro 22, 2019 14:18
Para: Financeiro

Assunto: Licitacdo 002-2019 - Publicidade

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 002/2019 para Prestagao de servigos de

" ublicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepcao, pesquisa, produgao, execugao, veiculagao, bem como a distribuicdo de materiais,

pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.
GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31)3854-1353




mara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAQ?”, para apresentar Plano de
Comunicacdo Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagédo N°
002/2019, Convite n° 002/2019.

Rio Piracicaba, 11 de marco de 2019.

y

)7

( HINEON LTDA
Simone Cristina Soares
CPF;: 037.314.786-41

@@

M /‘Eﬁmm Municipal
S Rio Piracicaba \

_ Av Dom Joaqulm Sllvéno, 174 Centro Rio Piracicaba - MG Elicwe Compromise’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BR-
ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE

CARTORIO DO 2° OFiCIO DE NOTAS

Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Carneirinhos, CEP: 35930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabelid - Enilda Braganga de Mendonca Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

PROCURACAO .

Procuracdo que faz SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue; i

= Saibam quantos que este plblico instrumento de procuragdo virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de marco, neste Cartorio do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 01, bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP 35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jodo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da cldusula 8* (oitava) da Consolidagéio do Contrato
Social constante da 12* (décima segunda) Alteragdo Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Mihas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete de
margo de dois mil e quatorze), por seu sécio, DOUGLAS ANT! ONIO ARAUJO COTA,
brasileiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPE/MF sob o n° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunhfio parcial de bens, residente ¢
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Carneirinhos, nesta cidade de
Jodo Monlevade, reconhecido como o proprio de mim, Tabelid, do que dou fé. E, pela
outorgante, por seu representante, me foi dito que por este publico instrumento de procurag&o
nomeava e constituia suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitdria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPE/MF sob o n.° 059 588 436
99, residente ¢ domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jofio Monlevade, II- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA , brasileira,
divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSP/MG,
inscrita no CPF/MF sob o n.° 071 765 156 89, residente e domiciliada na rua Saldnica, 73,
bairro Aclimagio, nesta cidade de Jodo Monlevade, III- ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, IV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, ponadora da
carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486,
74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jo#o
Monlevade, V- SIMONE CRISTINA SOARES, brasileira, casada, administp Ag

Picro

Jodo Nonievade - MG

DO 2° OFICIO
j Avcwﬁo‘}mg%ﬂ?&l -1j.01 - Canm:uatuw
Confere com o of ‘ meiiolt_aptf:iﬂ{ds 0.

Dou f& Emol. o,

Confere com o Original e Dou Fé.
L 403 29

Rio Piracicaba

Inéz Aparecida Leite i
Diretora Geral
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em nome da outorgante, enfim, praticar todos os atos relativos ao desemp'e'nho deste mandato
comprometendo-se a outorgante, Por seu representante, a dar tudo por bom, firme e valioso.
Tudo feito sob minuta a resentada pela outorgante. por sua representante. Os dados ou

da carteira de identidade MG-10.319.117 da SSP/MG
786 41, residente e domiciliada na rua Alberto Scharle, 4
Carneirinhos, nesta cidade de Joio Monlevade
gerais para represents-la junto a érgios ptblico

presente procuragdo. Assim o disse do gue do

Taxa de Fiscal

SR i ] 5.
arquivamentos, sendo cada arquivamento, Emolumentos R$ 4,66, Taxa de Fiscalizagdo
Judicidria R$1,46, Valor Total R$6,12. A pedido, lavrei esta procuragdo que lida e achada

conforme assina comigo, Tabel

Andrade, Tabelid, a subscrevi e assino. Jodo Monlevade, 20 de margo de 2014, aa) Douglas

da verdade. M/
E/ego(n);a rade

Antdnio Aratjo Cota, Enilda Bragang
Confere. Dou fé, assinando em tblico e r,

' T T 0
CARTORIO DO 2°
Av, Wilson Alvarenga .i".u,. ;m,-- 2t~
Coniere -.:u:m_. ;i of “:.,’:'af ‘:"-J";-‘F ‘_‘

Tabelis

11 (onze)

Confere com o Driginal € Doy Fé,
J4 03 Q016

i

inéz Aparpcida Leite
Diretora Geral

Rio Piracicaba
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Jd 0342019

Rie Piracicaba

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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L Contabilidade Arthuso Lida
Carios Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contdbels
Contabilidade- ansassorla — consultoris = pericia juditial

SHINE ON LTDA - ME
DECIMA TERCEIRA ALTERAGAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhéic parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, Jofo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.830 - 022, natural de Jo&o
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/78, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n®, 02895332632
e JO COTA, brasileira, casada com comunh@o parcial de bens,
empresdria, residente e domicillada na Rua Beira Rio, n°. 21, Bairro Centro
Industrial, JofSio Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-480, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadara da cédula de identidade
n®. M-2. 786 693 expadida pela SEP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n® _372,189.016-
15, (nicos sdcios da empresa | LTDA -~ ME, com atos "cdlstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n% 31205352851 em 12/01/1908, insgritano CNPJ

sob o n° 02 387.985/0001-569, resclvem alterar o contrato social que pabs¥'a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir:

aes =@

DAS ALTERACOES

& sk #&

LR I

*ee

a) Neste ato fica baixada a filial com enderego na Rua Januéria, 28, sala 05,
Centro, S3oc Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n®. 02 367 895/0002-30.

b} Diante das alteragbes ora efeluadas, 05 s0cios acima gualficados resoivem

i lal vigorar iaﬁ@W
:nsr:;&i?m seu contrato soclal que passa a vigorar med o Mumeoal 08 Ko Piracicaba

Conferido na Internet
: . 1AL LIOADO ,
CONTRATO S 9 )9 j03 3019

PRI — denomiracac social. (a 71, CCr2002 ,@
A sociedade gira sob a denominagéo social de SHINE O: L PRéuenE B PCombem deticitagio
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 3

¥
Carneirinhos, JoZo Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.
- Capi ial 897 1l . 1.0

O capital soclal & de R$500.000,00 (quinhentos mil reals) dividido em 500.000
{quinhentas mil) quotas no valor unitdrio de R$1,00 (um real) distribuido ¢ seguinte

mado:

[l - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = RS 4984.500,00
1 = CLERIA ARAUJO COTA......oovmrmsmmrreresnnneens 5500 QUOTAS = R

TOTAL c.ooneiniinissnsassmsssassussrmisssssassensmresansansnsses 500,000 QUOTAS = RS 500.000,00

Joso MonlovadedM’ - Aua Pernso Dias, 271 - Salas 01, 02 ¢ 01 - Rosario - Mone: (31)2852-3113 Fax; (31)3 #32-3208 C&P:
I5930-180 - cavthusofigmail.com - www.contabiiidadaarninuso com. br

i 18 documento ds empress SHINE ON L10A - EPP, Nire. 2120535285-1 , 1ol deferido @ arquivado ne Junia
g;ﬁ;?gtgﬁ:%stado de Minas Ggrai-a. sob o n® 53806802 em 09/D8/2014, Para validar 23te documento, SCEsSse

wiw jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 & o cddigo de uranga 7amd. Esta ia foi autenticada
dlgttaimentég e g&%?:sda am 11/08/2014 p]::r Marinaly de Paula Bomfim —ssacrct?t& Geral,

pég, 2/4
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i Contabilidade Arthuso Lida Pépi —
Cnﬂm Augusto Arhuse / Bacharel em Clénclas Contabeis -4

idade- assessoria ~ consultoria = pericia judicial

O objetvo social &€ PRESTAGAOC DE SERVICOS DE PUBLI
PROPAGANDAS (AGENCIAS DEQ;UBLICIDADE 8) ¥ T
QUARTA - Prazo de duracao (art. 957, II, CC/2002).
A sociedade tem seu prazo de duragio por tempo indeterm mado
JINTA- Cessdo de quo 7, CC

As quotas s&o indivisiveis e nao podem ser t:sdidas ou transfendas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condiges
e prego direito de preferéncia para a sua aquisicdo se postas 4 venda, formalizando,
sa realizada a cessao delas, a ah‘.erag.ao contratual pertinente.

- ilidade dos soci 52
A responsabmdade de cada socio & restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem 5albdanamenta pela tntagmhzagao do capdnl smczal
SETIMA - Administracsio - (artigos, 897 VI: 1.013. 1.0 _
A administracio da sociedade c.abu ao socio Qggg gg ggn o Arat.no Cota, com os
pederes e atribuigtes de administrar a sociedade de acorde com o :nheress& social
vedado, no entanto assumir obrigagbes estranhas ao interesse social au assumir
obrigagdes s&ja em favar de qualquer dns qucn;stas ou de terceirns.

5 ; G

Ao término da cada &xercicia soc:ual “em 31 de dazembm o administrador prestard
contas justificadas de sua admmtstra{;éo procedendo a elaboragdo do inventério, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgdo de suds quotas,
NONA elibe d i

Nos quatfcr masas segumtgs ao térmmo do exerc}clo soc&ai o8 socios deliberarao
wbra as contas e designarao administrador quando for o caso. .
filiais

A socladade pode a qualquer tempc, abrir ou fechar filial ou cutra dependéncia,
mediante alterag@o contratual assinada por todos os socios.
QEC!MA PRIMEIRA - Retirada pro-labore
Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro
labore”, observadas as disposigbes regulamentares pertinentes.

RA —Falecim ou interdicdo - (art. 1.028 & art. 1.031, CCr2002),
Falacendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
cam herdeiros, sucessores e o incapaz, N8o sendo possivel ou inexistindo interesse
destes cu dos séclos remanescenta, ¢ valor da seus haveres sera apurado e
liquidado com base na situagdo patrimonial da sociedade, & data da resclugdo,
verificada em balango especialmente levantado.
Paragrafo unico — O mesmo procedimento serd adotado em cutros casos em gue a
sociedade se resolva em relagfio a socio.

DECIMA SEGUNDA ~ impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002).

Q administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer 2
administracao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenaglo criminal,
ou por se encontrar scb os efeitos dela, 8 pena que vede, sainda gque
temporariamente, © acesso a cargos publicos, ou por crime falimentar, de
prevaricegdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagoes de
consumo, fé pablica, ou a propriedade.
DECIMA TEREIRA - Uso da denominacao social
O uso da denominagdo social e exercido pelo sécio administrader, ficando

! Jodio Monlavedea ™G - Fus Ferndo vas, 271 « Selas 01, 02 ¢ 07 - Rosdvio - Fame: {31)3852.3113 Fax: (31)3 8523208 CEP:
35930180 - canfypeRaini com - www contabilidadesrtnuss com b

Camara Mun:cupal de Rio Piracicaba

Cerlilico que este dodqumento dq}tﬂa B SHIN " . 5 5-1 , Toi deferide & arquivaedo na Junts
Comercial do Esta da u---,: Gergis, sob = Para validar este documento, acesse
WWW_UCEmG. Mg Gov. ; ] DG ag8-1 @ o NG e S6 uranga Tamx, Esta cépiafol autenticada
digitatmantt 2 assinaga am 11!09!201 par\Minel B Bomfim - Secretaria Geral

Presiuente da Oomusaao de Liciagao
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%\ Cerlos Augusto Arthuso | Bacharel em Cléncias Contébeis Pégina 3
?:Q Contabllidads- assessorla — conaultoria - pericla judicial
w7, )
A ex amente preibido o uso da denomina

: ; ¢ao social am documentos que ndo
jam inerentes aos interesses socials, aspacialmente em fiancas, abonos
endosscs e avais em favor de lercelros. . I
Parigr._‘afo u_nicu - Todos o8 atos praticados pelo sécio administrader inobservando
estas disposicOes tornar-se-20 nulos e sem nenhum efeito.

DECIMA QUARTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigagtes resultantes deste contrato

E pbr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de Igual forma e teor,

Jodo Manlevade, 22 de julho de 2014.

_ r%“

(f-auglaa Antonio Aretjo Cota
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REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (EPP)

[ Empresario
Empresa Individual de Responsabilidade Lida
' Sociedade Empresaria

Im® Senhor Prasidente da Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Os sécios DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhfo

parcial de bens, emprasario, residente e domiciliade Rua Alberto Scharlé, 443 Apto
601, Bairro Novo Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35930 - 022
natural de Jofio Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/75, portador da cédula
de identidade MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n®.
02095332632 e CLERIA ARAUJO CQTA, brasileira, casada com comunh&o parcial
de bens, empresaria, residente & domiciliada na Rua Beira Rio, n®. 21, Bairro Centro
industrial, JoSo Monlevade, Minas Gerais, CEP 45930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida acs 03/01/57, portadora da cedula de identidade
n®. M-2. 786,693 expedida pela SSPIMG, inscrita no CPF/MF sob o n°. 372.189.016-
15, Unicos séclos da empresa SHINE ON LTDA -— ME, com atos constitutives
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, inscrita no CNPJ

sob o n°, 02.367.995/0001-59 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala

801, Bairro Carnelrinhos, Jodo mMonlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001 vem

no prazo legal de 30 {trinta) dias, comumnicar que excedeu os limites da receita bruta anua!

fixados pelo inciso | do art. 3° da Lei Complementar n®. 123 de 14 de dezembro de 20086,

dessnquadrando-se COMA Microempresa (ME) & resnguadrando-se COMO gmpresa de
NE

Paquenc Porla {(EPP) e declarar queé adatara o nome empresarial - 5
EPP.

Jo&o Monlevade, 18 de junho de 2045, e

Aua. Ferndo Dias, 271 - Salas 01,02 @ 03 - Camelrinhos - Fane: (31} 3852-31 13 - CEP; 35930-180.
g | o BT R e e, com.br
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CAPACIDADE
DE ATENDIMENTO

Para atingir os resultados é preciso
dedicacao, amor, vontade. Isto nds
temos de sobra, mas é necessario
algo a mais. E preciso ter estrutura,
profissionais qualificados,
conhecer o mercado.

Ter experiéncia, visao critica e
novas solucoes saindo do forno

todos os dias. N&o é por acaso que
estamos ha tanto tempo superando
expectativas e realizando o que
fazemos de melhor: comunicacao.

diferente.
criativa.
integrada.




DECLARACAO

DECLARAGAO ITEM 6.2 - PROPOSTA TECNICA

A Shineon Ltda, inscrita sob o CNPJ 02.367.995/0001-59, situada a Av Wilson
Alvarenga — 1047 — Jo&do Monlevade — MG declara que as informacgées que
constam nste caderno séao fieis e verdadeiras. O caderno apresentado serviu
para conteudo da proposta técnica e contém todos os itens solicitados pelo
referido edital, sendo:

a) a quantificagao e a qualificagéo, sob a forma de curriculo dos profissionais;
b) sistematica de atendimento:

¢) relagao nominal dos principais clientes atendidos;

6.3.2) Portifélio contendo 2 pecgas de cada meio: radio, revista, jornal e outdoor.

Por ser verdade assino e confirmo a presente declaracao.

i
/|
7

SHINEON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59
Socio/Proprietario responsavel: DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA




comunicagdo

A - EQUIPE PROFISSIONAL

Certificada pelo Cenp como agéncia full service, a shineOn Comunicacdo possui
equipe profissionais técnica capacitada para atendimento pleno da conta da Camara
Municipal.

Aequipe shineOn Comunicagao é composta por profissionais graduados, pés graduados
e com MBA em areas afins: marketing, publicidade e propaganda, jornalismo, design
grafico, administracao, sistema de informacao, letras, comunicacgao publica.

Todos os processos - estudo, planejamento, conceituagdo, concepcao, redacgao
publicitaria, criacdo e design, contratagdo e supervisdo de produgdo e veiculagao
de midia, administracao dos recursos financeiros disponibilizados no contrato - séo
executados cumprindo as normas-padrao do Cenp e das leis exigidas para a execugao
da comunicagao dos setores publicos, tanto Legislativo e quanto Executivo.

: NOSSA EQUIPE E:
DIFERENTE, CRIATIVA E APIMENTADA!

Profissionais com formacgao superior e especializagdes
(MBA, Pés, Cursos de Especializagao)

Processos gerenciais internos que qualificam
e especializam todos os setores da agéncia

Sistematica de estudos para elevar o conhecimento
do mercado publicitario e do ambiente do cliente

e




Abaixo a quantificagéo e qualificagao dos 12 profissionais que seréo postos a disposicao
da linha de atuacdo da conta da Camara Municipal, discriminados por setor, sendo 2
atendimento, 1 planejamento/atendimento, 3 produgao/midia e RTVC, 1 redator e 5
profissionais da equipe de criagéo:

Atendimento/Planejamento (6)

Douglas Cota

Diretor Executivo e Diretor de Criagdo
Experiéncia 23 anos

Simone Soares

Diretora de Planejamento e Atendimento
Experiéncia 20 anos

Ana Luisa Bueno

Diretora de Atendimento
Experiéncia 10 anos

Elinete Souza

Producao
Experiéncia 17 anos

Alice Campolina

Planejamento e Midia (RTVC Internet)
Experiéncia 13 anos

Juliana Lemos

Midias Digitais
Experiéncia 2 anos

[caro Costa

Criacao (6)

Redacéao
Experiéncia 14 anos

Ana Luisa Cota

Diretora Criacao
Experiéncia 20 anos

Rodrigo Rodrigues

Diretor Criagao

Experiéncia 17 anos

Leonardo Sathler

Diretor de Arte
Experiéncia 16 anos

Tamille Garcias

Designer Gréafico
Experiéncia 10 anos

Ana Corolina Rocha

Designer e Animacéo Grafica
Experiéncia 5 anos

et 2



DOUGLAS COTA sénior

Fundador da ShineOn Comunicacao, a primeira agéncia de publicidade da cidade de Jodo Monlevade.
E diretor executivo da shineOn comunicacdo e sua paix&do e vocagao estéo ligadas a arte. Junto com
sua equipe libera da vida a sua imaginagao e criatividade. Como diretor executivo vem investindo seus
esforgos para tornar a shineOn comunicagdoc uma agéncia cada vez mais qualificada no atendimento
de clientes.

SIMONE SOARES seénior

Seu curriculo e formacéo profissional enumeram diversos titulos: técnico em Processamento de
Dados (Colégio Kennedy), Técnico em Publicidade Propaganda (Centec), Bacharel em Administragéo
(Funcec), Pos Graduagéo em Marketing (Funcec), Pés Graduada em Comunicagao Publica (Gama
Filho) e MBA em Publicidade e Propaganda (Gama Filho). Possui cursos de aperfeicoamento em
Gestao da Comunicagdo (FGV), Analise e Planejamento Financeiro e Planejamento Estratégico
de Marketing (Sebrae), Especializacdo em Gestdo da Comunicagdo (FGV), Especializacao em
Comunicagéo Integrada (ESPM), Curso de Facebook e Instagran (Facebook Blueprint eLearning),
Treinamento em InboundMarketing (Resultados Digitais), Treinamento em Planejamento de Marketing
Digital (Resultados Digitais), Treinamento em Byer Personas (Resultados Digitais) e Curso de Gestor
de Marketing (OAJ Treinamento Gerencial). Seu grande conhecimento e experiéncia pratica na area de
Administragcao e Marketing tornou-a especialista em planejamento de comunicacéo para o setor publico
e privado. Como Diretora de Planejamento da agéncia, ela estuda o ambiente do cliente, diagnéstica
os problemas e necessidades e elabora estratégias para atingir os objetivos e metas.

ANA LUISA BUENO sénior

Seu empenho e desempenho agregam valor a ShineOn desde 2007 e a tornaram uma profissional
fundamental para a agéncia. Apos varias contribuicdes no setor de atendimento, conquistou o cargo de
gerente de contas.

Bacharel em Letras (Funcec), Pés-Graduando em Gestdo Empresarial (Funcesi), cursos de
aperfeicoamentos em Analise e Planejamento Financeiro (Sebrae), Planejamento Estratégico de
Marketing (Sebrae) e Legislagao Eleitoral para Setores Publicos (AMM), fazem parte de seu curriculo.

ELINETE SOUZA sénior

Em 2013 chegou a agéncia e ja marcou seu territério. Trabalha diretamente com os gerentes e diretores
de conta, executando as atividades relacionadas ao setor de produgéo e midia. Sua formacéo é técnica
em Processamento de Dados (Colégio Kennedy) e aprimorou seus conhecimentos com os cursos de
Analise e Planejamento Financeiro (Sebrae) e Planejamento Estratégico de Marketing (Sebrae).

g




ALICE CAMPOLINA sénior

Bacharel em Comunicacdo Social Publicidade e Propaganda pelo Pitagoras BH desde 2008, possui
conhecimento e experiéncia em atendimento a cliente, qualificando-na positivamente para realizacéo
de briefing, brainstorming, definicdo, implantacédo e execugao de de campanhas e esiratégias de
comunicagdo para os clientes do setor publico e privado. Experiéncia em planejamento estratégico
de comunicagdo e marketing. Atua ativamente amparando-se em pesquisas de midias e mercados,
buscando o melhor retorno para o cliente. Mantém seu curriculo atualizado com cursos, seminarios
e workshops de aperfeicoamentos na area de marketing, planejamento de comunicagéo, qualidade,
pesquisas de mercado. Em Belo Horizonte integrou a equipe de comunicacao interna do Sistema
Pitagoras de Belo Horizonte e da Tavola Solugdes Integradas, realizando plancs de comunicagao
para entidades como o Hospital da Baleia e desenvolvendo projetos sociais como um jaaprovado pelo
Ministério da Cultura em 2011 nas diretrizes da Lei Rouanet.

JULIANA LEMOS

Graduando em Sistema de Informacdes pela UFOP, veio acrescentar seus conhecimentos em novas
tecnologias para aprimorar o planejamento e execugao de acdes de comunicacao de nossos clientes
com foco na utilizada de midias digitais. Dinamica, proativa, comunicativa e com grande disponibilidade
para aprender o que ha de novo no mundo digital, nossa nova estagiaria tem um futuro promissor na
agéncia.

ICARO VIEIRA sénior

Parte da equipe da agéncia desde 2014 possui formagao profissional € em Publicidade e Propaganda
(Newton Paiva) e tem o dom para redacao publicitaria.

Ja fez parte da equipe profissional das agéncias Rubra Comunicacao e FazCom de Belo Horizonte e
na HouseAgency da For Jeans Wear. Como diretor de redacao, ja foi responsavel por pegas para o
Governo de Minas, Prefeitura de Sete Lagos e de S&o Gongalo do Rio Abaixo.

Desde sua chegada na shineOn comunicacdo provou a que veio e o departamento de criagéo da
agéncia, que ja era bom, conseguiu ficar ainda melhor.

LEONARDO SATHER

Presta servicos para a agéncia desde 2009. Ele incrementa a equipe de criagéo da agéncia. Possui larga
experiéncia na area de criagdo, ja assinou pegas para Carrefour, Ricardo Eletro, Seculus, Sony, LG, P,
Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola, Camara Municipal de Ouro Branco, RG Pneus e Rede Graal. Possui

como caracteristica principal a agilidade e objetividade na criacéo de pecas avulsas e desenvolvimento

de design. Graduado em Design Grafico e Técnico em Gestao de Marketing, possui conhecimentos
avangados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e InDesign.




ANA LUISA COTA senior

Faz parte da equipe de criacdo da agéncia desde sua fundagéo, em 1996. E Bacharel em Administragéo
{Funcec), Pds-Graduada em Marketing (Funcec) e Técnica em Publicidade e Propaganda (Centec),
possui também conhecimentos avangados em photoshop, ilustrator e coreldraw, tendo inclusive cursos
de aperfeicoamento em llustrator CS3 (IPEC - Centro Treinamento Oficial Adobe) e Direcdo de Arte
(IMPACTA). .

Seus anos de agéncia refletem em sua larga experiéncia na criagéo de campanhas publicitarias para
clientes do setor publico e privado. Seu senso apurado e seu amplo conhecimento do mercado publicitario
tornaram-na profissional responsavel pelo departamento de criacéo da agéncia, coordenando toda a
equipe envolvida no processo criativo.

TAMILLE GARCIAS

Graduada em Designer Grafico pela UFMG, possui habilidade em ilustracdo e grande dom para a
area de criacao publicitaria. Criatividade, motivagéo, ambicdo e inovacéo s&o as personalidades que
definem nossa nova profissional de criacdo, que veio agregar ainda mais criatividade as nossas artes.

ANA CAROLINA ROCHA sénior

Formada pela UFMG em Cinema de Animacgao e Artes Digitais, € uma profissional dinadmica, agil e
criativa. llustragdes, animacdes e midias digitais s&o as principais atividades desenvolvidas na agéncia.

RODRIGO RODRIGUES

Graduado em Publicidade e Propaganda, possui conhecimentos avangados em Corel Draw, Photoshop,
lllustrator e InDesign. Presta servigos para a agéncia desde 2011, possui larga experiéncia na criagéo
de campanhas publicitarias. Ja trabalhou nas agéncias Lapis Raro,J-bis, Felling, P&BeNewacction.
Realizou trabalhos para TV Record Minas, Jornal Super Noticias, Assembleia Legislativa de Minas,
SicoobCredimepi, Prefeitura Municipal de Catas Altas entre outros.



B - SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

O objetivo primordial da agéncia sera sempre propor as melhores técnicas de
comunicagéo, de maneira a executar a comunicagéo correta e legal das informacées
da Camara Municipal com seus publicos-alvo.

O atendimento &gil sera a premissa de trabalho junto a Assessoria de Comunicacao
da Cémara Municipal e a shineOn Comunicagéo esta capacitada para assessora-la
nos estudos e concepgdes de campanhas, pegas avulsas, elaboragdo de propostas
de midia e ndo midia, gerenciamento e coordenagdo de todos os servicos com
fornecedores e veiculos de comunicagao.

A sistematica de atendimento da shineOn Comunicag&o incluira todos os processos
técnicos e necessarios para executar a comunicagdo da Camara Municipal, sempre
em consonancia coma as legislages aplicaveis em relacdo a publicidade do setor
publico.

¥ Atendimento
A equipe de atendimento serd responsavel pelo contato com a Assessoria de
Comunicagédo da Camara Municipal, com missao de elaborar um briefing assertivo,
contendo as necessidades de comunicagao, ideias, argumentagées e informacdes
para execugao dos servigos solicitados.

¥ Planejamento
Aequipe de planejamento sera responsavel pelo plano de comunicagdo, embasado no
briefing e em pesquisas de mercado e de meios de comunicagdo com penetragdo no
publico-alvo. O plano publicitario é apresentado em forma conceitual, contendo defesa
de sua concepcéo e o plano de investimentos de cada peca proposta, incluindo suas
descrigbes técnicas, quantidades, distribuigéo e cronograma de execucéo do plano.

¥ Redacao e Criacao
O visual da campanha € a vitrine que cria e gera desejo pelo que esta sendo divulgado
ao publico alvo. A equipe criativa shineOn Comunicagéao ira materializar as campanhas
e pegas com fotos, tragos, ilustragdes e técnicas para que o objetivo de comunicagao
seja sempre alcangado.



¥ Producéao e Midia
Os planos e as criagées publicitarias serao sempre aprovados pela Assessoria de
Comunicagéo da Camara Municipal, desde seus valores de investimentos, prazos de
execucao e os layouts e concepgdes criativas propostas.
Apos a aprovagdo formal, a equipe de producdo e midia entra em campo se
responsabilizado pelo acompanhamento produtivo e veiculagdo nos meios propostos.
O objetivo € que os prazos e qualidades da campanha sejam atingidos.

¥ Administrativo/Financeiro

O Publi Manager interliga todos os processos da agéncia, desde o atendimento até
o repasse de valores aos fornecedores e veiculos. O setor administrativo/financeiro
confere as aprovagées dos planos de midias e orcamentos, formalizados pela
Assessoria de Comunicacdo, anexando provas dos servicos e enviando as notas
fiscais e documentos necessarios & Camara Municipal.

Para que a engrenagem da agéncia funcionar em perfeita sincronia, o setor
administrativo da shineOn comunicagio e competente e responsavel, gerenciando
a qualidade do atendimento ao cliente, o controle das verbas dos contratos, sua
periodicidade e todas os processos necessarios para o atendimento de contas publicos
dentro da legalidade e transparéncia exigidas.

PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVICOS

ATENDIMENTO PRESENCIAL Minimo 5 horas | Maximo 1 dia

ATENDIMENTO ONLINE Minimo 20 minutos | Maximo 1 hora

CRIAGAO DE CAMPANHAS Minimo 2 dias | Méaximo 4 dias

PECA AVULSA Minimo 1 dia | Maximo 2 dias

PECA DE OPORTUNIDADE Minimo 2 horas | Maximo 1 dia

PLANO DE MIDIA Minimo 2 dias | Maximo 5 dias

PRODUCAO E VEICULACAO Minimo 3 horas | Maximo 1 dia

FATURAMENTO - Minimo 1 dia | Maximo 2 dias




comunicacio

C - RELACAO NOMINAL DOS CLIENTES

Ha 24 anos no mercado publicitario, a shineOn Comunicagéo possui grande experiéncia
no atendimento de clientes dos setores publico e privado.

CLIENTES DO SETOR PUBLICO:

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Setembro/2018 até Dezembro/2019
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Prefeitura Municipal de Bela Vista de Minas
Periodo: Agosto/2017 até a presente data
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

Camara Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Periodo: Agosto/2017 até Dezembro/2019
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Jodo Monlevade
Periodo: Fevereiro/2018 até Dezembro/2019
Servigo: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Mariana
Peridodo: Outubro/2015 a Outubro/2016
Servico: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgéo Publico - Camara Municipal

Camara Municipal de Ouro Branco
Periodo: Setembro/2011 até Dezembro/2011
Servigcos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Camara Municipal

Prefeitura Municipal de Catas Altas
Periodo: Janeiro/2012 até Abril/2014
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Orgao Publico - Prefeitura Municipal

-



CLIENTES DO SETOR PRIVADO:

ArcelorMittal Monlevade
Periodo: Jan/1998 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Industria - Usina Sidertrgica

Nova Era Silicon e Florestal Bioflor
Periodo: Jun/1999 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Gerdau
Unidades: Bar&do de Cocais /Divindpolis / Sete Lagoas /Contagem
Periodo: Set/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Metalurgia e Siderurgia

Rede Graal - Jodo Monlevade
Periodo: Dez/1999 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Posto de Combustiveis e Restaurante

Amepi -
Associagdo dos Municipios da Microrregido do Médio Piracicaba
Periodo: Mai/2000 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Associagao de Municipios

Sicoob Credimepi
Unidades: Jodo Monlevade, Barao de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba,
Alvindpolis, Santa Barbara, Sao Domingos do Prata, Itabira, Bela Vista de Minas,
Ouro Preto e Itabirito.
Periodo: Ago/2006 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Cooperativa de crédito financeiro

Rede de Ensino Doctum
Unidades: Jodo Monlevade, Teéfilo Otoni, Caratinga, Ipatinga, Manhuagu,
Leopoldina, Cataguases.
Periodo: Jan/2000 até a presente data
Servicos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Instituicdo de Ensino

Construtora Limac
Jodo Monlevade
Periodo: Jan/2018 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Construtora

1
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Opticas Uno Glasses e Optica do Toninho
Jodo Monlevade - Bardo de Cocais - Itabira
Periodo: Jan/2018 até Janeiro/2019
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: Varejista

CLIENTES ATENDIDOS VOLUNTARIAMENTE PELA AGENCIA:

Servico de Resgate Voluntario - SEVOR
Periodo: 2002 até a presente data
Servigos: Publicidade e Propaganda
Ramo de atividade: ONF - Organizacéo de voluntarios que atuam no resgate
de vitimas de acidentes na BR381 e acidentes nas cidades no em torno de
Joao Monlevade

Céaompanhia do Bem
Periodo: 2015 até a presente data
Servigos: Criacao Publicitaria
Ramo de atividade: ONG - Voluntarios que cuidam de animais abandonados
em Jodao Monlevade.

12



D - INSTALACOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS

® Area de atuagio

A agéncia shineOn Comunicacao foi fundada em 1996 e durante esses anos de
trabalho conquistou o mercado através de atualizados conceitos publicitarios e metas
de crescimento, além do desenvolvimento de uma estrutura profissional qualificada,
experiente, agil e moderna.

Sua sede fisica esta localizada na cidade de Joao Monlevade, porém sua area atuacao
atinge empresas publicas e privadas de Minas Gerais, pertencentes a Mesorregiso
Metropolitana, Zona da Mata. Vale do Mucuri e do Vale do Rio Doce.

Bardo de Cocais | \ o $ L meneilis

Bela Vista de Minas |
Belo Horizonte |
Bom Jesus do Amparo | Catas altas

: ati
Conceigdo do Mato Dentro | Contagem patinga

Coronel Fabriciano!

Ferros | ltabira | Itabirito ; g
= ; e 5 Timote
Joéo Monlevade | Mariana | Nova Era E , ol 5
Ouro Branco | Ouro Preto 4 s ~ Mesormegi:

Guanhdaes
Caratinga

Rio Piracicaba | Santa Barbara Sond oMt

Santa Maira de Itabira
S&o Domingos do Prata
Séo Gongalo do Rio Abaixo

Dom Silvério
Juiz de Fora
Muriaé
Raul Soares
Sem Peixe
Manhuagu
Leopoldina
Cataguases
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¥ Reconhecimento

A trajetdria de sucesso da shineOn s6 é possivel porque ela mantem constantes
investimentos em tecnologia e na capacitagédo de seus recursos humanos.

A ShineOn foi ganhadora, na categoria jornal, com a campanha criada para
o Servigo Voluntario de Resgate de Jodo Monlevade (Sevor) do 4° Prémio
Minas de Comunicagéo e Criatividade, realizado pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda de Minas Gerais e pela Federacdo Nacional das Agéncias de
Propaganda.

Participou também da 29° edigdo do prémio nacional Voto Popular About, de
iniciativa da Revista About e do Portal da Propaganda, um dos maiores do
segmento de publicidade e a Ginica competicdo do ramo avaliada exclusivamente
por consumidores. E a equipe shineOn foi premiada com os dois trabalhos
inscritos sendo Ouro, na categoria dampanha com anuncios criados para a
ArcelorMittal Monlevade e Prata, na categoria antuincio com a Prefeitura Municipal
de Santa Maria de Itabira.

¥ Tecnologias e seguranca

Todos os computadores da agéncia sdo interligados por rede cabeada e com
roteamento wireless. A agéncia possui dois servidores dedicados para armazenagem
de todas os dados da empresa e dos clientes, além do sistema de backup RAID1
(sistema automatico de backup onde os dados s&o automaticamente espelhados em
um segundo disco rigido), e também do Cloud Computer (backup virtual de dados).

Os sistemas de backups adotados sao fundamentais para que nao ocorra perda de
dados, garantindo assim o arquivamento a longo prazo das informagées digitais da
agéncia e do cliente. '

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicacéo a capacidade
operacional para atender seus clientes no prazo necessario, com agilidade e seguranca.

2
¥
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camunicacio

® Transporte e locomogéo

02 Veiculos proprios da agéncia, além de contratos e parcerias com empresas
terceirizadas de transporte para entrega de material do cliente em tempo habil
(empresas de transporte, taxis e servicos de motoboy).

¥ Biblioteca e softwares

Biblioteca de softwares originais especificos para cada tipo de trabalho a ser
desenvolvido: pacote Adobe, Corel, Microsoft Office, Sistema Operacional Windows e
OS, Macromedia, entre outros.

Biblioteca com livros, jornais, revistas, anuarios, DVDs.

Sistema operacional/administrativo especifico para agéncias de publicidade:
PlubliManager.

® Sistema Operacional
A shineOn Comunicacao, para realizagdo e otimizacdo do atendimento aos clientes,
realiza suas atividades utilizando o sistema operacional PubliManager. Desenvolvido

especialmente para agéncias de publicidade, o sistema abrange todos os setores:
atendimento, midia, produgao, faturamento e financeiro.

¥ Instalagcoes e equipamentos
SALA DE REUNIOES: TV LCD 32”; Notebook; Retroprojetor e Ar Condicionado.

CRIACAO E REDACAO: Notebooks; Estagées de trabalho Dell e Mac; Impressoras
Laser Color Okidata e Xerox; Mesa tablet de ilustragdo; Nobreak; Ar Condicionado.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO: Notebooks e Estacdes de trabalho; Smartphones
Corporativos; Ar Condicionado.

ADMINISTRATIVO: Estagées de trabalho; Sistema Administrativo/Financeiro
PlubliManager; Impressora Multifuncional.

ESTRUTURA DE USO COMUM: Servidor de dados e backup; Nobreaks: Cameras
Digitais; Internet Fibra Otica; Rede Wirelles: Rede LAN.
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¥ Recursos humanos

Aageéncia se preocupa também com seus recursos humanos e investe na capacitagao
intelectual de seus profissionais, mantendo um acervo bibliografico atualizado e a
disposicao de todos os seus colaboradores, além de treinamentos e cursos.

v Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicagées nacionais nas
areas de Marketing e Propaganda (revistas e jornais);

v Atualizagao periédica do acervo bibliografico com aquisicdo de livros e revistas
nas areas de Marketing, Publicidade e Propaganda, Administragdo, Design
Grafico, Direito, Recursos Humanos, Comunicacdo, Relagdes Publicas,
Assessoria de Imprensa, entre outros;

v Acervo de videos para treinamentos na area de marketing, motivagdo, vendas,
recursos humanos, entre outros;

v Acervo de entretenimento para a equipe do quadro funcional contendo filmes,
livros e revistas. O objetivo deste acervo € manter a equipe de trabalho motivada:

v Investimentos em palestras, cursos, workshops para os profissionais da agéncia.
Alem de bolsas de estudos como premiacéo para a equipe.

AshineOn Comunicagéao possue estrutura fisica de comunicacao, transporte, intelectual
e de recursos humanos eficiente e eficaz para atender a conta da Camara Municipal.



INFORMACOES DE COMUNICAGAO

A shineOn comunicagéo disponibilizara mediante solicitagées e sem énus para a
Céamara Municipal as seguintes informagées de comunicacéao:

¥ Acesso a pesquisa de mercado
Disponibilizacao de informagdes de banco de dados com resultados de pesquisas
realizadas pelos institutos Ibope, IpsosMarplan e IVC.

¥ Relatérios de investimentos e controle de verba
Atraves do sistema gerencial da agéncia - Publi Manager - todos os dados referente a
servicos executados, acompanhamento dos investimentos realizados por campanha
ou pecga avulsa, controle de verba do contrato, valores investidos por fornecedor e/ou
veiculos, seréo disponibilizados imediatamente apés a solicitagao do cliente.

® Gestao de atendimento qualificado
A diretoria da agéncia mantera a supervisdo constante no decorrer dos atendimentos,
para garantir a qualidade e bom desempenho dos profissionais.

¥ Plano de midia
A agéncia desenvolvera o plano de midia, em conjunto com a assessoria da Camara
Municipal, que servira de parametro para a vigéncia do contrato.

¥ Acordo comercial:
A agéncia ja possui bom relacionamento com fornecedores oara garantir a qualidade
na execucao dos servicos, precos competitivos e menores prazos de producéo. Sera
priorizada ainda a contratacao de fornecedores do municipio, fomentando assim a
geracao de empregos e impostos locais.

¥ Banco de imagens
A agéncia mantera a disposigéo do cliente a utilizagdo de imagens de banco de dados
sem custos extras. Essas imagens s&o ilustrativas e podem ser utilizadas em varias
campanhas as quais necessitem de imagens figurativas como de céu, agua, plantas,
pessoas, entre outras.
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¥ Reunides
A agéncia mantera a sistematica de reunides na sede da Camara Municipal para
estreitar o lago entre a agéncia e o cliente. Com a presenca constante da agéncia

sera possivel diagnosticar melhor as necessidades e demandas existentes, além de
agilizar e melhorar o desempenho da comunicagao.

® Processo de atendimento
Com objetivo de qualificar, otimizar e agilizar o atendimento, a shineOn implantara
junto ao setor de comunicagao da Camara Municipal, o Fluxograma de Trabalho, que
consiste em processos para execugéo dos servicos.

® Compromisso da agéncia e de toda sua equipe
Aagéncia ressalta seu compromisso e responsabilidade em trabalhar ativamente junto
a Camara Municipal, “vestindo a camisa” e ndo poupando esforcos para desenvolver
campanhas/pecas eficientes, otimizando os investimentos previstos parasua execucao
e respeitando a ética e legalidade em todos os trabalhos desenvolvidos.



FLUXOGRAMA DE TRABALHO

Fluxograma de Trabalho: processos internos a serem implantados para otimizagéo e

qualificagéo do atendimento da conta da Camara Municipal:

Reuniao de Briefing

Levantamento das informagées para conhecimento
do atual cenario da Camara Municipal e de suas
necessidades.

Planejamento

Criacao do plano de comunicagéo, a longo prazo para
a verba disponivel ou para campanha especifica,
para posterior aprovacao do cliente.

Aprovagédo do Plano

do mesmo pelo cliente.
i S s

Apresentacéo e defesa do plano criado e aprovacéo

Execucao
Interna

Criacdo das pecas do plano de comunicacdo

aprovado, contato com fornecedores/veiculos para |

previsdo de custos e prazo.

Aprovacéao de Layout

Apresentacdo e defesa da mensagem de
comunicacao e layout, para o cliente.

Producéo e Midia

layouts das pecas ou campanha aprovada.
D T P

Envio para producdo e veiculagdo das pecas e

Acompanhamento, junto ao cliente, da qualidade

ChT_CK .In e resultado final do servico executado com
Rurafiistvg apontamento de veiculos e fornecedores.

Acompanhamento junto ao cliente dos servigos

Faturamento faturados e dos documentos necessarios para o

perfeito faturamento do servigos. :

Bagamsnto Pagamento dos fornecedores e veiculos, apos

recebimento do cliente.

Controle da Verba

Acompanhamento junto ao cliente da verba
disponibilizada e da verba restante de contrato,
mantendo o controle sobre a mesma.
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REPERTORIO

TOTAL DE 8 PECAS:
2 SPOTS DE RADIO
2 ANUNCIOS DE REVISTA
2 ANUNCIOS DE JORNAL
2 OUTDOOR

diferente.
criativa.
integrada.




Peca 1 - Radio

Titulo: S&o Gongalo é o0 meu lugar.

Anunciante: Prefeitura Municipal de Sao Gongalo
do Rio Abaixo

Peca: Jingle

Data de produgao: Agosto/2015

Periodo de Veiculacdo: Setembro/2015 a
Julho/2015

Veiculagéo: Réadio Alternativa, Radio Caraca, Radio
Cultura.

Em Sao Gongalo do Rio Abaixo a qualidade de vida
€ cada vez mais sentida pela populacio. A cidade
vive um momento impar de desenvolvimento
€ a comunidade tem visto sua cidade mudar, se
tornando uma cidade de oportunidades.

Dentro da atual realidade, o Poder Executivo se
mostrou preocupado com a imagem da cidade
para a populagao, assim langou o desafio para
que a agéncia criasse uma campanha para
fortificar a autoestima individual, disseminando o
posicionamento da atual Gestdo na valorizagao
dos moradores. Assim a agéncia criou a campanha
“Séo Gongalo é o meu lugar’.

Entre as varias pecas criadas para a campanha
inclui-se o jingle, veiculado em radios de
abrangéncia local.
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“Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
eu tenho amigos eu tenho futuro eu posso sonhar
eu gosto muito dessa terra
aqui eu construi minha vida
Séao Gongalo do Rio Abaixo & o meu lugar

Aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
sei que nossos sonhos juntos vamos realizar
eu gosto muito dessa terra
dessa cidade tdo querida
S&o Gongalo do Rio Abaixo é o meu lugar

Essa cidade abengoada
tdo cheia de vida
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

Crescendo com qualidade
respeitando as diferencas
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

Caminhando com alegria

numa mesma sintonia
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor”

N



Peca 2 - Radio

Titulo: Mosquito mal

Anunciante: Prefeitura de Joao Monlevade

Peca: Antincio

Data de producéo: Setembro/2018

Veiculagao: Novembro/2018 a Dezembro/2018
Veiculagdo: Jornal A Noticia, Gazeta, Bom Dia,
internet e redes sociais, Radio Cultura, Radio
Alternativa, Outdoor Patty, House Outdoor.

O esforgo pela conscientizagdo da populagéo sobre
a eliminacdo dos criadoros de mosquito se faz
necessario todos os dias. A Prefeitura Municipal,
priorizando a salde da populagdo, solicitou a
criagdo de pecas publicitarias que atingisse toda a
populacao.

Entre as pecas criadas a agéncia, em parceria
com Fabricio de Paula, cantor da cidade de Jozo
Monlevade e conhecido regionalmente, propés a
criagao de um jingle estimulante, para “nao sair da
cabeca” da populacdo. Além da gravacao inicial
com a voz do cantor Fabricio, foi também gravada
uma versao com vozes infantis.




[

O Aedes chegou querendo dominar
Esse mosquito é mal, temos que Nos cuidar.
Lavar a caixa d'agua e depois tampar,
Limpar bem o quintal
E néo deixar agua empocar.

Nosso melhor combate ainda é a prevencéo
E acabando com o Aedes néo tem dengue nao,
Em Monlevade néo, néo tem dengue nao.
Entao fica a dica, cuide do seu quintal
N&o deixe ele nascer, esse mosquito & mal.

24
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Peca 3: Antncio (Revista)

Peca que conquistou Prata na 29° edicéo do prémio Voto Popular About - Edicso 2015

Titulo: Vocé vai esperar a Dengue te pegar?

Cliente: Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira
Peca: Antincio Jornal

Data de produgao: Janeiro/2015

Periodo de Veiculacio: Janeiro/201 5

Veiculagao: De Fato, Jornal Folhar Popular, Imprensa Jovem e Manchetes Regionais.

“Vocé vai esperar a Dengue te pegar?”: este foi o mote da Campanha criada pela
agéncia para a Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira neste ano.

O municipio, como tantas outras cidades brasileiras, entrou 2015 enfrentando uma
epidemia da doenga. Para combater 3 dengue e orientar a populagdo evitando a
proliferacdo do mosquito aedes aegypti a proposta criativa impactante associou o
inseto a morte, tendo esta Gltima exposta imageticamente na sombra do mosquito.
Com anuincios em jornais cujos titulos sao Folha Popular, Imprensa Jovem e Manchetes

Regionais, a proposta criativa entrelagou as matérias publicadas, como
apresentada.
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Peca 4: Andincio (Revista)

Titulo: Até os super-herois usam luvas.

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes, TV interna, Antincio Jornal e Revista.
Data de produgéo: Outubro/2015

Periodo de Veiculagzo: Outubro/2015

Veiculagdo: Mala direta digital interna Usina, quadros de aviso e TV Interna, Jornais A
Noticia e Gazeta Regional, Revista Tenda Vip e Defato.

A ArcelorMittal ¢ uma empresa preocupada com o meio ambiente, respeitando e
cuidando de maneira responsavel e sustentavel da fauna e flora da regiao.
No dia Mundial do Meio Ambiente, 05 de junho, foi veiculado o anuncio divulgando e

reforcando na comunidade a atitude consciente que a ArcelorMittal demanda ao meio
ambiente. ;

O conceito traz o rolo de fio maquina, que é produzido na Usina de Monlevade,
sustentando o meio ambiente da regido.



comunicagio

arcslorMittal Monlevade -~ E T

s Longs ArcelorMittal

Talvez vocé nao saiba,
mas 0 Nosso produto
respeita e preserva

0 meio ambiente.

A ArcelorMittal caminha lado a lado com a natureza. Uma empresa
que pensa no futuro e investe em projetos e acoes que ajudam o
planeta. E assim com o descarte zero de efluentes no Rio Piracicaba,
com o rigoroso controle das emissées de particulas na atmosfera,
com o reaproveitamento de 98% da agua usada no processo indus-
trial, com a preservacao de 518 hectares de Mata Atlantica nativa
€ tantos outros. Afinal, o melhor desenvolvimento & o sustentavel.

05 de junho,
Dia Mundial do Meio Ambiente.




Peca 4 e 5: Sequéncia de anuncios (Jornal )

Campanha que conquistou Ouro na 29° edicao do prémio Voto Popular About - Edicao
2015

Titulo: Até os super-heréis usam luvas.

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes, TV interna, Antncio Jornal e Revista.

Data de produgéo: Outubro/2015

Periodo de Veiculagao: Outubro/2015

Veiculag&o: Mala direta digital interna Usina, quadros de aviso e TV Interna, Jornais A
Noticia e Gazeta Regional.

De acordo com as estatisticas apresentadas pela ArcelorMittal Monlevade, cerca de
50% dos acidentes que aconteceram na empresa em 2015 estao relacionados com as
maos. Um dado preocupante que motivou uma campanha interna de conscientizagao
sobre a importancia do uso dos equipamentos de seguranca e mais atengéo durante o
servico. Com isso criamos uma campanha valorizando o uso das luvas, um acessério
muito utilizado pelos principais super-heréis das histérias em quadrinhos. Fizemos
uma ligagao entre a fantasia e a realidade. Cada funcionario & um heroi, seja para
o seu filho, esposa ou familia. Ele é importante para eles e a sua integridade fisica
deve ser preservada. A ideia foi mostrar que se os super-herdis, personagens que
apresentacao superpoderes usam luvas, porque nés que somos cidadios comuns
nao vamos usar?
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Até os

SUPER-HEROIS
usam LUVAS.
Vocé ndo vai usar?
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usam LUVAS.
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Pega 7- Outdoor

Titulo: Combate ao Fumo

Cliente: Camara Municipal de Joao Monlevade

Criagao: ShineOn Comunicagéo

Aprovacao/Cliente: Djalma Bastos

Pecas: Outdoor, jornal, redes sociais, revista

Producao: Agosto 2017

Veiculagao: Agosto 2017

Veiculos: Patty Outdoor, House Outdoor, Jornal Gazeta Reginonal, Jornal A Noticia,
Facebook, Revista Tenda Vip.

29 de agosto é o Dia Nacional de Combate ao Fumo, uma data instituida em 1986
pela lei n° 7488, criada com o objetivo de conscientizar e mobilizar a populagéo sobre
os riscos decorrentes do uso do cigarro. O cigarro traz maleficios, idependente da
quantidade de consumo diario. além disso a fumaga € composta por mais de 4 mil
substancias toxicas, incluindo algumas cancerigenas. Para alertar a populagdo os
riscos causados pelo uso do cigarro, a agéncia desenvolveu layout que apresenta um
cigarro acesso, juntamente com mensagem continua que aleta sobre o perigo que
cada “trago” acarreta a vida do usuario e de seus familiares.
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Peca 7 - Outdoor




comunicagdo

Peca 8 - Outdoor

Titulo: Este também é um sinal de transito

Cliente: Sevor Jodo Monlevade

Criagé&o: ShineOn Comunicagao _

Aprovacéo/Cliente: Humberto Guimaraes

Pecas: Ad jornal, ad revista, outdoor, post facebook, banner site

Producéo: Julho 2015

Veiculagao: Agosto 2015

Veiculos: Jornal A Noticia, Jornal Folha Popular, Revista DeFato, Totem RED, Signs
Midia, Propaganda e Facebook

De acordo com o aumento de ocorréncias relacionadas com acidentes de transito
envolvendo vitimas fatais na BR mais perigosa do Brasil, a famosa 381/262, também
conhecida como rodovia da morte, o Sevor (Servigo Voluntario de Resgate) langou
uma campanha para alertar e conscientizar a populacdo sobre os riscos de trafegar
sem prudéncia e atengéo nas rodovias brasileiras.

Para a execu¢ao da campanha, a agéncia que atende a instituicdo voluntariamente,
adotou uma linha de comunicagao diferenciada, fugindo do lado agressivo que muitas
costumam usar. A ideia foi mostrar que nio sdo somente as placas de transito que
servem para alertar que uma curva é perigosa por exemplo. As marcas de frenagem
no asfalto, as cruzes na beira da estrada ou um guardrail amassado s3o os melhores
sinalizadores de perigo, eles querem dizer que alguém ja se acidentou por ali. Deviam
ser mais eficientes que uma placa de transito.

Para execucdo da campanha a ShineOn solicitou aos veiculos locais e regionais
a veiculagao gratuita das pecas. A adesdo em prol da campanha foi massiva e a
divulgacéo gratuita atingiu o planejado e as pecas foram veiculadas nos principais
jornais e revistas regionais, assim como em outdoors espalhados pela cidade de Jodo
Monlevade. Um campanha vitoriosa, que mostrou a forga de uma boa comunicagéo.

Esta campanha foi a ganhadora da medalha de prata no 4° Prémio Minas de
Comunicagéo e Criatividade, evento realizado em 2015 pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de MG - Sinapro — MG.
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PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE N° 002/2019 g
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

RAZAO SOCIAL: SHINEON LTDA

CNPJ: 02.367.995/0001-59

INSCRIGAO MUNICIPAL: 4630-2

DATA DE ATIVAGAO: 02/01/1998
SHINEON@SHINEONCOMUNICACAO.COM.BR
WWW.SHINEONCOMUNICACAO.COM.BR

SOCIOS
DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA - 98,9 % COTAS
CLERIA ARAUJO COTA - 1,1 % COTAS

REPRESENTANTE LEGAL
DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA

42 ANOS, CASADO

RUA ALBERTO SCHARLE - 443/601

BAIRRO ALVORADA - JOAO MONLEVADE - MG

RIOPIRACICABA  /{ oo ol
| 2ol

é 7
SHINEON LTDA

~ CNPJ: 02.367.995/0001-59

SOCIO/PROPRIETARIO RESPONSAVEL:
DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA

diferente.
criativa.
integrada.




ENVELOPE N° 01
“PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO:
INFORMACOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019

CONVITE N° 002/2019 .
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

PROPONENTE: SHINE ON LTDA




6.3.1. Raciocinio Basico
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundada por Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVII e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgacdo da Lei N° 01 - criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragéo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagéo
estimada para 2018 & de 14.346 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

Na area cultural o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne -milhares de fieis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal €
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituigao Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entao a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populagdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocagdes econdémicas do municipio e de suas
necessidades.

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
através do voto direto, compete as fungdes genéricas de:

— legislar: elaborando projetos e proposicoes votadas durante as sessdes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual ou
através das comissdes permanentes ou especiais,

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populagao,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo “porta voz da populagédo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagao.




E possivel divulgar diversos planos e servigos ja implementados pelo
Legislativo Piracicabense que contribuem ativamente para o desenvolvimento e
progresso da cidade e que potencializam no municipio diversas areas
relacionadas a Habitacdo e Moradia, Saude, Lazer, Cultura, Educagao,
Legislacdo e Justica, Meio Ambiente dentre outras.

A comunicacdo € uma ferramenta capaz de estreitar os lagos que unem o
Poder Legislativo a populagdo, promovendo a participagdo popular, o
envolvimento do cidaddao com o ambiente e o interesse de todos pelas causas
comuns e pelo entendimento da importancia do legislativo para a sociedade.

O estreitamento do lago entre a Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses
¢ caracterizado pelo estimulo da participagado popular e pelo envolvimento do
cidaddo nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGCAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUAGAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Poder Legislativo deve ter como objetivo
primordial fazer com que informagdes relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagdes segundo a Constituicéo
Federal (art. 37, § 1° devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos érgéos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, além de cumprirem os
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a Informagao (12.527/2011).

A Camara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagao,
aprovacdes de leis e consolidagbes de politicas publicas, atuando para
representar as demandas e necessidades da populagdo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizagao da sociedade.

E fato que o Brasil vem enfrentando um desafio de elevar o crescimento
econémico, a geragdo de emprego e a retomada do desenvolvimento
econdmico e social. E indispensavel para tanto que o municipio conte com um
Legislativo forte, moderno e transparente, sintonizado com as reais
necessidades da sociedade.

E o Poder Legislativo municipal que ira deliberar sobre os orgamentos das
cidades e sobre a alocagéo eficiente dos recursos publicos, no atendimento
das demandas de saude, educagdo e seguranga, entre outras. E a camara de
vereadores a principal instituicdo de controle social sobre a atuagao do poder
publico de Piracicaba.

D - ACUIDADE DE COMPREENS‘AO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

Ao vereador cabe executar as fungdes da Camara Municipal, ele € o
representante politico do cidad&o, ou seja, € o porta-voz do povo. Ele tem
também o papel de auxiliar o cidadao a obter servigos publicos, indicando,
orientando e prestando informagées. Também deve conversar com a
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comunidade para ter conhecimento das necessidades coletivas para assim
poder defender os interesses da populagao no plenario.

A comunicagdo publica € um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo atraves
da criagdo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

“A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integracéo participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeigoamento de todos.”
(SILVA, José Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania & o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituicdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidadaos. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituicao
Federal (art. 31) que esclarece que a fungao primordial do Poder Legislativo
Municipal é a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
o piracicabense estara contribuindo para a organizagao social do municipio.
Para tal pratica o cidaddo possui diversos meios legais: as reunides do
Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e obras de melhorias para a
comunidade: o conhecimento do papel dos Poderes Publicos no municipio; a
utilizagdo dos servigos e disponibilizados e a participagao em projetos sociais
promovidos.

O objetivo da comunicacao proposta pela agéncia sera, em consonancia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, disseminar
informacoes sobre assuntos de interesse da populagdo, promovendo a
cidadania, e reforcando a imagem positiva e visibilidade da Camara Municipal,
através da divulgagdo dos diversos projetos e programas implantados,
informando, dando publicidade e desenvolvendo estratégias eficientes através
dos veiculos e diversas ferramentas de comunicagéo existente no municipio.




6.3.2. Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
A) FORMULAGCAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A comunicagdo publica & um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populagéo se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo em agdes que gerem o desenvolvimento do municipio.

Segundo projegbes da Organizagdo das Nagdes Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e é fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatério de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagdes publicas como privadas. Quando a populagédo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade em que vive, tera inicio
entdo a construgao de uma cidade vencedora.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligagao forte entre a marca/imagem da
Camara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execugao atinja
objetivos primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populagado em geral: perceba que a Camara Municipal preocupa-se com 0O
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participagao popular
através de projetos, agdes e da transparéncia de suas agoes.

-Comeércio e industria; passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagbes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagédo da populagdo, na conquista € manutencdo de
empreendedores no municipio;

A estratégia sera executar um mote reflexivo e capaz de instigar nos publicos-
alvo o entendimento de que a Camara de Piracicaba trabalha em prol da
cidade, disseminando no cidaddo o entendimento da importancia de sua
participacdo junto aos projetos, agdes e se inteirando das reunides do
legislativo.

Partindo da linha de raciocinio, foi definido o seguinte mote para a campanha:

“O TRABALHO DA CAMARA ESTA PRESENTE POR TODA CIDADE.”

“Em cada canto de Rio Piracicaba o que se vé s&o as nossas agdes. Nossos
projetos para melhorar a saude, o esporte, a educagao, criagao e fiscalizagéao
de leis. realizacdo da Semana Cultural, Mérito Escolar e tantos outros.

Tudo que é para melhorar a sua vida nés aprovamos.

Participe das reunides, sua opinido € muito importante para continuarmos no
caminho certo.”

\
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B) FORMULAGCAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUAGAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de se comunicar a mensagem
de maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgagdo da campanha sera massiva, envolvente e que atinja toda a
comunidade, sendo que a linha de atuagdo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicagéo:

1-Vertente institucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2-Vertente informativa: apresentar todas as informagées necessarias para que
a populacdo entenda a importancia das agdes do Legislativo e da participagéo
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagéo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3-Vertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informagdes relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo de execugao da campanha 30 dias e
a verba total de R$ 12.000,00.

A execugdo da campanha utilizara canais de comunicagéo tradicionais e
digitais, que conjuntamente elevaréo a eficiéncia e eficacia da campanha:

1. MiDIA TRADICIONAL:

Utilizagdo de veiculos que possuem abrangéncia e impacto junto ao publico
alvo definido para a campanha, sendo eles:

-JORNAL, veiculagido de anuncios em veiculos de circulagéo local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade.

-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de
exposigao por ter grande impacto visual e possibilita afixagao da mensagem
nos pontos estratégicos;

-RADIO, veiculagéo de spots em radios de abrangéncia local.

2. MIDIAS DIGITAIS:

_BANNER ON LINE: veiculagéo no portal oficial da Camara Municipal.
-FACEBOOK: criacéo de pagina no facebook para o Legislativo e veiculagao da
campanha na através de postagens com impulsionamento direcionado a
populagéo local.

-GOOGLE ADSENSE: contratagéo de publicidade, que exibira os anuncios em
sites especificos parceiros da Google, fazendo com que 0s anuncios sejam
exibidos em outros sites de contetdos pré-selecionados na programagéo do
anuncio e que gerem credibilidade e visibilidade para a campanha.

3. NAO MIDIA:

-CARTAZES: exposicado de cartazes no comércio participante, zona urbana e

rural, reparticdes publicas, escolas, comércio, postos de saude, no interior de

énibus circulares e escolares, associagdes, abrangendo todo o municipio. tj/f




-BANNER: Instalagdo de banners na porta de entrada do Legislativo € no
plenario, locais onde ha transito de pessoas diariamente.

A campanha traz como visual a imagem da cidade de Rio Piracicaba ao fundo
com marcagbes que indicam a participacdo ativa da Camara Municipal em
todas as areas e regiées do municipio.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - spot para radio

Spot 30"

Intensidade Vocal: média
Entonacao: afirmativa

Qualidade Vocal: grave e empostada
BG: instrumental

TEXTO

TEMPO

Os trabalhos da Camara de Rio Piracicaba
estao presentes por toda a cidade.

O)! a 5“

Na area de saude, esporte, educagéo, cultura...

6!! a 8!‘

Na fiscalizacao do executivo e criagéo de leis municipais.

9"a11”

A Camara realiza agdes importantes para a comunidade coma
a Semana Cultural, Criacdo do Espago Cultural, Mérito Escolar
e o Projeto Camara nas Escolas.

11"a17”

O TRABALHO DA CAMARA
ESTA PRESENTE POR TODA CIDADE.

18" a 20”

Pratique sua cidadania e

participe das reunides do Legislativo.
Vocé pode contribuir para continuarmos
sempre no caminho certo.

21" a 26"

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Inovagéo e Legalidade

27" a 30"




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - banner online rotativo




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - redes sociais facebook
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - ad jornal

0 TRABALHO DA

ores

ESTA PRESENTE POR

TODA CIDADE

Cimara 'Ht‘m?f(‘ipaf‘

Rio Piracicaba

Gnaracdor i .rl,f-rn’rff:.'n"f

@ camararp.mg.gov.br @ @camarariopirac




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - outdoor
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - banner

O TRABALE

ESTA PRESENTE POR

/INFHA-

| ESTRUTURA

CALENDARIO DE REUNIOES DA CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

SESSAO LEGISLATIVA ORDINARIA DE 2019

‘ Fevereiro

Marco Agosto

|
Abril Setembro
Maio Outubro

Junho Novembro

Dezembro
Ao e e s s

Camara Municipal

Rio Piracicaba

punficdae
Jawapie » Jeget

@ camararp.mg.gov.br @ @camarariopiracicaba
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6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia R 38

Campanha: O trabalho da Camara esta presente por toda cidade.

Publico-alvo principal: Populagéo e Empresarios de Rio Piracicaba
Publicos-alvo secundarios: Empresarios e Formadores de Opinido
Abrangéncia: Rio Piracicaba

Periodo proposto para a campanha especifica: 4 semanas (30 dias)

Verba: R$ 12.000,00

Mix de midia: jornal + radio + outdoor + internet

Mix de ndo midia: banner + cartaz

Para execugédo da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para

projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicdo dos meios para execugdo da estratégia de comunicagao baseou-se
na analise dos indices de penetragéo divulgados pelo Midia Dados Brasil 2018,
mais completa publicagdo de midia da indUstria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados s&o de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar Ibope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

DEFINICAO DOS MEIOS

A estratégia de midia foi definida de acordo com as caracteristicas de cada
meio:

Moo |fomevacho | Penersedo  caractrstcss
Segmentacgao, agilidade,

Midia Digital 72% 89% interacao, alcance,
flexibilidade.

Out Of Home 57% 69% Regionalizag&o, impacto.
Agilidade, flexibilidade,

Radio 56% 58% regionalizagéo, frequéncia,
fixacao da mensagem.
Fixagdo, detalhamento de

Jornal 43% 53% informacdes, sustentagdo da
mensagem, credibilidade.




a}hﬂha
JORNAL: ool
A divulgacdo neste meio permitira a inser¢do de um numero maior de
informagdes e ira gerar maior envolvimento e reflexdo do publico.
Tatica: Anuancios formato %2 de pagina, policromia, distribuidos entre os
veiculos com circulagéo local.
Veiculos: O Jequi, Paginas e Tribuna do Piracicaba
Verba total investida: R$ 7.360,00 (61,51%)

RADIO:

Pesquisas apontam que este meio & presente para 99% da populagédo que
possuem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais, carros e
dispositivos moveis (radios portateis, celulares...). Tem como caracteristica
forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetragdo em diferentes
pUblicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de alto indice de
fidelidade.

Tatica: veiculagédo de 6 spots diarios, de 30", distribuidos entre os veiculos de
abrangéncia local (ndo foi utilizada a radio comunitaria local que legalmente é
proibido a contratagéo por 6rgéo publico).

Veiculos: Radio Cultura AM e Alternativa FM

Verba total investida: R$ 1.990,80 (16,64 %)

OUT OF HOME / OUTDOOR:

Impacto e grande exposi¢ao sdo os pontos fortes deste meio. A proposta €
utilizacado de outdoor que constitui uma midia eficiente e oferece indices de
recall a um custo menor em razao de ser movel.

Tatica1: Veiculagao em 2 placas por 1 bi-semana cada localizadas no centro.
Verba total investida: R$ 1.000,00 (8,36 %)

MEIO DIGITAL:

A internet € um meio dinamico, instantaneo, de alta interatividade e facil
distribuicio, tornando-se uma oportunidade versatil de distribuicdo da
mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o publico-alvo
especifico eleva seu custo x beneficio.

Tatica 1: BANNER ON LINE: veiculagao no portal oficial da Camara Municipal.
Tatica 2: REDES SOCIAIS: criagdo de pagina para a Camara Municipal no
facebook e contratacdo de impulsionamento/anincios com direcionamento
apenas para moradores de Rio Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE REDE DISPLAY: contratagdo de anuncios para a
campanha e o concurso em sites especificos parceiros da Google, fazendo
com que os anuncios sejam exibidos em outros sites de conteudos pre-
selecionados na programagéo e que gerem credibilidade e visibilidade para a
campanha. A programagao do anuncio sera direcionada ao publico de
Piracicaba.

Verba total investida: R$ 600,00 (5,01 %)

NAO MIDIA:

Para complementacdo das midias/meios propostos, serao executadas as :
producdes das seguintes pecas: ﬁ/




Tatica 1 — Spot: produgéo de 1 spots 30",

Tatica 2 — Outdoor: producao/impressao e colagem de 2 papéis.

Tética 3 — Cartazes: exposigao de cartazes no comércio local, zona urbana e
rural, reparticdes publicas, escolas, comércio, postos de saude, comércio,
abrangendo assim todo o municipio e informando o horario das reuniées do
Legislativo. Producgéo total de 100 unidades tamanho 60x40 cm.

Tatica 4 — Banner: impressdo de 2 banners em lona 1,00 x 1,50 cm para
instalacéo na entrada da Camara Municipal e no plenario.

Verba total investida: R$ 1.014,00 (8,47 %)

A seguir, os anexos de graficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA:
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Anexo: Tabela analitica de investimentos por meio

.jDéscﬁﬁo': L i %
Jornal 7.360,00 61,51
Radio 1.990,80 16,64
OOH 1.000,00 8,36
Midia Digital 600,00 5,01
Nao Midia 1.014,00 8,47
' | Total R$ 1196480 100,00

Investimentos por meio

Ndo Midia
8%

Midia Digital

Jornal
5%

62%

OOH
8%

Radio
17%




Anexo: Tabela resumo de investimentos por meio

Descrigio | Investimento | %
Midia 10.950,80 91,53
Nao Midia 1.014,00 8,47
| Total | R$ | 11.964,80 100

Investimentos em midia e nao midia

Ndo Midia
8%

Midia
92%
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Geénero da populagio

Q Q =21%- até 19 anos

‘9% - 15 a 19 anos de idade

8 3 ™ 15%-20 229 anos de idade

8 3 M 15%-30 339 anos de idade

u‘l. #15%-40 249 anos de idade
8 0

l . ‘ . " 16%-50 aB4 anos de idade

;% g “10% - 65+ anos

Matriculas Escolares

P : #12% Matriculadosno
Ensino pré-escalar

+20% Matriculadosno
Ensino médio

nEE8% Matriculadosno
Ensino fundamental

Fonte dos dados: IBGE 2019




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Populag¢ao urbana e rural

40 ™ 20% Populacéo
= residente rural

.& *80%Populagéo
residente urbana

Género da populacao

O maon
‘ B Homens

O ®51%

Mulheres
ab !

Fonte dos dados: IBGE 2019




PESQUISA: distribuicdo dos investimentos

Distribuicdo dos investimentos em midia

Breakdown of investments in media

Total
RS 94.902.400 mil USS 48,437,000 mil
Mobilidrio urbano
0,5%

Total
RS 121.140.176 mil
Mobilidrio urbana
0,5%
Internet
e

Cinema
A%

Total
RS 129.984.446 mil

TV merchandising|
6,1%)

US5 51,780,474 mil

TV merchandising
5,3%

USS$ 38,226,783 mil

Ano de 2017: Banco de dados utilizado: ME1T12TOTALPTVSH (9 meios
Dados em Délar: utilizada  taxa de venda do Ghima dia itil do més - fante: Banco Central

Total
RS 112.604.600 mil US$ 51,774,000 mil
Mobilidrio urba
TS| [paserrendsing
Imsnetl

Total
RS 132.059.608 mil USS 39,844,743 mil
Search TV merchandising
1.2% 5.3%

Total
RS 134.089.406 mil US$ 41.892.730 mil

TV merchandising
wel oo

Search

Fonte / Source
Kantar |BOPE Media - Monitor Evolution
i de b

bro/2017

g) - Remessa
Valores base em tabela de pregos dos veiculos







Camara Municipal de Rio Piracicaha

camararp@camararp.

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2019.

Aos onze dias do més de margo de 2019, as 14 horas, com observancia as disposigées
contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e Contratos, reuniu-se a
Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar os
documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a sesséao, foi
constatado que foram convidadas as empresas: AGENCIA CARTAZ, AGENCIA
OLHARES, AGORA COMUNICAGAO E PROJETOS CULTURAIS LTDA, APLIK
COMUNICAGAO VISUAL, CAFE COM DESIGN PUBLICIDADE, CPA PROPAGANDA
LTDA - EPP, FAZ PUBLICIDADE LTDA, LADO C COMUNICAGAO E MARKETING,
LUME COMUNICACAO, SIGLA COMUNICACAO, SHINE ON LTDA, TEN -
COMUNICAQAO INTEGRADA LTDA, PROMOCIONAL PROPAGANDA, POPCORN
COMUNICACAO E MARKETING, TOM COMUNICACAO, JRC PUBLICIDADE, VISTA
COMUNICACAO e ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS. Sendo que, acusaram recebimento
do convite, as seguintes empresas: CAFE COM DESIGN PUBLICIDADE, LUME
COMUNICACAO, SIGLA COMUNICACAO, SHINE ON LTDA, TOM COMUNICAGAO,
ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS e VISTA COMUNICAGCAO. Contudo, somente a
empresa SHINE ON LTDA, apresentou os “Envelopes Proposta Técnica |, Il e lll e
Proposta Comercial” e se fez presente atraves da sua representante Simone Cristina
Soares.

Ocorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, § 7° da lei Federal 8.666/93, e
considerando que ja foi realizado outro certame, “Processo Licitatorio N° 001/2019”, e
os demais convidados ndo manifestaram interesse, e, tendo em vista, a necessidade da

contratacio dos servicos para a criagdo de layouts como: Calendario de Reunides
ordinarias, Mogdes de Aplausos, dentre outros, a Comisséo Permanente de Licitagao

decidiu dar andamento ao prozesso com apenas uma licitante.

Ny (\‘\‘ > e
2 \ \{‘ "}“ ".‘?E;mm ‘??Iu:u'(‘ipaf 3
E— . - @j} Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicae Compprom™®:

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Prosseguiu-se abrindo os envelopes “Proposta Técnica 1" e “Proposta Técnica 3" (
envelope nado identificado ), vistando os mesmos. Em seguida, a Comisséo decidiu pelo
prazo de trés dias uteis para analisar e pontuar a licitante nas respectivas propostas,

ficando assim marcada para o dia 15 de margo do corrente as 14horas a nova sessao

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

foi por todos assinada.

(Camara Municipal de Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019.

Inéz Apg@f@ Leite

Presidente da Comissao

Vanilza/A. é'uz%:?gig

Frederico Augusto de Melo Camilo
Membro

Membro

imone Cristina Soares
SHINEON LTDA

S Proponente:

= éézimm:;' Q?Zuflicipnf,
Rio Piracicaba
i G Comfrmis

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA I”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2019
INFORMAGCOES A CERCA DA LICITANTE — QUESITOS

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

item PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
11.2e11.2.2 EMPRESA
Informagdes da Licitante “A”
Repertorio
Capacidade geral de atendimento revelada A licitante demonstrou capacidade geral de
pela licitante, considerando a quantidade e a atendimento, bom nivel de qualificacéo de seus
qualificacéo dos profissionais colocados a profissionais e grande experiéncia profissional
~ disposi¢éo da linha de atuacao nos 4 dos mesmos. Apresentou uma boa organizagdo
diferentes setores da agéncia licitante: dos setores, 0 que por certo contribuira para a
qualidade dos servicos prestados.
Sistematica de atendimento, relevando no Apresentou prazos eficientes e satisfatorios de
julgamento dos quesitos a adequagao dos atendimento, os quais alinhados a
prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga e o grau de
operacionalidade, a seguranca, o grau.de 6 liberdade conferido ao cliente para o alcance
liberdade conferido & cliente na escolha de dos objetivos, garantira a satisfacdo da Camara
solugbes alternativas e presteza no Municipal nos trabalhos solicitados.

atendimento.as solicitacbes.

Capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de

acordo comas amostras de pecas ja A licitante incluiu amostras de pecas que
realizadas e incluidas na proposta, aferidas evidenciam criatividade, qualidade de execugéo
pelos quesitos de concepcao, pertinéncia, e acabamento satisfatério. Ressaltamos porem
clareza, qualidade de execugéo e 7 a descricdo incorreta do titulo, apresentada na
acabamento. A licitante podera apresentar pag. 27, quanto ao anuncio para revista sobre
até 2 (duas) pegas para cada um dos Dia Mundial do Meio Ambiente.

—~eguintes meios de veiculag&o: radio, revista,
jornal, outdoor.

Total de Pontos 17

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de Margo de 2019.

Inéz Apar@dg@eite

Presidente
Ll Lwt
Frederic to de Melo Camilo A’|Souza eira
/Membro Membro
B {:é';i:”wtf L;nu:i{ci(mf- L
TS =AU e T : _ Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' Elica e Comppromie:

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA lII”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2019
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

PLANO DE COMUNICAGAO PONTUAGCAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
11.31 “A”
Raciocinio Basico
A licitante demonstrou conhecimento das
11.3.1.1Conhecimento das 3 caracteristicas gerais.
caracteristicas gerais;
11.3.1.2 Conhecimento 3 Constatou-se que a licitante possui conhecimentos
genérico dos servigos prestados; genéricos dos servicos prestados pela Camara
Municipal.
11.3.1.3 Adequada compreenséo da 3 A licitante demonstrou perspicacia quanto a linha de
linha de atuacéo especifica; atuacéo.
11.3.1.4 Acuidade de compreenséao 3 A licitante apresentou uma correta compreensao em
demonstrada em relacao as relacdo as necessidades de comunicagao.
necessidades de-comunicacao
especifica linha de atuacao;
Total de pontos 12
J- Plano de Comunicacéao PONTUAGAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
“A!l
11.3.2
Estratégia de Comunicacgao
11.3.2.1Formulagéo do conceito, 8 A licitante desenvolveu um tema e um plano de
compreensdo do tema hipotético e comunicacéo propicio a reflexéo do publico alvo.
desenvolvimento do raciocinio que
conduziu ao conceito total;
11.3.2.2 Formulagéo do tema da 7 Apresentou um tema capaz de instigar o interesse do
comunicagio adotado para linha de ptiblico para os trabalhos da Camara Municipal.
atuacao;
Total de pontos 15 |

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

e — - _ i s .
IDEIA CRIATIVA PONTUACAO JUSTIFICATIVA POR QUESITO
EMPRESA
iiA!l
11.3.3

11.3.3.1 Estratégia de comunicagdo que 5 Desenvolveu uma boa estratégia para garantir o sucesso

atenda a todos os pontos da campanha; da campanha.

11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 A empresa mostrou elementos eficientes relacionados a

estratégia de comunicacao; estratégia de comunicacgao.

11.3.3.3 Cobertura do publico envolvido 5 A licitante apresentou uma cobertura satisfatéria para o

pela linha de atuagdo contemplada pela publico envolvido.

estratégia sugerida;

.1.3.3.4 Originalidade na combinagéo de 5 A empresa desenvolveu com originalidade os elementos

seus elementos constitutivos revelada nos nas pegas publicitarias apresentadas, todavia poderia ter

roteiros e textos de pecas publicitarias que mantido o mesmo layout em todas as pe¢as. No outdoor

se apresentarem apresentado foi destacada apenas a area da salde.

Total de pontos 19

ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA PONTUAGAO
EMPRESA JUSTIFICATIVA POR QUESITO
liA!l
11.3.4

11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos de

comunicacdo do publico envolvido com a ) A licitante demonstrou possuir conhecimento do publico

linha de atuacgéo envolvido.

11.3.4.2 Capacidade analitica revelada no

estudo desses habitos e nas concluses 2 Analise satisfatéria sobre as manifestacdes e habitos

oferecidas a formulagdo da midia; locais para definigéo dos meios, no entanto poderia ter
L sugerido a veiculagio da campanha na Radio Piracicaba
: - FM.

11.3.4.3 Estudo de distribuicdo da verba

da linha de atuagdo, em vista de suas 2 A Licitante poderia ter distribuido a verba disponibilizada

diferentes necessidades entre as diversas com mais fidelidade as servigos usualmente contratados

areas de servigos da licitante pela Camara Municipal.

11.3.4.4 Consciéncia e economicidade do

plano geral de utilizagdo da verba 3 A empresa poderia ter apresentado uma melhor

publicitaria da linha de atuagéo simulado distribuicdo da verba, a fim de priorizar e valorizar os

na proposta; meios de comunicagdo mais usados pela cliente e

Total de pontos 10 acessados pelo publico.

f
- é‘

Fredericos
Aembro

P R S T A

Cr )
usto de Melo Camilo

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de Marco de 2019.

inéz Apa@&@ Leite

Presidente ,

Vanilza .§'§Q§Ja Caldeira

Membro
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO
N° 002/2019, MODALIDADE CONVITE N° 002/2019.
“PROPOSTAS TECNICAS | E lIII”

Aos quatorze dias do més de margo do ano de 2019, as 14 horas, reuniu-se a
Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
julgar as “Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente ao processo
em epigrafe.

Examinado o plano de comunicagéo publicitaria e a proposta técnica apresentada,
nos termos do edital e considerando as pontuagdes recebidas pela licitante, a
Comissao Permanente de Licitagao deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuacdes de que trata o item Xl do
edital:

N° ITEM PROPONENTE PONTUACAO PONTUAGAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa “A” 80 73

2 — Ocorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e
aprovada, foi pela Comisséao de Licitagéo assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de margo de 2019.

Inéz Apa@@ Leite

: Presidente
b lhad)
LY J (_{).U".
Frederi -{g/f u%;gto de NMelo Camilo Va%ﬁdﬁkd éﬂuﬁza Caldeira
Membro ~ Membro

“Cimara ‘Wﬁuu’d;zaf-.
e B : _ , Rio Piracicaba \
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicae Comprromis-

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




6.3.1. Raciocinio Basico
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundada por Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sdo Miguel de Rio
Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade fci instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgacdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”. -

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragado de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira. Sua populagéo
estimada para 2018 & de 14.346 mil habitantes (IBGE, 2019), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

Na area cultural o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagao da cidade.

Em trés séculos de historia, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal &
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A Constituicdo Federal de 1988 restaurou a autonomia municipal brasileira que
descentralizou os poderes. Os municipios passaram entdo a ter autonomia
politica, administrativa e financeira, aproximando a populagdo a seus
representantes locais, trazendo beneficios para a sociedade frente a
possibilidade de descoberta das vocagdes econdmicas do municipio e de suas
necessidades.

Ao Poder Legislativo de Rio Piracicaba, que conta com 9 vereadores eleitos
através do voto direto, compete as fungdes genéricas de:

— legislar: elaborando projetos e proposi¢cdes votadas durante as sessdes
ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando atos do Executivo, de forma individual ou
através das comissdes permanentes ou especiais;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre necessidades da populacéo,
estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo “porta voz da populagdo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagao.




E possivel divulgar diversos planos e servigos ja implementados pelo
Legislativo Piracicabense que contribuem ativamente para o desenvolvimento e
progresso da cidade e que potencializam no municipio diversas areas
relacionadas a Habitagdo e Moradia, Saude, Lazer, Cultura, Educagéo,
Legislacao e Justica, Meio Ambiente dentre outras.

A comunicagado € uma ferramenta capaz de estreitar os lagos que unem o
Poder Legislativo a populagdo, promovendo a participacdo popular, o
envolvimento do cidaddo com o ambiente e o interesse de todos pelas causas
comuns e pelo entendimento da importancia do legislativo para a sociedade.

O estreitamento do lago entre a Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses
€ caracterizado pelo estimulo da participagdo popular e pelo envolvimento do
cidadao nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICAGCAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

O processo de comunicagdo do Poder Legislativo deve ter como objetivo
primordial fazer com que informagbes relevantes e pertinentes se tornem
acessiveis ao publico em geral. Essas informagdes segundo a Constituicdo
Federal (art. 37, § 1°) devem relacionar-se aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos o6rgdos publicos e, sua publicidade, devera ter
carater educativo, informativo ou de orientagdo social, além de cumprirem os
preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal (101/2000 e 131/2009) e
de Acesso a Informagéo (12.527/2011).

A Camara atua diretamente com o Executivo Municipal através da fiscalizagéo,
aprovacdes de leis e consolidagdes de politicas publicas, atuando para
representar as demandas e necessidades da populagdo, cuidando dos
interesses coletivos e da organizagéo da sociedade.

E fato que o Brasil vem enfrentando um desafio de elevar o crescimento
econdmico, a geragdo de emprego e a retomada do desenvolvimento
econdmico e social. E indispensavel para tanto que o municipio conte com um
Legislativo forte, moderno e transparente, sintonizado com as reais
necessidades da sociedade.

E o Poder Legislativo municipal que ira deliberar sobre os orgamentos das
cidades e sobre a alocagéo eficiente dos recursos publicos, no atendimento
das demandas de saude, educagéo e seguranga, entre outras. E a cdmara de
vereadores a principal instituicdo de controle social sobre a atuagéo do poder
publico de Piracicaba.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

Ao vereador cabe executar as funcées da Camara Municipal, ele & o
representante politico do cidadédo, ou seja, € o porta-voz do povo. Ele tem
também o papel de auxiliar o cidadao a obter servigos publicos, indicando,
orientando e prestando informacbes. Também deve conversar com a




comunidade para ter conhecimento das necessidades coletivas para assim
poder defender os interesses da populagéo no plenario.

A comunicagéo publica € um instrumento que tem por objetivo fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o Poder Legislativo através
da criagcédo de uma sociedade informada e conhecedora de seus direitos e
deveres, promovendo assim a cidadania.

‘A cidadania, assim considerada, consiste na consciéncia de pertinéncia a
sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como
pessoa humana, da integracéo participativa no processo do poder com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro, de contribuir para o aperfeicoamento de todos.”
(SILVA, José Afonso da. Acesso a Justica e Cidadania, pag. 11).

Cidadania € o exercicio dos direitos e deveres civis, politicos e sociais
estabelecidos na Constituicdo de um pais, por parte dos seus respectivos
cidadaos. Sua pratica influencia diretamente no cumprimento da Constituicdo
Federal (art. 31) que esclarece que a fungao primordial do Poder Legislativo
Municipal € a de fiscalizar o Municipio mediante controle externo através do
Tribunal de Contas Estadual, Municipal ou Conselhos e pelos sistemas de
controle interno do Poder Executivo Municipal, na forma da lei.

Portanto ao exercer sua cidadania, com consciéncia de seus direitos e deveres,
o piracicabense estara contribuindo para a organizagdo social do municipio.
Para tal pratica o cidaddo possui diversos meios legais: as reunides do
Legislativo; o direito de sugerir projetos leis e obras de melhorias para a
comunidade; o conhecimento do papel dos Poderes Publicos no municipio; a
utilizagdo dos servigos e disponibilizados e a participagdo em projetos sociais
promovidos.

O objetivo da comunicagao proposta pela agéncia serd, em consonancia com o
apresentado no briefing e dentro das legalidades exigidas, disseminar
informagdes sobre assuntos de interesse da populagdo, promovendo a
cidadania, e reforgando a imagem positiva e visibilidade da Camara Municipal,
através da divulgagdo dos diversos projetos e programas implantados,
informando, dando publicidade e desenvolvendo estratégias eficientes atraves
dos veiculos e diversas ferramentas de comunicagéo existente no municipio.




6.3.2. Estrategia de Comunicagéo Publicitaria
A) FORMULACAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A comunicagdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres. A partir deste
ponto a populagado se tornara mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo em agdes que gerem o desenvolvimento do municipio.

Segundo projecdes da Organizagado das Nagdes Unidas, as cidades crescem
em ritmo acelerado e é fundamental que as cidades possam desenvolver um
grau satisfatério de competitividade com outras cidades, objetivando recursos
através de investidores e moradores, tornando-se um atrativo tanto para
concretizagbes publicas como privadas. Quando a populagdo estiver
vivenciando o sentimento de identidade com a cidade em que vive, tera inicio
entdo a construgdo de uma cidade vencedora.

A abordagem utilizada para formular a campanha proposta pela agéncia
relevou a importancia de criar uma ligagdo forte entre a marca/imagem da
Céamara Municipal de Piracicaba, possibilitando que sua execugédo atinja
objetivos primarios e secundarios, tendo assim desdobramentos positivos junto
aos publicos:

-Populacdo em geral: perceba que a Camara Municipal preocupa-se com 0
desenvolvimento e progresso do municipio e incentiva a participagéo popular
através de projetos, acdes e da transparéncia de suas agoes.

-Comércio e industria: passem a ver o municipio como um local propicio para
receber investimentos, frente a eficiéncia da Camara Municipal no desempenho
de suas fungdes de legislar, fiscalizar, sugerir e representar a comunidade;
-Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais e associagdes de bairros,
se mobilizem em divulgar a imagem positiva da cidade e da Camara Municipal,
repercutindo na motivagdo da populagdo, na conquista e manutengéo de
empreendedores no municipio;

A estratégia sera executar um mote reflexivo e capaz de instigar nos publicos-
alvo o entendimento de que a Céamara de Piracicaba trabalha em prol da
cidade, disseminando no cidaddo o entendimento da importéncia de sua
participagdo junto aos projetos, agdes e se inteirando das reunides do
legislativo.

Partindo da linha de raciocinio, foi definido o seguinte mote para a campanha:

“O TRABALHO DA CAMARA ESTA PRESENTE POR TODA CIDADE.”

“Em cada canto de Rio Piracicaba o que se vé sdo as nossas agbes. Nossos
projetos para melhorar a saude, o esporte, a educacédo, criagdo e fiscalizagéo

de leis, realizacdo da Semana Cultural, Mérito Escolar e tantos outros.
Tudo que é para melhorar a sua vida nés aprovamos.

Participe das reunides, sua opinido € muito importante para continuarmos no
caminho certo.”




B) FORMULAGCAO DO TEMA ADOTADO PARA A LINHA DE ATUACAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de se comunicar a mensagem
de maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgagdo da campanha sera massiva, envolvente e que atinja toda a
comunidade, sendo que a linha de atuagdo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicacgéo:

1-Vertente institucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2-Vertente informativa: apresentar todas as informacées necessarias para que
a populacdo entenda a importancia das agdes do Legislativo e da participagéo
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagéo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3—-Vertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para desenvolvimento do plano, a agéncia considerou informacgdes relevantes
sobre a cidade de Rio Piracicaba, o prazo de execugao da campanha 30 dias e
a verba total de R$ 12.000,00.

A execugdo da campanha utilizara canais de comunicagao tradicionais e
digitais, que conjuntamente elevardo a eficiéncia e eficacia da campanha:

1. MiDIA TRADICIONAL:

Utilizagao de veiculos que possuem abrangéncia e impacto junto ao publico
alvo definido para a campanha, sendo eles:

-JORNAL, veiculagdgo de anlncios em veiculos de circulagédo local,
direcionando assim a campanha ao publico da cidade.

-OUTDOOR, midia eminentemente local e que permite alta frequéncia de
exposicao por ter grande impacto visual e possibilita afixagdo da mensagem
nos pontos estratégicos;

-RADIO, veiculagao de spots em radios de abrangéncia local.

2. MIDIAS DIGITAIS:

-BANNER ON LINE: veiculagédo no portal oficial da Camara Municipal.
-FACEBOOK: criagdo de pagina no facebook para o Legislativo e veiculagao da
campanha na através de postagens com impulsionamento direcionado a
populagao local.

-GOOGLE ADSENSE: contratagao de publicidade, que exibira os anincios em
sites especificos parceiros da Google, fazendo com que os anuncios sejam
exibidos em outros sites de conteldos pré-selecionados na programagéo do
anuncio e que gerem credibilidade e visibilidade para a campanha.

3. NAO MIDIA:
-CARTAZES: exposi¢do de cartazes no comércio participante, zona urbana e
rural, reparticbes publicas, escolas, comércio, postos de saude, no interior de
onibus circulares e escolares, associagdes, abrangendo todo o municipio.




-BANNER: Instalagdo de banners na porta de entrada do Legislativo e no
plenario, locais onde ha transito de pessoas diariamente.

A campanha traz como visual a imagem da cidade de Rio Piracicaba ao fundo
com marcagdes que indicam a participagdo ativa da Camara Municipal em
todas as areas e regiées do municipio.




6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia

Campanha: O trabalho da Camara esta presente por toda cidade.

Publico-alvo principal: Populagdo e Empresarios de Rio Piracicaba
Publicos-alvo secundarios: Empresarios e Formadores de Opini&o
Abrangéncia: Rio Piracicaba

Periodo proposto para a campanha especifica: 4 semanas (30 dias)

Verba: R$ 12.000,00

Mix de midia: jornal + radio + outdoor + internet

Mix de nao midia: banner + cartaz

Para execugéo da campanha, foi criado um plano propondo midias de massa
combinadas com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para

projetar a mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todos os
publicos.

HABITOS DE CONSUMO DE MIDIA

A definicdo dos meios para execucao da estratégia de comunicagao baseou-se
na analise dos indices de penetragao divulgados pelo Midia Dados Brasil 2018,
mais completa publicacdo de midia da industria brasileira, com dados sobre
midia exterior, mobiliario urbano meio digital incluindo mobile e APPs, TV
aberta, TV por assinatura, Internet, cinema, jornal, revista, radio e suas
plataformas digitais. Os dados divulgados sao de 50 fornecedores de pesquisa
entre eles Kantar |bope, Ibope Inteligéncia, Ipsos, Comscore, IVC e Anatec.

DEFINICAO DOS MEIOS

A estratégia de midia foi definida de acordo com as caracteristicas de cada
meio:

Meio :,grzt‘:z?o Ef:::;aﬁgo Caracteristicas
Segmentacgéo, agilidade,
Midia Digital 72% 89% interacao, alcance,
flexibilidade.
Out Of Home 57% 69% Regionalizagao, impacto.
Agilidade, flexibilidade,
Radio 56% 58% regionalizagéo, frequéncia,
fixacdo da mensagem.
Fixacdo, detalhamento de
Jornal 43% 53% informacdes, sustentacdo da
- | mensagem, credibilidade.




JORNAL:

A divulgagéo neste meio permitira a inser¢do de um ndmero maior de
informacdes e ird gerar maior envolvimento e reflexao do publico.

Tatica: Anuncios formato % de pagina, policromia, distribuidos entre os
veiculos com circulagéo local.

Veiculos: O Jequi, Paginas e Tribuna do Piracicaba

Verba total investida: R$ 7.360,00 (61,51%)

RADIO:

Pesquisas apontam que este meio é presente para 99% da populacdo que
possuem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais, carros e
dispositivos moéveis (radios portateis, celulares...). Tem como caracteristica
forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetracdo em diferentes
publicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de alto indice de
fidelidade.

Tatica: veiculacao de 6 spots diarios, de 30", distribuidos entre os veiculos de
abrangéncia local (nao foi utilizada a radio comunitaria local que legalmente é
proibido a contratagéo por érgéo publico).

Veiculos: Radio Cultura AM e Alternativa FM

Verba total investida: R$ 1.990,80 (16,64 %)

OUT OF HOME / OUTDOOR:

Impacto e grande exposicdo sao os pontos fortes deste meio. A proposta é
utilizagéo de outdoor que constitui uma midia eficiente e oferece indices de
recall a um custo menor em razao de ser moével.

Tatica1: Veiculagao em 2 placas por 1 bi-semana cada localizadas no centro.
Verba total investida: R$ 1.000,00 (8,36 %)

MEIO DIGITAL:

A internet € um meio dindmico, instantadneo, de alta interatividade e facil
distribuicdo, tornando-se uma oportunidade versatii de distribuicdo da
mensagem e sua possibilidade de direcionamento para o publico-alvo
especifico eleva seu custo x beneficio.

Tatica 1: BANNER ON LINE: veiculagédo no portal oficial da Camara Municipal.
Téatica 2: REDES SOCIAIS: criagao de pagina para a Camara Municipal no
facebook e contratagdo de impulsionamento/anuncios com direcionamento
apenas para moradores de Rio Piracicaba.

Tatica 3: GOOGLE REDE DISPLAY: contratagdo de anuncios para a
campanha e o concurso em sites especificos parceiros da Google, fazendo
com que o0s anuncios sejam exibidos em outros sites de conteddos pré-
selecionados na programagao e que gerem credibilidade e visibilidade para a
campanha. A programagdo do anuncio sera direcionada ao publico de
Piracicaba.

Verba total investida: R$ 600,00 (5,01 %)

NAO MIDIA:

Para complementagédo das midias/meios propostos, serdo executadas as
producdes das seguintes pecgas:




Tatica 1 — Spot: produgéo de 1 spots 30”.

Tatica 2 — Outdoor: produgdo/impresséo e colagem de 2 papéis.

Tatica 3 — Cartazes: exposi¢éo de cartazes no comércio local, zona urbana e
rural, repartigdes publicas, escolas, comércio, postos de salde, comércio,
abrangendo assim todo o municipio e informando o horario das reunides do
Legislativo. Produgéo total de 100 unidades tamanho 60x40 cm.

Tatica 4 — Banner: impressdo de 2 banners em lona 1,00 x 1,50 c¢cm para
instalagdo na entrada da Camara Municipal e no plenario.

Verba total investida: R$ 1.014,00 (8,47 %)

A seguir, os anexos de graficos e planilhas da ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO
MIDIA:
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Anexo: Tabela analitica de

investimentos por meio

~ Descrigio Investimento
Jornal 7.360,00 61,51
Radio 1.990,80 16,64
OOH 1.000,00 8,36
Midia Digital 600,00 5,01
Nio Midia 1.014,00 8,47
Total R$ 11.964,80 100,00
Investimentos por meio
Ndo Midia
8%
Midia Digital .
2% 62%
OOH
8%
Radio




Anexo: Tabela resumo de investimentos por meio

- Descrigéo ~Investimento [ % -
Midia 10.950,80 91,53
Néo Midia 1.014,00 8,47

Total R$  11.964,80 100

Investimentos em midia e n3o midia

Ndo Midia
8%

Midia
92%
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populagao

Q g =21%- até 14 anos

‘8%-15 a2 19 anos de idade

8 3 H15%-20 329 anos deidade

S

- " 15%-30 339 anos de idade

. .‘?. »15%-40 349 anos de idade

I-..‘"j. .\9.. “16%-50 aB4 anos de idade

"g g “10% - 65+ anos

Matriculas Escolares

S ” *12% Matriculadosno
b Ensino pré-escolar
St Soad

+20% Matriculadosno
Ensino médio

=B58% Matriculadosno
Ensino fundamental

Fonte dos dados: IBGE 2019




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Popula¢ao urbana e rural

A "™ 20% Populagéo
: residente rural

II " 80%Populagéo
= residente urbana

Geénero da populacao

O man
ah Homens

510
Mulheres
abk

Fonte dos dados: IBGE 2019




PESQUISA: distribui¢ao dos investimentos

Distribuicdo dos investimentos em midia
Breakdown of investments in media

Total Total
RS 94.902.400 mil USS 48,437,000 mil RS 112.604.600 mil USS 51,774,000 mil
Mobilidrio urba merch,
0,;9: ;,\;% andising
Internet [
Cinema 6‘59‘_; 3
TV por assinatura  23%__
7.7% ’

Total Total
RS 121.140.176 mil US5 51,780,474 mil RS 132.059.608 mil US$ 39,844,743 mil
Mobilidrio urbane TV merch Search TV merchandis
05k s e 2| [saw "
Internet
Clm:: 4.3%] - Display

Total Total
RS 129.984.446 mil USS 38,226,783 mil RS 134.089.406 mil USS 41,892,730 mil
w mrclumglln;
¥ TV merchand
“D.x merchan ;slﬂn;
, o
1,7% 53,6%

by

Fonte / Source

Kantar [BOPE Media - Monitor Evalution

Ano de 2017: Banco de MMMM:MEITWWNM*MMMPM de dezembro/2017
Valores base em tabela de precos dos veiculos

Dados em Délar: utilizada a taxa de venda do ittime dia Gt do més - fonte: Banco Central




comunicagao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos COPIA DE IGUAL TEOR E FORMA do plano
de comunicagdo ndo identificado do PROCESSO LICITATORIO N2 002/2019,
apresentados pela empresa ShineOn Ltda e serviu de via identificada para cotejo e
identificacao das propostas e licitantes.

Rio Piracicaba, 11 de marco de 2019 S——
[02 367 9951 G001 - 50
SHin £ DAL - ME
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Doﬁg!as Antdnio Araujo Cota |
Razéao social: ShineOnLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
— CNPJ: 02.367.995/0001-59
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e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2019, REFERENTE A IDENTIFICAGAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos quinze dias do més de marco do ano de 2019, as 14 horas, com observancia as
disposi¢cdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagcao desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sra. Simone
Cristina Soares, com a finalidade de comparar a Proposta Técnica nao ldentificada e
nomear as pontuacgdes distribuidas pela Comisséo de Licitagao.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica ndo identificada, nomeada
como empresa “A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim sendo, e considerando que ndo houve manifestacdo para interposicdo de
recurso pela representante da empresa SHINE ON LTDA, a comissao resolve da
andamento ao processo em epigrafe e passa para a préxima fase de abertura do
envelope “Proposta Comercial’.

Os presentes que assinam a ata, néo tém qualquer objecéo a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagédo a
publicidade, especificagcées, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da
Comissdo de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao
proferida pela Comiss&o Permanente de licitagéo e assinam a presente Ata como prova
da rendncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 15 de margo de 2019.

b
/ Inéz Aparecida Leite

é/ Presidente da Comisséao
Frederico Al gt%;_é de Melo Camilo Vamlﬁ{ g%uz%ﬁf@i/ra/
embro Membro
Proponente: Simoné Cristina Soares
SHINEON LTDA
'%;fna-ea .‘-?:ﬂ.rmin'pa;'- \

B - Rio Piracicaba |

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' ' Elicae Comprom>e-

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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comunicacao

PROPOSTA COMERCIAL

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019
CONVITE 002/2019

Raz&o Social: ShineOnlLtda
CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998
E-mail: shineon@shineon.com.br
Internet: www.shineon.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Antdnio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Anténio Araujo Cota

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

P

Douglas Antonio Araujo Cota

¥

,

av, wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b




comunicagao

OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagéo de agéncia de publicidade para a
prestacac de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a
previsao de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao, com o objetivo de promover a informagao de bens ou servicos
de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade com as especificagées definidas no

Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

.rj

Douglas Antdnio Aratjo Cota
X

. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
hOs j0a80 mOnlevade - mg.
~480 | telefOne: 31.3852.163¢

shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930

n@shineOncOmunicaca0.cOm.b




comunicagao

PROPOSTA COMERCIAL

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°002/2019,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

C) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos

baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais,
sera de: 85% (oitenta e cinco por cento).

D) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos
de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e materiais,
com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo néao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
sera de: 10% (dez por cento).

E) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos que os honorarios a
serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba incidentes sobre os custos
de servicos de outros servigos, cuja promogao seja incumbida a terceiros, € 0
servico da agéncia limitar-se exclusivamente & contratagao ou pagamento do servigo
ou suprimento, sera de: 10% (dez por cento).

F) Em atendimento ao item 7.1, alinea “ do edital, informamos que o desconto
padrdo sobre o valor dos negécios que serao encaminhados ao veiculo por ordem e
conta da Camara Municipal (Comiss&o da agencia), sobre o valor bruto da tabela do
veiculo, sera de: 20% (vinte por cento).

: carne
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35
e—mail: shi 20N

nunicaca0.cOm.br
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pagamento das faturas que envolvam servicos/custos internos de produgéo da
propria agéncia, sera de 30 (trinta) dias.

H) Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) dias contados a
partir da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos

os demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes
sobre o contrato relativamente aos servicos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

I) Declaramos de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou venham
a incidir sobre os servigos objeto desta licitagao serao de responsabilidade da Shine
On Ltda.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacéo, indicando para esse
fim o Sr. Douglas Anténio Aradjo Cota, carteira de identidade n° MG 7576952 e CPF
029.953.326-32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigbes
estabelecidas no Edital da licitacao e seus anexos.

07367 995 0001 - 59|

SHINE ON LTDA. - ME

/Ri6 Piracicaba, 11 de margo de 2019

Douglas Anténio Araujo Cota
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DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

A licenca, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos, taxas, emolumentos,
tributos e quaisquer outras despesas necessarias a sua correta execugao de modo a

que nenhuma outra remuneragéo seja devida a CONTRATADA além do prego
proposto;

VALIDADE DA PROPOSTA: 160 dias contados a partir da data da proposta;

Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas as demais clausulas
e condicdes deste processo.

Providenciar a imediata correcdo das deficiéncias e/ou irregularidades apontadas
pela Camara Municipal;

O prazo de pagamento para as faturas que envolvam servicos/custos internos de
producao sera de 30 dias apds a entrega das mesmas.

Por ser verdade assino a presente declaragao.

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

JL7

Dpyﬁiés Anténio Aratjo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

e—————
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DECLARACAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS (anexo vi)

EDITAL DE LICITAGAO — CONVITE N° 002/2019

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

A

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa ShineOnLtda, CNPJ: 02.367.995/0001-59, Inscricdo Municipal: 4630-2, por
meio de seu representante legal, senhor (a) Douglas Antonio Araujo Cota, carteira
de identidade n°® MG 7576952 e CPF 029.953.326-32, em relagéo a questao dos
direitos autorais dos produtos de comunicagao € pegas publicitarias que vier a
produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagao, textos, produgéo, direcao, trilha
sonora original, artefinalizagéo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante da
possibilidade de reclamagdes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso durante o
prazo de utilizagao do material, pela Camara Municipal de Rio Piracicaba com a
definigao de percentual do caché original ou da licenga original de uso, conforme o
caso (percentual maximo de 50%);

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produgéo de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos de

uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos; M
AR |

elefOn 1.3852.163
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d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos para
execucao do servigo, um de cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cessao
total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das opgoes;

e) que nos casos de cesséo de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacao de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos

direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugao dos servigos com a
cess30 total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgéo de pegas e campanhas e a prestagao de outros servigos.

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

'vauglas Anténio Araujo Cota
Razao social: ShineOnlLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 08 folhas numeradas eletronicamente dela
08, e serviu de ENVELOPE 4, para o PROCESSO LICITATORIO N® 002/2019,
apresentados pela empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverédo ser apresentados em processo de copia

autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagdo dos mesmos,

mediante apresentacdo dos originais, por um dos membros da Comissao Especial
de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 11 de margo de 2019

/
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lf)q,u@jlas Antonio Araujo Cota

Lﬁazéo social: ShineOnLtda
i Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAQ DE ABERTURA DOS ENVELOPES RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 002/2019, MODALIDADE CONVITE N° 002/2019.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos quinze dias do més de margo de 2019, as 14h32min, com observancia as
disposicbes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a
finalidade de analisar a Proposta Comercial, referente ao processo em epigrafe. Aberta
a sessao, foi examinada a Proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA,
neste ato representada pela Senhora Simone Cristina Soares. Constatada a

regularidade da Proposta, de acordo com o que preceitua a Lei n° 8.666/93, a
Comissao de Licitagao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar Proposta Comercial, atendendo o
disposto no item VIl do edital:

~Shine OnLtda. | | 8% |  10% T 10% 20%

-2 — No termos doiinciso XlII, segue as pontuacdes obtida pela licitante:

Empresa: Shine On Ltda

PAE= (Pontuagao técnica x 80%) + (Pontuagéo Prego x 20%)
73 x 80% = 58,40 + 85 x 20% = 17

Pontuagéo obtida: 75,40 pontos.

3 - Ocorréncias: Nao houve.

4 — A Comissdo decidiu pela data do dia 19 de marco de 2019 as 0Shoras a nova
sessao para a licitante SHINE ON LTDA, apresentar o Envelope n° 05, referente a
“DOCUMENTACAO, conforme dispde o item XIV do edital.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objeg&o a respeito do cumprimento

das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagao a
publicidade, especificagdes, informagées sobre o assunto e imparcialidade da
Comissao ‘de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao
proferida pela Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a presente Ata como prova
da rendncia. Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida
e aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piraic:i)&“l 5

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba -MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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DOCUMENTOS DE HABILITACAO

PROCESSO LICITATORIO N° 02/2019
CONVITE 02/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 19 de margo de 2019

a Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59
Inscricdo Municipal: 4630-2
Data de ativagao: 02/01/1998
shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar - Bairro Carneirinhos
Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Telefone: 31-3852-1634

SOCIOS
Douglas Antdnio Aratjo Cota  Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

REPRESCENTANTE LEGAL
Douglas Antonio Araujo Cota
Rua Alberto Scharlé - 443/601
Bairro Alvorada

Joao Monlevade — MG

Cep: 35.930-001

)
1
\@fx’;{/&{- 274

Douglas \ténio Araujo Cota

1

1

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

g : cameirinhOs j080 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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L Contabilidade Arthuso Lida
Carios Augusto Arthuse / Baghare! em Ciéncias Contibels
Contabilidade- assassorla — consultoria - pericia judicial

SHINE ON LTDA - ME
DECIMA TERCEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhéoc parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Albertc Scharlé, 443 Apto 801, Bairro
Nove Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35930 - 022, natural de Jodo
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/768, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.852 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n® 02095332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial de bens,
empresaria, residente e domiciiada na Rua Beira Rio, n° 21, Bairro Centro
Industrial, Jofio Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930.-450 natura! de Ric
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n®. M-2, 786 693 expedida pela SSP/MG, inscrita ne CPF/MF sob o n® 372.189.016-
15, Unicos socios da empresa i N LTDA -~ ME, com atos ‘¢cddstiiutivos
arquivados na JUCEMG sob o n® 31205352851 em 12/01/1908, insgrtano CNPJ

sob o n°. 02 .367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato social que pass‘a'a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir;

e

DAS ALTERACOES

.
PR

a) Neste ato flca baixada a filial com endereco na Rua Janudria, 28, sala 05,
Centro, S30 Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35,935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n®, 02,367 895/0002-30.

b} Diante das alteragbes ora efeluadas, os sOcios acima qualificados resaivam
consolidar o seu contrato sccial que passa a vigorar madiante clausulas e condigtes

a saquir.
CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO
PRIMEIRA — denominagao social. (art, 997 1l CC/2002) Q

sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Jodo I!lln'.mI.m.l'at:hnt Mmas Gearais, CEP- 35.930-001.

SE - ital i . 1.055

O capital social 4 de R$500. DDB 00 {qumhant{}s rmi reais) dmchdo em S00.000
(quinhentas mil) guotas no valor umténo de RS1,00 (um real) distribuids o seguinta

A sociedade gira sob a denominag@o social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua v&r\

mado:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA....... 494.500 QUOTAS = RS 484.500,00

| = CLERIA ARAUJO COTA.....corvvrarcrrnrnrreiennene ___5.8500 QUOTAS = R§ __5.500.00
3 g R A S 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00 |

Camara Municipal de Rio Piracicaba
: Cr)nférido na Internet

ROVEYS35 B85-1 ol defarido e arquivaco na Junia
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Contabilidade Arthuso Ltda “ ' A @ BTy
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Clénclas Contabeis Pigi na\._.,/

Contabilldade. assessoria — consulloria = pericia judicial

O objetivo social € PRESTACAC DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)
QUARTA — Prazo de duracso (art. 987, 1), CC/2002).
A socledade tem seu prazo de duragdio por tempo indeterminado
QUINTA- Cessdo de quotas - (adt, 1,056, art. 1057, CC/2002).
As quotas s8o indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do cutro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigtes
e prego direito de preferéncia para a sua aguisigio se postas a venda, formalizando,
se raallza:ia a cassﬂro dakas. a slteracdo contratual pertinante.

' : sabili d oci

A responsablhdide l:iac.ada s6cio & restrita a0 vaior de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagdo do capital social

inistr - (artigos. 997, VI: 1.013. 1.015, 1064, CC/2002),

A administragdo da sociedade cabe zo sécio Douglas Antonio Aradjo Cota, com os
poderes e atribuictes de administrar a sociedade de acordo ¢com o interesse social
vedado, no entanto assumir obriga¢des estranhas ao interesse social ou assumir
obrigagoes seja em favor de qualquer dos gquotistas ou de terceiros.

OITAVA ~ Pre (o] . 5, CCr2002).

Ao termino da cada exercicio social, em 31 de dezembro, © admmmtradur prestara
contas justificadas de sua administracao, procedendo a elaboragao do ‘invemtario, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgde de suds quotas

1. . 1,078, CC/2002).
Nos quatm meses s»egumtes ao término do exercicio social, os socios deliberarao
sabra as contas e designardo administrador quando for o caso.

- fillais o
A sociedade pode a qualguer tempo, abrir ou fechar filial ou cutra dependéncia,
mediante alterag&o contratual assinada por lodos os sdcios.
DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore

Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de "pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares perinentas.

DECIMA TERCEIRA —Falacimento ou interdicao - (art 1.028 e art. 1.031, CC/2002)
Falecendo ou interditado qualquer sdcio, a8 sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Ndo sendo possivel ou Inexistindo interesse
destes ou doz shcios remanescanta, o valor da seus haveres sera apurado e
liquidado com base na siuagio patrimonial da sociedade, & dala da resolugao,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Gnico — O mesmo procedimento sera adotado em cutros casos em que a
sociedade se resolva em relaclo a socio.

DECIMA SEGUNDA — impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nado esla impedido de exarcer a
administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,
ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede. ands que
temporariamente, © acesso a cargos publicos, ou por crime falimentar, de
prevaricag@o, peita ou subormo, defesa da concorréncia, contra as relagtes de
consumao, fé pablica, ou a propriedade.

DECIMA TEREIRA - Uso da denominacéo social

O uso da denominag@c socal é exercido pelo socio administrader, ficando

!
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,« e Contabilidade Arthuso Lida
4:\‘ Carlos Auguete Arthueo | Bacharel em Cléncias Contibeis
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exprgSsamente proibido o uso da denominagio social em documentos que ndo

sejam inerentes acs interesses soclals, especialmente em fiangas. abonos,
endossos @ avals em favor de lerceliros,

Paragrafo (nico - Todos os atos praticados pelo sécio administrader inobservando
estas disposicies lornar-se-30 nulos e sem nenhum efeito.
DECIMA QUARTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos @
obrigagdes resultantes deste contrato.

E pbr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de Igual forma e teor,

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014
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Contabilidade Arthuso Lida
= Carlos Augusto Arthuso | Bacharel em Cidncias Contibels
. Contabilidade- assessoria — consultoria - pericla judicial e extrajudicial

ATO 307

REENQUADRAMENTO DE MICROEMPRESA (ME) COMO EMPRESA DE PEQUENO
PORTE (EPP)

[ Empresario
Empresa Individual de Responsabilidade Lida
 Sociedade Empresaria

llm® Senhor Presidente da Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Os sécios DQUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao
parcial de bens, ampresario, residente € domiciiado Rua Alberto Scharlé. 443 Apto
601, Bairro Novo Horizonte, Jo#o Monlevade, Minas Geais, CEP 35920 - 022,
natural de Jodo Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portagor ©a cédula
de identidade MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPE/MF sob o n®.
02995332632 e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhéo parcial
de bens, empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n® 21, Bairro Centro
industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 235920-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerals, nascida acs 03/01/57, portadora da cedula de identidade
. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob © n°. 372.199.016-
16, Gnicos soclos da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n® 21205352851 em 12/01/1 Qo8 inscrita no CNPJ
sob o n®. 02.367.895/0001-59 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala
801, Bairro Carnelrinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerals, CEP- 35.930-001 vem
no prazo legal de 30 (trinta) dias, comunicar que excedeu 0% imites da receita bruta anual
fixados pelo inciso | do art. 3° da Lei Complamentar n°. 123 de 14 de dezembro de 2008,
desenguadrando-se como Microempresa (ME) @ reenguadrando-se oMo Empresa de

Paguenc Forte (EPP) e declarar que adatara o nome empresarial - SHINE ON LD
EPP.

Joao Monlevade, 18 de junho de 2015 =—=———om 4
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRASIL (5 ronedd_2
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) ) A
CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA N
ngdaEaR?O;sfsl?oS;:Egg COMPROVANTE DE INSCRIGAO E DE SITUAGAO ﬁ’;}afl‘f!gggﬁmm
MATRIZ CADASTRAL
NOME EMPRESARIAL
SHINE ON LTDA
TITULO DO ESTABELECIMENTO (NOME DE FANTASIA) PORTE
ke
EPP
CODIGO E DESCRIGAD DA ATIVIDADE ECONOMICA PRINCIPAL
73.11-4-00 - Agéncias de publicidade
CODIGO E DESCRIGAD DAS ATIVIDADES ECONOMICAS SECUNDARIAS
Nao informada
CODIGO E DESCRIGCAD DA NATUREZA JURIDICA
206-2 - Sociedade Empresaria Limitada
LOGRADOURO NUMERO COMPLEMENTO
AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA: 801;
CEP BAIRRO/MDISTRITO MUNICIPIO UF
35.930-001 CARNEIRINHOS JOAO MONLEVADE MG
1 "NDEREGO ELETRONICO TELEFONE
 .ZZE.CARTHUSO@GMAIL.COM (31) 3852-3113 / (31) 3852-0108
ENTE FEDERATIVO RESPONSAVEL (EFR)
ek
SITUAGAD CADASTRAL DATA DA SITUAGAD CADASTRAL
ATIVA 03/11/2005
MOTIVO DE SITUACAD CADASTRAL
SITUAGAD ESPECIAL DATA DA SITUAGAD ESPECIAL
etk drdedrdedrdeded
Aprovado pela Instrugdo Normativa RFB n° 1.634, de 06 de maio de 2016.
Emitido no dia 18/03/2019 as 13:57:34 (data e hora de Brasilia). Pagina: 11

hitps:/fwww.receita.fazenda.gov.br/Pessoaluridica/ CNPJ/cnpjreval/Cnpjreva_Solicitacao.asp




MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DiVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, e certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) com
exigibilidade suspensa nos termos do art. 151 da Lei n°® 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Codigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de decisdo judicial que determina sua
desconsideragdo para fins de certificagéo da regularidade fiscal, ou ainda n&o vencidos; e

2. ndo constam inscricdes em Divida Ativa da Unido (DAU) na Procuradoria-Geral da Fazenda
Nacional (PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem os mesmos efeitos da certidao
negativa.

Esta certidao é valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os 6rgaos e fundos publicos da administragéo direta a ele vinculados. Refere-se a situagéo do
sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN e abrange inclusive as contribuigbes sociais previstas
nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo unico do art. 11 da Lei n® 8.212, de 24 de julho de 1991.

A aceitagdo desta certiddo esta condicionada a verificagéo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http://rfb.gov.br> ou <http://www.pgfn.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n° 1.751, de 2/10/2014.
Emitida as 12:21:15 do dia 18/01/2019 <hora e data de Brasilia>.

Valida até 17/07/2019.

Codigo de controle da certiddo: C5F8.4F1B.12B7.B353

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data_ L8 /03 /2019

t Presidente da Comissao de Licitagao




SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

CERTIDAO EMITIDA EM:

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 21/01/2019
Negativa CERTIDAQ VALIDA ATE:
21/04/2019

NOME: SHINE ON LTDA
CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO: 1047
COMPLEMENTO: SL 801, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Publica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
aeseponsabflrdade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado
ue:

1. Nao constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Plblica Estadual e/ou
Advocacia Geral do Estado;

2. No caso de utilizacdo para lavratura de escritura pablica ou registro de formal de partilha, de
carta de adjudicacdo expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em acdo
de separacao judicial, divorcio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura publica de
doacao de bens imoveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desonerag:’:’lo do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

Certiddo valida para todos os estabelecimentos da empresa, alcancando débitos tributarios do
sujeito passivo em Fase Administrativa ou inscritos em Divida Ativa.

IDENTIFICACAO NUMERO DO PTA DESCRICAQO

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: http://www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificacdo da Autenticidade de Documentos.

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2019000311905928

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

..,..D“’!l Jg /03/:)2(;]13

Ab

Presidente da Comiss&o de Licitagéo
AR




o i

PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE

MINAS GERAIS

Certidao Negativa de Debitos Municipais

N° 0000329 /2019

DADOS

NOME/RAZAO SOCIAL: SHINE ON LTDA -ME
CNPJ n° 02.367.995/0001-59 INSC. ESTADUAL: ISENTO
INSC. MUNICIPAL: 0000046302

ENDERECO

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA : 801 - Carneirinhos - CEP:
35930001 - Jodo Monlevade - MG

Ressalvando o direito da Secretaria Municipal de Fazenda cobrar quaisquer dividas de
1 responsabilidade do contribuinte acima que vierem a ser apuradas, e certificado NAO
| CONSTAR, até esta data débitos em seu nome relativas a tributos municipais.
| Esta certidao refere-se exclusivamente a situagdo do contribuinte no ambito desta
Secretaria Municipal de Fazenda.

FINALIDADE DA CERTIDAO:
LICITACAO Confere com o Original &

Rio Péracicaba—’%zg

L

OBSERVACAO: e ".",-___'3,_'&"'..&!‘ ;
Inéz Aparecida Lei
Diretora Geral

Joao Monlevade (MG), 18 de Fevereiro de 2019

€ 0X (i‘f/f ({ (b
Maria do Carmo Fernandes

Matricula n® 1953

Qualguer rasunadivalideca certidao.

CERTIDAQ VALIDA POR 90 DIAS




IMPRIPIR § VOLTAR |

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

Inscrigao: 02367995/0001-59
Razao Social: SHINE ON LTDA EPP
Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA 801 / CARNEIRINHOS / JOAO

MONLEVADE / MG / 35930-001

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicdo que Ihe confere o Art. 7,
da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a
empresa acima identificada encontra-se em situacdo regular perante o
Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS.

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de quaisquer

debitos referentes a contribuicbes e/ou encargos devidos, decorrentes
das obrigagbes com o FGTS.

Validade: 11/03/2019 a 09/04/2019

Certificagdo Niumero: 2019031100495801280090

Informacdo obtida em 18/03/2019, as 14:04:58.

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificagdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Conferido na Internet

Duta. J q i/ @3/0.20/‘9

Presidente da Comissao de Licitagao
T




Pagina 1

PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA

(MATRIZ E FILIAIS)CNPJ: 02.367.995/0001-59
Certiddo n°: 166498688/2019
Expedigdo: 21/01/2019, as 10:20:20

Validade: 19/07/2019 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo.

Ceoe rtd i ¢a= g€ gue SHINE O N L TDA
(MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a) no CNPJ sob o n°®

02.367.995/0001-59, NAO CONSTA do Banco Nacional de Devedores

Trabalhistas.

Certid3o emitida com base no art. 642-A da Consolidagdo das Leis do

Trabalho, acrescentado pela Lei n°® 12.440, de 7 de julho de 2011, e

na Resolucdo Administrativa n°® 1470/2011 do Tribunal Superior do

Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Og dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos

Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias

anteriores a data da sua expedigao.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo

a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitagdo desta certidao condiciona-se a verificagdo de sua

autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na

Internet (http://www.tst.jus.br).

Certiddo emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificag¢do das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenca condenatdéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdenciarios, a honorarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execucdo de acordos firmados perante © Ministério Piblico do
Trabalho ou Comissdo de Conciliagdo Prévia.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duata, J9 :”03/920‘*.9
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PROCESSO LICITATORIO N° 02/2019
CONVITE 02/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 19 de margo de 2019

ANEXO _
DECLARAGAO

FATOS IMPEDITIVOS

Declaro que a empresa ShineOnLtda, inscrita no CNPJ: 02.367.995/0001-59,
Inscricao Municipal: 4630-2, sediada a Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar,
Bairro Carneirinhos, municipio de Jodo Monlevade, estado de Minas Gerais,
representada pelo seu socio/diretos Douglas Antdnio Araujo Cota, declara a
inexisténcia de fatos impeditivos legais para licitar ou contratar com a Administragao
Publica.

|02 367 995 /0001 - 59]

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
; CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 }

.‘;yn i 7

.D'o,uglas Anténio Araujo Cota.

| JOAO MONLEVADE - mg
Razao Social: ShineOnlLtda o
CNJP: 02.367.995/0001-59
Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar
Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - CEP: 35.930-001

Telefone fixo: 31-3852-1634

¥

g "

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

y : carneirinhOs - jO0 mOnlevade - mg
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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PROCESSO LICITATORIO N° 02/2019

CONVITE 02/2019
TIPO TECNICA E PRECO

Rio Piracicaba, 19 de margo de 2019

ANEXO _
DECLARAGAO

Inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituicdo Federal consoante ao que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993,

Declaro que a empresa ShineOnLtda, inscrita no CNPJ: 02.367.995/0001-59,
Inscrigao Municipal: 4630-2, sediada a Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar,
Bairro Carneirinhos, municipio de Joao Monlevade, estado de Minas Gerais,
representada pelo seu socio/diretos Douglas Anténio Aradjo Cota, declara, sob
as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constitui¢o
Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21
de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como em qualquer trabalho menores
de 16 anos, salvo na condi¢ao de aprendiz, a partir de 14 anos.

P

[02.367 995/ 0001 - 59

R Qé}z W SHINE ON LTDA. - ME
r’Bc:u/g,leis Anténio Araujo Cota. AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
! CARNEIRINHOS - CEP 356630-480

JOARO MONLEVADE - MG !

s

s

Razao Social: ShineOnLtda
CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001

Telefone fixo: 31-3852-1634

g 16

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

. : ; carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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® CAMARA MUNICIPAL
SAO GONCALO po RIO ABAIXO

Bi#nio: 2017 / 2018

DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins que se fizerem necesséarios, que a empresa SHINE ON LTDA ,
situada a Av. Wilson alvarenga, 1047 — Sala 801- Carneirinhos na cidade de Jodo Menlevade —
MG e inscrita no CNPJ 02.367.995/0001-59, seus representantes legais e empregados, estdo
aptos a desenvolver servigos na drea de comunicagdo social: marketing, propaganda e
publicidade, criacdo, producdo e veiculacdo de pecas de carater legal e institucional, com
qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega, oferecendo provas dos

servicos prestados, para que possam ser analisadas e , se preciso alteradas para que estejam
em conformidade com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servicos para nossa empresa relativo a:

- RTVC e Internet: concepcio e acompanhamento de producdo e veiculagdo de midia em
Radio, Jornal, tv e Midia Digital;

- Publicidade: selegdo de midia, criagdo e acompanhamento de producéo gréfica (folder, jornal,
panfleto, mala direta, outdoor, énibus, totens, tele-marketing);

- Promocdo: concepgio de campanha promocional, selecdo de midias, criacdo e
acompanhamento de produgao.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestados os servicos anteriormente
discriminados de forma continua para a Cdmara Municipal de 530 Goncalo do Rio Abaixo
desde o ano de 2017 a 31 de Dezembro de 2018.

Por ser verdade firmo e assino o presente.

Jodo Monlevade, 31 de Dezembro de 2018.

ﬁ{/ M slavio Cristiano Pena Lial
7 Assessoria de Comunicagio
Assessofia de Comunicagéo e Relagées Publicas

Flavio Cristiano Pena Lial

Camara Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo.- 74.011.024/0001-82

Confere com o QOriginal € Dou Fé. 31 3833.5202
Rua Henriqueta Rubim, 280, Niteroi
Rio Piracicaba 19 [03/ 2019 S&o Gongalo do Rio Abaixo-MG

camarasaogoncalo.com.br

‘ﬂ%’ d gg@gida Leite
iretora Gera
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CAMARA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVADE

DECLARACAO

Declaro para os devidos fins para participagdo em concorréncia publica, que a agéncia
Shine On Ltda, situada a Avenida Wilson Alvarenga, 1047 - Jo3o Monlevade-MG, seus
representantes legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servicos na drea de
comunicacdo social: marketing, propaganda e publicidade, criacdo, produgdo e
veiculagdo de pecas de cardter legal e institucional, com qualidade, bom atendimento e
cumprimento dos prazos de entrega, oferecendo provas dos servicos prestados, para
que possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que estejam em conformidade

€om o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatorios servicos para relativo a:

-RTVC: concepgdo e acompanhamento de producdo e veiculacdo de midia
-PUBLICIDADE: sele¢do de midia, criagcdo e acompanhamento de producao grafica

-PROMOCAOQ: concepgio de campanha promocional, selecio de midia, criagdo e

acompanhamento de producgio

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda é agéncia vencedora do ultimo certame de
licitacdo de publicidade na Camara Municipal de Jodo Monlevade tendo assinado

contrato em fevereiro de 2017.

Jodo Monlevade, 03 de julho de 2017

il n i :
L&’N\%U /'ﬁ“P‘-:ﬁ-‘ e P o I e ﬂ/\)—'ﬁ’f.f

Cintia Aradjo Silva o silva
Assessora de Comunicagdo e Relagahs?‘dslﬁc:ﬁnim;o
o
Telefone: (31) 3852 3524 /‘988"1‘?:?&‘53 Pablicas
Avenida Dona Nenela, 146, Bairro JK - Jodo Monlevade - MG
Telefax: (31) 3852-3524
Site: www.camarajm.mg.gov.br

Confere com o Original e Dou Fe.

Rio Piracicaba J3 o3}

#
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ArcelorMittal Monlevade
Agos Longos
DEC LARAGf\O
Declaro para os devidos fins, que se fizerem necessarios que a empresa Shine On Ltda, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01, Bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade — MG, seus representantes
legais € empregados, estdo aptos a desenvolver servigos na area de comunicagao social: marketing,
propaganda e publicidade, criagéo, produgao e veiculagdo de pegas de carater legal e institucional, com
qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega. oferecendo provas dos servigos
prestados, para qué possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que esteja em conformidade com
o que necessitamos.
A Shine On Ltda tem prestado satisfatorios servigos para nossa empresa relativos a:
_RTVC: concepgéo & acompanhamento de produgéo e veiculagao de midia Radio e Jornal:
_Publicidade: selegéo de midia, criagdo e acompanhamento de produgao grafica (folder, jornal, panfleto,
mala direta, outdoor, dnibus, totens, tele-marketing);
-Promogao: concepgao de campanha promocional, selecdo de midia. criagéo € acompanhamento de
produgéo.
Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado 0s servigos anteriormente discriminados de
forma continua para a ArcelorMittal desde 1998.
Por ser verdade firmo o presente.
Jodo Monlevade, 20 de junho de 2012.
7 \
g aries
J$§ ) 9 d %ﬁﬂ"nnalrﬁes
Especiglista em Comunicagéo
Geréncia de Recursos Humanos e Meio Ambiente Confere com o Or fgfnaf e Dou F e,
Rio Piracicaba 19 703 y.24 Y
ArcelorMittal Brasil S/A T +55313859-1212 i
Av, Getdlio Vargas, 100 F 455731 3852-6046 ¥
Centro Industrial www.arcelormittal.com/br
CEP 35930-900 7 -
Joso Monlevade - MG Inéz Apa?‘et?!da Leite
Brasi!

Diretora Geral




Tribunal de Justi¢ca do Estado de Minas Gerais
JOAO MONLEVADE

CERTIDAO CiVEL DE FALENCIA E CONCORDATA NEGATIVA

CERTIFICO que, revendo os registros de distribuicdo de agdo de NATUREZA CIVEL nesta comarca, até a
presente data, nas agdes especificas de Concordata Preventiva / Suspensiva, Faléncia de Empresarios,
Sociedades Empresariais, Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, Recuperagao Extrajudicial,
Recuperagao Judicial, NADA CONSTA em tramitagéo contra:

Nome: SHINE ON LTDA
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Observacdes:

a) Certiddo expedida gratuitamente através da internet, nos termos do caput do art. 8° da Resolugao 121/2010
do Conselho Nacional de Justica;

b) a informagao do nimero do CPF/CNPJ é de responsabilidade do solicitante da certid&o, sendo pesquisados
o nome e o CPF/CNPJ exatamente como digitados; :

¢) ao destinatario cabe conferir o nome e a titularidade do numero do CPF/CNPJ informado, podendo
confirmar a autenticidade da Certidao no portal do Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais
(http://www.tjmg.jus.br), pelo prazo de 3 (trés) meses apds a sua expedicao;

d) esta Certidao inclui os processos fisicos e eletronicos, onde houver sido implantado o Processo Judicial
Eletrénico - PJe, o Sistema CNJ (Ex-Projudi) e o SEEU - Sistema Eletronico de Execugao Unificada, tendo a
mesma validade da certiddo emitida diretamente no Férum e abrange os processos da Justiga Comum, do
Juizado Especial e da Turma Recursal apenas da comarca pesquisada, com excecdo do SEEU, cujo sistema
unificado abrange todas as comarcas do Estado;

A presente certiddo NAO EXCLUI a possibilidade da existéncia de outras acdes de natureza diversa daquelas
aqui mencionadas.

Certidao solicitada em 18 de Margo de 2019 as 14:14

Cémara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Darald L3 /2019

Presidente damiso de Lici
R o taggo_]

JOAO MONLEVADE, 18 de Margo de 2019 as 14:14

Cédigo de Autenticagdo: 1903-1814-1451-0655-4664

Para validar esta certido, acesse o sitio do TJMG (www.tjmg.jus.br) em Certidéo Judiciall AUTENTICIDADE DA CERTIDAQ
JAUTENTICAGAQ 2 informando o codigo.

ATENCAO: Documento composto de 1 folhas(s). Documento emitido por processamento eletronico. Qualqger
emenda ou rasura gera sua invalidade e sera considerada como indicio de possivel adulteragéo ou tentativa
de fraude. /

1 de 1/
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DE CUSTOS INTERNOS




- ‘REFACAQ
- (50%)

~ ADAPTACAO. FINALIZAGAO
- 30%)

- A25%): -

Planejamento de Comunicagdo f
Integrada de Longo Prazo R$25.862 R$43.103

1Ib  Planejamento de Campanﬁa:. T

-

P } Lista de Referéncias de Custos Internos

Planejamento de Midia /
Merchandising
‘ To Investimento até R$ 500.00.»0,0(.). - . : e R$2253 :-- R33772 :
| 1 IF?; sttt p 200000000 | P2 Blea
l ‘- 1f  Planejamento de Acao Promocional R$9.051 R$15.086
_ lg . 'l;taneja'mentodé Cpn\'r'en_;}ao.é' Sl -
_ anejamento de Eventos/Feiras
lh  Planejamento de Brindes R$6.465 R$10.775
i Planejamento de Brindes - Catdlogo | =

FINALIZACAO |1  criacAo
5w

Consultoria em Comunicagao/ ' |
Trabalhos Especiais/Pesquisas

2a  Diretor

2b  Gerente/Supervisor

2¢  Analista/Assistente

Levantamento de Dados sobre o '
Cliente, Produtos e Concorréncia

2d  e/ou Elaboragao de Briefing Confere com o Original e Dou Fé.
{quando os dados nao forem .

fornecidos pelo Cliente)

2e  Pesquisa em Bancos de Imagem/Video St
' Inéz Apare.
Diretora Geral




3) cm;luemnmu o REFACAD FINALIZACAO

(50%) 25%)

Criagan de Tema/

3 Coneito de Carnpantia R§0, Gl

. maafﬂ-mu G ReFACAD i FinaLizacho. |
YMs s SR (50%) {25%)
prarcasLogotipo da Empresa ou ¥t P o T e E!}_lﬁ;d?ﬂ'

Progute

Marca do Projeto ou !
Selo Comemoratvo

Manual de identidase Visual/ : o 2ca il
identificagéo Corporativa RS572 | B1953
ipor laminal ;

Nome (Agde Promocienal/Evento/ et '_'__:_'__I: B = ~n.,...m. e 6
Imobilidrio/Mascote/Personagem/ = | S
Selo Comemorativo/Projets) St | 3 = .- ———

4¢ Mome da Empresa au Produto R$10.158

‘& Slogan

Confere com o Original e Dou Fé,

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




&ncias de Cusics internos

) lLista de Fefer

N
(0]

5a

5b

5d

S5e

5f

99

5h

Bloca de Anotagoes

Bloco de Orgamento

Cartio ge Visita

Cartdo de Agradecimento,
Cartao Personalizado

Envelope (por modelo}

Papel (por modelo)

Papel de Embrulho/Presente

Pasta

 REFAGAO FINALIZAGAO

: :{sn%)

{25%)

RS898 R$1.497 R$748 R$2.993

R$637 - RSLOBE ""Rfsfséi

R$637 R$L.061 R$531 - R$2.122

R$589 |

)
2
3
3
5
g
"]
g

R$993

Confere com o Original e Dou Fé.

"R
s 03 72019 ~)
Rio Piracicaba
o W
\:-.5.‘
inéz Aparecida Leite A2
Diretora Geral W




6) Jornal S e ReracAo || FinaLizacAo I criAcAc
! : (50%) | (25%)

-

6b  Pdgina 5 R$1.748 R$2.914 R$L457

6c  Rouba Pagina | R$L379 R$2.298 R$1149 | R$4.596
. _ | o

6d  1/2Pigina | R$L79 R$2299 | R$1149
|

e 1/3Pigina R$1.220 R$2049 | R$1024 |
6f  1/4 Pagina R$1116 R$1.860 1 R$930
6g 1/8 Pagina R$1.001 RSL669 RSB34
| |
| | E
‘6h  Valor Minimo | . R$939 R$1565 R$782 |
6i  Encarte (por pagina) : R$1.379 R$2.299 R$L149 R$4.507
| ] i
6  Projeto Especial R$4.526 R$7544
. 50% do valor
6k  Balango : : | de criagio

6la  Por Centimetro Coluna R$31 | R$52 R$26 | R$104

Confere com o Original e Dou Fé. \g
Rio Ptrucicabawg
Vo) ,_

Inéz Aparecida Leite
Diretere Geral /




62)Publicacsesteae M noaeracho | reragho FINALIZACAO
sz}pubuca;ées uga;s S B0%) {50%) {25%)

Editais e Avisos . i

6.2a Até1/4 Pgina 5

62b  Acima de 1/4 Pagina - R$893 R$1.489 R$745 ~ R$2.978

& b» Lista de Referéncias de Custos Internos

reracho J Fivavizacho || criacho

(s0%) f (5%

Editais e Avisos

6.3a Pagina Dupla

6.3b Pagina

6.3c  Rouba Pdgina

6.3d 1/2 Pdgina i

6.3e  1/3 Pagina ;l

6.3f  1/4 Pagina (ou minimo)

6.3g Valor Minimo

Confere com o Original e Dou Fé.
" Rio Piracicaba / 2 [ 0372019 @

Inéz Aparec;da Leite
Diretora Geral




7a
7b
7c
7d
7e
7f
79
7h
7i

?'j.

71a
7.1b
7.1¢
7.1d

71e

7.1f

Pdgina Dupla
Pagina

2/3 Pagina

1/2 P4gina

1/3 Pagina

1/4 Pagina

Valor Minimo
Encarte (por pagina)

Projeto Especial

Balange

Pdgina Dupla
Pagina

1/2 Pagina
.1/3 Pégina

1/4 Pagina (ou minimo)

Valor Minimo

FAC‘;‘“

~ R$LIZ2 | ~ R$586

Rio Piracicaba.

R$3.176 R$1588

R$2.431 R$1.215

R$2.005 R$1.003

R$1.653 R$827

R$1.301 R$696 1
| |

R$981 R$491 R$1.962

32

RS2444 | R$1222

R$7.544 R$3772 |  R$15.087

Inéz Aparecida Leite

Diretora Geral




8 " 3 v ¥
E i ADAPTACAO ‘REFACAD FINALIZACAO
= I (30%) (50%) (25%)
3 |
o |
= .
o !
§ Banca de Jornal, Back ou Front 5
s Light, Busdoor/Traseira/Lateral de.
kS Onibus, Cabine Telefénica, Empena :
& de Prédio, Fachadas, Outdoor, Painel | . pem :
¥ 8 Externo de Metrd, Testeira/Painel gk o Ll AR R0
S Frontal ou Lateral de Ponto de
<z Onibus, Traseira de Taxi, Placa de
Rua, Reldgio, Sanca, Tapume
A ';
32 |
i
5o
8b  Faixa (lona ou tecido) ", R$368 R$614 |
4
8¢ Projeto Especial R$3.093 l R$5.155 R$2578 | . f‘ggq.;lq '1
| ! %
, B _ iz ADAPTACAO REFACAQ FINALIZACAO CRIAC.
l 9) Midia Interio {30%?' : {50%} : L (25%)
i :

9a  Papel Bandeja, Jogo Americano R$1.547 R$2.578 R$1.289 | 355155

Confere com o Original e Dou Fé.
)94 037019

Rio Piracicaba.

| Inéz Aparecida Leite
: Diretora Geral
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.i,j] sma“?a.éap. .' o ey

10.1) Sinatizagao

10.1a Fachada Frontal

10.1b Fachada Lateral
10.1¢c Testeira

- 101d  Parede de Vidro (até 8 m?)
10.2) Sinalizagio deidentificacio

Diagnéstico e levantamento de
informagées: estudo do acesso

aos locais a serem identificados,
realizando a coleta de informagoes
que serdo sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagao.

10.2a

Criagao de projeto conceitual

de placas: desenvolvimento de

“placa conceito” que apresenta
10.2b  identidade visual elaborada

para o projeto e como a placa se

comportaré com as informagdes

‘e aplicagdo no ambiente. ;

10.2c  Desdobramento por placa

10.2d Adesivagao de vefculos e aeronaves

= - por modelo

10.2d1  Pequeno - carros, motos, bicicletas

10202 Médio - camionetes, utilitdrios, SUVs

Grande — caminhdes, vagoes, 6nibus,

10:203 helicopteros e avides

R$1.768 |
R$1.139

R$1.886

R$2.043

1
i

|

R$322 |

R$3.222

R$4.833 |

R$6.445

R$4.256 R$2.128

R$2.947

R$1.474
R$1.899 | R$950
R$3MA | RELSTZ| RSE

R$2.882 | R$5.763
|
R§3.405
1
-
R$537 |  R$L074
R$5.371 R$2.685 R$10.741
i _.Rsa.oss_‘i . R$4.028 $16.1
E--{:’- el
1 Wi
R$10.741 } R$5.371 | R$21.482
z

|
|
|

Gonfere com o Original e Dou Fé.
{9 103 4 Wi

uf)

Rio Piracicaba

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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o 10.3b
34
10.3¢

= A DA oA @0'.

Diagndstico e levantamento de
informagoes: estudo do fluxo de
pessoas no ambiente e andlise dos
lugares para a implementagao da
sinalizagao de orientagao. Coleta de
informacdes que serdo sinalizadas e
triagem da hierarquia da informacao.

Criagao de projeto conceitual de
placas: desenvolvimento de “placa
conceito” que apresenta ao Cliente
a identidade visual elaborada
para o projeto e como a placa se
comportard com as informagdes e
aplicagdo no ambiente,

Desdobramento por placa

R$4.101 |
| o
R$2043 | R$3405
ol
R$373 R§622

: ' (50%!

REFACAO

'FINALIZACAO

Jornal Mural
Painel

Adesivagao Chao ou Teto

"_:_ (50%, !

" R$2514 R$4.19] | R$2.095 |
i R$1.808 R$3.013 | R$1.506
| R$1.729 | R$2.862 | R$1.441

FINALIZAGRO

10.5a

10.5b

10.5¢

Diagnastico e levantamento de
informacaes: estudo dos ambientes
mais adequados para propor a
ambientacao para o Local. Andlise
dos melhores lugares para a
implementacdo da ambientagao.
Coleta de informagoes que

serdo sinalizadas e triagem

da hierarquia da informagao.

Criagdo de projetos: desenvolvimento

de propostas para a ambientagdo.
Apresentagdo das “pegas conceito”
da Ambientagdo Institucional,

que apresenta ao Cliente uma
identidade visual elaborada para o
projeto e como a ambientagao se
comportard com as informagdes e
aplicacao no ambiente.

Desdobramento em estruturas:

desenvolvimento de pegas, sequindo

0s mesmos moldes aprovados
no projeto, para a aplicagao nos
ambientes diagnosticados.

 REFACAO

R$530 |

(50%).

R$4.191

R$5.763

R$884

FINALIZACAO
O (25%)

R$442

Conlers comn o Origihate Dou e
Rio Piracicaba. 19 (Q 9 :,w,g
)




11.1a

11.1b

11.1c

11.1d

11.1e

1L1f

11.1g

11.1h

111

101

11.1k
1111
1LIm
11.1n
= 11.10
11.1p

11.1q

SMS/Disparo Telefonico

Audiovisual/Documentério/
Video — até 5'

Audiovisual/Documentéario/Video —
por minuto excedente até 10

Audiovisual/Documentério/Video -
por minuto excedente acima de 10'

Assinatura/Vinheta Eletrénica
Filme/VT até 60"

Filme/VT acima de 60"
Jingle/Trilha até 60"
Jingle/Trilha acima de 60"

Locucdo de Cabine até 60"/
Testemunhal

Locugdo de Cabine acima de 60"/
Testemunhal

Letreiro/Cartela para TV

Spot até 60"

Spot acima de 60"

Novelinha até 5'

Novelinha — por minuto excedente

Storyboard (por quadro)

R$6.404 |
R$1019
R$765

| R$2.661

:: R$4.261
R$6.390 |
R$1.925 |

R$2.8687

R$L146

RS106.
R$958 1
R$1.436 |
R$4.261
R$686

R$78 |

R$10.673

R$1.698 |

~ R$L275

R$4.435 |

R§7TI01

R$10.651
R$3.208 |

R$4.812

R$L274 |

R$1.910 |

R$177 |

1
|

R$1.506 |
R$2.394 |
R$7.101 |

" |
R$1.143 ‘l

R$131 |

R$3.819

' R$3.192

11.2a

11.2b

11.2¢

Spot
Jingle/Tri lha

Letreiros/Assinatura para TV

R$93 |

? © R$93 |

R$108 i

| rinaLizacio

R$155

R$155

Co

Rio Piracicaba

I os%)

R$180

R$90 |

19 103 12019

)
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} Lista de Refer
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12a

2b

12¢

12d

12e

12f

12g

12h

12i

12]

12k

Adesivo, Adesivo de Chao,
Camiseta, Display de Balcao,
Display de Mesa, Faixa de Gondola/
Stopper, Inflavel, Sacola/Bolsa,
Santinho, Troféu e Tag

Bandeirola (por modelo), [
Boné, Bottom, Caneta, Cartao PVC !
(tipo cartao de crédito), Chaveiro,
Chinelo, Cinta, Cinzeiro, Copo,

Crach4, Cupom, Etiqueta, Fichade |
Inscrigdo, Fldmula, Forragao de
Goéndola/Bando, Forro de Bandeja,
Lapis, Leque, Lixocar, Marcador |
de Pagina, Medalha, Mouse Pad, '
Nécessaire, Porta-Ldpis, Porta-
Retratos, Porta-Documentos,
Porta-Cartao, Régua, Squeeze,
Testeira para Cartaz e Viseira

Balcao para Degustagao,
Display de Ponta de Gdndola,
Display de Vitrine

Programagao Visual de Estande
para Feiras, Eventos, de Vendas

Cartao de Natal, Cartdo de
Aniversério, Banner, Cartao-Postal,
Cartaz, Cartazete e Pdster

Bula, Diploma, Flyer, Ldmina e
Volante

Mala Direta

Mébile, Pértico para Loja

Placa/Painel/Backdrop
(interna ou externa) |_

Uniforme/Uniforme Promocional
(Feiras/Eventos) . \
I
|

Totem (projeto e desenvolvimento)

ADAPTACAO
- {30%)

REFACAO
{50%)

R$1.026

R$1.710

R64L|  RSLOBB|
i
t_
|
' |
R$3.354 | R$5.591
Cmsecs|  RS6T09
1
R$1.257 | R$2.096

 rsi006 |

FINALIZACAO
{25%)

R$2.795

| R$1.306

- RSLET6
I i
RE1L567 | R$2.612
R$1.105 ~ R§L842
| =
R$928 | R$1.546
"! i
R$1.049 RS
R$1.392 R$2320

R$1.160

R$5.223

Confereconro Originate DOU Fe,

Rio Piracicaba

_ 2010
g )




13) Materia(-lmpresso :

13a

13b

13¢

13d

13e

13f

13g

13h

13i

13j

13k

131

13m

Agenda (projeto gréfico)

i

Agenda (s6 capa)

Agenda (por pagina)

Agenda (por pdgina,
s troca de data)

Broadside (por pdgina),

Bolacha de CD, Capa de Caderno,
Capa de Cartilha, Capa de Carné,
Capa de Catélogo, Capa de CD,

Calendario (por ldmina), Certificado, |

Convite, Encarte de CD (por lamina) |

Cartilha, Catdlogo de Produtos,
Folheto Institucional, Folheto
Técnico e Cardépio (por pagina)

Folder

House Organ/Newsletter (projeto
até 4 paginas)

House Organ/Newsletter (projeto por
pdgina adicional)

House Organ/Newsletter
Diagramagdo (por pagina)

Livro/Revista — Projeto Grafico

Livro/Revista -
Diagramagdo (por pdgina)

Relatério de Diretoria =
Projeto Gréfico

Relatério de Diretoria -
Diagramagao (por pagina)

ADAPTACAO
{30%)

R$2.933

 R$1202

R$436 |

R$B

R$701

RSSSS |

R$1.951

R$3.767

:
|
|

R$750 |
|

R$506

R$31152

R$487

R$21.296

- R$697 |
st |

REFACAO
(50%)

R$4.889 |

 R$2.004
R$727

~ Res

R$1.169

. Re926
R$3.252
R$6.279

R$1.250

R$51.920 |

R$812

R$35.493 |

FINALIZACAO

{25%)

R$2.444

 R$L002

R$363

R$S85 |

R$1.626

RS0

R$625

R$25.960

- R$406

R$17.747

Confere com o Original e Dou Fé,

Internoss/
S

w
~




£ REFACAQ FINALIZACAO
€ {50%) {25%)
8
S Caixa Display de Produto R$6.409 | R$10.682 | R$5.341
] :
£ 14b  Cartela, Rétulo R$1809 | R$3.015 - R$LS507 |-
5 a
i Caixa de Embarque, Cartela com ;
© l4c Saco, Embalagem Blister/Sampling, R$2.504 | R$4.173 | R$2.086
& Embalagem (adaptacao) 1
A ’; i *
38 Embalagem para Relatério i SE O

14d  de Diretoria (luva, caixa, | R$2.799 |

envelope especial) e l :
l4e  Embalagem de Produto R$7.545 l R$12.575 |
Embalagem de Linha de Produtos " L Resoaio
il (pacote de até 5 embalagens) _ R$30.186 A $ 0.3 = 1
| | "
14 Embalagem Promocional, R$4.415 R$7.358 i. R$3.679 : R$14.715
9 Mock-Ups (sem custo de terceiros) | . :

Confere com o Qriginal e Dou Fé,
Rio mec."caba..L.g L 03 4 0204_9

il
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e

.

e T

15a

15b

15¢

15d

15e

15f

15g

15h

15i

15j

15k

15t

15m

15n

Planejamento de Agao/
Promocdo/Web
&

Planejamento de Acdes em 5
Redes Sociais -

Investimento até R$ 20.000,00

Investimento entre R$ 20.000,01
e R$50.000,00

Investimento acima de R$ 50.000,01
Wireframe (por tela)

Arquitetura de informacao -
pequeno porte

Arguitetura de informal;ao =
médio porte

Arquitetura de informacao -
grande porte

Gestdo de Projeto -
Cobrado mensalmente
enguanto durar o projeto .

Apresentacdo multimidia (por slide)

Apresentacdo multimidia navegavel
(por cena)

Cartdo virtual animado -
Motion design

E-mail mkt/newsletter - HTML

. R$12.931

R$12.931

R$2.303

R$3.090

R$4.921

R$240

R$6.284

R$13.890

R$30.426

R$242

R$382

R$2.865

R$1.403

R$21.552

R$21.552
R$3.839
R$5.151

R$8.201

R$401

R$10.473

R$23.151

R$50.711

R$404

R$637

R$4.775

R$2.338

A partir de

A partir de

A partir de

R$202

R$318

R$2.388

R$1.169

Confere com o Original e Dou Fé.

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

R$43.103
R$43.103

R$7.677
R$10.301

R$16.402

R$801

R$20.946

R$46.301

R$101.421

RS7.717

RS808
RSL.273
R$9.550

R$4.675

E% Lista de Referéncias de Custos |

(UN]
(@]




g } Lista de Referénci_as de Custos Internos

150

- 15p

159

150

155

15t

15u

15v

15x

15y

152

15aa

15ab

Template para newsletter - HTML

-

Setup e disparo de e-mail mkt/
newsletter - pequeno

Setup e disparo de e-mail mkt/
newsletter - médio

Setup e disparo de e-mail mkt/
newsletter - grande

Landing Page

Hotsite - nivel de complexidade
baixa (até 4 paginas)

Hotsite - nivel de complexidade
média (até 8 pdginas e com recurso
interativo - joguinho/cartao virtual
ou enquete)

Hotsite - nivel de complexidade alta

(até 12 pdginas - linha do tempo,
recursos sonoros, filkmes)

Pagina HTML Avulsa

Screensaver

Vinheta dindmica {até 20")

Wallpaper

Assinatura de e-mail

Monitoramento e Relatério Mensal

Desenvolvimento de Manuais
de Orientacao

REFACAO W FINALIZACAO
. (50%) i (25%]).
R$1.326 R$2.210 | RS$L105 |
I
i
| i
| - R$4.961
| | |
| L
! ' i
i ! !
j | A partir de !
i \ ;
| ‘ ~ Apartirde j
| | |
" \ l| A partir de
| |
; 1 A partir de
£ | 'I
| | {
1 1 A partir de
e S—
|3 i
_" R$L 870 | R$3.117 ! R$1.558
| | |
'! R$2.865 ' R$4.775 1 R$2.388
‘. ‘ |
‘ R$539 ‘ R$B9S | |
: |
| | | |
‘ R$539 | RS898 | R$449 |
| | |
5 R$1.455 R$2.426 \l A partir de | E
e —
Rsl.gﬁopfere comﬁw)la! e Dou Fié1.626 |
19 1,03 , 2019

,
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15.1) Banners e Pop-Ups/Lightbox ADAPTACAO REFACAO FINALIZACAO
(30%) - {50%) (25%) e
15.1a  Banner Estético 2
. R$499 1. R$832 R$416 =
-15.1b Banner Animado : . s R$1.249 5 . R$2-082 2 R$1041 g
| f_ g
151c  Banner Rich Media R$2.678 R$4.464 R$2.232 | R$8.927 I
| 5 i
5 [ = 2
151d  Pop-up/Lightbox o RSLI0O. | et s -._R_$1.B48;' o
| | | i "
15.1e  Banner + Pop-up/Lightbox R$2.158 R$3.597 | R$1.798 L R$7.193
15.2) Redes Sociais ADAPTACAO REFACAOQ FINALIZACAO
: : (30%) ~ (50%) (25%)
15.2a  Construcdo de Brand Persona | R$3.142 | R$5.237 : A partir de
1526 Construgdo de Lead Persona e RQIASB}E e R$2-453- - Apartirde
15.2c  Setup de Monitoramento | R$1.164 ‘ R$1.940 A partir de R$3.880

‘Diagndstico da presenga: e |
15.2d  levantamento de dados, andlise - R$4.569
e elaboragdo de relatério o

Planejamento para setup: !

canais, tipos de contetido, ; | e
1228 projeto editorial, identidade visual 2600 RYgHH | ARRHIEAS 5/ i

e estratégia para ativacao

|

I

li
|

i Q_i:f’l'a?i_é]:am_'entb de acao/ e e . : _
15.2f  promogdo: planejamento, | R$12.934 R$21.557 A partir de
~ criagdo, design e ativagdo

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicaba 19703 /2019
)




15.2) Redes Sociais | fo ADAPTACAO || REFacAo [I FINALIZAGAO
oy e AR e (30%) (50%) (25%)

Personalizagao dos canais:

imagem do topo, avatar e,

texto de apresentagao ("Sobre") - |
valor por canal {

15.2g

R$L697 R$2.629 Apartirde | R$5.657

Monitoramento de redes >
sociais com relatério mensal =~
e relatorios avulsos ;

} Lista de Referéncias de Custos Internos

Gestao de presenga -

. monitoramento, relacionamento, .
15.2i produgao e postagem de R$3.638 R$6.063 A partir de

contedido e relatério mensal {

o
N}

. Planejamento para captagao de
leads - Facebook ] ]

Produgaoc de Instant Articles -
Facebook

R$4.851 R$2.425 |°

15.2k

Producdo de Canvas - Facebook

Criagdo de abas para Facebook com
152m interatividade simples (formuldrio
simples para cadastro)

R$2.926

'Cfiécao depostparablog R$960 :
{texto e imagem) e |

Criagdo de imagem / Carrossel para

A partir de
post nas redes sociais (png) P

15.20

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicaba 19 /0 J M |

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral /,‘




15.3) Links Patrocinados  ~

15.3a

~15.3b

15.3¢

15.3d

15.3e

ADAPTACAO
(30%)

Planejamento de Campanhas de
Links Patrocinados/Redes Sociais
(Setup e Acompanhamento - Nao
inclui Criacao de Anlncios ou
Pcsts} - pequeno

Planejarnento de Campanhas ;
de Links Patrocinados/Redes Soclais
(Setup e Acompanhamento -

Nao inclui Criagao de Antincios

ou Posts) - médio

Planejamento de Campanhas de
Links Patrocinados/Redes Socials
(Setup e Acompanhamento - Nao
inclui Criagdo de Andncios ou Posts}
- grande

';
Relatdrio de campanha N

Banner Texto - Google Search \

REFACAO

FINALIZACAO
{50%)

(25%)

A partir de

A partir de

- ﬁ\PAL e }?
'0

i“ Felha___& E

 R$4.961

’ Lista de Referéncias de Custos Interno

Y
w

~ R§25.355

R$ 267

15.4a
15.4b
15.4¢

- 15.4d

15.5a

15.5b

 ADAPTACAO

Planejamento de SEO - pequeno
PLan'ejarnento de SEOQ - médio
Planejamento de SEQ - grande

Relat6rio de campanha

ADAPTACAOQ
: {30%) ;

Planejamento, criagdo e produgao
de aplicativos - custo por hora

Apresentagao/catdlogos - l
custo por hora '

FINALIZACAO

REFﬂcﬁO
(25%)

{50%)

A partir de

A partir de

FINALIZACAO

REFACAQ
{25%)

{50%)

Inds Aparecidd Leite
Diretora Geral

~ adefinir em
horas técnlcas




‘_g ’ Lista de Referéncias de Custos Interncs

15.6a  Diagnéstico de cendrio inicial
' t
156b  Construcao de Brand Persona |
‘ i
15.6¢ Defini¢do de Lead Persona i

(por persona)

~ Planejamento de conteddo-
funil de vendas -

15.6e  Criar Calendério de Publicagbes
156f Setup inicial (Fluxo de automacao - .!
Listas de segmentagao) '
Atuacao e monitoramento em
1569  Inbound Marketing - cobrados

mensalmente (fee mensal)

- ADAPTACAO

(30%)

R$1.921
R$2.561

R$2.910

REFACAO

(50%)

R$2.134

R$3.201

i

R$4.851

FINALIZACAO

{25%)

A partir de

A partir de

CRIA “Aﬂ

A partir de

A partir de

Planejamento, Programagao de

15.7a  Sistemas, Programagao HTML,
Motion Design
: ."”1.5"7b Web analytics - Implementagdo de
L tags e configuragdo de conta
157 Gerenciamento de Projetos/
i Atendimento
-. ; 15;?d - Criagao
Analista SEQ/Arquiteto de
157e  Informagao/Analista de Redes

Sociais

ADAPTACAO

2+{30%)

REFACAO
(50%)

FINALIZACAO
(25%)

CRIACAO

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Piracicaba.

19 403 22019
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16) Editoragao Ely

. REFACAO
T ARk e

. FINALIZACAQ
: ._-:(25%}'

A partir de

er

'R$200

16.2a

16.2b

16.2¢c

16.3a

16.3b

16.3¢

16.3d

16.3e

16.3f

16.4a

16.4b

16.4¢

16.4d

16.4e

Por Lauda até 1.200 Toques

Qutros Idiomas

Revisdo de texto

L0

" REFACAO
 (50%)

- ADAPTACAD -

FINALIZACAO
- (25%)

B Lista de Referéncias de Custos Int

~
Ul

Mapa de Localizagao (ilustrado)

4

Mapa de Localizacdo (simples)

Tabela/Grafico (minimo)

Tabela/Gréfico (maximo)

Infogrdfico em extensao .jpg +
HTML Estdtico

Infogréfico em extensao .swf
ou HTML5

R$1.019
R$650
R$279 R$466
e s
R$2.619 | R$4.366 |
Rsl..6.305

R$3.783 |

 REFACAG

. (50%)

Gravagao de Arquivo (c6pia - tempo
de gravacdo + midia) !

Scanner de Imagem

Tratamento de Imagem - por hora

Vetorizagdo de Logotipos — por hora |

Vetorizagao de Tabela - por hora

; FINRLIZA(,‘.RO :

2 2

R$233

R$2.183

R$3.153

' FINALIZACAO
(25%)

. Conferscomo Original e Dou Fé.. .|

o Piracicaba

=3

99 0550019

BT

Tres Aparecida Lelre

Diretora Geral




éncias de Custos Internos

) Lista de Refer

Y
(@)

16.5a

Cdpia (unidade)

17a

17b

17¢

17d

17e

“apaptacio ) Reracho

FINALIZACAOD

i (0% | (50%) (25%)

 ram

Montagem de Boneca
(Minimo de 1 hora)

Formato

A3 - Cor

Af{ - Cor

A3 - P&B

A4 - P&B

REFACAO FINALIZACAO

 ADAPTAAO
: = _‘59"/0) = (25%)

PP e

MINAS GERAIS

Rua Domingos Vieira, 587 » Conjunto 913

CEP 30150-240 « Belo Horizonte « MG

Fone/Fax: (31) 3241 7711 « sinapromgg@sinapro.com.br
www.sinapro.com.br

Confere com o Original e Doy Fé,

Rio Piracicapq 19 03 1404 19
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shineOn

comunicagao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Este caderno apresentou os Documentos de Habilitagao da agéncia ShineOn
Ltda, referente ao

PROCESSO LICITATORIO N° 02/2019
CONVITE 02/2019
TIPO TECNICA E PRECO

e contém paginas numeradas sequencialmente de 1 a 43 .

Rio Piracicaba, 19 de margo de 2019

]

Douglas Anténio Aratjo Cota.

Razao Social: ShineOnlLtda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047, 8° andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

¥

J 43

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

cameirinhOs - jO0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacal.cOm.br




shineOncOmunicacaO.cOm.br .
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PROCESSO LICITATORIO N° 02/2019
CONVITE 02/2019

TIPO TECNICA E PREGO
Camara Municipal de Rio Piracicaba
Documentos de Habilitacao

Proponente: ShineOn Ltda

Rio Piracicaba 19 de marco de 2019




. AP TE S,

s = - - - = Dx \/é\
Camara Municipal de Rio Piracicaha it il
Pﬂder Legislativo www.camararp.w@,

e
camararp@camararp.mg.gov.br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2019.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGCAO DE HABILITAGAO”

Aos dezenove dias do més de margo do ano de 2019, as 09 horas, com observancia as
disposicbes contidas no instrumento convocatério € na Lei de Licitagbes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sra. Simone Cristina

Soares, com a finalidade de analisar a documentagao apresentada pela empresa.

Analisada a documentacao requerida através do item VIII do edital e constatada a sua
regularidade a-comissao deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinama ata, ndo &m qualquer objecéo a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagédo a
publicidade, especificagdes, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da Comissao
de licitagao, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo proferida pela

Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Céamara para fins de
homologacéo e adjudicagéao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 19 de marco de 2019.

Inéz Apa@@eim

Presidente da Comisséao

/

R 4:—’ i
gusto de Melo Camilo
/Membro

Proponente: Simone Cristina Soares
SHINEON LTDA

""_é’éma-m :’H'bmiapal; _
O S SR _ Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicave Comprromiss®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




camararp@camararp.mg.gov.br

PARECER JURIDICO

Processo Licitatorio n°: 002/2019

Modalidade: Convite n° 002/2019

Objeto: Prestacdo de servigos de publicidade e propaganda
Finalidade Parecer: art. 38, inciso VI da lei 8.666/93

1. Foi encaminhado processo administrativo de licitagdo, convite n® 002/2019
tendo por objeto a contratagdo de servigos de publicidade e propaganda da Camara
Municipal de Rio Piracicaba-MG.

2. Preliminarmente deve ser registrado que o presente parecer &€ expedido
nos termos do art. 38, inciso VI tendo por escopo a exclusiva anélise do atendimento
do rito/procedimento prescrito em lei na fase externa do certame, ndo englobando
analise da legalidade dos requisitos de habilitagao e julgamento de propostas, que €
de competéncia da CPL.

3. Feita tal consideragdo, quanto as limitagdes e abrangéncia do parecer,
analisando os autos, em que pese o fato de que foram convidados dezoito licitantes,
conforme recibos (realizados através de email’s) acostados nos autos do
procedimento licitatorio foram registrados nos autos do processo de licitagéo a

existéncia de uma Unica proposta valida ao final do processo.

4. A CPL, em decisdao fundamentada proferida na sessao de 11.03.2019,
decidiu pela continuidade do certame, motivando tal decisao pelo fato de que
"considerando que ja foi realizado outro certame, Processo Licitatério n° 001/2019 e

os demais convidados nao manifestaram interesse, e, tendo em vista a necessidade

5w CGamara Municipal de Rio Piracicaha @ g
Pﬂdﬁ??’ Lﬁ.’gi.ﬁlativo mvw.cama;am_mgl‘;“gg rff'j‘:r

frnoies
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P . L= 240 7
Camara Municipal de Rio Piracicaba 5 gy
o @ &S

Poder Lﬂgfslatfl;o www.camaram_mgégﬁ.‘,

camararp@camararp.mg.gov.br

da contratagédo dos servigos para a criagao de layouts como: calendario de reunides
ordinarias, Mogdes de Aplausos, dentre outros, a Comissdao Permanente de

Licitacao decidiu dar andamento ao processo com apenas um licitante."

5. Desta forma, ja resta decidido pela CPL, em razdes de motivagéo acima
transcrita, pela continuidade do certame com apenas um licitante, ndo comportando

analise do mérito da decisdo, até mesmo porque o escopo do parecer nao alcanga
tal decisao.

6. E de se ressaltar que o STJ entende que é possivel o prosseguimento e
conclusao de procedimento licitatério na modalidade convite:

O STJ apresenta posicionamento divergente do exarado pelo TCU, no que tange a
imposicao prescrita pelo art. 22, § 3°, da Lei n. 8.666/93. Conforme deciséo exarada
no Agravo Regimental n. 615.23023, ficou consolidado o entendimento do STJ
quanto a regularidade do convite quando forem convidados trés ou mais licitantes
cadastrados, sob o argumento de que nao cabe ao Judiciario extrapolar o texto
legal. Contrariando o entendimento do TCU, decidiu o relator pela manutengao do
posicionamento do Tribunal a quo: Convite é a modalidade de licitagdo entre
interessados do ramo pertinente ao seu objeto, cadastrados ou nao, escolhidos e
convidados em numero minimo de 3 (irés) pela unidade administrativa, a qual
afixara, em local apropriado, copia do instrumento convocatério e o estendera aos
demais cadastrados na correspondente especialidade que manifestarem seu
interesse com antecedéncia de até 24 horas (vinte e quatro) horas da apresentacao
das propostas.’ [...] Evidente, entdo, que o namero trés nele constante é referente
aos convidados, ndo aos habilitados. Dai porque, convidados trés licitantes, mesmo
que apenas um deles reste habilitado, o certame tera prosseguimento normal.’ [...] O
insurgente apenas insiste na necessidade de haver trés proponentes habilitados

para a validade do certame licitatério, € nao apenas trés convocados, isto com base
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em entendimentos doutrinarios, sem sustentar uma antitese a altura da
fundamentacdo contida no aresto impugnado. [...] Ora, se a prépria norma
estabelece claramente as exigéncias da licitagdo na modalidade convite, ndo cabe
ao intérprete, por mais ilustre e digno de consideragao que seja, ampliar as mesmas.

23 Agravo Regimental n. 615.230. Relator: Ministro Nilson Naves. Sesséo realizada
em 21/06/2007

7. No mesmo sentido, colaciona-se o voto vencedor exarado pelo Ministro
Luiz Fux, no Recurso Especial n. 807.55124, na Sessao realizada em 25/09/2007. A
oportunidade, decidiﬁ-se pela regularidade do certame, mesmo tendo sido
apresentada apenas uma proposta valida, sob o argumento de que o processo
licitatorio desenvolveu-se em estrita observancia aos requisitos legais atinentes a
carta-convite, com a efetiva prestacado dos servigos contratados, sem que fosse

comprovado prejuizo ao erario.

8 Na Consulta n 778.098, levada a deliberagdo na Sessdo do Pleno do
TCE/MG, realizada em 10/06/2009, o Relator, Conselheiro Eduardo Carone Costa,
adotou integralmente o parecer proferido pelo Auditor Hamilton Coelho, assim
redigido:

Nesse caso, segundo o administrativista Celso Antdnio Bandeira de Mello, seria
valido posicionamento simétrico ao esposado na Consulta supracitada: ‘Se a
licitagdo comparecer apenas um interessado, deve-se apurar sua habilitagéo
normalmente. Se habilitado, sua proposta sera examinada tal como ocorreria se
outros disputantes houvesse. Nao ha ébice algum a que lhe seja adjudicado o objeto

da licitagdo, em sendo regular sua proposta, pelo fato de inexistirem outros
interessados. O mesmo ocorrera se varios comparecerem, mas apenas um for

habilitado.” (Curso de direito administrativo. 26. ed. S&o Paulo: Malheiros, 2009, p.

587) [...] Na licdo do eminente jurista Jorge Ulisses Jacoby Fernandes, proposta
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valida & “‘aquela que efetivamente concorre com as demais, atendendo o seu
formulante as condi¢cdes de habilitacdo e ofertando, nos termos requeridos no
convite, o produto pretendido em prego razoavel.” (Contratagao direta sem licitagao.
7. ed. Belo Horizonte: Férum, 2007, p. 90). Em outras palavras, uma proposta valida
pressupde a concorréncia de trés requisitosf a) habilitacdo do proponente (art. 27 e
seguintes da Lei n. 8.666/93); b) a proposta deve atender as exigéncias do ato
convocatorio (art. 48, ); c) a proposta ndo pode conter valor global superior ao limite
estabelecido ou precos manifestamente inexequiveis (art. 48, Il). [...] Dessarte,
recomenda a boa pratica que, nas licitagbes sob a modalidade Convite, o
administrador convoque numero expressivo de participantes, em relagdo ao
mercado disponivel e, além disso, publique o ato convocatério na imprensa oficial.
Tais procedimentos se prestam a garantir que o universo de licitantes seja
consideravelmente atingido, pelo menos em tese, podendo ainda sustentar eventual
justificativa de prosseguimento do certame, caso sejam obtidas menos de trés
propostas validas. A propésito, vale ressaltar que esta circunstancia - ndo obtencéo
do numero minimo de licitantes - devera obrigatoriamente ser justificada nos autos
do respectivo processo licitatorio, sob pena de repeticao do convite, nos termos do §
7° do art. 22 da Lei n. 8.666/93. [...] Em suma: se proceder o administrador, ao licitar
por Convite, com todas as cautelas aqui recomendadas, e ainda assim um numero
inferior a trés licitantes comparecer apresentando proposta valida, sera possivel
contratar com um desses ofertantes, se devidamente justificada e comprovada nos
autos a configuragdo de uma das excepcionalidades previstas no art. 22, § 7°, do
Estatuto Nacional de Licitacoes e Contratos. A par disto, convém anotar que, se, a
mesma licitacao, nao acudirem interessados (nenhum licitante com proposta valida),
estar-se-a diante da hipotese de dispensa prevista no art. 24, V, da Lei n. 8.666/93,
uma vez comprovados outros requisitos, a saber: a) risco de prejuizo determinado
ou agravado pela demora inerente a repeticao do certame; D) afastamento desta
possibilidade de prejuizo pela contratagao direta; c) manutengdo das condigdes
anteriormente estabelecidas no edital’.
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9. Isto posto, o entendimento do TCE/MG se alinha aquele do STJ, qual seja,
pela legalidade da licitagdo realizada por meio da modalidade convite quando
convidados trés ou mais candidatos, independentemente de quantos deles facam a

sua proposta ou se habilitem, desde gue comprovada a limitacdo do mercado ou

manifesto desinteresse dos licitantes, ressaltando-se que necessariamente

devera ser lancada a justificativa, nos termos do referido § 7° do art. 22 da lei

8666/93, a ocorréncia de uma dessas causas, no bojo do processo licitatério, sob

pena de repeticao do certame.

Impende observar, neste diapasdo, a importancia da convocagdo de numero
significativo de interessados e da ampla publicidade ao ato convocatorio, que
prestardo legitimidade ao procedimento seletivo e sustentardo superveniente
justificativa ante a auséncia de interesse dos convidados, isso porque a licitagao
pressupde competitividade, e é esta que assegura ao Poder Publico a obtengéo de
proposta mais vantajosa. Observadas as cautelas assinaladas, entendo pela
subsisténcia da licitagdo, na modalidade convite, mesmo que n&o obtido o numero
minimo de participantes previsto no §3° do art. 22 da Lei de Licitagbes, desde que
perfeitamente justificado nos autos do processo o notério desinteresse a que alude o
§7° deste mesmo artigo. Alias, este tem sido o entendimento da Casa, consoante
precedentes exarados nas Consuitas n. 778.098, 439.791, 448.548 e 154.580. [...]
Destarte, a simples auséncia das empresas convidadas para o certame nao
configura, necessariamente, justificativa suficiente para caracterizar o manifesto
desinteresse expresso no diploma legal em referéncia. Isso porque cada caso
concreto demanda a analise de suas peculiaridades e requer, por sua Vez,

justificativas distintas. Ademais, conforme anota Jacoby3, o ‘manifesto desinteresse
€ uma expressao voltada para uma situagcao particular do mercado e hao
isoladamente de um licitante’. Descaracterizada a insuficiéncia de publicidade e

outros possiveis vicios, posto que a Administragéo ‘ndo pode pretender valer-se de

QN’%




PG ,\Pf'\*- U:& ,Q\

4\

,_:?

Camara Municipal de Rio Piracicaba D"
Padﬁ"r Lﬁ‘gis’at‘ivo www.camararp, mg\gam

iﬁﬁ.

'?5‘

C.'\-.’E/

"O

camararp@camararp.mg.gov., é}r

um convite mal formulado para validar uma escolha’, a justificativa, tratando-se de
evidente desinteresse empresarial, devera conter, no minimo, os comprovantes de
entrega e recepcao das cartas-convite, bem como comprovagcdo de que o0s
convidados (pessoas juridicas ou fisicas), convocados em numero razoavel, atuam
no ramo do objeto licitado. [...] Diante do exposto, concluo, em tese, nas condi¢des
transcritas na fundamentacédo: 1. Tratando-se de hipotese de desinteresse dos
convidados e comparecendo gpenas um licitante com proposta valida, a
obrigatoriedade de repeticdo do convite somente subsiste se ndo houver no
processo licitatério a justificativa a que alude o §7° do art. 22 da Lei n. 8.666/93. 2. A
auséncia das empresas convidadas ndo € o bastante para caracterizar o manifesto
desinteresse preconizado no § 7° do art. 22 da Lei n. 8.666/93, deve a
Administragdo, observadas as particularidades de cada caso, justifica-lo
comprovando, no minimo, a convocagdo de numero significativo de interessados,
atestadamente atuantes no ramo pertinente ao objeto licitado, bem como a efetiva
entrega e recepcdo das cartas-convite ou de outro documento que comprove o
desinteresse dos participantes. (Consulta n. 862.126, proferida na Sess&o do Pleno
de 28/03/2012).

10. Em suma, o TCE/MG decidiu que a Administracdo n&do esta obrigada a
repetir o certame se juntar ao processo licitatorio provas concretas de que: primeiro,
realizou a convocacao de numero significativo de interessados que atuem no ramo
pertinente ao objeto licitado; segundo, que os convites foram efetivamente recebidas
pelos licitantes, a fim de comprovar o desinteresse dos particulares em contratar

com o Poder Publico.

11. Pela analise dos autos, verifica-se que tais condigbes se encontram
presentes, sendo inclusive a motivacao da decisao da CPL conforme ata de sessao

realizada em 11.03.2019.
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12. Verifico que foram atendidos as normas de procedimento, e respectivos
prazos, previstos na Lei 8.666/93 aplicaveis ao convite, especialmente quanto:
e divulgacéo do edital, entrega aos licitantes e abertura dos envelopes;
e prazos recursais do art. 109 da Lei 8666/93.

13. Da mesma forma, a CPL em ata de julgamento de habilitacdo certificou o
atendimento dos requisitos de habilitagédo previstos no edital.

14. A CPL atestou ainda, apds a analise dos custos de aquisigdo dos itens
objeto da licitagdo, a ndo ocorréncia de inexequibilidade em relagéo aos percentuais
apurados ao final, registrando-se, mais uma vez, que a presente analise juridica nao
alcanca a motivagdo dc certame, a descricdo e percentuais apresentados, que
refogem a presente analise.

15. Isto posto, observadas as consideragdes realizadas no paragrafo de
nimero nove, opino no sentido de que o procedimento administrativo de licitacao em

questdo atendeu aos requisitos legais de forma e prazo previstos na Lei 8666/93.

16. Registro, por fim, que a CPL observem a necessidade de publicidade dos
atos do procedimento, notadamente aqueles atinentes a adjudicacado, homologacéao

e contratagao (extrato).

E o parecer, em carater opinativo e n&ao vinculativo.
Rio Piracicaba, 22 de marco de 2019.

| /
/

Ve S
Jania do Rbs4rioMaia Vieira
OABMG 169.957

o
/6\?AL UE A

Camara Municipal de Rio Piracicaba BDfs °‘"“¢“ﬁif

Poder Leyis’ativo www.camararp. rn:} J@ 69

Camﬂf@fp@camararp mg GEv ar




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

e e e ST e B B P (e =

DESPACHO DE ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicdes legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, ADJUDICA o Processo Licitatorio n°
002/2019, Modalidade Convite n° 002/2019, e, em consequéncia HOMOLOGA, o seu
objeto na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAIS OFERTADOS
ITENS
Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissao da
sobre a tabela do Externos apenas a contratacdo ou | agéncia sobre o
Sinapro pagamento dos servicos veiculo
01 SHINE ON LTDA
85 % de desconto 10% 10% 20%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 25 de margo de 2019.

TAYRONE ARC O GUIMARAES
Presidente da Camara

T = R e __ Rio Piracicaba
Av. Dom Joaqmm Silvério, 1?4 Centro Rio Plracicaba MG Elicare Comfprome:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 002/2019 MODALIDADE
CONVITE N° 002/2019.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Comissdo Permanente de
Licitacdo, torna publico o resultado do Processo Licitatério n°® 002/2019, Modalidade
Convite, na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAIS OFERTADOS
ITENS
Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos Comissao da
sobre a tabela do Externos apenas a contratagdo ou | agéncia sobre o
Sinapro pagamento dos servigos veiculo
01 SHINE ON LTDA
85 % de desconto 10% 10% 20%

Homologacao: Presidente da Camara

Condigdes: Conforme ata de julgamento

Publicado em 25/03/2019

J
Inéz Apar@;@eite

Presidente da Comissao

i ‘?"mrmm Nbuuapaf
T R S DT e : Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaqunm Sllveno 174 Centro Rio P1rac:caba MG Slicwe Compromise’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CONTRATO N° 010/2019

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS QUE ENTRE SI CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E A EMPRESA SHINE ON
LTDA - ME

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-
70, com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste
municipio, a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por
seu Presidente, Sr. TAYRONE ARCANJO GUIMARAES inscrito no CPF sob o
n° 013.530.926-31, RG n° MG-11.340.433, brasileiro, casado, residente a Rua
Morro Agudo, n.° 136 — Bairro: Centro, Rio Piracicaba/MG, e a empresa SHINE
ON LTDA - ME, CNPJ N° 02.367.995/0001-59 com sede na Avenida Wiison
Alvarenga, 1047, Sala 801 — Carneirinhos, Joao Monlevade/MG, a seguir
denominada CONTRATADA, neste ato representada pelo Sr. DOUGLAS
ANTONIO ARAUJO COTA CPF 029.953.326-32, RG M-7.576.952, resolvem
firmar o presente contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n°
002/2019, na modalidade Convite 002/2019, do tipo Menor Preco € Técnica,
regida pela Lei Federal r® 8.666, de 21-de junho de 1993 e suas alteragdes e

pela lei n°.12.232 de 29 de. abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e
condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagdo € a prestacdo de servicos de publicidade.
Considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcao, a
criacdo, a execucac interna, a intermediagao e supervisado de execugéo externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao,
com o objetivo de promover a informacao de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada: {

a) Promover a publicaggo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pel
Camara Municipa! de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servicos; y,
b) Realizar diretamente ou através de subconiratacoes de meios de :
comunicagdc adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, W
educativo ou informativo; K

¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de \;s;
bens ou servicoss previamente solicitados pela presidéncia da Céamara -
Confere com o Original e Dou Fé. AR
Ry “ Eamara Wanicipal
Rio Piracicaba e / 03 £2019 ¥

Riq Pirac‘icaba

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Ceritro - Rio Piracicaba - .,«_:-'?
Fone: 31-3854-1353 - CEP: /
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Municipal de Rio Piracicaba, a criaca i 5

g : cado de artes, diagramacgdo, concepca
elabpfagao deﬁ folders, panfletos, cartazes, out doors e outgros servigo? dcé
pubhc:dac{e nao vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as
contratagdes devem ser precedidas de minimamente trés coletas de precos.

1.2. lAiém dos seryit;qs acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servigos de pesquisas de a_vallagéo, a producao e a execucgao técnica de pecas
e projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas

movadqras de comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as
necessidades da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato € estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta
mil reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de: 85%
(ocitenta e cinco por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados
em relacdo a tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos
de terceiros (externos), referenie a elaboragao de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo n&do proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
divulgacéo, sera de: 10% (dez por cento).

2 4. O valor a ser pago pelos honorérios incidentes sobre os custos de outros

servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia

limitar-se exclusivamente a contratacac ou pagamento do servico ou
suprimento, sera de: 10 % (dez por cento).

2.5. O desconto padréo sobre o valor dos negoécios que serao encaminhados
ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comisséo da agencia)
sera de 20% (vinte por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de ( o
suas exigibilidades.

contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua N
efetiva realizacao, até o 5° (quinto) dia Gtil posterior & apresentagdo dos
respectivos documentos legais de cobranca.

T~ \‘-. ™ ,
27. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste“\\>£/

(‘- r

2 8. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servico, assinado pelo responséavel :\,\
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizag@o do contrato. S
Confere com o Original & Dou Fé. e
o Piracicabo o402 1202 e aisi

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Ric-Rirae : :
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-08 Aparecida Leite
Diretora Geral
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2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Cémara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos '
cuidad
CONTRATADA para faturamento. ’ dados @

?.10. A Nota Fiscal/Fatura deveré ser emitida em moeda corrente do pais
isenta de erros. ‘

2.11. — A CONTRATADA. devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome

e o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao
dos servigos prestados.

2.12. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagéo de servigos;
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatdria do
periodo da prestacdo de servigos; '
Autorizagao devidamente assinada pelo responsavel;
e Aprovacéo do Servigo mediante assinatura do servidor responsavel.

2.13. No caso dos servicos nao estarem de acordo com as especificacdes
técnicas e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada
a reter o respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragbes e
retificacées determinadas.

2 14. Os documentos de cobranga deverao ser corretamente emitidos € no
caso de incorrecdo, seréo devolvidos, € o prazo para pagamento contar-se-a
da data de reapresentagéo da fatura/nota fiscal.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serao descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administracéo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de previo
aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGCAO DO CONTRATO

3 1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, noé\\
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a

modificagdo do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicao
guantitativa de seu objeto, nos limites permitidos pela Lei. o

3.1.2. Por acordo das partes: '

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face A
Confere com o Original € Dou Fe.

/v_-'-!\w (e
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de verificag@o técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

;3.1 .2.?.~Quand_o necessaria a modificagcdo da forma de pagamento, por
imposic&o de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado,

vedada a antecipacdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos
servigcos contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relacdo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicdo da administracdo para a justa
remuneracao dos servigos, objetivando a manutencéo do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de_ conseqiiéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos
da execuc¢ao do ajustado, ou, ainda, em caso de for¢ga maior, caso fortuito ou
fato do principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigdes contratuais, os
acréscimos ou supressées que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento).do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracéo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
coniratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1 - As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da
dotacdo orgamentaria n° 01 .031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

51. - O presente contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e
encerrar-se-a em 31/12/2018.

52. - A prorrogagdo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do /_\

Contratante, nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

8.1. - Toda e qualquer iolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituird novacdo, nem muiio menos

a extincao da respectiva obrigacso, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo. "

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO v s
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7.1.- Nao opstante o} fato_ de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo forne_cm_wento dolobjeto deste, a Camara, através de sua prépria equipe,
sem restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e

completa fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condicdes especificadas
no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES

Séao obrigacdes das partes:

8.1 - DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todcs os esclarecimentos necessarios a execugao do
Contrato.

b) Acompanhar € fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2° deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servigos, objeto
da presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar
as pecas ef/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela
mesma. - * : s .

8.2.2 - Operar como uma organizag&o completa e fornecer servigos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato,
de modo a garantir sua plena execucao, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da_  \ .
Camara Municipal, 2 sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios efoy.\‘\xk
terceiros que estejam trabalhando sob sua orientagao.

82.5. Reparar, as suas expensas, 0S Servicos rejeitados pelo Céamara, T
efetuados em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da
Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condi¢des de habilitagao durante a vigencia do contrato.

8.2.7— C servico s6 sera reaiizado apds aprovagdo da Diregéo Geral da
Camara Municipal.

\k
8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as \;
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pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Rgs_ponsabilizar—se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais
e comerciais decorrentes da execugdo dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacdo da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a
este ajuste) na elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua
substituigéo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde
que previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condigdes
nas negociacdes comerciais junio a terceiros e transferir, integraimente, ao

CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgédo e
veiculacao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que
sobre estes valores no incidira a Comisséo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, efc.) nao
pertencentes ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE qua.ndo, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necesséria a realizagao de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagoes, cotagoes de pregos
para aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (irés) fornecedores,
- remetendo a0 CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

82.16 Fazer cotacdo de pregcos para todos ©Os servicos de terceiros e .y
apresentar, no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, sé naoc {
houver possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera_ | _
apresentar as justificativas pertinentes, por escrito. "\\\ "\\~ ol

: \ 3
8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este =
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratacac de terceiros, para a execugao de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos ?

casos em que o CONTRATANTE proceder & verificagao prévia da adequacéo X
dos precos dos servicos de terceiros em relagéo aos do mercado e rejeita-los, .__;'-_3.;\“
providenciar novos fornecedores; QY

W
8.2.19 Orientar a producédo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, b
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etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de
pagamento, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgbes de um ou mais servicos, mediante
comun_icagéo do CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbes contratuais ja
assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde gue ndo causadas pela
propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratados:

8.2.22 Prestar esclarecimenios ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou

fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independentemen_te de solicitagcao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua
prévia e expressa autoriza¢ao;

8.2.24 Responder peranic o CONTRATANTE e terceiros por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducéo
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em
quaisguer servigos objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissbes ou
erros na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovacdo, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participacdo societéria, ou qualguer vinculo comercial,

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3°
(terceiro) dia Util, apds recebimento da contratante. SN

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacéo -
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagdo, nos seguintes casos: /)

a) O nao cumprimento ou o cumpiimento irregular de clausulas contratuais, .\\-\j o
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA; W

b) A decretacdo de faléncia ou a instauragcdo de insolvéncia civil da A ,
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c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitacdes;

.d) A o'c_orréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execucéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas

caragterizaré a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as
seguintes penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Muita no imporie de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido
sobre o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou
bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo

~solicitado pelo contratante, podendo ocorrer resciséo contratual e

- aplicac@o das demais penalidades previstas neste titulo;

¢) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagcdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensio temporaria do direito de licitar e contratar com a
Administragdo Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigdo ou até que seja

promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a
penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacéc de terceiros. A\
10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da \)‘0\
Cémara Municipal. =

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaragcdo de inidoneidade sac de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, nc prazo de 10 (dez) dias contados da -7
abertura de vista. £

10.5. Na aplicagéo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera Af‘
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facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5
(cinco) dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgdo de divulgagéo

oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer davidas quanto a execucdo do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Pirac‘isal?i?/MGﬁ:B de margo de 2018.

CONTRATANTE

CONTRATADO

TESTEMUNHAS:

v, UiLsds
Vamlza A Souza Calﬁelra

CPF N°: 096.717.456-28 ‘CPF N°: 032.963.726-60
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EXTRATO DO CONTRATO N° 010/2019, RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 002/2019, MODALIDADE CONVITE N° 002/2019.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

~  OBJETO: PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUGAO, EXECUCAO, VEICULAGAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL:

MODALIDADE DA LICITACAQ: CONVITE

RECURSO ORGAMENTARIO: 01.031.0001:4141.3.3.90.39.00-D0043

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais)
VIGENCIA: 26/03/2019 a 31/12/2019

Publicado em 26/03/2019
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