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EXERCICIO DE 2019

PROCESSO LICITATORIO N°: 001/2019

MODALIDADE: CONVITE N°: 001/2019

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141 .3.3.90.39.00-D0043

SINTESE DO OBJETO: Prestagdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUACAO

Aos onze dias do més de fevereiro de 2019, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite,
qutuei a autorizacéo e demais documentos que seguem.

Inéz Apa‘i@@eite

Presidente da Comissé&o de Licitagcao

S I N 35T Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fovagio o Logalidade!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PORTARIA N° 003/2019

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitacao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Licitagao da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite e Vanilza Auxiliadora

Souza Caldeira, e pelo servidor Frederico Augusto de Melo Camilo, sob a presidéncia
da primeira.

Art.2° Fica designada como suplente de qualquer um dos membros da Comissao
Permanente de Licitacao, a servidora Licia Aparecida dos Santos.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2019.

TAYRONE ARCANJO GUIMARAES

Presidente da Camara

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba dd 0272049
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Av. Dom Joaquim Siivério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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AUTORIZACAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatorio para contratagdo de agéncia de
propaganda para prestagio de servigos de publicidade, e, em atendimento ao
disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n® 101 de 05 de maio de
2000, declaro-que a despesa tem adequagédo orcamentaria e financeira com a lei
orgamentaria’ anual, compatibilidade com o plano plurianual e com a Lei de
Diretrizes:Orcamentarias.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2019.

3t ANJO. GUIMARAES
Presidente da Céamara

Camara Municipal
B s R L e e S S Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Sliverlo 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Hnovagio-s Lagelidec!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De:

Enviado em:
Para:
Assunto:
Anexos:

Segue conforme solicitado
Att

Simone

Simone Soares [simone@shineoncomunicacao.com.br]
quinta-feira, 10 de janeiro de 2019 11:03
camararp@camararp.mg.gov.br

Proposta Comercial.docx

Proposta Comercial.docx

[y




shineOn

comunicagéo

Proposta Comercial

Segue abaixo proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO
(Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuacéo de
Processo Licitatério de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2019 da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos
internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: 85%(oitenta e cinco por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e
materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de
divulgacao, sera de: 15%(quinze por cento).

c) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, € o
servigco da agéncia limitar-se ex:lusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo
ou suprimento, sera de: 15%(quinze por cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negécios que serdo encaminhados ao veiculo
por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da agéncia) 20%(vinte por cento),
sobre o valor bruto da tabela do veiculo

Jodo Monlevade, 08 de janeiro de 2018

Att

P

Simone Soares

Razao social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1047 - 8° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativacéo: 02/01/1998
shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br




Camara Municipal de Rio Piracicaba 2 @1
De: Luiz Oliveira | 5igla Comunicacéo [luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br]

Enviado em: quarta-feira, 16 de janeiro de 2019 18:39

Para: Camara Municipa! de Rio Piracicaba

Cc: Rodrigo Fortini SIGLA

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE

Anexos: proposta_camara_rio_piracicaba.pdf

Prezada Inéz,
Conforme solicitado, segue nossa proposta.

Atenciosamente,

Luiz Oliveira

Em ter, 15 de jan de 2019 as 10:12, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

Bom dia Luiz,

Podera encaminhar a resposta no préprio e-mail da solicitagdo.

Para: Inéz Ap. Leite

Presidente da Comissdo Permanente de Licitagdo.

Att,

Inéz Leite
Cémara Municipal de Ric Piracicaba

(31)3854-1353




Enviada em: terga-feira, 15 de janeiro de 2019 10:03
Para: Camara Municipal de Rio Piracicaba
Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITAC.S\O DE PUBLICIDADE

Prezados,

Como e para quem devemos enviar a proposta?

Att,

Em ter, 15 de jan de 2019 as 09:55, Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp(@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezados Senhores, bom dia!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias
de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagéio de Processo Licitatorio de Publicidade ¢
Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir:




a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na
tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: %(
cento).

b) Honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos
servigos de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas e materiais, com o envolvimento de

trabalhos pela agéncia e cuja distribui¢do ndo proporcione & proponente o desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgacdo, sera de: %o( por cento).

¢) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servigos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamentc do servigo ou suprimento, serd de: %( por
cento);

d) Desconto padrio sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Camara Municipal (Comissdo da agencia) Yo( por cento). sobre o valor bruto da tabela do
veiculo

Quaisquer dividas estamos a disposi¢do

Atencilosamente

Inéz Leite

Camara Muhic:pal de Rio Piracicaba

(31)3854-1353




Belo Horizonte, 16 de Janeiro de 2019

A Camara Municipal de Rio Piracicaba
Aos cuidados de Inéz Ap. Leite
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao

vimos apresentar, conforme solicitado, proposta de desconto a ser concedida sobre tabela
do SINAPRO (Sindicato das Agéncias de Publicidade de Minas Gerais), para fins de
autuacédo de Processo Licitatorio de Publicidade e Propaganda, no exercicio de 2019 da
Camara Municipal de Rio Piracicaba., conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido & Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre 0s custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de
no minimo: 55% (cinquenta e CinCo por cento), podendo vir a ser maior a depender do tipo e
da complexidade de servigo a ser contratado.

b) Honorérios a serem cobradus a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre 0s
custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracio de pegas e materiais, com
o envolvimento de trabalhcs pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a proponente
o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo, sera de: 10%(dez por
cento).

¢) Honorérios a serem sobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre 08
custos de outros servigos, cuja produgiio seja incumbida a terceiros, e o servigo da agencia
limitar-se exclusivamente & contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de:
10%(dez por cento);

d) Desconto padréo sobre 0 valor dos negdcios que serao encaminhados ao veiculo por
ordem e conta da Camara Municipal (Corniss&o da agéncia) 10%(dez por cento), sobre 0
valor bruto da tabela do veiculo

Quaisquer dividas estamos & disposicdo

Atengiosamente 7\
PR
i/ /

I /
ay
“Luiz ge Oftveira/Janior

Socio

,r'.




11/02/2019 Roundcuoe Webmail :: Fwd: Orgamento Publicidade -

ASS! Fwd: Orgamento Publicidade -
Remetente  Luiz Oliveira | Sigla Comunicacgdo F&r
<luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br>

Para Camara Municipal de Rio Piracicaba
<camararp@camararp.mg.gov.br>, Rodrigo Fortini SIGLA
<rodrigo@siglacomunicacao.com.br>

Data 2019-02-08 13:10
* proposta_camara_rio_piracicaba.pdf (~550 KB)
Ola Inéz!

Esse desconto esta mesmo errade. Houve um engano no preenchimento do documento e acabei ndo notando.
Peco desculpas pelo ocorrido e agradeco por nas avisar.

Por gentileza, considere 20% como o valor correto.

Em tempo: precisamos reemitir o documento ou apenas este e-mail & suficiente para retifica-lo?

Agradeco,

Luiz Oliveira
Co-founder
Sigla Comunicacao

+55 31 3245-0845 | +5531 9 8650-0280
luiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br

Av. Getdlio Vargas, 1492, 2° andar - Savassi, BH | MG
siglacomunicacao.com.br

From: <camararp@camararp.mg.gov.br>
Date: qui, 7 de fev de 2019 as 14:24
Subject: Orcamento Publicidade -

To: <rodrigo@siglacomunicacao.com.br>

—aro Luiz, boa tarde!

Recebi sua solicitacdo pra servigos de publicidade na Camara Municipal
de Rjo Piracicaba, todavia fiquei confusa com relagdo sua resposta para
a alinea "d".

De acordo com as normas de publicidade Toda Agéncia que alcancgar as
metas de qualidade estabelecidas pelo CENP, comprometendo-se com 0s
custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a ao recebimento

do "Certificado de Qualificacdo Técnica", conforme o art. 17 inciso I
alinea "f" do Decreto no 57.690/66, e fara jus ao "desconto padrdo de
agéncia" ndo inferior a 20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios
que encaminhar ao Veiculo por conta e ordem de seus Clientes.

Assim, considerando que vocé informou que a omissdo da Sigla sera de
10%, favor verificar se possui interesse em reenviar seu orgamento com a
alinea "d" alterada.

Obrigada!

Inéz Leite \

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess3153344512/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=08&_uid=207& mbox=INBOX&_action=print&_... 1/1




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Vista Comunicagéo [contato@vistacomunicacao.com]

Enviado em: segunda-feira, 21 de janeiro de 2019 09:35

Para: Céamara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: SOLICITACAO DE ORCAMENTO- LICITACAO DE PUBLICIDADE
Bom dia!

Segue or¢camento.

Em ter, 8 de jan de 2019 as 15:58, Camara Municipal de Rio Piracicaba <camararp/@camararp.mg.gov.br>
escreveu:

_Prezados Senhores, boa tarde!

Vimos solicitar proposta de desconto a ser concedida sobre tabela do SINAPRO (Sindicato das Agéncias
de Publicidade de Minas Gerais), para fins de autuagdo de Processo Licitatério de Publicidade e
Propaganda, no exercicio de 2018 dessa Casa., conforme a seguir:

a) Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 70%( setenta por cento).

b) Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servigos de terceiros (externos), referente a elaboragdo de pegas ¢ materiais, com o envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a proponente 0 desconto de agéncia a ser
concedido pelos veiculos de divulgagao, sera de: 15%(quinze por cento).

¢) Honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
outros servigos. cuja produgio seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se exclusivamente
a contratacdo ou pagamento do servigo ou suprimento, serd de: 10%(dez por cento);

d) Desconto padrdo sobre o valor dos negocios que serao encaminhados ao veiculo por ordem e conta da
Camara Municipal (Comissdo da agencia)20%( vinte por cento). sobre o valor bruto da tabela do veiculo

Quaisquer duvidas estamos a disposi¢#o A Loy avadite Jofto L




Atenciosamente

Inéz Leite
Céamara Municipel de Rio Piracicaba

(31)3854-1353

Este email foi escaneado pelo Avast antivirus.
www.avast.com

Este email tem carter confidencial e & ge 1so restrto, A utiizacio. divuigagac, cépia ou distribuicio desta mensagem ou parte dela, por qualquer pessoa diferente o dastinatano & proibida,
sujeitando o infrator 3s sangies legais Se esta mensagem foi recebida por engano, favar exciui-a e informar ao rematente pelo endareco eletrérico acima. Agradecemos & sua cooperagio

&) o




i ~ LISTA DE REFERENCIA
DE CUSTOS\‘NTERNOS

Confere com 0 Origfnéf ¢ Do
1 ; e

~Inéz Aparecida Leite
1 { (RaT0

Diretor




B P Lista de Referéncias de Custos Internos

1d

1f

Planejamento de Comunicagdo
Integrada de Longo Prazo

Planejamento de Midia /
Merchandising

Investimento entre
R$ 500.000.01 e R$ 2.000.000,00

Consultoria em Comunicagao/
Trabalhos Especiais/Pesquisas

2b  Gerente/Supervisor

Levantamento de Dados sobre o

Cliente, Produtos e Concorréncia

2d  efou Elaboragdo de Briefing

{quando os dados nao forem
fornecidos pelo Cliente)

R$25.862

RSE2 931 |

R$4.526

i s

FINALIZACA

- CRIACAO

Inéz Aparecida Leite
Di retorul Geral

H




da T ietas N ioTane

4y Criagao ce Tema/ | |
' Coriteito de Campenha R$0.541 - R$19.882

N e 1

.
i

facen vbn L

N

Marca/Logotips da Empresa ou
Progute

stanual de identidage Visual?
4¢  lgentifcacan Corporativa
{por L&minal

4¢  Nome da Empresa ou Produto R§I0.I5E

Confere com o Qriginal e Dou Fé,

Rio Piracicaba_l.L.W

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




: Referéncias ge Cusios internos
N3 P Listade Refe

5p

Se

Bloca de Anotagoes

Bloco de Orgamento

Cartie de Visita

; Cart&ode Agradecifmento,

Erwelope (por modelo}

R$898

R§1.497

R$748 asi;ﬁ'ss

RELO6! R$S3L RS2122

R$982

Confere com o Original € Dou Fa.

Rio Pfracfcaba__JJ' / UOZIZQZOJQ

QP

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Ba

6) Jornal

Péagina Dupla

6c¢
be

3 Gf

6i
6

6k

Rouba Pégina

1/2 Pagina

1/3 Pégina

1/4 Pégina

1/8 Pagina
V_a'i_Lfbr'anlmo

Encarte (por pagina)

Projeto Especial

Balan¢o

R$2.275

RSL746
R§1379 |

R$1379 |

R$1220

~ RSLLG

R$10OL
R$S39

R$L370 |

R$4.526

R$3.761 |

R$2.914
w2208
R$2.299
R$2040
RS1860 ;
RS1669 |

|

R$1.565

R$2.299 |

R$7.544

 R$930

R$1.896 R$7.582

R$1.457

R$L149 R$4.596

RSLIS

} Lista de Referéncias de Custos Intaf

N
€O

R$1,024 R$4.097

R$834 R$3.337

R$782 |
R$L149 R$4.597

R$3.772

50% do valor

6.1a

Por Centimetro Coluna

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracfcabaﬁw

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




| FINALIZACAQ

 reracho | Fu
e

(50%)

ADAPTACAO

(30%)

Editais e Avisos - ; : i

=

62 MEVAPgna

6.2b  Acima de 1/4 Pagina

R$893 | R$1.489 R$745  R$2.978

st b Lista de Referéncias de Custos Internos

Editals e Avisos

6.3b Pdgina

6.3c Rot

6.3d 1/2 Pagina

5;..5_'.3_9'.' 1/3 Pagina e 2 aa i .

6.3f 1/4 Pagina (ou minimo)

._'_5;39'. Valor

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Piracicabamddad Q% L2009

h)

Inédz Aparecida Leite
Diretora Geral




7c

7e

g

7

7la

711c

o

1.1e

71f

7h i

Pdgina Dupla

2/3 Pagina

1/3 Pdgina

Valor Minimo

Encarte (por pégina)

Projeto Especial

Pagina Dupla

1/2 Pagina

1/4 Pagina (ou minimo)

yatof"j;arr_s'iraa o

= hiptang

R$1.906

R$3.176 R$1.568

© R§L458

R$1.215

R$2.431

R$1.203 R$2.005 R$1003

R$992 |

H

RSB35 | R$L30L |

|
SR3LIZ2: | et R$586
RS98l R$4gl

R$2.444

R$4526

H

]

R$7.544 R$3.772

i
H
2
i
!

Confere com o Original & Dou Fé.

' 'Hiib Piraéit;aba

l Inéz Apareci&,'a Leite
i Diretora C?era!

|

R$LES3 R$827

R$696

i
i
1
i

R$1.222

. R$6352

R$2.782

R$1.962

. RS$15.087

o §‘ Lista de Referéncias de Custasin"-",;____ 3




 ADAPTACAO

o)

Banca de Jornal, Back ou Front
Light, Busdoor/Traseira/Lateral de.
Onibus, Cabine Telefénica, Empena

8a de Prédio, Fachadas, Qutdoor, Painel | RS1L547 R$2.578 R$1.269 | 855155

Externo de Metrd, Testeira/Painel
Frontal ou Lateral de Ponto de
Onibus, Traseira de Taxi, Placa de
Rua, Reldgio, Sanca, Tapume

&3 P Lista de Referéncias de Custos Internos

ixa (lonaoutecid) - R$6I4

8¢  Projeto Especial R$3.093 R$5.155 R$2.578

8

9a Papel Bandeja, Jogo Americano ! R$1.547 R$2.578 R$1.289

Confere com o Original e Dou Fé.
4y s o2 /2009

Rio Piracicaba i %

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




10} Sinalizacio

10.1) Sinalizacdo Externa —_Faché'&a'

é

10la  Fachada Frontal | RS2554 R$4.256 R$2128

1
i

Fachadalagersl | RsLes R$2.947 R$L474

101c  Testeira | R$LI30 R$1899 | R$950 |
' parede de Vidro (até 8 m?) . R$L886 R$3.144 R$L572 |

@ Lista de Refer

Diagndstico e levantamento de ; i
informagdes: estudo do acesso i
aos locais a serem identificados, | '-

realizando a coleta de informagoes RaERe pditid
que serdo sinalizadas e triagem da
hierarquia da informagdo.

10.2a

: ,:-Criao;ao e projeto conceltual : | st Tl |
de placas: deserwolv:mento de VL -

~ "placa conceito” que apresenta : R

 identidade visual elaborada R$2.043 R$3.405

parao pm}em ecomo a placase | §

comportard com as informagoes .

- eaplicagao no ambiente : : i

£

102¢  Desdobramento por placa R$322 R$537 R$1.074

 Adesivagao de vefculos e aeronaves G i |
- por modelo :

10.2d1  Pequeno - carros, motos, bicicletas R$3.222 R$5371 R$2.685 R$10.741

42 Médio- camionetes, utliarios, SUVs | R§483 | RS$B.055 R$4.028

Grande — caminhdes, vagoes, onibus, :
10.2d3 helicopteros e avioes R$6.445 | R$10.741 1 R$5.371 | R$21.482

Confere com o Original e Dou Fe.
Rio Pirac:'caba-a! i /027 2@@! g

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




10.3a

: '.-10‘ 3b 5

= } Lista de Referéncias de Custos Internos

10.3¢c

 Criacao de projeto conceitual de

~conceito” que apresenta ao Cliente
a identidade visual elaboraca

Diagnéstico e levantamento de
informagdes: estudo do fluxo de
pessoas no ambiente e andlise dos
lugares para a implementagdo da
sinalizagao de orientacao. Coleta de
informagoes que serao sinalizadas e
triagem da hierarquia da informagdo.

placas: desenvolvimento de "placa

para o projeto e como a placa se
comportard com as informagoes e
aplicagao no ambiente.

Desdobramento por placa

R$373

R$2.043 B

R$4191

R$3.405 |

R$622 R$311

R$8.381

R$1.244

Jornal Mural R$2514 R$2.095 |
- 104b  Painel : R$1808 R$3.013 | R$1.506
10.4c  Adesivagao Chao ou Teto R$L729 | R$2.862 . R$1.441

R$4.191 |

10.5a

Diagnéstico e levantamento de
informagdes: estudo dos ambientes
mais adequados para propor a
ambientagdo para o local. Analise
dos melhores lugares para a
implementagao da ambientagao.
Coleta de informagoes que

serao sinalizadas e triagem

da hierarquia da informagdo.

~ Criagdo de projetos: desenvolvimento |
de propostas para a ambientagao.

Apresentagao das “pegas conceito”

© daAmbientagdo Institucional,

10.5¢

que apresenta ao Cliente uma

projeto e como a ambientagao se

comportard com as informactese

aplicagao no ambiente.

Desdobramento em estruturas:
desenvolvimento de pecas, segquindo
os mesmos moldes aprovados

no projeto, para a aplicagao nos
ambientes diagnosticados.

i

identidade visual elaborada parao

R$530

R§4101

Confere com o Original e Dou F¢.

Rio Piracicabaw

Inéz Aparecida Leite

Fgg%grql Geral

i
1

R§884

R$442

R$8.361

R$1.768




o R

'

iLla  SMS/Disparo Telefonico
ILIb :._ :Audi;visualmocumentario/
g Video ~ até 5'
1Llc Audic\;isuai{Dmument&rioNfdeo |
por minuto excedente até 10'
uld _.Audlov:suaLfDncumentarloNIdec e
s ‘por minuto excedente acima de 10"
11le  Assinatura/Vinheta Eletrénica
11.1g  Filme/VT acima de 60"
1llh _'Jiﬁgteffriih_a até 60"
1Ll Jingle/Trilha acima de 60"
i #ocugao de Cabine até 60"/
estemunhal
Lk locusdo de Cabine acima de 60"/
Testermunhal
1t Letreiro}CanelaparaW
11.lm  Spot até 60"
lin  Spotacinadeed’
iL.lo  Novelinhaaté s
._: 1t .
11.1g Storyboard (por quadro)

R$6.404 |

R$287 |

R$LO019

RS765

R$2.661

R$4.261

R86390
R$§1.925
R$2.887
Ri?éd %

R$1146

'R$106 |

R$1.436 ?
R$4.261
R$686

R$78

R$478 |
i

i

R$10.673

R$1698
R$1L275

R$4.435
Rsﬁ'?.mié '
R$10.651
Rssmsé '
Re4812 |

R$1.274

R$1.910

-
R$1596
R$2:394
R$7.101
R$1.143 ;

R$131

33

de Custos Interhsa

' R$956

eéncias

'R$3.396

b Lista de Refer

2
n

R$8.869

R$21.301

R$14.202

R$261

112a  Spot R$93 R$155 . [ R$309
RSO3 e |
11.2c  Letreiros/Assinatura para TV R$108 s Co rﬁé}g[& omo Ongmaf mu Fé. R$359

41 102/ 2015

Rio Piracicaba




P Lista de Referéncias de Custos Internos

ad
()]

'FINALIZAGAO

Adesivo, Adesivo de Chao,
Camisata, Display de Balcdo,

12a

Stopper, Infldvel, Sacola/Bolsa,
Santinho, Troféu e Tag

P

Bandeirola (par modelo},
‘Boné, Bottom, Caneta, Cartao PVC
(tipo cartéao de crédito), Chaveiro,
- Chinelo, Cinta, Cinzeiro, Copo,
Craché, Cupom, Etiqueta, Ficha de
~ Inscricao, Flamula, Forragao de
~ G6ndola/Bando, Forro de Bandeja,
Lépis, Leque, Lixacar, Marcador
de Pagina, Medatha, Mouse Pad,

Retratos, Porta-Documentos,
Porta-Cartao, Régua, Squeeze, e
-Testenra para Cartaz e Viseira

Balcdo para Degustacao,
Display de Ponta de Gondole,
Display de Vitrine

12¢

' :Programacao Visual. de Estande
ara. Fewas, Eventos, de Vendas

Cartao de Natal, Cartao de

12e

Cartaz, Cartazete e Poster

: Bula, ntptoma, Flyer, Lamina e
i Votante :

Mala Direta

Mébile, Pértico para Loja

Placa/Painel/Backdrop
(interna ou externa)

12i

Unlfcrme/Uniforme Prornocmnat
{Felras/Eventos} - e

Display de Mesa, Faixa de Gondola/

Aniversério, Banner, Cartao- Postal,

12k

Totem (projeto e desenvolvimento)

‘Nécessaire, Porta-Lapis, Porta- =

(25%)

R$855

R$2.795

- R$3.420 2!

R$11.181

i
i |
% %
1
{
R$LO26 R$1.710
|
R$64L R$1068 7
| |
R$3.354 | R85.501 |
e
R$4025 | RS6709
i_l
R$2.006

R$1.257 |

R$L 006 i <D CRS1 676

R$1567 R$2.612
 R$LI0S . R$1842
R$928 | R$L546

&

 Rs$L749

R$1.048
- Re638

R$1.306

R$773

R$1.392

- R$G2L |




132 Agenda (projeto gréfico)

13c

_ (®
50 troca_de data)

Broadside (por pdgina), |
Botacha de CD, Capa de Cadz2rno,
Capa de Cartitha, Capa de Carné,
Capa de Catdlogo, Capa de CD, :
Calendério (por Lldmina), Certificado,
Convite, Encarte de CD (por lamina) |

13e

Tl 'C'éf:t'ilha','éé't"éibgo de Produms
~ 13f  Folheto Institucmnal Folheto
il Técnico e Cardapio (por pagina)

13g Folder

House Org&nmewsletter {pmjete

- Bh até4pégmas} - =

House Organ/Newsletter (projeto por
pagina adicional) {

13i

13k Livro/Revista — Projeto Gréfico

LIVI‘O?RevaSt&«- : -
Dlagramagao {por pagina)

n

Relatério de Diretoria -
Projeto Grafico

13m

la riodeﬁiretoria-'j.' i
Dlagrama(;ao (por p&gma}

R$31.152

R$487

R$21.296

|

_ REFACAO

RSI35 |

R$1.169 |

 R$926

R$3.252

| Rss 79| -

i

R$1.250

Lo RSeA3 o

R$51.920
: _ z
i

- R$812 1
&

i

R$35.493

 R$1162

Confere com o Origina

Rio Piracicaba

FINALIZACAO
(25%)

R$2.444 |

encias

RSL002

 R$1.453

R$363 |

B Lista de Refer

(%)
-1

R§585  R$2.338

'R$463 |

|
R$LE26  R$6.504

R$2.499

R$25.960 | R$103.840

 R$406

R$17.747

R$70.986

£ R$581

fe Dou'
11 702/ 2049




} Lista de Referéncias de Custos Internos

14a

l4c

Caixa Display de Produto

o foahe oo

Carteka, Rétuto

Caixa de Embarque, Cartelea com

Saco, Embalagem Blister/Sampling,

Embatagem (adaptagao)

- Embalagem para Relatérlo
de Diretoria {luva, caux_a.

envelope espgciau

Embalagem de Produto

_Embalagam de Linha de Protiutos
(paccte de até 5 ambalagenq} '

Embalagem Promocional,
Mock-Ups {sem custo de terceiros)

R$6.409 |

R$1809 |

R$2.504

R$2799 |

R$7.545

R$4.415 |

Rsso ;86 1 i
%

R$7.358 l

R$10.6682 R$5.341
~ Re0s R$LSO07 |
R$4.173 R82.086
=
|
R$12575 R$6.287 3525.149
ERES0310 | E e R$25.155
I e \

R$3.679 | R$14.715

N 1de
14f
14g

Confere com o Original e Dou Fé.
Ri0 Piracicabgeedeet O L [UNI

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




} Lista de Referéncias de Custos Internos

o
o

150 Template para newsletter - HTML

3 Tl

newsietter - pequeno
newsletter - médio

- newsletter - grande

158 Landing Page

' baixa (até 4 pagfnasl

Hotsite - nivel de complexidade -
média (até 8 pdginas e com recurso
interative - joguinho/cartao virtual

15u

ou enguete)

; jrecursos sonoros, ﬁtmes}

15x Pdgina HTML Avulsa

Screensaver

15y Vinheta dindrnica (até 20%)

Wallpaper

15aa  Assinatura de e-mail

15ac

de Orientagdo

-_Setup e disparo de e-mail mku'

Setup e disparo de e-mail mkt/

Setup edis;:aro de e-mail mktf

Hotsite nivel de complexidade

! :'Hotsite nrvel de complexidaée alta
{até 12 paginas linha do tem: po,

onitoramento e Relatdrio Mensal

Desenvolvimento de Manuais

%f

Confere aif:om 0 Original e Dou Fé. A partir de |

i
H
Rio Piracicaba

A

R$2.210 |

Jy /02 /2019

biéz Aparecida Leite

' Diretora Geral
|
| |
| |
: ! i
R$1.870 i R$3.117 |
| |
R$2.865 R$4.775 |
|
R$539 R$898
R b
R$539 | R$898 |
R$1.455 : R$2;4zﬁi '
%
R§1951 R$3.252

Apartir de |

R$1.105

R$4.420

R$4.961

A partir de |

R$12.979

A partir de |

'R$30.040

.ﬂ;'partif de

A partir de | R$4.107

R$1.55

R$2.388 | R$9.550

R$449 | R$1.795

R$1.626 | R$6.504




‘15.1) Banners e Pop-

15.1a Banner Estdtico

181c  Banner Rich Media

i
i
i
= |
5 |

| R$2678

i51e

Banner + Pop-up/Lightbox

e

R$2.158

R$1.663

R$4.464

R$2.232

b Lista de Referéneias de Custne In

R$1848 RS924

o
| —1

R$1.798
|

R$7.193

R§3597

15.2) Redes Sociais

15.2a  Construgao de Brand Persona

15.2¢

"tamento de dados, anéltée'
racao de_relatério

Planejamento para setup;
canais, tipos de conteldo,
projeto editerial, identidade visual
e estratégia para ativagao

15.2e

]
|
i
£

Oda;}resenga, Bt g

R$3.142 |

R$1.164

 R$4569

R$5.666

 R$12934 \ -
i :

A partir de R$10.473

R$5.237

Re2481

b A partir de

|

R$1.940 A partir de | R$3.880

- R$7.616 A partir de

R$9. 444 A partir de | R$18.888

Rs2L 557 | |
Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Piracicaba 44 027 QOJQ

i

A partir de

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




reracAo |l FinaLizacAo
{50(’{0) ; . (25"’&}

. ADAPTACAO

15.2) Redesﬂ Sociais
- | - 30%)

Personalizacdo dos canais:
Imagem do topo, avatar e

texto de aprésentagdo ("Sobre") -
valor por canal {

15.2g R$1.697 R$2.829 Apartirde = R$5.657

Gestdo de presenga - :

£ P Listade Referéncias de Custos Internos

15.2i monitoramento, relacionamento, R$3.638

produgdo e postagern de
contetido e relatério mensal

Produgdo de Instant Articles - '
15.2k Facebook R$2.910 R$4.851 R$2.425

Criagao de abas para Facebook com
15.2m  interatividade simples (formulério R$3.512 R$5,853 R$2.926
simples para cadastro)

Criagdo de imagem{ Carrossel para Apartirde | R$4.302
post nas redes sociais {(png)

15.20

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio Pimcfcabaw

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




WAL b?\
»/6 %
0%

Fnihaﬁ_ z

- REFACAO anumgao

ks Patrocinados nDAPTAQAO
: piE e S L (30%)

. tso%) - H zzs%)_ N

 Planejamento de Campanhas d=

- Links Patrocinados/Redes Sociais i it
153a  (Setup e Acompanhamento - Nio i' Apartirde ~ R$4.961
inclui Criagao de Antincios ou "-
Posts) - pequeno

lieta de Referdneiac da Thctac Intarnan

S

Planejamento de Campanhas de
Links Patrocinados/Redes Sociais | ke
153c  (Setup e Acompanhamento - Nao : Apartirde |  R$§25.355
inclui Criagdo de Antdncios ou Posts) .
- grande

-

 Apartir de

11530 Relat6rio de campanha

153e  Banner Texto - Google Search R$ 267 ~ RS$1.067

15.4a  Planejamento de SEO - pequeno ! A partir de R$14.331

154b  PlangamentodeSEO-médio | | | Apartirde

15.4c Planejamento de SEO - grande A partir de |

- Relat6rio de campanha

S Apartirde

Planejamento, criagio e produgio ! i ~ adefinir em
de aplicativos - custo per hora | | ' horas técnicas

- Confere com 0 Orfgmal e Dou FQene

oy

Inéz Aparecida Leite
Divetora Geral

15.5a

155b 'Apresentat;ao/catalogos-' | e e (|
. custoyol'hofa Soe e e e ..'-":-."R"O'P?'"f?"““b




&
; iz
= {25%]
W
2 : .
%] " B L
% 156a  Diagnéstico de cenéno iqlclal | A partir de
g Construcdo de Brand Persona A partir de
g Defini¢do de Lead P

_ efini ¢ Lead Persona
S 1% pfm onal R$2.134 A partir de
o | : : »

;ﬁmil de vendas o R$2.B__§_l

44 15.6e  Criar Calendario de Publicagdes R$1.921 Apartirde . 1‘*"R$B.402

;Setup\inlciai (Fluxo de automaqao? -

- R$2561

Atuagdo e monitoramento em ! SR
156  Inbound Marketing - cobrados R$2.910 R$4.851 Apartirde |  R$9.701
mensalmente (fee mensal) '-

| ﬂnauzagm

REF:RQAO
(25 %)

o (50%}

Planejamento, Programagan de
157a  Sistemas, Programagao HTML,
Motion Design

Web analytics Implementac&o de
"_tags e conﬁguragao de conta i

Gerenciamento de Projetos/
Atendimento

15.7¢

Analista SEO/Arquiteto de
15.7¢  Informagao/Analista de Redes
Sociais

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 44 ; O“?’/ 2O Y

i

Inéz Aparecida Leite
Direfora Geral




16.1a

Cépia (unidade)

1620

16.2¢

Outros Idiomas

Revisac de texto

Por Lauda até 1.200 Toques

16.3a

1630

16.3¢

163d

16.3e

Mapa de Localizacdo (ilustrado)
Mapﬂde :i-jdcallzé'f;it; (mmples} -
Tabela/Gréfico {(minimo)
'ﬁbélaféraﬁ'co_tmaxim :

Infografico em extensao .jpg +

HTML Estdtico

Infogréfico em extensao .swf
ou HTMLS

R$1.015

g

R$279
R$928

R$2.619

R$3783

H

s ? 'Rsl:_5§5

R$4.366

?
{
i

. Rsss

R$2.183

16.4a -

16.4b

16.4¢

- 164d

16.4e

Gravacao de Arquivo (copia - tempo

de gravacao + midia)

Scanner de ‘magem R
Tratamento de Imagem - por hora
Vetorizagao de Logotipo

Vetorizagao de Tabela — por hora

Conlérs com o 0

i Rio Piracicab lee

' 'ffééz'}ip&re ida Leit
Diretora

e o YRR iy e A, S AR | L S S,

L]

EE N




16.5) Copia de  FINALIZAGAG

2900

165a  Cdpia {unidade)

M AnaLzacho
e ‘25”;"0}_;‘.

Montagem de Boneca
{Minimo de 1 hora)

b Lista de Referéncias de Custos Internos

Formato

s

(o)
g
=

A3 - Cor

Iz7d  A3-P&B
SADICATD D45 AGENCIAS DE BACPAGANDA Rua Domingos ViEil"a, 587 » ConjUHIO 913
N ro CEP 30150-240 * Belo Horizonte « MG
o . Fone/Fax: (31) 3241 7711 « sinapromg@sinapro.com.br
- MINAS GERAIS viww.sinapro.com.br
L

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio P i'racicabaw
@F@

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




Conselho Executivo das Normas-Padrao

Normas-Padrao
da Atividade Publicitaria

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Dum_mm

Presidente da Comisséo de Licitagao |




Normas-Padrao da Atividade Publicitéaria CENP

DO RELACIONAMENTO COMERCIAL ENTRE ANUNCIANTES,
AGENCIAS DE PUBLICIDADE E VEICULOS DE COMUNICAGAO,
FRENTE A LEI N© 4.680/65 E AOS DECRETOS N2 57.690/66 E 4.563/02.

Considerando,

a) que, Anunciantes, Agéncias e Veiculos de Comunicagio sdo parceiros indissocidveis, numa
atividade de fundamental importéncia para a economia de mercado e para a sociedade moderna;

b) que, acima e além dos seus proprios interesses, tém o propdsito comum de preservar a liberdade
de expressdo, nos termos do artigo 59, inciso IV da Constituicdo Federal;

¢} que, a busca de menores custos, da maior produtividade com melhor resultado para o investimento
em marketing e em comunicacéo de marketing, por parte de cada qual, estd diretamente ligada a
diminuicdo dos custos de transagdo do relacionamento entre Anunciantes, Agéncias de Publicidade e
Veiculos de Comunicagéo;

d) que, a Lei n? 4.680/65, em seu artigo 17, determina que a atividade publicitdria nacional serd
regida pelos principios e normas do Codigo de Etica dos Profissionais instituido pelo | Congresso de
Propaganda, realizado em outubro de 1957, sendo que esta Lei é vinculante e de ordem publica ndo
s6 para os profissionais de propaganda, mas para as solugBes impostas gos demais agentes de
mercado que com eles, necessariamente, se correlacionam (Anunciantes e Veiculos de Com unica¢éo).

As entidades representativas em dmbito nacional dos Anunciantes (ABA — Associagdo Brasileira de
Anunciantes), das Agéncias de Propaganda (ABAP — Associacéo Brasileira de Agéncias de Publicidade
e FENAPRO — Federacio Nacional das Agéncias de Propaganda), dos Jornais didrios de circulacdo
paga (ANJ — Associagéo Nacional de Jornais), das Revistas (ANER — Associa¢éo Nacional de Editores
de Revistas), das emissoras de Rddio e Televisdo, (ABERT — Associacdo Brasileira de Emissoras de
Rddio e Televisdo), das emissoras de TelevisGo por Assinatura (ABTA — Associagdo Brasileira de
TelecomunicacBes por Assinatura) e dos Veiculos de Propaganda ao Ar Livre representados pela
Central de QOutdoor, firmam 0 presente Acordo, destinado a auxiliar
o seu relacionamento comercial, ajustando, por meio do presente instrumento, as
Normas-Padrdo da Atividade Publicitéria a nova realidade normativa e econémica vigente no
mercado de propaganda e marketing no pais. Para tanto, fica criado 6rgdo orientador dos agentes
deste mercado, o CENP — Conselho Executivo das Normas-Padré&o.

O presente instrumento compreende os seguintes documentos:

LiGonceitas Basicas Cémara Municipal de Rio Piracicaba
2. Das Relagbes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos Conferido na Internet

3. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes Datalt 102/ UG

4. Das Relacdes entre Agéncias e Veiculos @ \ 4
5. Das Relagbes entre Veiculos e Agenciadores Auténomos gé:

Presidents da Comissao de Licitagao |

6. Das Prdticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitdria

7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréo

8. Das Disposi¢des Gerais e Transitorias

Kasnciadas Fundadosas Aszociadas Instituianals

@lsa eahigp meenr DMK Aﬁ”‘;z ANGE aoooh iab
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Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria CENPg Fola
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Estas Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na

letra.

As Agéncias de Propaganda, Anunciantes e Veiculos de Comunicagdo representados pelas entidades
signatarias ou que firmarem isoladamente este acordo terdao prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data, para ajustar-se aos preceitos acordados, tenda em vista o disposto no art. 17 da
Lei n2 4.680/65.

Eventuais adesBes apds o prazo acima deverdo fazer-se acompanhar da demonstracdo prévia de sua
conformidade aos preceitos acordados neste instrumento.

S3o0 Paulo, 16 de dezembro de 1998.

José Carlos Aguilera Fernandes
ABA — Associagdo Brasileira de Anunciantes.

Flavio Antonio Artur Oscar Alcides Corréa
ABAP — Associacdo Brasileira de Agéncias de Publicidade.

Paulo Machado de Carvalho Neto
ABERT — Associacdo Brasileira de Emissoras de Radio e Televis&o.

Claudio Santos
ABTA — Associaco Brasileira de Telecomunicagdes por Assinatura.

Francisco Mesquita Neto
ANJ — Associacdo Nacional de Jornais.

José Carlos Salles Gomes Neto
ANER - Associa¢3o Nacional de Editores de Revistas.

Carlos Alberto Nané Luis R. Ferreira Valente Filho
Central de Outdoor.

Antonio Luiz de Freitas
FENAPRO — Federacdo Nacional das Agéncias de Propaganda.

Kssotiatas Fundadosas Associadas [nstitec'cnais

acerr BOHE Anek 2R WO § abooh iab? mmoes:
' " Céamara Municipal de Rio Piracicaba
|31 Conferido na Internet

Dam_.!..l._&&@ﬁ

i)

Presidente da Comissio de Licitagao |
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria

NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

1. Conceitos Basicos

2. Das Relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos

3. Das Relagdes entre Agéncias e Anunciantes

4. Das Relagdes entre Agéncias e Veiculos

5. Das Relagdes entre Veiculos e Agenciadores Auténomos

6. Das Praticas e Procedimentos Operacionais da Atividade Publicitaria
7. Do CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao

8. Das Disposi¢des Gerais e Transitorias

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Da{/l j_-_l /OJZ} /w‘{g

B8

Presidente da Comisso de Licitagao |

Essociatas Fundadosas Asznciadas institucenais
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Normas-Padro da Atividade Publicitaria CENRE ™"
W

.
“b.}:—;‘-

1. CONCEITOS BASICOS

1.1 Publicidade ou Propaganda: €, nos termos do art. 22 do Dec. n? 57.690/66, qualquer forma

remunerada de difusdo de idéias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um anunciante
identificado.

1.2 Anunciante ou Cliente: &, nos termos do art. 82 do Dec. n? 57.690/66, empresa, entidade ou
individuo que utiliza a propaganda.

1.3 Agéncia de Publicidade ou Agéncia de Propaganda: é nos termos do art. 62 do Dec. n?
57.690/66, empresa criadora/produtora de conteudos impressos e audiovisuais especializada nos
métodos, na arte e na técnica publicitarias, através de profissionais a seu servico que estuda,
concebe, executa e distribui propaganda aos Veiculos de Comunicacdo, por ordem e conta de
Clientes Anunciantes com o objetivo de promover a venda de mercadorias, produtos, servigos e
imagem, difundir idéias ou informar o publico a respeito de organizagdes ou instituicbes a que
servem.

1.4 Veiculo de Comunicacdo ou, simplesmente, Veiculo: &, nos termos do art. 102 do Dec. n?
57.690/66, qualquer meio de divulgagdo visual, auditiva ou audiovisual.

1.5 Fornecedor de Servicos ou, simplesmente, Fornecedor: é a pessoa fisica ou juridica
especializada e tecnicamente capacitada a fornecer os servigos ou suprimentos necessarios ao
estudo, concepcdo e execugdo da publicidade, em complementagdo ou apoio as atividades da
Agéncia, Anunciante e Veiculo.

1.6 Agenciador de Propaganda: é a pessoa fisica registrada e remunerada pelo Veiculo, sujeita a
sua disciplina e hierarquia, com a fun¢do de intermediar a venda de espaco/tempo publicitario.

*

1.7 Agenciador Auténomo: & profissional independente — sem vinculo empregaticio com
Anunciante, Agéncia ou Veiculo — que encaminha publicidade por ordem e conta do Anunciante.

1.8 Balcdo de Anduncios: é a pessoa juridica independente, equiparada ao Agenciador Autébnomo,
que capta publicidade para distribuigdo aos Veiculos de Comunicagao.

1.9 Representante de Veiculo ou simplesmente, Representante: é a pessoa juridica ou fisica
especializada que trata dos interesses comerciais de seus representados.

1.10 Valor Negociado: é o valor fixado na lista publica de precos dos Veiculos de Comunicagdo, ja
deduzidos os descontos comerciais.

1.11 Desconto-Padrdo de Agéncia® ou simplesmente Desconto Padrdo: é a remuneragao da Agéncia
de Publicidade pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de
clientes anunciantes, na forma de percentual estipulado pelas Normas-Padrdo, calculado sobre o
“Valor Negociado”.

1.12 Valor Faturado: é a remuneracio do Veiculo de Comunicagdo, resultado da diferenca entre o
“Valor Negociado” e o “Desconto-Padrao”.

1.13 “Fee”: & o valor contratualmente pago pelo Anunciante a Agéncia de Publicidade, nos termos
estabelecidos pelas Normas-Padrdo, independente do volume de veiculagdes, por servigos prestados
de forma continua ou eventual.

1 Fundamentos legais: art. 11 da Lei n 4,680, de 1965, art, 11 do Decreto n 57.690, de 1966 e art. 19 da Lei n2 12.232, de 2010.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

2. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE,
ANUNCIANTES E VEICULOS DE COMUNICACAO

2.1 As relagdes entre Agéncias, Anunciantes e Veiculos sdo, a um sé tempo, de natureza profissional,
comercial e t8m como pressuposto a necessidade de alcance da exceléncia técnica por meio da
qualificacdo profissional e da diminui¢cdo dos custos de transacdo entre si, observados os principios
deste instrumento, a ética e as boas praticas de mercado, incentivando a plena concorréncia em
cada um desses segmentos.

2.2 Os Veiculos comercializardo seu espaco, seu tempo e seus servicos com base em pregos de
conhecimento publico, vélidos, indistintarente, tanto para negécios que os Anunciantes lhes
encaminharem diretamente, quanto para aqueles encaminhados através de Agéncias. E licito que,
sobre esses precos, os Veiculos oferegam condigdes ou vantagens de sua conveniéncia, observado o
disposto no item 2.3. destas Normas-Padrdo.

2.3 A relacdo entre Anunciante e sua Agéncia tem relevancia para a relagdo entre o Anunciante e o
Veiculo. Na presenca dessa relagdo, o Veiculo deve comercializar seu espaco/tempo ou servicos
através da Agéncia, nos termos do paragrafo Unico do artigo 11 da Lei n® 4.680/65, de tal modo que
figue vedado:

(a) ao Veiculo oferecer ao Anunciante, diretamente, vantagem ou preco diverso do oferecido
através de Agéncia;

(b) a Agéncia, omitir ou deixar de apresentar ao Cliente proposta a este dirigida pelo Veiculo.

2.3.1 E livre a contratacio de permuta de espaco, tempo ou servigo publicitdrio entre
Veiculos e Anunciantes, diretarnente ou por intermédio da Agéncia de Publicidade
responsavel pela conta publicitaria.

2.3.2 Quando a contratacdo de que trata o item 2.3.1 envolver servigos de Agéncia de
Publicidade, esta fara jus a remuneracdo, observadas as disposicdes estabelecidas em
contrato.

2.4 O Anunciante é titular do crédito concedido pelo Veiculo com a finalidade de amparar a aquisi¢do
de espaco, tempo ou servico, diretamente ou por intermédio de Agéncia de Publicidade.

2.4.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculagdo atuara sempre por ordem e
conta do Anunciante, observado o disposto nos itens 2.4.1.1a2.4.1.3.

2.4.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro
pelo repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

2.4.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

2.4.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento
comercial entre Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta ultima depositaria dos
valores que |hes s3o encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos
Veiculos e Fornecedores de servicos de propaganda, fica estabelecido que, na
eventualidade da Agéncia reter indevidamente aqueles valores sem o devido repasse
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aos Veiculos efou Fornecedores, tera suspenso ou cancelado seu Certificado de
Qualificagdo Técnica concedido pelo CENP.

2.4.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poderd repassar por meio do
Veiculo a importancia correspondente ao “Desconto-Padrdo”, observado que nesta
hipétese o Veiculo somente poderd faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela
correspondente ao “Valor Faturado”

2.4.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poderd
efetivar diretamente os pagarnentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao
“Desconto-Padrio”, respectivamente, ao Veiculo e a Agéncia de Publicidade.

2.5 O “Desconto-Padrdo de Agéncia” de que trata o art. 11 da Lei n? 4.680/65 e art. 11 do Decreto
57.690/66, bem como o art. 19 da Lei 12.232/10, é a remuneragdo destinada a Agéncia de
Publicidade pela concepgdo, execugdo e distribuicdo de propaganda, por ordem e conta de clientes
anunciantes.

2.5.1 Toda Agéncia que alcangar as metas de qualidade estabelecidas pelo CENP,
comprometendo-se com os custos e atividades a elas relacionadas, habilitar-se-a ao
recebimento do “Certificado de Qualificagdo Técnica”, conforme o art. 17, inciso | alinea
“t" do Decreto n 57.690/66, e fard jus ao “desconto padrdo de agéncia” nao inferior a
20% (vinte por cento) sobre o valor dos negdcios que encaminhar ao Veiculo por ordem e
conta de seus Clientes.

2.5.1.1 No caso de relacdes non compliance indicadas pelo organismo de ética da
entidade, o percentual sera fixado pelos veiculos de acordo com o que dispde o art. 113,
da Lei n? 4.680/65, independentemente de qualquer recomendagdo do CENP, observado
o disposto no art. 74 dos Estatutos Sociais.

2.5.2 O “Certificado de Qualificacdo Técnica” serd valido pelo periodo de 1 {um) a
5 (cinco) anos, a critério do CENP, e sua renovacdo atenderda ao disposto no
item 2.5.3 destas Normas-Padrdo.

2.5.3 Serdo requisitos obrigatérios para pleitear a certificacdo que a Agéncia disponha,
em carater permanente, de estrutura profissional e técnica, bem como de um conjunto
minimo de informacdes e dados de midia, cuja configuragdo esta estabelecida no ANEXO
“p”  Os dados e documentos fornecidos pela Agéncia ao CENP terdo carater de
informacdes juradas, respondendo a Agéncia, seus representantes legais e prepostos par
sua integridade, veracidade e consisténcia.

2.5.3.1 A certificacdo serd precedida de analise das informagdes juradas prestadas
pela Agéncia, podendo o CENP, para tanto, realizar diligéncias e exames com o
objetivo de comprova-las.

2.5.3.2 A pratica de perjurio ou a apresentagdo de documentacdo inconsis-tente,
apurada mediante procedimento apropriado a ser instaurado pelo CENP, dara causa

2 Fundamento legal: act. 19 da Lein® 12.232. de 2010
3 Art. 11. A comissdo, que constitui a remuneragio dos Agenciadores de Propaganda. bem como o desconto devido as
Agéncias de Propaganda, serdo fixados pelos Veiculos de Divulgagdo sobre 08 pregos estabelecidos em tabela.
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a reducdo do prazo de validade, & suspensdo ou ao cancelamento do “Certificado de
Qualificagdo Técnica”.

2.5.3.3 A fim de garantir a efetividade das Normas-Padrdo e a publicidade de seus
atos, o CENP deveré divulgar a decisdo de reduzir o prazo de validade, suspender ou
cancelar o “Certificado de Qualificacdo Técnica”, expedindo circulares, publicando-as
em boletins e no “web-site” para conhecimento dos associados fundadores e
institucionais, autoridades publicas e Veiculos de Comunicagdo.

2.5.4 Competira ao CENP credenciar os servicos dos Fornecedores de Informagdes de
Midia e de Verificacdo de Circulacdo, para os efeitos do ANEXO “A”.

2.5.5 Competird ao CENP a edicdo das normas sobre habilitacdo e certificacdo das
Agéncias para os efeitos deste item.

2.6 Dadas as peculiaridades que afetam o relacionamento com os Anunciantes do setor publico,
estes tém a obrigacdo de fornecer suporte legal e formal (empenho e demais atos administrativos
decorrentes) ao contratar espaca/tempo e servigos junto a Veiculos e Fornecedores, diretamente ou
através de Agéncias, ficando estas responsaveis pela verificagdo da regularidade da contratagao.
Emitida a autorizacdo, o Veiculo ou Fornecedor presumira que a Agéncia atesta que a referida
documentacdo é suficiente para amparar o0 pagamento devido.

2.7 E facultado 3 Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” com o respectivo
Anunciante, observados os preceitos estabelecidos nos itens 3.5 e 6.4 destas Normas-Padrao.

2.8 E facultada, como excecdo a regra do item 3.6.1, a negociacao entre Agéncia e Anunciante dos
honorarios sobre os servicos e suprimentos externos, desde que seja expressivo o investimento
bruto anual a ser aplicado em publicidade pelo Anunciante através da Agéncia contratada, bem como
que a verba de midia seja pelo menos duas vezes maior do que a da produgao.

2.9 Conforme determina o art. 17, inciso |, alinea “f” do Dec. n® 57.690/66, é vedada a contratacdo
de propaganda em condigBes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou que importem concorréncia
desleal, podendo o CENP, diante de tais condutas, aplicar as sangdes previstas no art. 74 dos seus
Estatutos, bem como representar a autoridade competente, para a imposi¢do das sangdes previstas
na legislacdo aplicavel.

2.10 Estas Normas-Padrio da Atividade Publicitéria devem ser aplicadas tanto no espirito quanto na
letra.

3. DAS RELACOES ENTRE ANUNCIANTES
E AGENCIAS DE PUBLICIDADE

3.1 Toda Agéncia, habilitada e certificada em conformidade com o item 2.5 e subitens destas
Normas-Padrdo, deve estar capacitada a prestar a seu Cliente os seguintes servigos, alem de outros
que constituam seu desdobramento natural ou que lhes sejam complementares, agindo por ordem e
conta do Cliente/Anunciante:

3.1.1 Estudo do conceito, idéia, marca, produto ou servi¢o a difundir, incluindo a
identificacdo e analise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concarréncia;
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

3.1.2 Identificacdo e analise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, idéia, marca,
produto ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagao;

3.1.3 Identificacdo e analise das idéias, marcas, produtos ou servicos concorrentes;

3.1.4 Exame do sistema de distribuicio e comercializagdo, incluindo a identificacdo e

analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a
concorréncia;

3.1.5 Elaboragdo do plano publicitério, incluindo a concep¢do das mensagens e
pecas (Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

3.1.6 Execucdo do plano publicitario, incluindo orgamento e realizacdo das pecas
publicitarias (Producéio) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de Midia), e o no pagamento das faturas.

3.2 A Agéncia deve dedicar seu melhor esforgo e trabalhar em estreita colaboracdo com seu Cliente,
de modo a assegurar que o plano publicitério alcance os objetivos pretendidos e que o Anunciante
obtenha o melhor retorno do seu investimento em publicidade, seja sob a forma de resultados
imediatamente quantificaveis, seja pela agregagdo continua de valor a sua marca, conceito ou idéia.

3.3 A contratacio da Agéncia pelo Anunciante deve respaldar-se, preferencialmente, em documento
escrito, do qual deverd constar o prazo da prestacdo de servigos e os ajustes que as partes fizerem,
complementando e/ou detalhando dispositivos destas Normas-Padrdo. O prazo podera ser
indeterminado, mas o seu término deverd ser precedido de aviso dado pela parte interessada a outra
com, pelo menos, 60 (sessenta) dias de antecedéncia. Na vigéncia da relagdo contratual, a Agéncia
abster-se-a de colaborar com empresas, instituicdes, conceitos, idéias, marcas, produtos ou servigcos
que concorram diretamente com o Cliente; este, reciprocamente, abster-se-a de utilizar os servigos
de outras Agéncias para a difusdo dos mesmaos conceitos, idéias, marcas, produtos ou servicos; salvo
conveng¢3o em contrario.

3.4 Salvo prévia e expressa estipulagdo em contrario, a Agéncia devera absorver o custo dos servigos
internos e/ou externos de pesquisas regulares de audiéncia, auditoria de circulagdo e controle de
midia, disponiveis no mercado, necessarios 3 prestacdo de servigos de controle da verba do
Anunciante.

3.5 Nas transacBes entre Arunciantes e Agéncias tendo por objeto a parcela negociavel
do “desconto padrio de Agéncia”, adotar-se-do como referéncia de melhor pratica os parametros
contidos no ANEXO “B” a estas Normas-Padrdo.

3.6 Todos os demais servicos e suprimentos terdo o seu custo coberto pelo cliente, deverdo ser
adequadamente orgados e requererdo prévia e expressa autorizacdo do Cliente para a sua execugdo.
O custo dos servicos internos, assim entendidos aqueles que s3o executados pelo pessoal e/ou com
os recursos da prépria Agéncia, serd calculado com base em pardmetros referenciais estabelecidos
pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada e ndo serd acrescido de
honorarios nem de quaisquer encargos.

3.6.1 Os servicos e 0s suprimentos externos terdo os seus custos orgados junto a
Fornecedores especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O
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Cliente  devera pagar a  Agéncia “honorarios” de 15%  {quinze
por cento) sobre o valor dos servicos e suprimentos contratados com quaisquer
Fornecedores.

3.6.2 Quando a responsabilidade da Agéncia limitar-se exclusivamente a contrataco ou
pagamento do servigc ou suprimento, sobre o valor respectivo o Anunciante pagard a
Agéncia “honorarios” de no minimo 5% (cinco por cento) e no maximo 10% (dez por
cento).

3.7 Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as idéias, pegas, planos e campanhas
de publicidade desenvolvidos pertencam a Agéncia que os criou, observada a legislacdo sobre o
direito autoral.

3.8 Ao modificar ou cancelar servicos internos ja aprovados, executados ou em execugdo, o Cliente
devera pagar a Agéncia o custo desses servigos. A modificacdo ou o cancelamento de servi¢os ou
suprimentos externos, observara as condi¢des para tanto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo,

e obrigard o Cliente tanto ao pagamento dos custos ja efetivados, como ao ressarcimento das
obrigacdes irretrataveis.

3.9 Constitui pratica desleal a apresentacgdo, pela Agéncia, de trabalhos de qualquer natureza em
carater especulativo a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitada pelo
Anunciante em concorréncia para escolha de Agéncia.

3.10 Como alternativa a remuneracio através do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a
contratacio de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorérios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto no item 2.9 destas
Normas-Padrao.

3.10.1 O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia
decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de produgdo externa, de producdo interna
e de outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relagbes publicas,
assessoria de imprensa, etc.

3,10.2 Em qualguer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devera ser
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada
na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contantc que os
servicos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 e preservados os
principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 e 3.4.

3.10.3 Para adequacdo dos valores de remuneracdo de Agéncia através de
“fee”, como forma de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios ao
Cliente/Anunciante pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas
legais apliciveis a espécie, recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores
efetivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em compara¢do aos
valores orcados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como
pardmetro para a fixagdo dos valores do “fee”.

3.11 Nas contratacdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa
serdo considerados como departamentos de um so anunciante, para efeito de aplicagdo dos
dispositivos econdmicos destas Normas-Padrdo, ainda que os contratos sejam celebrados
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separadamente com cada oOrgao, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de economia mista ou
outro tipo de entidade governamental.

3.11.1 Consideram-se esferas Administrativas distintas o Municipio, o Estado e a Uni3o.

3.11.2 Q disposto neste item aplica-se a:

a) reversdo da parcela do “desconto de agéncia’, de que tratam o0s
itens 2.7,3.5e 6.4,

b) negociagdo do custo dos servicos internos, de que trata o item 3.5,
que poderdo ser integralmente eliminados/excluidos/suprimidos;

c) negociagdo dos honorérios incidentes sobre os servicos de que ftrata o
item 3.6.1, ressalvado que os referidos honordrios poderdo ser integralmente

eliminados/excluidos/suprimidos quando se tratar de agdes de comunicacdo que geram
veiculacdo;

d) negociagdo dos honorarios de que trata o item 3.6.2.

3.12 A possibilidade de eliminagdo/exclusdo/supressdo de custo e honorarios de que tratam as letras
“h" & “c" do subitem 3.11.2 é vedada nos casos em que, comprovadamente, seja comprometida a
execucido do contrato de prestagdo de servigos, ferindo o que dispde o paragrafo 32 do art. 44 da Lei
n2 8.666/93.

4. DAS RELACOES ENTRE AGENCIAS DE PUBLICIDADE
E VEICULOS DE COMUNICACAO

4.1 E reservado exclusivamente a Agéncia como tal habilitada e certificada o “desconto padrdo de
agéncia”, nos termos do item 2.5 e seguintes destas Normas-Padrio, bem como eventuais frutos de
planos de incentivo, voluntariamente instituidos por Veiculos.

4.1.1 Os planos de incentivo concedidos pelos Veiculos ndo poderdo se sobrepor aos
critérios técnicos na escolha de midia nem servir como pretexto de pretericdo aos
Veiculos que nao os pratiquem.

4.2 Os planos de incentivo &s Agéncias mantidos por Veiculos ndo contemplardo Anunciantes.

4.3 N3o sera aceita a compra e venda de espago/tempo ou servigo em desacordo com o disposto na
Lei n- 4.680/65 e no Decreto n° 57.690/66, e em especial a realizada por intermédio de centrais de
midia fechadas, de “bureaux de midia” (“media brokers”), Agéncias independentes de midia ou
entidades assemelhadas.

4.4 A existéncia de vinculo entre determinada Agéncia e “central de midia fechada”, “bureau de
midia”, Agéncias independentes de midia ou entidade assemelhada, em razdo de capital, acordo
operacional ou de assisténcia técnica, parceria eventual ou simples mandato, ndo equipara tais
entidades a uma Agéncia para o efeito de perceberem o “desconto padrdo de agéncia” de que trata
o item 2.5.1 destas Normas-Padrdo.

Assnciagas Fundadoras Asanciadas instituconais

abooh iab?

Pty

Duta. A4 [0 /

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Iniernet

2019

i

Presidente da Comissao de Licitacso |




iy

4%:\‘;“' Dg

4 &/’}‘
i< £ Ihe F,
Normas-Padrio da Atividade Publicitaria cENAE e}

B o5 Ly

%% o

w3 @ &
Bizy g

4.4.1 Entende-se por “central de midia fechada” aquela entidade que se propde a
substituir determinado(s) Anunciante{s) e suas marcas na negociagdo e compra de
espaco/tempo ou servico, desconsiderando a Agéncia(s) apta(s) ao seu pleno
atendimento e reconhecida(s) pelo Veiculo(s) como detentora(s) da(s) conta(s).

4.4.2 A Agéncia que participar, no Brasil, do capital, direcdo técnica ou da opera¢do das
empresas ou entidades descritas nos itens 4.4 e 4.4.1 destas Normas-Padrdo ndo fard jus
ao “desconto padrdo de agéncia”.

4,5 A Agéncia adquirird espaco/tempo ou servigo individualmente, para uso exclusivo de seus
respectivos Clientes. Os Veiculos ndo aceitardo reservas nem efetivardo a venda de espaco/tempo
sem a indicacdo precisa do Anunciante responsavel pelo contetdo da mensagem.

4.6 Salvo disposi¢do em contrario, as negociagBes entre Agéncias e Veiculos tomardo por base a
verba individualizada de cada Cliente e, a critério de cada Veiculo, as verbas das respectivas
categorias e/ou marcas.

4.7 Quando adotada a forma de atendimento compartilhado, ou quando o Anunciante instituir uma
“central de midia aberta” para coordenar as atividades de compra de midia, as Agéncias continuarao
responsaveis: (a) pelo planejamento de midia das marcas a elas confiadas, desde que as mesmas
estejam plenamente capacitadas para tal; (b) pela emiss@o das autorizacbes de veiculagdo e (c) pelo
pagamento das respectivas faturas.

4.8 Constitui pratica desleal da Agéncia oferecer ou prometer, em nome de Veiculo, desconto ou
eventuais frutos de programas de incentivo por ele instituido, notadamente em acBes de
prospecgao, concorréncia ou licitagao.

5. DAS RELACOES ENTRE VEICULOS DE COMUNICACAO
E AGENCIADORES AUTONOMOS

5.1 Pela intermediac3o da venda de espago/tempo ou servicos, 0s Agenciadores Autonomos fardo
jus a uma comiss3o inferior ao “cesconto padrdo de agéncia”, com o qual ndo se confunde, que sera
paga pelo Veiculo apés a liquidagdo da respectiva fatura pelo Anunciante.

5.2 O Veiculo arbitrara o percentual da comissdo devida a Agenciadores, levando em consideracdo,
além de outros critérios, o grau de complexidade de intermediacdo, a abrangéncia do servigo
prestado e a oferta de servigos, na praca, por Agéncia de Propaganda portadora do “Certificado de
Qualificacdo Técnica” concedido pelo CENP.

5.3 O Agenciador ndo podera transferir ao Anunciante ou a terceiro a comissio recebida de Veiculo.

5.4 Os Veiculos suspenderdo a concessdo de comissdo ao Agenciador que infringir o disposto no item
5.3 destas Normas-Padrao.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

6. DAS PRATICAS E PROCEDIMENTOS OPERACIONAIS
DA ATIVIDADE PUBLICITARIA

6.1 A Agéncia de Publicidade que intermediar a veiculacdo atuard sempre por ordem e conta do
Anunciante, observado o disposto nos itens 6.1.1 a 6.1.3.

6.1.1 E dever da Agéncia de Publicidade cobrar, em nome do Veiculo, nos prazos
estipulados, os valores devidos pelo Anunciante, respondendo perante um e outro pelo
repasse do “Valor Faturado” recebido ao Veiculo.

6.1.2. A fatura do Veiculo serd encaminhada ao Anunciante por meio da Agéncia de
Publicidade.

6.1.3 Tendo em vista que o fator confianga é fundamental no relacionamento comercial entre
Veiculo, Anunciante e Agéncia e sendo esta ultima depositéria dos valores que lhes sdo
encaminhados pelos Clientes/Anunciantes para pagamento dos Veiculos e Fornecedores de servicos
de propaganda, fica estabelecido que, na eventualidade de a Agéncia reter indevidamente aqueles
valores sem o devido repasse aos Veiculos e/ou Fornecedores, terd suspenso ou cancelado seu
Certificado de Qualificagdo Técnica concedida pelo CENP.

6.2 Em virtude de prévio e expresso ajuste, o Anunciante poderd repassar por meio do Veiculo a
importancia correspondente ao “Desconto-Padrdo”, observado que nesta hipdtese o Veiculo
somente podera faturar ou contabilizar como receita prépria a parcela correspondente ao “Valor
Faturado”*

6.3 Excepcionalmente, nos termos de prévio e expresso ajuste, o Anunciante, poderd efetivar
diretamente os pagamentos correspondentes ao “Valor Faturado” e ao “Desconto-Padrio”,
respectivamente, ao Veiculo e & Agéncia de Publicidade.

6.4 E facultado 3 Agéncia negociar parcela do “desconto padrdo de agéncia” a que fizer jus com o
respectivo Anunciante, observados os parametros contidos no ANEXO “B” — SISTEMA PROGRESSIVO
DE SERVICOS/BENEFICIOS, os quais poderdo ser revistos pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo.

6.5 O “desconto padrédo de ag&ncia” ndo sera concedido:

a) a Anunciantes diretamente ou a “Departamentos de Propaganda” de Anunciantes ou
Agéncias Proprias (“House Agencies”) que ndo se conformarem ao disposto no item 2.5 e
subitens; e item 8.5 destas Normas-Padrdo;

b) s empresas que se dedicam exclusiva ou principalmente a prestacdo de servigos de
midia, descritas nos itens 4.4 e subitens destas Normas-Padrdo.

¢) 4 Agéncia que comprar, autorizar e pagar midia em favor de Cliente(s) e/ou marca(s)
cuja conta publicitaria esteja confiada a outra Agéncia.

d) quando o Veiculo ndo reconhecer determinada Agéncia como responsavel pelo pleno
atendimento da conta publicitdria de determinado Anunciante ou quando, mesmo

4 Fundamento legal: art. 19 da Lei n® 12.232, de 2010
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reconhecida, nao se tenha encarregado plenamente do atendimento da conta e’
publicitaria.

6.6 Tanto nas relacdes com anunciantes do setor publico quanto privado, o veiculo de divulga¢do nédo

pode, para quaisquer fins, faturar e contabilizar valores correspondentes ao “desconto-padrdo de

agéncia” como receita propria, inclusive quando o repasse de tais valores a agéncia de publicidade
for efetivado por meio de veiculo de divulgacdo.

6.7 Para efeito dos itens 2.5, 6.6 e demais itens com estes relacionados, faz-se necessario inserir, no

campo de informacdes adicionais das Notas Fiscais e Faturas Comerciais dos Veiculos, a seguinte
expressdo:

“Valor de Referéncia do ‘Desconto-Padrdo’ (remunerac¢do da Agéncia - item 1.11 das
Normas-Padrdo da Atividade Publicitdria): RS ......”

7. DO CENP — CONSELHO EXECUTIVO DAS NORMAS-PADRAO

7.1 Compete ao Conselho Executivo das Normas-Padrdo ou simplesmente CENP:

a) avaliar e propor eventuais alteragBes a este instrumento e a seus anexos, face a
dindmica da evolucéo da atividade;

b) esclarecer os interessados sobre o sentido de suas regras;

¢) outorgar os “Certificados de Qualificagdo Técnica” de que trata o item 2.5.1 deste
instrumento;

d) credenciar os servigos dos Fornecedores de Informacdes de Midia e Verificagdo de
Circulacdo, conforme previsto no item 2.5.4 deste instrumento;

e) promover em conjunto com as Entidades participantes deste acordo o permanente
aperfeicoamento dos padrdes qualitativos do mercado nos seus trés segmentos, inclusive
no que toca a ativa e leal concorréncia dos que nele atuam.

7.2 O CENP tera um Conselho de Administragio e Governanga encarregado da sua direcdo, um
Conselho Superior das Normas-Padrdo encarregado pela matérias normativas do CENP e um
Conselho de Etica, que ligado diretamente a este ultimo, sera encarregado de promover conciliagdes
e mediagBes, bem como arbitrar conflitos e controvérsias entre os agentes do mercado gue optaram
por aderir ao modelo brasileiro de autorregulagdo, decidindo também acerca das violagoes a ética
comercial no que se refere a legislagdo em vigor, inclusive quanto ao Cédigo de Etica da Lei n.
4.680/65, as Normas-Padrdo da Atividade publicitaria, os Estatutos Sociais do CENP e demais
documentos normativos.

7.3 O Conselho de Ftica do CENP tera seu funcionamento disciplinado em Regimento Interno e
atuara por meio dos seguintes 6rgdos especializados: Camaras de Conciliagdo e Mediagdo, Camaras
de Arbitragem e Conflitos Eticos e Colégio de Presidentes, constituido cada um desses orgdos por
representantes dos trés segmentos, com paridade, na forma do Regimento Interno do Conselho de
Etica.
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Normas-Padrio da Atividade Publicitaria CENF

7.3.1 Na analise das reclamagdes e disputas que Ihe forem submetidas, o CENP adotard a
ética e as melhores praticas comerciais como fins; e a tentativa de conciliagdo e mediagao
ou a realizacdo de arbitragens de conflitos como meios, assegurando as partes amplo
direito de defesa e a garantia do contraditorio.

7.4 O Conselho Superior das Normas-Padrdo serd constituido por 4 {quatro) representantes de
Anunciantes, designados pela ABA; 6 (seis) representantes de Agéncias, designados,
respectivamente, 3 (trés) pela ABAP e 3 (trés) FENAPRO; e 12 (doze) representantes de Veiculos.

7.4.1 O Conselho Superior das Normas-Padrdao também podera contar com 1 (um)
representante da Unido, designado pela Secretaria da Comunicagdo de Governo, da
Presidéncia da Republica, ou de 6rgdo que venha a sucedé-la na incumbéncia de

coordenar e supervisionar a publicidade dos drgdos e entidades da Administragdo Publica
Federal, direta e indireta.

7.5 O CENP, constituido como uma associa¢do civil sem fins lucrativos e duragdo por prazo
indeterminado, tem sede e foro na cidade de Sdo Paulo.

8. DAS DISPOSICOES GERAIS E TRANSITORIAS

8.1 A atividade publicitdria exercida pelas Agéncias, Agenciadores de Propaganda, Agenciadores
Auténomos, Fornecedores e Veiculos de Comunicagdo, por ordem e conta dos Anunciantes, € regida
pela Lei Federal n? 4.680/65; pelo Decreto Federal n2 57.690/66, parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n2 2.262/97; este revogado pelo Decreto Federal 4.563/02 que deu nova redagdo ao artigo
72 do Decreto Federal 57.690/66; pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da Propaganda, instituido
pelo | Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e incorporado a mencionada Lei n®
4.680/65; e pelo Codigo Brasileiro de Auto-Regulamentag&o Publicitaria (1978).

8.2 A falta de uma entidade que congregue coletivamente todos os Veiculos em dmbito nacional e
até a sua constituicdo, o segmento Veiculos serd representado no CENP por 12 (doze) representantes
designados em comum acordo pelas entidades e organizagdes signatarias do Acordo de Auto-
Regulamentacdo de 25 de junho de 1997, que precedeu a edi¢do destas Normas-Padrao.

8.3 Estas NORMAS-PADRAO DA ATIVIDADE PU BLICITARIA revogam e substituem:

I. As “Normas-Padrdo para Prestacdo de Servicos de Comunicagdo pelas Agéncias de
Propaganda e Veiculos de Comunicagdo e suas Reciprocas RelagBes”, de 25/6/97.

II. As “Normas-Padrio” editadas pela ABAP em 1960, em acatamento ao | Congresso
Brasileiro de Propaganda (1957) e

. As normas e recomendacdes contidas na “Instrugdo N2 1", editada pela ABAP, em
conjunto com outras entidades, em 23/4/68.

8.4 Agéncias e Anunciantes que firmam este acordo terao prazo de até 120 (cento e vinte) dias
contados desta data para ajustar-se aos preceitos acordados neste instrumento, tendo em vista o
disposto no artigo 17 da Lei n? 4.680/65.
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Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

8.4.1 Eventuais adestes de Agéncias apos o prazo previsto no “caput” deverdo fazer-se
acompanhar da demonstragdo prévia de sua conformidade aos parametros acordados no
Anexo “A”.

8.5 As empresas referidas no item 6.5 letra “a” (“House Agencies”) destas Normas-Padrdo que
estiverem em atividade, de maneira ininterrupta, nos 24 (vinte e quatro) meses que precederam 3
edicdo deste instrumento, fardo jus ao “desconto padrdo de agéncia” estritamente em relacdo aos
Clientes que estejam atendendo no presente, em conformidade com o regime especial de habilitacio
e certificacdo que serd estabeiecido pelo CENP.

8.6 Os casos omissos serdo dirimidos pelo CENP.

8.7 Estas Normas-Padrio e seus Anexos passam a vigorar na data de sua publicagdo no “Didrio Oficial
da Unigo”. '

Paragrafo Unico — O efeito de conferir vigor as Normas-Padrdo e seus Anexos também
podera ser alcangado pela publicagdo em, pelo menos, dois jornais de grande circulagdo.

As presentes Normas-Padr3o foram aprovadas em 16 de dezembro de 1998, inclusive os Anexos “A” e “B”, e seu texto
revisado e atualizado pelo Conselho Superior das Normas-Padrio em 04/05/2000, 29/03/2001, 16/05/2002, 10/09/2002,
31/10/2002, 15/12/2010, 13/11/2012, 12/03/2013, 08/10/2013 e 12/11/2013, O Anexo “C” foi aprovado em
01/12/2008.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

DamM
oA

Presidents da Comissao de Licitagzo |

Associatas Fundadosas ksanciadas institunionais

aoooh iab’ s

|16




Normas-Padrao da Atividade Publicitaria CENR, o= b}

ANEXO “A”
Instituido para atender o item 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
Estrutura Profissional, Técnica e Recursos de Midia das Agéncias.

Gabarito Minimo para os Compromissos com Servigos de informagdes de Midia (Pesquisa)

Com base no disposto nas Leis n? 4.680/65 e n? 12.232/10, o “desconto-padrdo de agéncia”,
reconhecido pelo mercado publicitario como ferramenta de progresso da atividade, destina-se,
exclusivamente, as Agéncias de Propaganda com a finalidade de subsidiar a manutencdo e
desenvolvimento de suas estruturas, essenciais a qualificacdo e eficacia da publicidade. Para
assegurar a aplicagdo correta do principio que instituiu o desconto-padrdo, este Anexo define os
compromissos das Agéncias quanto ao elenco minimo de recursos técnicos de servicos de

informagdes de midia (pesquisa), considerando suas dimensdes, abrangéncia de atuagdo e carteira
de Clientes.

Os pardmetros correspondentes a cada faixa de receita devem ser entendidos como minimo
aceitavel para uma prestac3o de servigos de qualidade, dentro do padrédo proprio de cada faixa, para
que a Agéncia se habilite ao Certificado de Qualificacdo Técnica a ser outorgado pelo CENP.

N3o existe, no entanto, nenhum impedimento a Agéncia em dispor/fazer uso de servigos adicionais a
sua faixa de receita, inclusive podendo ser considerada, nesse caso e desde que devidamente
comprovado, como participante da grupo correspondente.

Principios Basicos:

1. Os servicos de informagdes de midia podem variar em fungdo da faixa de receita operacional da
Agéncia, da configuragdo da respectiva carteira de Clientes e drea geografica de sua atuagdo.

2. Cabe ao Conselho Superior das Normas-Padrio definir os indices de pontuagdo por tipo de
servigo/fornecedor, de acordo com as diferentes faixas de receita, para aceitaco do conjunto de
relatdrios disponibilizados.

3. Estes indices serdo atualizados, anualmente, mediante a aprovagdo/resolucdo do Conselho
Superior das Normas-Padrdo, devendo ser divulgados no primeiro quadrimestre de cada ano por
meio de gabarito de pontos (clique agui}, com base nas seguintes premissas:

e Share dos meios nos investimentos publicitarios;

e Relevancia econdmica e realidade dos mercados, no que tange a oferta de servicos de
informacdes de midia, sua periodicidade e alcance;

e Relevancia dos Estudos/Relatdrios credenciados;

e Os Estudos/Relatérios serdo agrupados em pilares: Audiéncia / Investimento / Habitos, e
analisados conforme informacdes de comercializacdo oferecidas pelos Fornecedores com
Servigos Credenciados;
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4. O estudo e a elaboragdo do gabarito de pontos sdo de responsabilidade do Comité Técnico de
Midia (CTM), érgdo criado pelo Conselho Superior das Normas-Padrdo da entidade cuja fungdo €
prestar consultoria e aconselhamento técnico ao CENP, em todos os assuntos referentes a midia e

relacionados a este Anexo. O CTM & constituido, paritariamente, por profissionais de midia dos
segmentos Agéncia/Veiculo/Anunciante.

5. O enquadramento da Agéncia se fard em Grupos com faixas de Receita Operacional Bruta Anual
(em RS), definidas a cada ano de acordo com a realidade de mercado, estabelecidas e divulgadas no

primeiro quadrimestre/ano, juntamente com o gabarito de pontos (clique aqui) de que trata o Item
3 deste Anexo.

5.1 O enquadramento de qua trata o item 5 corresponderd a classificagdo técnica minima da
Agéncia. Mediante comprova¢do de que dispde/faz uso de servigos adicionais de midia, a
Agéncia poderd pleitear seu enquadramento em classificagdo técnica superior,
comprometendo-se a manter os servigos adicionais comprovados por pelo menos 6 (seis)
meses.

5.2 A classificacdo técnica sera divuigada pelo CENP em carater permanente, para conhecimento
do mercado.

6. A ascensio a faixa de receita superior podera ser determinante para ampliagdo do compromisso
de dispor/fazer uso de servicos de informagdes de midia, desde que esta ndo impliqgue em custo
operacional superior ao aumento de receita da Agéncia.

7. Receitas eventuais n3o serdo consideradas como determinantes para ampliacdo deste
compromisso, cabendo a Agéncia interessada demonstrar tal eventualidade ou sazonalidade junto ao
CENP.

8. Cabe 3 Agéncia comprovar que dispde/faz uso de servicos de informagdes de midia neutras e
independentes, disponibilizadas pelos Fornecedores com servicos tecnicamente credenciados pelo
CENP, por meio do Comité Técnico de Midia (CTM).

9. Ao pleitear a certificacdo, a Agéncia assume 0 compromisso de dispor/fazer uso de servigos de
informagdes de midia, em carater permanente, conforme disposto no item 2.5.3 destas Normas-
Padr3o da Atividade Publicitaria.

10. Cabe ao CENP verificar, anualmente, se as Agéncias detentoras do Certificado de Qualificacdo
Técnica estdo cumprindo com os compromissos de servicos de informacdes de midia elencados neste
Anexo “A”.

11. ABAP e os SINAPROS associados a FENAPRO poderdo manter cursos de treinamento destinados
aos profissionais das Agéncias a elas filiadas, tanto para a difusdo de informagdes e técnicas de midia
quanto para lhes proporcionar os conhecimentos necessarios a utilizagdo dos servicos
disponibilizados.

12. O CENP, em parceria com os principais Fornecedores de informacdes de midia, disponibilizara as
Agéncias enquadradas nos Grupos Seis e Sete, sem qualquer 6nus, os servigos de informagdes de
midia e elementos tidos comoc necessarios para lhes assegurar condi¢des qualitativas de
desempenho e possibilidade de ascensdo.
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Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

13. Os Servigos Basicos de Informagdo de Midia regular, para efeitos de cumprimento do Anexo “A”
compreendem Estudos e Relatérios disponibilizados por Fornecedores com Servigos Credenciados
fundamentados nos pilares de Audiéncia/Investimento/Habito, para os seguintes meios:

!

1

- Televisdo Aberta e por Assinatura;

- Radio (AM e FM);

- Revista;

- Jornal;

- Internet;

- Cinema;

- Publicidade Exterior / Midia Out of Home — OOH.

Para os meios Jornal e Revista estd compreendida, também, a afericdo de circulac3o.

14. Cabe ao CENP, conforme previsto no item 2.5.4 das Normas-Padrio, reconhecer os
estudos/informagdes/softwares de midia disponibilizados pelos Fornecedores de informacdes de
midia, ficando sob a responsabilidade do CTM, recomendar ao Conselho Superior das Normas-Padrio,
apos andlise, o credenciamento dos servigos oferecidos pelos Fornecedores, excetuados os casos de
credenciamento de servicos de Verificagdo de Circulagdo, cujo processamento estard a cargo do
Departamento Juridico, por delegacdo de Diretor designado, conforme art. 44 dos Estatutos Sociais
do CENP.

GRUPQOS UM, DOIS E TRES

As Agéncias dos Grupos Um, Dois e Trés assumem o compromisso de dispor/fazer uso de servicos de
informagdes de midia, em conformidade com os principios basicos acima expostos, em especial no
que tange ao gabarito de pontos de que trata o item 3.

Os compromissos com o servico de controle de midia (fiscalizacdo) devem estar alinhados com as
exigéncias e necessidades da carteira de clientes e atender aos contratos com eles estabelecidos,
sendo que eventuais excegGes deverdo ser apresentadas ao CTM para analise e avaliagdo.

Recomenda-se que as Agéncias disponham/facam uso de Otimizadores e Softwares multimidia cuja
escolha do fornecedor fica a seu critério.

GRUPOS QUATRO E CINCO

As Agéncias dos Grupos Quatro e Cinco assumem o compromisso de dispor/fazer uso,
respectivamente, de 03 (trés) e 01 (um) dos servicos de informactes de midia disponibilizados pelos
Fornecedores com servigos credenciados pelo CENP.
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Os compromissos poderdo ser flexibilizados por recomendagdo do Comité Técnico de Midia (CTM), R - g
sempre e comprovadamente, quando a oferta no mercado analisado for igual ou inferior ao disposto
neste Anexo.

Nestes casos, a Agéncia devera solicitar ao CTM a revisdo do disposto, comprovando os fatos
alegados.

GRUPOS SEIS E SETE

A essas Agéncias, o CENP, em parceria com os Fornecedores de Informacdes de Midia com servicos
credenciados pela entidade — www.cenp.com.br — disponibilizard, através do Banco de Informacgoes
de Midia, as pesquisas e elementos tidos como necessarios para lhes assegurar condigSes
qualitativas de desempenho e possibilidade de ascensao.

Recomenda-se que a essas pesquisas sejam adicionadas outras informagdes de mercado e midia que
venham a agregar valor ao planejamento de midia.

CONTRAPARTIDA ESPERADA DOS
FORNECEDORES DE SERVICOS DE INFORMAGOES DE MIDIA

O incentivo da ABAP, FENAPRO e Veiculos, com o apoio do CENP, a disposicdo e utilizagdo dos
servicos de informagdes de midia, devera gerar uma contrapartida positiva dos Fornecedores com
Servicos Credenciados no que diz respeito & qualidade dos dados e servicos disponibilizados, além
dos pregos ou descontos especiais para as Agéncias enquadradas nos Grupos Quatro, Cinco, Seis e
Sete deste Anexo.

As Entidades e empresas acima mencionadas cuidardo de acertar com 0s Fornecedores com Servicos
Credenciados uma proposta de controle de qualidade que priorize 0s seguintes topicos:

e Critica de toda informacdo que é produzida, ou seja, 0s dados sé deverdo constar de
relatérios apds terem sido checados pelo Fornecedor, que informara o assinante no caso de
alguma irregularidade. Inclui-se neste item a inconsisténcia amostral de Veiculos de baixa
audiéncia, que devem ser excluidos dos relatorios;

e Racionalizacdo dos dados e agilidade da informac3o para atender as necessidades do
usudrio obter e gerar respostas rapidas e concisas, aumentando sua proximidade com o
mercado;

e O Fornecedor deverd ter uma equipe bem preparada, com conhecimento da
metodologia e de todas as fases de processamento dos dados, para responder as duvidas dos
usuarios com relacdo aos resultados que constam nos relatérios e processamentos especiais,
cumprindo rigidamente os prazos de entrega;

e Zelar pelo bom atendimento ao mercado em geral, ampliando, se for o caso, as equipes
com parte dos recursos provenientes dos novos assinantes, que s30 menos experientes no uso

Lsspcianas Fundadoras Assnpiadas institucianais
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do servico de informacgdo de midia e exigem maior dedicagdo de tempo dos Fornecedores e
seu pessoal; e

e Avaliacio sobre a necessidade e oportunidade de inclusdo de novos servicos de
informacdes de midia passiveis de credenciamento pelo CENP para inclusdo neste Anexo, por
recomendacdo da ABAP/FENAPRO.

e Astabelas e terminologias usadas nos relatorios devem ser autoexplicativas;

Do ponto de vista comercial, as Entidades e empresas acima mencionadas também deverao cobrar
dos Fornecedores beneficiados uma politica de pregos que incentive o mercado assinante a evoluir
em suas analises através do uso de processamentos e consultas especiais, mas evitando a duplica¢ao
de custos.

Além disso, deverd ser cobrado dos Fornecedores o reinvestimento de parte da maior receita gerada
pela expansdo do mercado em itens como:

e Desenvolvimento de novos softwares;
e Expansdo da area de cobertura dos estudos regulares;
e Ampliacdo do nimero de mercados estudados; e

e Maior uso de recursos avancados (como, por exemplo, people meters).

Céamara Municipal de Rio Piracicaba
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ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVECOS/BENEFI'C!OS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO
ANUAL EM MIDIA DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA
A SER APLICADO SOBRE O
INVESTIMENTO BRUTO DO
ANUNCIANTE
Até RS 2.500.000,00. Nihil.

De RS 2.500.000,01
a RS 7.500.000,00.

De RS 7.500.000,01

Até 2% (dois por cento)
do investimento bruto

Até 3% (trés por cento)

a RS 25.000.000,00. do investimento bruto.
De RS 25.000.000,01 Até 5% (cinco por cento)
em diante. do investimento bruto.
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ANEXOC “C"
DOS PLANOS DE INCENTIVO

Os normativos dispostos neste Anexo referem-se aas planos de incentivo instituidos por veiculos de
comunicacdo, tratados nos itens 4.1, 4.1.1, 4.2 e 4,10° das Normas-Padr3o.

Neste documento, as agéncias de publicidade sdo designadas, simplesmente, como "agéncias”; os
veiculos de comunicagdo como “veiculos” e os planos de incentivo como "incentivo":

.

1. O incentivo como melhor pratica € instrumento licito e legal e tera como propodsito o
desenvolvimento do mercado publicitario, a qualificagdo técnica e profissional da agéncia,
objetivando sempre a exceléncia dos servicos que ela presta tanto ao veiculo quanto a anunciantes.

2. O incentivo € iniciativa unilateral do veiculo, dirigido unicamente a pessoa juridica da agéncia,
sendo indevida a ingeréncia externa de qualguer tipo, inclusive do CENP. Dado o seu carater de
liberalidade, o veiculo estd livre para configurar o respectivo plano, bem como para e ndo apenas:
estabelecer critérios, ohjetivos, metas, ambito, metodologia de afericdo, duragdo, condigbes para
habilitagdo, inclusdo e exclusdo de agéncia, ¢ estipular os frutos, que poderdo ser ou ndo de natureza
monetaria.

3. O incentivo vincula tdo-somente o veiculo instituidor e a agéncia por ele habilitada, sem que dessa
relacdo empresarial resulte 6nus para os clientes-anunciantes, os quais, por defini¢do, ndo sdo parte
dela.

4, As recomendacdes de midia da agéncia basear-se-do na boa técnica, prevalecendo esta sobre o
escopo do incentivo, ressalvado sempre o direito de escolha do anunciante.

5. Os frutos proporcionados pelo incentivo constituem receita da agéncia, a ser regularmente
escriturada e oferecida a tributacao.

6. E licito ao cliente indagar se a agéncia participa ou ndo de planos de incentivo, assim como, € licito
4 agéncia e ao veiculo guardar, nos termos da lei, sigilo acerca de valores recebidos e pagos, e dos
critérios para a concessao de incentivos.
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Camara Municipal de Rio Piracicaba

Poder Legislativo

3 Setor Requisitante: Gabinete do
REQ_U'ISI(;AO de: Execucaoc de Servigco de Presidente/Secretaria/Contabilidade.
Publicidade Aplicagaol/Justificativa: Devido a necessidade

de divulgacdo dos atos da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

Item Descricdo | Percentual Estimado
01 Desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio '
Piracicaba sobre os custos internos baseado na 70,00%

tabela de precos do Sindicato das Agéncias do
Estado de Minas Gerais.

02 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de
servicos de terceiros (externos), referente a 13,33%
elaboragéo de pecas e materiais, com o envolvimento
de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao
proporcione a proponente o desconto de agéncia a
ser concedido pelos veiculos de divulgacao.

03 Honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de
+Rio)Piracicaba, incidentes sobre os custos de outros
gervigos, cuja producédo seja incumbida a terceiros, e 11,66%
o_sérvico da ‘agéncia limitar-se exclusivamente. a
contratacdo ou pagamentc do servigo ou suprimento.

| Desconto padréo sobre o valor dos negocios que
| serag’encaminhados ao veiculo por ordem e conta da 20,00%
| Gamara Municipal. N '

Data: 11/02/2019 \

TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi estimado o montante até 31 de
dezembro de 2019 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitac&o.

Data: 11/02/2019 . @é@
INEZ APAR LEITE

Diretora Geral
PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsdo de recursos orgamentarios a conta da dotagéo n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

ot
Data: 11/02/2019 i

| 1
LUCIA A I(%’DA DOS SANTOS
Chefe da Divisdo de Contabilidade e Pessoal

Cimara Municipal

Rio Piracicaba |

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG I
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PROCESSO LICITATORIO N°. 001/2019
CONVITE N°. 001/2019

A Comiss3o Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n® 001/2019, Modalidade: Convite n°® 001/2019, Tipo Técnica e Prego,
Forma de Execugdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis Federais n°
8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, n° 12.232/2010, de
29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda Lei
n® 4.680/65 Decreto Federal n°® 57.690/66 parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n° 4.563/02: o Coédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1937 e
incorporado @ mencionada Lei n° 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentacao  Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientagdo.do CENP — Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes séo definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 21/02/2019
HORARIO: Até as 13h30min

= ABERTURA DOS ENVELOPES: 21/02/2019 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacao de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impeca a realizacdo deste evento na data acima mencionada, a
licitacdo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia Util subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;
- Anexo Il - Modelo de Declaragzo — Art. 7°, inc. XXXIll, da Constituigdo Federal;

- Anexo IV — Modelo de Declaragéo Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial; :

- Anexo VI -- Minuta de Contrato de Prestagéo de Servigos. , %
- Anexo VIl - Declaracao de Tratamento os Direitos Autorais

Ciimara Municipal
I Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Inovagio o Logalidade!

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
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Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratagéo de agéncia de publicidade
para a prestagdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a previsdo de execugdo externa e a distribuicao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informagéo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagoes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2 2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela’Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar  diretamente ou através de subcontratagdes de meios de
comunicacao adequados, a veiculagao de publicidade de carater educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de
bens ou servicos previarnente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagao de artes, diagramacao, concepcao, elaboragéo de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagcbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

2.3, Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéao de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a producdo e a execugao técnica de pegas €
projetos publicitarios criados € a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

24. Sao vedadas as prestacdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagoes publicas e a realizagéo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagéo social terao carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servicos ora licitados & primordialmente a populacéo,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacdo dirigida, como
campanhas de langcamento e sustentagao de agdes e servicos, podendo atingir

R AR ST CSES s Rio Piracicaba
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outros publicos internos ou externos & acao dos érgaos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitagdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servigos poderao sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os semicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara,

2/10. Qs servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padréo de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica.de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (irés)
orgamentos .obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

> 11 Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigos e cumprimento de
todas as obrigacdes contratuais perante a Contratante.

.. DA APRESENTACAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comerciai e
documentacdo de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicagao publicitaria, deveréo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificagéo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:

"(ya'fnmaf ¥l fﬂn.érifwf-
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ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMACOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019

_ CONVITE N° 001/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

) ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
_ CONVITE N° 001/2019
- COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019

2 CONVITE N° 001/2019 3

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019 i
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentacao de Habilitagéo,
salvo o envelope relative a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificagcdo (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqliencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo

Famara Municipal
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camararp@camararp.mg.ov.br

representante legal e, rubricadas nas demais.

33 Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitacdo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010). '

3.4. Os documentos de habilitacao deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal ca licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de cépia autenticada por cartdério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissédo Permanente de Licitacdo (desde que seja
exibido o original para conferéncia). S6 serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condigdes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverdo ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacoes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informacdes expressas no briefing (Anexo I), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso lll, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicaggo publicitaria que compde a proposta técnica sera

apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacao de sua autoria (Envelope

n° 2) e outra sem a identificagédo (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser

acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.

6°, inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
= regra ensejara na inabilitagdo imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicag¢do
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragéo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentagéao.

3.10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificagdo do seu proponente antes da abertura do involucro da via identificada
do plano de comunicagéo publicitaria em Sessado Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XlI, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada do plano de

Camara Municipal
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comunicagao publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente se nao
_apreggntarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria terd o mesmo teor da

via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de precos serdo apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Na ocasido da entrega dos envelopes devera ser comprovada a
representagdo legal da licitante, onde a pessoa indicada entregara, juntamente
com seu documento de identificagdo de fé publica: Se procurador, procuracao por
instrumento publico ou particular, ou se representante legal, contrato social,
estatuto ou ata de eleicao do dirigente da licitante. Devera ser entregue também a
certidao simplificada expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto
em lei, que comprove que a licitante se enquadrada como ME ou EPP.

IV.'DA'PARTICIPAGAO MA LICITAGAO

4.1. Somente poderdo participar desta licitagao as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda’ nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagdo, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condi¢do microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participagdo de microempresas € empresas de
pequeno porte nos itens de contratagao cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagdo sera ampla nao se aplicando a restricéo deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administrag@o Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaracao (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperacao judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidagéo, dissolugao, cisao,
fusao ou incorporagao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados, &
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragdo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;
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d) Pessoa fisica.

43 A participacao na presente licitagdo implica para a licitante a aceitagcéo plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigées constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informacgdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregcos e Documentagdo de
Habilitacéo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacdo publicitiria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverdo ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletronicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreenséo de seu
contelido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descricao
detalhada do -bem ofertado, prazos e demais informacgdes conforme disposto
nesse Edital.

VI.PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacéo) e da apresentacao de informacoes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacdo das informacoes
estabelecidas no briefing.

: b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicacdo publicitaria
identificado
c) Proposta Técnica Ili - Envelope n° 03 - plano de comunicacéo publicitaria ndo
identificado

6.1.1. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

¢) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;
f) Exemplos de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;
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g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espacgo entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, infericr, esquerda e direita: 3,0 cm.
i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais

adequadas para apresentacao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia € ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n°® 01) consiste na apresentacdo das
seguintes informacdées acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaiiar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertorio (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo.postos a disposi¢ao da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, producéo de radio, midia e
atendimento).

b) = Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagoes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condigdes normais de trabalho para a
criagdo de campanha, criagao de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboracao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizacdo da agéncia.

6.2.2. Repertorio (Portfélio): apresentagdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagéo: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacéo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagéo da Propaganda, nem mesmo a titulo 6@
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
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incidira em pontuacao 0 (zero) no referido item n&o apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentacao do Plano
de Comunicagac Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicag¢ao Publicitaria;
c) ldeia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara. Municipal de Rio Piracicaba, a compreensdo do
proponente sobre 0 objeto da licitacdo e os desafios de comunicagcdo a serem
enfrentados, de acordo com as informacoes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
méximo 03. (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. ldéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacgao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solucdo para o problema especifico de comunicagédo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagao publicitaria.

o~ Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou nao convencional) de veiculagéo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em funcao da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as

pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de produgao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagdo publicitaria tera o mesmo teor
da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, Q
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010. '
6.3.6. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
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incidira em pontuacéo 0 (zero) no referido item n&o apresentado, inclusive se ndo
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentacao do Plano
de comunicagdo Publicitiria Sem ldentificagdo, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdo de
Licitagdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacéo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n°® 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor
da via néo identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentacéo da via ndo identificada do plano de
comunicacdo publicitaria sera padronizado conforme especificagédo definida no
item 3.8 do.edital de licitacdo, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via néo identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do
involucro da via identificada do plano de comunicacao publicitaria em Sessao
realizada para-este fim, sob pena de desclassificacdo da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagdo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e nimero da licitagéo;

== b) Razao Social, CNPJ, inscri¢do estadual e municipal e enderegco completo da
proponente e qualificagac do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido & Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producgdo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criagdo das pegas deverdo haver comprovagao de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificagéo da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgacao,
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).
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€e) [nformar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servigco da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serao admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negécios que serdo
encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da
agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
produgao da prépria agéncia;

h) Prazo de validade da proposta ndo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

i) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comierciais € quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitagdo serao de
responsabilidade do licitante/contratado.

7 2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7.3. N3o serao aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferegam precos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

VIIl. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO

8.1 A documentacdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
= de Habilitacao”, a razéo social da licitante e 0 numero desta Carta Convite.

82 Os documentos de habilitagdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apos observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagdo Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual,

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, %
em se tratando de sociedades comerciais, e no caso de sociedade por agdes, N
acompanhado de documento de eleigéo dos seus administradores. @
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c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagéo para funcionamento
expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim exigir.

e) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), emitido
dentro dos ultimos 30 dias, contados da data de abertura deste certame.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certidao expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional;

b) Prova deregularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentacao
de Certiddo Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da
apresentagao-de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaracdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participagéo na licitagao — Conforme Anexo |V,

g) Declaragéo de cumprimento ao disposto no_inciso XXXIII, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo il

8.3.3. Qualificagdo Técnica

a) Certificado de Qualificagao Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo

~ das Normas Padrdo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovacédo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacao,
mediante apresentacdo de pelo menos uma declaracao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacdo Econdmico-Financeira:
| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida

pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Além da documentagao exigida neste Titulo VI, a licitante devera incluir no W
envelope DOCUMENTAGCAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
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SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecdo da andlise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitagdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagao, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicacéo e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n°® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

. c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria e
das informagbes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) Elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes
e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizacéo de sessao publica para apuracao do resultado geral das propostas
técnicas, com o0s seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicacao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagao de sua autoria;

h) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagoes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamag&o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitacdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissdo Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisao ou, caso nao o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

04. Durante os trabalhos em reunides pulblicas somente sera permitida a
manifestacéo oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa. %

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apds o @
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franqueamento pela Comissao Permanente de Licitagdo. A manifestacao de
pessoa nado credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso

se caracterize a intencdo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdo Permanente de Licitagdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferird e rubricara todo o conteudo, apdés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestacdo contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitacao e através de pessoa devidamente credenciada.

N 9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comisséo de Licitagdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com O
presente Edital, ou com borroes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo-se inequivocamente tais falhas ndo acarretarem lesées a direito dos demais
licitantes, jprejuizos @ Camara ou que n&o impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no ftitulo Xl deste Edital, observadas as especificagbes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condicdes exigidas
neste instrumento.

~ X1. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitagao, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacao do contetido da proposta tecnica | (INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAOQ, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento............oooiiiii Até 10
pontos;
b) Repertorio  (PortfOlio).........coooiiiiiiii Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
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seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados & disposicao da linha de
atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranca, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugao e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2(duas) pecas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3/ Pela_avaliagdo do conteudo da proposta técnica Il e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serao atribuidas pontuagdes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

2) mRACIOGINIO DASICOEmS. 55 -+-eeseersesrsmsssnsnsesesransissnmaningpssiinsesane: Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao PUDNCHALIA. wx. .. ogin. - ips - stosins -+ oamine Até 15 pontos;
c) B Brigtiva ... B B g Até 20 pontos;
d)  Estratégia.de midia € N80 Midia.........c.ooooiimiiiinsnnises Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensdo da linha de atuacao especifica da cliente no
ambito da linha de atuagdo em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagao as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulacdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotético e C4 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito fotal: 8,0 (oito) pontos.

Camara Municipal
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11.3.2.2. Formulacao do tema da comunicacdo adotado para a linha de atuacao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagao que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagédo contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada

nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4/ Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagéo do publico envolvido com a
linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagéo da verba
publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
11.4.2. N&o alcancarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem o0s
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execucgao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera & média aritmética das notas da Comissao
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Permanente de Licitacado pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagéo no somatério das notas dos quesitos.

XIl. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido @ Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgéo
da Agéncia, apurados em relacdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serdo desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

12.2.2( Apresentarem valor simbolico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlll. DA PROPOSTA VENCEDORA

- 13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuacdo — PAE (Pontuagéo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacédo da seguinte férmula advinda do total adquirido nos Titulos XI e XII deste
edital:

PAE = (Pontuagdo técnica x 80%) + (Pontuacao Prego x 20%)
XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITACAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, €

do art. 11, inciso Xl, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serzo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as ®
exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade )
expirados. ®
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14.3. A inabilitagédo implica na preclusdo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. Nao sera causa de inabilitagdo a mera irregularidade formal que néo afete o
contetido, a idoneidade do documento ou ndo impeca seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitagdo de todos os interessados, a Comissédo de Licitagcao
podera fixar o prazo de 08 (cito) dias Uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacéo da |ei n° 8.883/94 e da Lei n°® 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitagéo de
licitante devera ser comunicada imediatamente & Comissdo Permanente de
Licitagdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

15.1,/Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagdo.

15.2. A homologacao do presente certame compete ao Presidente da Camara
Munigcipal;- ato que sera praticado apos o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a-decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicacgdo do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitacdo serao prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Centrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitagao sera feito pela
Direcdo Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVICOS E DOTAGAO ORCAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
4 emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagoes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicacdes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17 2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
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da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitagdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotacao: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

17.4. Os servicos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéri.cia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagdes na
imprensa falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n°® 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servigos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneracdo a Contratada sobre quaisquer
servigos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizacdo, videos, placas, servigos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccio e aposigcao de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccdo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

- 18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de até 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condigoes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos € as disposicdes de direito privado.

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratagao.

18.2.1. Qualquer solicitagao de prorrogagéo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitacao somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipétese pravista no item 17.2 anterior, o fato em si ®
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas @
condicdes propostas pela primeira coiocada, inclusive quanto aos precos,

m
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sujgitando-se a empresa faltosa, ainda, as sancdes previstas neste Edital e na
legislagao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2019.

XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara

a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa noimporte de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servico ou bem;

b)" Multa'no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de ndo
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo solicitado pelo
contratante, ‘podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punig&o ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaracdo de inidoneidade s&o de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagédo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
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dias uteis.
XX. DO DIREITO DE PETICAC

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a

presente licitagdo nos tarmos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNAGAO AO EDITAL no prazo estabelecido pelo art. 41 da Lei
8.666/93, em face de vicios ou irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecbes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagéo nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (02) dois dias Uteis contatos da intimagao do ato ou
da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitacéo de licitante, dirigido @ Comissao Permanente de
Licitagdo, que podera reconsiderar a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uteis;

b) Do  julgamento das propostas (classificagao, desclassificagéo), também
dirigido & Comissdao Permanente de Licitacdo, que adotara o mesmo

M,

procedimento previsto na letra "a’;

c) Da anulagado ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comiss&o Permanente de Licitagdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

d) Habilitaggo ou inabilitagao de licitante, dirigido & Comissao Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar & decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisao em (05) cinco dias
uteis;

e) Do julgamento das propostas (classificagéo, desclassificagéo), também dirigido
a Comissac Permanente de Licitagdo, que adotara o mesmo procedimento
previsto na letra “a”;

f) Da anulagdo ou revogagac deste Editai dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comiss&o Permanente de Licitagao, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (02) dois dias uteis da intimagédo de @
decisao relacionada com o objstc da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba
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recurso hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos. '

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar

informagdes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um

mesmo licitante, bem como néo cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso seréd definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06.

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteragoes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar certiddo simplificada expedida pela
JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove a condicdo da
empresa.

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitagédo, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21 3.1. Preferéncia de contratacéo por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagéo dos documentos de regularidade
fiscal.

21.32.1 No prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documenios com algum tipo de restricao
tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados da data de declaragédo do vencedor
deste processo, para apresenta-lcs novamente ja sem qualquer restrigdo.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias Uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redacao

determinada pela LC147/2014.
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21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricdo sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no

edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante

enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao

apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem

qualquer restricdo sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
= com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagao.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

21.3.2.6.1. Convocar as licitantes remanescentes na ordem de classificagado e
observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2.Revogar o presentz processo licitatorio.

XXIl. DISPOSICOES GERAIS

21 4"A Camara Municipal podera revogar a presente licitagao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizaco, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocacao.

—~ 21.2.1. A anulacédo do procedimento licitatorio nao gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada a Comissao Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamentc, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrucdo do processo e afericao do ofertado, bem como solicitar

a Orgados competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisoes.

21 4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunio de abertura dos envelopes “PROPOSTA’,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apés o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada ndo importara, de forma alguma, em alteragao contratual.
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21.7. Quaisquer informacdes ou esciarecimentos relativos a esta licitacdo seréo
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comisséao de Licitagao.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2019.

Inéz Ap@@ Leite

Presidente da Comisséo de Licitagcao
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ANEXO |
PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019
BRIEFING

| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatério.

Il - OBJETO DA CONTRATAGCAO: O objeto da contratagéo é a prestacéao de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que _tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgéo, a criagao, a execucao interna, a intermediacao e a
supervisdo de execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a informagao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacées de meios de comunicacao
adequados, a veiculagéo de publicidade de carater, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacédo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacao de artes, diagramagéo, concepgao, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n® 12.232/207%0. No caso de subcontratacdo os servicos devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugdo de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a producdc e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

3.3. Sao vedadas as prestacées de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagédo e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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34 Qs cystos e as despesas de veiculagdo apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverédo ser acompanhados de:

Demonstragao do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de precos do veiculo de comunicagao;
Demonstracao do pedido de inser¢do da publicagdo.

3.5. Os servicos de comunicagdo social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promocgao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicao Federali);

3.6. As quantidades de servigos poderao sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da. Camara,

3.7. Os semvicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara Municipal, apds aprovagao da Direcao Geral da Camara;

3:8. Os servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao.de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com o0s praticados no mercado, €, N0 caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legis'agao pertinente em vigor, em especial 0 Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, € facultada @ mesma subcontratar a
execucdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacao da Diregao Geral da Carnara Municipal, ressaltando que a contratada

serd a Unica e integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigos e
cumprimento de todas as obrigacoss contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO
Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, a cidade de Rio

Piracicaba teve sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que @
empolgou e atraiu ac Sertdo Mineiro, na ultima década do século XVl e inicio do @

século XVIII, bandeirantes paulistas e baianos.

Fiamara Municipal
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O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Jodo dos Reis Cabrai, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um paqueno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Corrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe". Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual nimero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente. a época, Senhor Anténio Saturnino, que também seria o primeiro
prefeito, jd gue na epoca, O cargo era conhecido como Intendente. Essa data
marca 'a total emancipacdo poiitico administrativa do municipio, com a

promulgag&o Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetoria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagao do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagéo do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagéo da Lei Orgénica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas

para a sua atualizagdo e adequacgac, com vistas a eficacia de sua aplicacao;

- Concepcao do site do Legislative; @
- Atualizacdo do Regimento interno; @

- Implantacado da Internet Popular, promovendo expressiva inclusdo digital no

Ciamara Municipal
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Municipio;

- Criacao e realizagdo da Semana Cultural;

- Criagao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida’;

- Instituicdo do Encontro de Pais ¢ Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias’;

- Realizagao de diversos eventos, com vistas a maior promogéo da cidadania;

- Criacao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagdo da nossa comunidade;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagoes internas e
externas da Camara;

- Aprovacgéoda Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe-a contratagao de parentes de primeiro e segundo graus no servico publico
municipal’para cargos comissionados;

- Criagao.do Diploma do “Operario Padrao’;

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta é a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, aléem de fiscalizar € fazer leis

vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.
Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2019.
Diretora da Camara
Flimara ‘Wbuu’cirzai
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ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) ......cocovvvvinininnn , portador (a) da
Cédula de Identidade n® ............... e CPFN® e, a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
001/2019, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
................................................. _ CNPJ n° ........, bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

Camara Municipal
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ANEXO il

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019

MODELO DE DECLARACAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIll DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... sediada a

1

declara sob-as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIlI, do artigo 7°
da Constituicdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Leéi n° 8.666, de 21 de jurho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigdo de
aprendiz, a partir de 14 anos.

, de de 2019.

Nome e Assinatura da Licitante
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019

DECILARACAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada

= . por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para 0s fins do

CONVITE n°® 001/2019, DECLARA expressamente que até a presente data,

inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente

processo’ licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

Camara Municipal
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ANEXO V

PROCESSO LIiCITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°001/2019,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “¢” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Ric Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que O0S
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre..os -custos de servicos ce terceiros (externos), referente a elaboracdo de
pegas e .materiais, com 0 envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicao nao proporciore a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacao, sera de: %o por cento).

c¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, € o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 aiinea “ do edital, informamos que o desconto

padrdo sobre o valor dos negécios que serdao encaminhados ao veiculo por ordem

e conta da Camara Municipal (Comissédo da agencia) sera de %(
por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados
da data limite prevista para entrega dos envelopes; € que 0s tributos e todos os
demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes

sobre o contrato relativamente aos servigos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagao, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacao, indicando para
esse fim o Sr.

Carteira de ldentidade n°. expedida em __/_/

¥

Ciamara Municipal
R _ Rio Piracicaba
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Orgao Expedidor e CPF n° , cOmMo
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigdes
estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Piamara W’h&:dcipaﬂ-
Rio Piracicaba
Inovagio o« Logalidade!
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ANEXO Vi

AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019
CONVITE N° 001/2019.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGCAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATGRIO N° 001/2019,
CONVITE 001/2019.

A CAMARA MUNICIPAL. DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
. com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - brasileiro, residente e domiciliado
nesta _cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
T = = . resolvem firmar o presente

contrato, .em.conformidade com o Processo Licitatério n° 001/2019, na
modalidade Convite 001/2019, do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei
Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela lei n° 2.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagdo é a prestagao de servicos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e supervisdo de execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de
promover a informagdo de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicaggo de todos os atos el/ou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagoes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de -carater social, educativo ou %

informativo; @

Camara Municipal
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c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagéo, concepgao, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliagao, a produgéo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato & estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2, Orvalor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relacdo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas_Gerais —
SINAPRO.

2.3.'0 valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos
de terceiros (externos), referente a elaboragao de pecas e materiais, com O
envolvimento de trabalhos pzle agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacgao,
serade:%(_____porcento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de: %(____ por cento).

2.5. O desconto padréo sobre o valor dos negocios que serao encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da agencia) sera de
%( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronologica das datas de
suas exigibilidades.

27 A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados € depois de comprovada a sua
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentagado dos
respectivos documentos legais ce cobranca.

Cimara Manicipal
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2.8._ Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizag&o do contrato.

2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2.11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos
servicos prestados.

2.12. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagao de servigos;

o Nota FiscallFatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatoria do
periodo-da prestagao de servigos;

e Autorizacéo devidamente assinada pelo responsavel;

e Aprovagao do Servico mediante assinatura do servidor responsavel.

2.13. Norcaso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificacdes
técnicas e demais exigéricias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a
reter o .respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragoes e
retificacdes determinadas.

2 14. Os documentos de cobrancga deverao ser corretamente emitidos e no caso
de incorrecéo, serdo devolvidos, € o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentagao da fatura/nota fiscal.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serao descontados os valores de

multa ou eventuais débitos daquela para com a administragao, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas paries, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERACAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

Camarw Municipal
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3.1:2_.1. Quando necessaria a modificacdo do modo de fornecimento, em face de
verificagéo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento, por imposi¢éo
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a

antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestagao dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagédo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuicao da administracdo para a justa
remuneracdo dos servigos, objetivando a manutengao do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execucado do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

32 .0 contratado fica obrigado a aceitar, nas condigoes contratuais, 0s
acréscimos, ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do'valor inicial atualizado do contrato.

3.3..Havendo alteragao unilateral do contrato, que aumente oS encargos do
contratado, a-Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdémico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO
4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correréao a conta da dotagao

orgamentaria n° 01.031.0001 .4141.3.3.90.39.00-D0043

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.:4. - o) presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2019.

5.2. - A prorrogacéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGCAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituirda novacgao, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigacéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

Fhimara 71'&«{«'5{@&5-
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7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGCOES DAS PARTES
Séo obrigacdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessérios a execugao do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pegas e/ou senvicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagéo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugio, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, os servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagao durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico so6 sera realizado apos aprovagédo da Direcao Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as

Camara Municipal
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pecas e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esfor¢os no sentido de obter as melhores condigbes nas
negociacdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgéo e
veiculacéao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 . Solicitar prévia autcrizaggo @0 CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagdo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratacdes, cotacdes de precos para
aquisicdo de suprimentos, com peio menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
< CONTRATANTE para prévio exame € aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagdo de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (irés) propostas, observando sempre que, se ndo houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacédo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgao, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagao de terceiros, para @ €xecugao de Servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequagao dos
precos dos servios de terceiros em relacdo aos do mercado e rejeita-los,

providenciar novos fornecedores;
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8.2.19 Orientar a produgédo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado; '

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgcées de um ou mais servigcos, mediante comunicagéo
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que néio causadas pela prépria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

~ 8.2.22 Prestar esclarecimentos ac CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores . noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizacao,

8.2.24 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos servicos
de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em guaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissOes ou erros
na elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

= 8226 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratacdo de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagéo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro)
dia util, apés recebimento da contratanie.

CLAUSULA NONA — DA RESCIiSAC

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial € de qualquer indenizacao, nos seguintes casos:

a) O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretagdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil da

Camara Municipal
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CONTRATADA,

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitaces;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Muilta no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagédo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagao

" das demais penalidades previstas neste titulo;

¢) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no casoc da
contratada injustificadamente desistir da contratagcao podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba; )

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢éo ou até que seja promovida a
reabilitac@o perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaracac de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera @
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T O SRS S R Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG SIncuagio =
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba (O (-
Poder Legislativo win.camrarp.mogy 3

camararp@camararp.mg.gov.br

—————S PR S F

facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no érgao de divulgagao

oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e 0 site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E, por estarem justas, as paries firmam o presente instrumento em 02
(duas) viag.de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2019.

CONTRATANTE:

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA:

CONTRATADA

Testemunhas:

CPF n®. CPF n%

Fimara Municipal
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ANEXO VI

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 001/2019

Rio Piracicaba, ...... de o de 2019

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa _inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)

. portador (a) da Cédula de ldentidade n® ,

expedida pelo _inscrito no CPF sob o n® , em

relagao a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicacdo e pecas

publicitarias que vier.a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, producao, direcao, trilha
sonora original, artefinalizacao e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagoes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) € para 0s direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagac do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicéo de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orgcamentos de produgao de pecas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgcamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgcamentos
para execugao do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgoes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Céamara
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Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no

respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servicos com a
cessdo total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a produgéo de pecas € campanhas e a prestagdo de outros

SEervicos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)

%nmw'%a:tfciput L
Rio Piracicaba
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatério n%: 001/2019
Modalidade: Convite n° 001/2019

Objeto: Prestagéo de servigos de publicidade e propaganda por intermédio de
agéncia.

Finalidade Parecer: Paragrafo tnico do art. 38 da lei 8666/93. Aprovagéo do edital
€ Seus anexos

Veio para apreciagio e analise desta Assessoria Juridica o processo administrativo
de licitagao, convite n° 001/2019 tendo como finalidade a contratagdo de servigos de
publicidade e propaganda por meio de agéncia, destinada ao atendimento das
necessidades da Camara Municipal de Rio Piracicaba

De inicio deve-se ressaltado que o convite prevé como critério de julgamento técnica
e preco o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagao do convite como
modalidade de licitagao, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n° 811101 Natureza: Denuncia Referéncia: Edital de Licitacdo —
Convite n. 003/2009 Orgéo/Entidade: Cémara Municipal de Campestre
Responsaveis: Fabio Borges Rugani, Francisco Ferreira Guerrero Neto,
respectivamente, Presidentes da Camara Municipal e da Comissédo de
Licitagdo Denunciante: Academia de Gestao Publica S.A, representada por
Roger de Araujo Melo Procurador: André Luiz Franco Loiola Representante
do Ministério Publico: Marcilio Barenco Corréa de Mello Relator: Conselheiro
Eduardo Carone Costa EMENTA: DENUNCIA — CAMARA MUNICIPAL —
LICITACAO — CONVITE - LOCACAO DE SOFTWARES - APONTAMENTO
DE IRREGULAR!DADES — DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N.
8.666/93 — INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E
PRECOQ) — VIOLAGAO DO PRINCIPIO DA ISONOMIA = AFRONTA DO ART.
30 DA LElI N. 8.666/93 — CRITERIOS MODIFICADOS - PONTUAGAO
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DESARRAZOADA — PARA QUALIFICACAO TECNICA — PROIBICAO DE
PARTICIPACAO DE GRUPO ECONOMICO — EXIGENCIA DE CERTIDAO
DE QUITAGAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO — FALTA DE
MOTIVACAO PARA ESCOLHA DE LOCACAO DE SOFTWARE - OMISSAO
QUANTO AO DISPOSITIVO DE TRANSPARENCIA (LC 131/2009) — FALTA
DE DESAGREGACAO NA PROPOSTA COMERCIAL - PROCEDENCIA
PARCIAL DA DENUNCIA — DETERMINAGCAO PARA ANULAGAO DO
CERTAME - RECOMENDACOES E DETERMINACOES. 1) Da-se
provimento parcial & Denincia, determinando-se 4 Administragdo a adogéo
de providércias para extingdo do edital. 2) Fazem-se recomendagoes e
determinagdes aos gestores responsaveis. 3) Manda-se arguivar os autos
apo6s o cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis a espécies.

[

o |ndevida escolha da modalidade “convite”; N&o obstante as alegagdes do
Denunciado de que os softwares objeto da licitagdo seriam especificos e,
portanto, ndo poderiam ser classificados como bens ou servigos comuns, esta
eg. Corte tem entendido, na mesma esteira que o Tribunal de Contas da
Unido, que “complexo” nio descaracteriza o * comum” como pré requisito
para a licitagdo de bens atraves de Pregdo, o que seria uma alternativa
adequada ao caso em tela. Ademais, como bem salientou o Orgdo Técnico
(fls. 417), o convite &€ a modalidade licitatoria mais simples, sendo a
qualificagéo dos licitantes bresumida ou verificada por meio de cadastramento
prévio, ndo comportando, portanto, habilitacdo preliminar. Em vertente
diametralmente oposta, o tipo de licitagdo “melhor técnica e prego” s6 pode
ser adotado para fornecimento de bens e execucio de obras ou prestagéo de
servicos de grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n? 8666/93). Logo, a simplicidade
da licitagdo na modalidade “convite” e 0s valores de contratagéo a que se
atrela nao admitem as condigdes que, via de regra, surgem nas licitagbes do
tipo “técnica e prego”. Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade
do “convite”, cujo valor pressupde obras e servicos de pequeno vulto, com o
julgamento através de “melhor técnica e prego”’ para bens ou servigos
licitados, por se encontrarem em polos inconciliaveis de aplicagéo dentro da

lei. Por esta razdo, mantenho a irregularidade apontada.

Yy N
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Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitacao e
contratagdo pela administragdo publica de servigos de publicidade prestados por

intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizagao do
convite como modalidade de licitagao para a contratagéo.

Vejamos os artigos 5° e 10,810 da citada lei:

Art. 52 As licitagbes previstas nesta Lei serdo processadas pelos 6rgaos e
entidades responsaveis pela contratagdo, respeitadas as modalidades
definidas no art. 22 da Lei no 8.666. de 21 de junho de 1993, adotando-se

como ohrigatérios os tipos “melhor técnica” ou “técnica e preco”.

Art. 10. As licitagdes previstas nesta Lei serdo processadas e julgadas por
comissdo permanente ou especial, com excegao da analise e julgamento das
propostas técnicas.

[...]

§ 10. Nas licitagdbes previstas nesta Lei, quando processadas sob a
modalidade de convite, a subcomisséo técnica, excepcionalmente, nas
pequenas unidades administrativas e sempre que for comprovadamente
impossivel o cumprimento do disposto neste artigo, seré substituida pela
comissdo permanente de licitagao ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deveré possuir

conhecimentos na area de comunicagao, publicidade ou marketing.

Desta forma, em razao da redagéo do art. 5° ¢/c 0 art. 10, §10 da Lei 12.232/2010,
opino no sentido de que & possivel a utilizagao da modalidade convite com critério

de julgamento técnica e preco para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a quest&o preliminar, passamos a analise do edital.

Em que pese o fato cle que na presente fase € analisado, tao somente, o

atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da Lei 8.666/93, cumpre registrar,

‘@“‘"ﬁ:




em atendimento aos principios da oportunidade, da eficiéncia e da celeridade do
processo administrativo, que a CPL observe estritamente as normas contidas no art.

38 da Lei 8666/93, requisitos minimos para a instauracdo e andamento do processo
de licitagao, in verbis:

Art. 38. O procedimento da licitagdo seré iniciado com a abertura de processo
administrativo, devidamente autuado, protocolado e numerado, contendo a
autorizagéo respectiva, a indicagdo sucinta de seu objeto e do recurso proprio
para a despesa, e ao qual serdo juntados oportunamente:

| - edital ou convite e respectivos anexos, quando for o caso;

Il - comprovante das publicagbes do edital resumido, na forma do artigo 21
desta Lei, ou da entrega do convite;

Il - ato de designagao da comissao de licitagéo, do leiloeiro administrativo ou
oficial, ou do responsavel pelo convite;

IV - original das propostas e dos documentos que as instruirem;

V - atas, relatorios e deliberagdes da Comisséo Julgadora;

V| - parsceres técnicos ou juridicos emitidos sobre a licitagdo, dispensa ou
inexigibilidade;

VIl - atos de adjudicagéo do objeto da licitagéo e da sua homologagéo;

VIl - recursos eventualmente apresentados pelos licitantes e respectivas
manifestagdes e decisoes;

IX - despacho de anulagéo ou de revogagao da licitagéo, quando for o caso,
fundamentado circunstanciadamente;

X - termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme 0 caso;

XI - ouiros comprovantes de publicagdes;

Xl - demais documentos relativos a licitagéo.

Paragrafo Gnico. As minutas de editais de licitagdo, bem como as dos
contratos, acordos, convénios ou ajustes devem ser previamente examinadas
e aprovadas por assessoria juridica da Administracdo. (Redagao dada ao par.
unico pela Lei n® 8.883, de 08.06.1994)

Nunca é demais lembrar o teor da resposta a consulta n® 812.445, de lavra do
TCE/MG, no sentido de que sdo aceitas outras formas de consulta de pregos de

mercado tais como "documentos que comprovem outras vendas efetuadas por

f ';n .
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Camara Municipal de Rio Piracicaba _ A
Poder Legislativo www.camararp. mg, gOvel

camararp@camararp.ng.gov.br

fornecedores a entes privados ou publicos, anuncios publicos, extratos de
publicacbes contratuais, pesquisas em sitios eletrénicos de compras
governamentais de outros entes federativos".

Passamos, agora, a analise do atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da
Lei 8.666/93. Relativamente ao edital de licitagdo em analise, confrontando todos os
seus termos com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que o
mesmo contém previsao quanto a:

o objeto, com descrigao sucinta e clara, devidamente caracterizado no termo

de referéncia;

« prazo e condigbes para assinatura e execugao do contrato;

« critério de aceitabilidade do prego;

« sang0es nas hipoteses de mora;

. condicbes e obrigagbes a serem assumidas pelo contratado, quando da
execugao do objeto;

« previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei

8666/93;

« condicbes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que @ CPL observe a correta formalizagdo e instrugdo do
procedimento licitatorio, nos termos do art. 38 da Lei 8666/ c/c os arts. 16 e 17 da
LC101/00.

Assim, pela analise do edital, opino no sentido de que 0 mesmo atende os requisitos

insertos no art. 40 da Lei 8666/93 registrando-se que a presente analise néo alcanca
a motivacdo da contratagéo, bem como a descrigao do objeto e o prego estimado,

que refogem a previsao legal contida no paragrafo Unico do art. 38 da Lei 8666/93.

‘*\{iw NeTet




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

DR

cama

rarp@camararp.mg.gov.

E o parecer, em carater opinativo e ndo vinculativo.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2019.

L m.&ﬁé_ .
Junia do Rosario Maia Vieira
OABMG 169.957




Camara Municipal de Rio Piracicaba ©
Pﬂder Legislat"vo www.camararp.m

camararp@camararp.mg:

AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comiss&o Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagao na forma que segue:
Processo Licitatério n°: 001/2019

. Modalidade de Licitagdo: Convite n® 001/2019
Sintese do objeto: Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, producao, execucao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas e qampanhas de interesse da Camara Municipal.
Tipo de Licitagao: Técnica e Preco
Crité’riﬁ de Julgamento: Menor Preco e Técnica
Entrega de envelopes: 21/02/2019 até as 13h30min
Abertura dos envelopes: 21/02/2019 as 14 horas
Local para informagoes e obtengao do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2019.

inéz Ap@@ Leite

Presidente da Comissao de Licitagao

-\ PUBLICADO

Rio Piracicaba § Nos termos da Portaria 09/2005
Periodode _J3/ 02419 a <402/ 19
Vanilza-A. Souza Caldei
Respohsavel pelas publicagdes
Rio Piracicaba '

Av. Dom Joagquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Inovagio o Logalidude!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

_______.———-Tr—-—-_“_'_-_._-_




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagao Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> roUneeU.
Para <agenciaolhares@gmail.com>

Data 2019-02-11 14:13

» Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©01/2019 para Prestacdo de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo,
pesquisa, produgdo, execugdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pegas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, confornie edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess9111405149/3rdparty/roundcube/?_task= mail&_safe=0&_uid=26&_mbox=INBOX.Sent&_action=pri... /1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagéo Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> TN
Para <aplik@hotmail.com.br>

Data 2019-02-11 14:14

e Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdério ©801/2019 para Prestacao de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo,
pesquisa, producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess91114051 49/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& uid=27&_mbox=INBOX.Se nt&_action=pri... 11

L



13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagao Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdao Publicidade 001-2019

Remetente <camararp@camararp.mg.gov.br> FSUTk
Para <simone@shineoncomunicacao.com.br>

Data 2019-02-11 14:17

e Licitacdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio ©01/2019 para Prestacao de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcdo,
pesquisa, producao, execu¢do, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,

Inéz Leite
Camara Municipal de Rio Piracicaba

© (31) 3854-1353

hitps://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess91114051 49/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& uid=28&_ mbox=I NBOX.Sent& action=pri...  1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> f{:}ijﬂfjﬂunb
Para <contato@jrpublicidade.com.br>

Data 2019-02-11 14:18

» Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdrio @@1/2019 para Prestacdo de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cerdialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/ cpsess9111405149/3rdparty/roundcu be/? task=mail&_safe=0& uid=29&_ m box=INBOX.Sent&_action=pri... 1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitacdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> f-f)i.) 'K
Para <celso.charneca@agenciaorigami.com.br>

Data 2019-02-11 14:18

e Licitacgdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©01/2019 para Prestacdo de servigcos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do,
pesquisa, producdo, execu¢do, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Cédmara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/ cpsess9111405149/3rdparty/roundcu be/?_task=mail&_safe=0& uid=30&_m box=INBOX.Sent&_action=pri... 1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitacao Publicidade 001-2019

Assunto Licitacao Publicidade 001-2019

Remetente <camararp@camararp.mg.gov.br> I&J!‘JSSU '
Para <agenciacartazmg@gmail.com>

Data 2019-02-11 14:19

¢ Licitacdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©01/2019 para Prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢ao,
pesquisa, producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess9111405143/ 3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& vid=31& mbox=| NBOX.Sent& action=pri... /1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitacdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> TCUr
Para <lucianobuenol23@gmail.com>

Data 2019-02-11 14:20

« Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdrio ©@1/2019 para Prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do,
pesquisa, producdo, execugdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.g ov.br;2096/cpsess9111405149/3rdparty/roundcu be/?_task=mail&_safe=0&_uid=32& m box=INBOX.Sent&_action=pri...  1/1

L



13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> : [&
Para <cpa@cpapropaganda.com.br>

Data 2019-02-11 14:21

e Licitacdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©01/2019 para Prestacdo de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do,
pesquisa, producdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.g ov.br:2096/cpsess9111405149/3rdparty/roundcu bel?_task=mail&_safe=08& _uid=33&_mbox =INBOX.Sent&_action=pri... 1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitacdo Publicidade 001-20192
Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> 1o
Para <ten@tencomunicacao.com.br>

Data 2019-02-11 14:21

« Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério @01/2819 para Prestacdo de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, producdo, execucdo, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais, pe¢as e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Ric Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.g ov.br:2096/cpsess9111405149/3rdparty/roundcube/?_ta sk=mail&_safe=08&_uid=34&_m box=INBOX.Sent&_action=pri... 11




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitagdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> [
Para <sandra.promo@terra.com.br>

Data 2019-02-11 14:22

s Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©@1/2019 para Prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢ao,
pesquisa, producdo, execug¢do, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess9111405143/ 3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=08& _uid=35&_m pox=INBOX.Sent&_action=pri... 1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitacao Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> IS
Para <|uiz.oliveira@siglacomunicacao.com.br>

Data 2019-02-11 14:24

e Licitacdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatério ©01/2019 para Prestacdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepcéo,
pesquisa, producdo, execu¢do, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e campanhas de
interesse da Cdmara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
— (31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsess91114051 49/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& uid=37&_m box=INBOX.Sent&_action=pri...  1/1




13/02/2019 Roundcube Webmail :: Licitagdo Publicidade 001-2019

Assunto Licitacdo Publicidade 001-2019

Remetente  <camararp@camararp.mg.gov.br> -fﬁUfJfJS-Ub
Para <contato@vistacomunicacao.com>

Data 2019-02-11 14:25

o Licitagdo 001-2019- Publicidade.doc (~207 KB)

r

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatdrio ©01/2019 para Prestacdo de servicos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concep¢do,
pesquisa, producdo, execucdo, veiculacdo, bem como a distribuicdo de materiais, pe¢as e campanhas de
interesse da Camara Municipal, conforne edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.

Cordialmente,

Inéz Leite

Camara Municipal de Rioc Piracicaba
(31) 3854-1353

https://www.camararp.mg.gov.br:2096/cpsessg1 11405149/3rdparty/roundcube/?_task=mail&_safe=0& uid=38&_mb ox=INBOX.Sent&_action=pri... /1




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: ] Simone Soares [simone@shineoncomunicacao.com.br]
Enviado em: segunda-feira, 11 de fevereiro de 2019 15:14

Para: camararp@camararp.mg.gov.br

Assunto: Re: Licitacdo Publicidade 001-2019

Boa tarde

Confirmo recebimento do edital

Simone Soares

shineOn comunicagédo

F+55 31 3852 1634
simone(@shineoncomunicacao.com.br

camararpigcamararp.mg. cov.br wrote

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 001/2019 para Prestagdo de servigos de
publicidade e propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, produgdo, execugio, veiculacio. bem como a distribuicio de materiais, pecas e campanhas de
interesse da CAmara Municipal, conforme edital em anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O REC EBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

* Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: _ Celso Charneca [celso.charneca@agenciaorigami.com.br]
Enviado em: terca-feira, 12 de fevereiro de 2019 14:06

Para: Camara Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitagao Publicidade 001-2019

Prezadas. confirmo o recebimento desse e-mail.
Celso Charneca Leopoldino

Profissional de Comunicacdo e de Relacionamento Institucional

Contatos: (31) 3831-5104 / 98577-3566 / 98978-4245

Em seg, 11 de fev de 2019 as 14:18, <camararp/@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezado Senhor, boa tarde!

Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 001/2019 para
Prestacdio de servigos de publicidade e propaganda, por intermédio de
agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribui¢do de materiais,
pecas ¢ campanhas de interesse da Camara Municipal, conforme edital em
anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
" Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353




Camara Municipal de Rio Piracicaba

De: Vista Comunicagéo [contato@vistacomunicacao.com]
Enviado em: quarta-feira, 13 de fevereiro de 2019 11:41

Para: Céamara Municipal de Rio Piracicaba

Assunto: Re: Licitagc&o Publicidade 001-2019

Ola, bom dia!

Confirmo recebimento.

Att.

Em seg, 11 de fev de 2019 as 14:25, <camararp(@ camararp.mg.gov.br> escreveu:
r

- Prezado Senhor, boa tarde!

~ Vimos convida-lo para participar do Processo Licitatorio 001/2019 para
Prestac@o de servigos de publicidade e propaganda, por intermédio de
agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepg¢do, pesquisa,
producdo, execucdo, veiculacao, bem como a distribui¢do de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Mur:icipal, conforme edital em
anexo.

GENTILEZA CONFIRMAR O RECEBIMENTO DESTE E-MAIL.
Cordialmente,
Inéz Leite

Camara Municipal de Rio Piracicaba
(31) 3854-1353

to. A utilizacao igao desta mensagem ou parle dela, por aua

-la @ informar ao remeternta palo endereco el

er pessoa diferenia do de
onico acima. Agradecemo:




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

camararp@camararp.mg.gov.br

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 001/2019.

Aos vinte e um dias do més de fevereiro de 2019, as 14 horas, com observancia as
disposicées contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagoes e Contratos,
reuniu-se a Comissao de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar
os documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a sessao, foi
constatado que foram convidadas as empresas: AGENCIA CARTAZ, AGENCIA
OLHARES, AGORA COMUNICAGAO E PROJETOS CULTURAIS LTDA, APLIK
COMUNICAGAO VISUAL, CPA PROPADANDA LTDA - EPP, SIGLA
COMUNICAGCAO, SHINE ON LTDA, TEN - COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA,
PROMOCIONAL PROPAGANDA, JRC PUBLICIDADE, VISTA COMUNICAGAO E
ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS. Sendo que, acusaram recebimento do convite, as
seguintes empresas: SHINE ON LTDA, ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS e VISTA
COMUNICAGAO.

Prosseguindo verificou-se que nenhuma das licitantes protocolaram os envelopes
“Documentacdo e Proposta” junto a Comissao de Licitacdo, ou se fizeram presentes

através de seus representantes.

Desta forma, considerando que ndo houve licitante interessada em participar, a
Comissdo Permanente de Licitacdo decidiu encerrar o presente certame, para que seja

feito novo Processo Licitatério.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

foi pela Comisséo Permanente de Licitagdo assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 21 de Fevereiro de 2019.

Inéz Apéeim@a Leite

f Presidente da Comissao
i
i
~ o _
Frederico Augusto de Melo Camilo Variliza|A. Souza Caldeir
flembro ~ Membro

e

,-."'.J‘-;‘“'l_-nf"-'- - ‘-"
.'..cf;ﬁmm-(}']?wu'd'pm‘- Y
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Fuovagio o Logalkiads

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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camararp@camararp.mg.gov.br

PARECER JURIDICO

Processo Licitatorio n°: 001/2019
Modalidade: Convite n° 001/2019

Objeto: Prestagéo de servicos de publicidade e propaganda por intermedio de
agéncia.

Finalidade Parecer: Art. 38, inciso VI da lei 8666/93.

Foi encaminhado processo administrativo de licitagéo, convite n° 001/2019 tendo por
finalidade a contratacdo de servigos de publicidade e propaganda por meio de
agéncia, destinada ao atendimento das necessidades da Camara Municipal de Rio
Piracicaba.

No presente caso, foi registrada nos autos do processo de licitagdo a auséncia de

interessados no certame, o que inviabiliza a conclusdo do mesmo.

Desta forma, na presente fase, em razéo da auséncia de licitantes interessados ao
objeto da presente licitagao, € incabivel a manifestagado do érgéo juridico, vez que
nao foi apresentado qualquer questionamento que seja passivel de analise técnica a

ensejar emissdo de parecer nos termos do inciso VI do artigo 38 da Lei 8.666/93.

De outro turno, a decis3o sobre a abertura ou n&o de novo procedimento do mesmo
objeto recai sobre a autoridade requisitante que deu ensejo a abertura do presente

procedimento administrativo de licitagao.

E o parecer, em carater opinativo & nao vinculativo.

Rio Piracicaba, 21 de fevereiro de 2019.

Junia d&éosar\ggam Vieira

OABMG 169.957



Camara Municipal de Rio Piracicabha
Poder Legislativo

DESPACHO DE RATIFICAGAO RELATIVO
AO PROCESSO LICITATORIO N° 001/2019,
MODALIDADE CONVITE N° 001/2019.

o e RATIFICO a decisdo da Comissao Permanente de Licitagao que
que nao obteve licitante

7° da Lei 8.666/93.

Reconheg¢
DECIDIU pela renovagédo do Convite tendo em vista,

interessado em participar do certame, conforme reza o artigo 22, §

Rio Piracicaba, 21 de Fevereiro de 2019.

TAYRONE ARCAN
Presidente da Camara Municipal
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