Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

EXERCICIO DE 2013

PROCESSO LICITATORIO N°: 003/2013

MODALIDADE: CONVITE N°: 002/2013 i

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.2141.0009.3.3.90.39.00-D048

SINTESE DO OBJETO: Prestagao de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pecas e
campanhas de interesse da Camara Municipal. |

|
|
|
Aos trinta e um dias de janeiro de 2013, nesta Camara, eu, Nubia Araujo Moraes, autuei a
autorizacdo e demais documentos que seguem.
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PORTARIA N° 005/2013.

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitagao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba no periodo de
02.01.2013 a 31.12.2013.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigées,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Nubia Aratjo Moraes, Liliane Maria Vitor
Duraes e Vanilza Auxiliadora Souza Caldeira, sob a presidéncia do primeiro € como
suplente a Servidora Inéz Aparecida Leite.

Art.2° A investidura dos membros da Comissao tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2013.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2013.

/ /

TAYRONE ARCANJO GUIMARAES

Presidente da Camara ¢

Confere Com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicoba 23 / Q.| / 26203

T Oanifea@. Solizh Caldeira
Diretora Geral
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AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a abertura
do procedimento licitatorio para contratagao de agéncia de propaganda para prestagao de
servicos de publicidade conforme solicitagao em anexo e em atendimento ao disposto no
~. inciso |l do art. 16 da Lei Complementar n® 101 de 05 de maio de 2000, declaro que a
despesa tem adequagdo orcamentaria e financeira com a lei orgamentaria anual,

compatibilidade com o plano plurianual e com a lei de diretrizes orgamentarias.

io Piracicaba, 31 de janeiro de 2013.

TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
Presidente da Camara
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Setor Requisitante:

REQUISICAO de: Execugéo de Servico | Presidente/Secretaria/Contabilidade.

de publicidade AplicagaolJustificativa:

necessidade de divulgagdo dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Gabinete do

Devido a

ltem | Und. | Qtd. Descrigao do Objeto Valor Unit. Valor Total
Est.
01 | Meses| 11 |Prestagdo de servicos de R$ 80.000,00

publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de
propaganda, envolvendo ©
estudo, concepgdo, pesquisa,
produgao, execucao,
veiculagdo, bem como a
distribuicao de materiais, pecas
e campanhas de interesse do

Municipio. / / /

Data: 31/01/2013 TAYRO RCANJO GUIMARAES

Presidente da Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foram realizadas consultas
telefénicas, sobre os pregos praticados para o objeto desta Licitagao, estimando-se o
montante até 31 de dezembro de 2013 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais).

Data: 31/01/2013
. SOUZA CAL
Diretor Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

01.031.0001.2141.0009.3.3.90.39.00-D048

Informamos que existe previsao de rfﬁ sos orcamentarios a conta da dotagao n°

=

Data: 31/01/2013 7 ‘_
LILIA! IRIA VITOR DURAES
Chefe da Divisao/de Contabilidade e Pessoal

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROCESSO LICITATORIO N°. 003/2013
CONVITE N°. 002/2013

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba, torna
publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo Licitatério n°
003/2013, Modalidade: Convite n°® 002/2013, Menor Preco € Técnica, Forma de Execucgéao
Empreitada por Prego Global regida pelas Leis Federais n°s 8.666/1993, de 21 de junho
de 1993 e suas alteragdes, n° 12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a
atividade de publicidade e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66
parcialmente alterado pelo Decreto Federal n°® 4.563/02; o Coddigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda,
realizado em 1957 e incorporado & mencionada Lei n° 4.680/65; o Codigo Brasileiro de
Auto Regulamentagado Publicitaria, as normas padrdgo da atividade publicitaria sob
orientacao do CENP — Conselho Executivo de Normas Padréo, e demais condigoes
fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial, bem
como o horario de abertura dos envelopes s&o definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”
LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 21/02/2013
HORARIO: 09 horas

11. Ocorrendo decretacao de feriado ou outro fato superveniente, de carater publico que
impeca a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a licitacao ficara
automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente, independentemente de
nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo llI - Modelo de Declaragéo — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicéo Federal,
- Anexo IV — Modelo de Declaragéo Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagéo de Servigos.

- Anexo VIl - Declaragao de Tratamento os Direitos Autorais

Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagao tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade para a
prestagdo de servigcos de publicidade, considerados estes 0 conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a

Camara Municigal
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conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediagao e akpreviséo
dfa execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a informac&o de bens ou servicos de qualquer
natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagbes definidas no Termo de Referéncia —
Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao de
Servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagbes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagéo de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de bens ou
servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
a criacao de artes, diagramagao, concepgao, elaboragao de folders, panfletos, cartazes,
out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela Lei Federal n°® 12.232/2010.
Todas as contratagées devem ser precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

2.3. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda’ a execugao de servigos
de pesquisas de avaliagdo, a producao e a execucao técnica de pecas e projetos
publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da Camara Municipal;

24 Sao vedadas as prestagdes de servigos relacionadas a assessoria de imprensa,
comunicacéo e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos pela agéncia de
publicidade;

2.5 Os servicos de comunicagdo social terao carater educativo, informativo, de
orientacao social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou
imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art.
37, §1°, da Constituicdo Federal);

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados é primordialmente a populag&o, respeitados
os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como campanhas de langamento
e sustentacdo de agdes e servigos, podendo atingir outros publicos internos ou externos a
acao dos 6rgaos e entidades mencionados;

27 Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos autorais
relativos aos produtos de comunicagéo e outros abrangidos pelo objeto desta Licitacao
pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises, planos, ideias, materiais
de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou qualquer outro meio, criados pela
Contratada para a Camara Municipal de Rio Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a
Camara utiliza-los conforme julgar conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo
ou fora dele, sem que caiba & Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou
subcontratados direito ao pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;
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_2.8. As quantidades de servigos poderdo sofrer alteragdes ou supressoes, conforme
interesse da Camara;

2.9_. _Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara, apés aprovagéo da Direcdo Geral da Camara;

2.10.0s servigos deveréo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e deverao
observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso de
subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés) orgamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido,
exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Codigo de Etica,
do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

2.11.Além dos servigos internos da Agéncia, ¢ facultada & mesma subcontratar a
execugao de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa solicitacdo da
Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a Unica e integral responsavel pela
boa e fiel execugdo dos servicos e cumprimento de todas as obrigagdes contratuais
perante a Contratante.

ll. DA APRESENTACAO DA DOCUMENTAGCAO E PROPOSTAS TECNICA E DE
PRECO

3.1. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e documentagéo de
habilitacao de cada licitante, salvo o envelope relativo a via sem identificagéo do plano de
comunicacdo publicitaria, deverdo ser apresentados em envelopes separados,
indevassaveis e colados, sob pena de desqualificagéo, contendo em sua parte externa,
além da razao social e endereco da licitante, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013

CONVITE N° 002/2013 )
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 02 - “PROPOSTA TECNICA II” ]
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013 i
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

Cimara t”?.um-:‘.qzaf- \
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ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
_ CONVITE N° 002/2013
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICACAO - SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
_ CONVITE N° 002/2013
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
_ CONVITE N° 002/2013
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Precos e Documentacéo de Habilitagao, salvo o

envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagéo publicitaria sem

identificacio (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em papel que identifique a

licitante, numeradas seqiiencialmente, redigidas em lingua portuguesa, salvo quanto a

expressdes técnicas de uso corrente com clareza, sem emendas ou rasuras (sob pena

de desclassificagdo), datadas, assinadas na altima pagina, por extenso, pelo
_ representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados 0s documentos de habilitagao do licitante
classificado no julgamento final das propostas técnicas e de preco (art. 11, § 4°, inciso X,
da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e poderdo ser apresentados em original, por qualquer
processo de copia autenticada por cartorio competente ou poderao ser autenticados por
membro da Comissdo Permanente de Licitagao (desde que seja exibido o original para

conferéncia). S6 serdo aceitas copias legiveis que oferegcam condigdes de analise por
parte da Comiss&o Permanente de Licitacao.

3 5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma original.
3.6. As pegas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em

embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro.
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3.7. A proposta técnica serd composta de um plano de comunicag@o publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo ), e de um
conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art. 6°, inciso llI, da
Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagdo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificagdo de sua autoria (Envelope n° 2) e
outra sem a identificacdo (Envelope n° 3), devendo este Ultimo ser acondicionado em
envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art. 6°, inciso 1V, da Lei Federal
n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa regra ensejara na inabilitagao
imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicagéo
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espagamento
de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a outros aspectos
pertinentes, salvo quanto na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia, onde os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas
que julgarem mais adequadas para sua apresentacgao.

3.10. Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via ndo identificada do plano de
comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao do seu
proponente antes da abertura do involucro da via identificada do plano de comunicagao
publicitaria em Sesséao Publica realizada para este fim (art. 6°, inciso XIl, e art. 9°, § 2°, da
Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via n&o identificada do plano de comunicacao
publicitaria so seréo recebidos pela comissdo permanente se nao apresentarem marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da
Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3 12. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art. 9°, § 2°, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de precos serao apresentadas em 01 (um) invdlucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneracgdo vigentes no mercado publicitario
conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei Federal n°® 12.232,
de 29/04/2010).

3.14. Para comprovar a representagao legal da licitante, a pessoa indicada entregara,
juntamente com seu documento de identificacao de fé publica:

a) Se procurador, procuragao por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de eleicdo do dirigente da
licitante.

(E?ﬁnw-m-.?nu:ticépaf-\
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IV. DA PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderao participar desta licitagdo as empresas qualificadas como “agéncia
de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°. 4.680/65, legalmente
constituidas e que comprovarem sua habilitagédo, conforme disposto neste Edital.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidonea por qualquer 6rgéo, entidade ou
sociedade integrante da Administragéo Direta e Indireta da Unigo, dos Estados ou dos
Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar suspenso perante o Municipio de
Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos desta declaracao (excepcionando-se 0s
reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que estiver em
concurso de credores, em processo de liquidagdo, dissolugéo, ciséo, fusdo ou
incorporagéo;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou legais,
dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados, figure
ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragdo Direta ou Indireta do
Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagdo na presente licitagao implica para a licitante a aceitagao plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e de seus
anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a execugcado do
contrato: a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Documentagao de Habilitagéo, salvo
o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagéo publicitaria sem
identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser digitadas ou emitidas por editores de texto
eletrénicos, em via rubricada e assinada em todas as suas paginas, sem emendas,
rasuras, acréscimos e entrelinhas, em linguagem clara e que ndo dificulte a exata
compreenséo de seu contetido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterao
a descricao detalhada do bem ofertado, prazos € demais informagées conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagéo publicitaria (uma via
identificada e outra sem identificagdo) e da apresentacéo de informacdes referentes ao
proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo | deste edital, contendo:

Cimara Municipal \
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a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacéo das informacdes estabelecidas

no briefing.

b) Proposta Téf:nica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria identificado
c) Proposta Técnica lll - Envelope n°® 03 - plano de comunicagdo publicitaria nao
identificado

6.1.1. O formato para apresentacdo pelos proponentes do plano de comunicag&o
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a espacamento
de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a outros aspectos
pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e outro;
h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de
midia € ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagao das seguintes
informacdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo, destinados a avaliar a
capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para
seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertério (Portfélio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante apresentara:

a) Quantificagdo e qualificacdo dos profissionais, por meio de curriculos, que serao
postos & disposi¢ao da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor da licitante
(estudo e pesquisa, planejamento, criagéo, produgao de radio, midia e atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execugéo do Contrato, incluidos os prazos maximos
a serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a criagdo de campanha,
criagao de pegcas avulsas, produgao de publicidade legal e elaboragao de Plano de Midia.

c) Relagao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a especificagao
do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagéo da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfélio): apresentagcao de um conjunto de trabalhos, produzidos e
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veiculados pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas memérias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos seguintes
meios de veiculagdo: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo de
exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentacédo de qualquer peca exigida para a proposta técnica, incidira em
pontuacdo 0 (zero) no referido item néo apresentado, inclusive se ndo comprovada a
autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n°® 2) consiste na apresentacdo do Plano de
Comunicagao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a licitante
apresentard um diagnéstico das necessidades de comunicagao publicitaria da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, a compreensao do proponente sobre o objeto da licitagao e
os desafios de comunicacdo a serem enfrentados, de acordo com as informagoes
prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: sob a forma de texto de, no maximo 03
(trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o
desafio e alcancar os resultados e metas de comunicagao desejadas pelo Legislativo
Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. ldéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentard campanha
publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de
solucdo para o problema especifico de comunicagao e demonstrem sua harmonia com o
raciocinio basico e com a estratégia de comunicagao publicitaria. Os exemplos de pecas
s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout, storyboard impresso ou
“monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados a uma peca para cada meio
(convencional ou ndo convencional) de veiculacao proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao
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publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba disponivel indicada neste edital,
apresentada sob a forma de texto de no maximo (trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas
e por quadro resumo que identificara as pegas a serem veiculadas ou distribuidas e suas
respectivas quantidades, insercdes e custos nominais de produgéo e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria terd o mesmo teor da via

nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa, conforme art.
9°, §2°da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A ndo apresentagdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica, incidira em

pontuacdo 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se nao comprovada a
autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n® 03) consiste na apresentacdo do Plano de
comunicacio Publicitaria Sem Identificacdo, com o mesmo teor exigido para a via
identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdo de Licitacao de forma
totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de identificagao do licitante, conforme
exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10, nos seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da via
nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentacdo da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria sera padronizado conforme especificagao definida no item 3.8 do
edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, sem
nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicacéo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou palavra que
possibilite a identificagdo do seu proponente antes da abertura do invélucro da via
identificada do plano de comunicagdo publicitaria em Sessao realizada para este fim, sob
pena de desclassificagéo da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagao dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e nimero da licitagao;

b) Razao Social, CNPJ, inscricdo estadual e municipal e enderego completo da
proponente e qualificacdo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos internos de
produgao (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de Custos”, publicada pelo
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO, nao
sendo, contudo, admitidos descontos superiores a 90% (noventa por cento) sobre a
criacdo das pegas, sob pena de desclassificagao da licitante;
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d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboragéo de pegas e materiais, com o envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo néo proporcione a proponente o desconto de
agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao, onde nao sera admitido honorario
superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros servicos, cuja
produgéo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se exclusivamente a
contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, onde nao serao admitidos
honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servicos/custos internos de produgao
da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta nao inferior e sessenta dias contados da data de
abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaragéo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais, trabalhistas,
previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos objeto desta licitagéo serao de responsabilidade do licitante/contratado.

7 2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7 3. N&o serdo aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste Edital,
ou ainda aquelas que oferecam pregos ou vantagens baseadas em ofertas de outros
licitantes.

Viil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO

8.1 A documentagao devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com carimbo da
empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos de Habilitagao”, a
razdo social da licitante e o numero desta Carta Convite.

8 2. Os documentos de habilitagdo serdo analisados apenas da licitante classificada no
julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n° 12.232, de
29/04/2010).

8.3. A licitante, apos observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no envelope os
seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de empresa
individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e no caso de sociedade por acdes, acompanhado de
documento de eleicdo dos seus administradores.
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c) Inscricao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de
diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagédo para funcionamento expedido
pelo érgao competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio
ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

c) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade;

d) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragéo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a participagao na
licitagdo — Conforme Anexo [V

f) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da Constituicao
Federal — Conforme Anexo Il

8.3.3. Qualificagdo Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padrzo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condigdes técnicas de agéncias de propaganda. (§ 1° do art. 4°, da Lei
Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagéo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacdo, mediante apresentagao de
declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou estejam
sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagao Econémico-Financeira:

| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da empresa, datado dos Ultimos 90 (noventa) dias, ou seja, esteja
dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Além da documentagdo exigida neste Titulo VI, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTAGCAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO SINAPRO -
Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecao da andlise e julgamento das propostas técnicas, a presente licitagao
sera processada e julgada por Comissao Permanente de Licitacao, a qual competira:
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a) abertura dos 2 (dois) invélucros com a via néo identificada do plano de comunicagao e

com as informacdes de que trata o art. 8% da Lei n° 12.232/2010, envelope 1 e 3, em
sessao publica, pela comisséo permanente;

b) analise das propostas técnicas e julgamento;

c) andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e das
informacdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que desatenderem as
exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério, observado o disposto no
inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) e_:labqrag:éo de ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria e proposta
técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes € a justificativa
escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) realizagdo de sess&o publica para apuragéo do resultado geral das propostas técnicas,
com os seguintes procedimentos:

f) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagao de sua autoria;

h) elaboragéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos
de cada proposta técnica;

i) proclamagé&o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se  em
ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;

9.2. A Comissao Permanente de Licitagdo devera lavrar ata circunstanciada de todas as
reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

93. A Comissdao Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdo ou, caso ndao o faga, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reuniées publicas somente sera permitida a manifestagao
oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apos o
franqueamento pela Comissao Permanente de Licitagdo. A manifestagéo de pessoa nao
credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissado e caso se caracterize a
intengao de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o manifestante se retire
da sala de reunides.

96. A Comissdo Permanente de Licitagdo, nas reuniées de abertura dos envelopes,
conferira e rubricara todo o contetido, apds o que podera ser examinado e rubricado pelos
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representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagao contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos interessados,
ppglera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para tal pela Comissao de
Licitacdo e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os eventualmente

interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a Comisséo de Licitagdo passara
a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serdo desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o presente
Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissdes, salvo se
inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesdes a direito dos demais licitantes,
prejuizos & Camara ou que néo impegam a exata compreensao de seu contetdo.

10.2. A classificagao das propostas far-se-& conforme os critérios e fatores de julgamento
fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificagoes contidas no Anexo V, na
minuta de Contrato e as normas e condigoes exigidas neste instrumento.

XI. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao Permanente de
Licitagao, segundo os critérios a seguir discriminados. /

11.2. Pela avaliacdo do conteudo da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE A
LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada ponto

4 atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em
cada quesito:

a) Capacidade de atendimento. ..o Até 10 pontos;
b) Repertdrio (POMOlI0)...... oo Até 8 pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as seguintes
notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a quantidade e a

qualificagdo dos profissionais colocados a disposicéo da linha de atuagao nos diferentes
setores da agéncia licitante: 4,0 (dois) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao dos
prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, o grau de
liberdade conferido a cliente na escolha de solugoes alternativas e presteza no

atendimento as solicitagdes: 6,0 (seis) pontos.
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11.2.2. Repertorio (Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas ja realizadas e
incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgéo, pertinéncia, clareza,
qualidade de execugdo e acabamento. A licitante podera apresentar até 2 (duas) pecas

para cada um dos seguintes meios de veiculagéo: radio, revista, jornal, outdoor: até 8
(oito) pontos.

11.3. Pela avaliagao do contetido da proposta técnica Il e Ill (PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagdes conforme escalonamento abaixo, até o
maximo de:

a) RAacioCiNio DASICO........cccvurviveiiericieiin s Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao publicitaria............c.coooiiiiinninn Até 15 pontos;
C) 1déia CridtiVa.............ocemmiibimensisiiiiiciiin s Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia € nBo midia............cocoooiii Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensdo da linha de atuacao especifica da cliente no ambito da
linha de atuacao em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensdo demonstrada em relagao as necessidades de
comunicagdo dessa especifica linha de atuacao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulacéo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a compreensao do
tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do raciocinio que conduziu
ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulagdo do tema da comunicagao adotado para a linha de atuacao: 7,0
(sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha: 5,0
(cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estrateégia de comunicacao: 4,0 (quatro) pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
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estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3_.3.4. Originalidade na combinagédo de seus elementos constitutivos revelada nos
roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis) pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com as
seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagao do publico envolvido com a linha de
atuacgao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas conclusdes
oferecidas a formulacéo da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicao da verba da linha de atuag&o, em vista de suas diferentes
necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0 (quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagao da verba publicitaria
da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11 4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢ées contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os itens
10.2e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, n&o constituindo objeto de execugao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a meédia aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitagdo pela andlise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuagao no somatério das notas dos quesitos.

Xll. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser concedido a
Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de producéo da Agéncia, apurados
em relagao a Tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas
Gerais. Cada unidade percentual de desconto sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo:
10% de desconto = 10 pontos.

12 2. Serdo desclassificadas as propostas comerciais que:
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12.2.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao da
Atividade Publicitaria.

Xlil. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta que,
atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital, obtiver maior
pontuagédo — PAE (Pontuagéo Auferida pela Empresa), a partir da aplicagéo da seguinte
f6rmula advinda do total adquirido nos Titulos XI e XIl deste edital:

PAE = (Pontuagio técnica x 80%) + (Pontuagéo Prego x 20%)
XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serao apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e do art.
11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serao julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as exigéncias
de habilitacdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade expirados.

14.3. A inabilitagao implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no certame.

14.4. Nao sera causa de inabilitagdo a mera irregularidade formal que n&o afete o
contetido, a idoneidade do documento ou néo impega seu entendimento.

14 5. No caso de inabilitacdo de todos os interessados, a Comiss3do de Licitagcdo podera
fixar o prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentacdo de novos documentos, conforme
disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a redagao da Lei n° 8.883/94 e da Lei
n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacao de licitante
devera ser comunicada imediatamente a Comissao Permanente de Licitacao, no
momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da presente
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licitacao.

15.2. A homologggéo do presente certame compete ao Presidente da Camara Municipal,
ato que seréa praticado apds o julgamento e o decurso dos prazos recursais ou a decisao
dos recursos eventualmente interpostos e adjudicacéo do objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servigos da presente licitagdo serdo prestados pelo licitante vencedor, através de
termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitacdo sera feito pela Diregao
Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVII. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTACAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior a
emissao da Nota Fiscal/Fatura referente aos servigos prestados, conforme seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos prestadores de servicos,
emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado, além de 1 (um) exemplar de
todas as publicagdes realizadas no periodo para a Contabilidade e 1 (um) exemplar de
todas as publica¢des legais, para arquivamento junto ao Processo de Licitacao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte da
contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando a
contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera empenhado
por meio da dotagao orgamentaria:

Dotaczo: 01.031.0001.2141 .0009.3.3.90.39.00-D0438

17.4. Os servicos serao pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servicos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO,;

b) Servicos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagdes na imprensa
falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na Lei 4680/95 e
Decreto n°® 57.690/66, diretamente pela licitante contratada (agéncia) e, 0s servicos
subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e outros), serao remunerados aos
prestadores, diretamente pela agéncia, conforme acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragao & Contratada sobre quaisquer servico de
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terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como sonorizagéo, videos,
placas, servigos graficos (convites, boletins informativos etc.), confec¢gdo e aposicao de
faixas, shows em eventos e apoios para seminarios, confec¢ao de out-door, bem como
jornais ou revistas elaboradas pela Diregao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatorio, o vencedor sera convocado para, no prazo de
5(cinco) dias uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos termos e condigées
deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas da Lei n°® 8.666/93, pelos
preceitos de direito publico, aplicando supletivamente, os principios da teoria geral dos
contratos e as disposi¢des de direito privado.

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado, sem
justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a contratacao.

18.2.1. Qualquer solicitagdo de prorrogacdo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagao somente sera aceita se apresentada antes do decurso do prazo
para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si constituira
inadimpléncia, podendo o objeto da licitagdo ser adjudicado a segunda colocada, a
exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas condi¢cdes propostas
pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos, sujeitando-se a empresa faltosa,
ainda, as sancoes previstas neste Edital e na legislacdo pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2013,
XIX. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizara a
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o servigo
ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagcdo de qualquer matéria legal ou publicacdo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagdo das demais penalidades
previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da contratada
injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda aplicadas demais
penalidades previstas neste titulo;
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19.1.3. Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragado Publica,
enquanto perdurarem os motivos da punigdo ou até que seja promovida a reabilitagéo
perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara Municipal,
de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

19.4. A aplicagdo das penalidades e declaragéo de inidoneidade sao de competéncia do
Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

19.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera facultada
a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a presente
licitagao nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposic¢ao de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias Uteis anteriores a data da
primeira sessdo de abertura de envelopes, em face de vicios ou irregularidades
porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o Licitante
que o tendo aceitado sem objegdes vier a apontar, depois do prazo fixado no subitem
anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em que tal comunicagao nao
tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias uteis contatos da intimagao do ato ou da
lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitagao de licitante, dirigido a Comissdo Permanente de Licitagao,
que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a autoridade
competente, devidamente informado para decisao em (05) cinco dias uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificacao, desclassificacéo), também dirigido a
Comissio Permanente de Licitagdo, que adotard o mesmo procedimento previsto na letra

"M,

a;
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C) D_a anulggéo ou revogacao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara Municipal,
por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o mesmo
procedimento previsto na letra “a”.

20.3._ REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias uateis da intimagdo de decisao
relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que n&o caiba recurso hierarquico,
dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre o efeito
suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente razGes de
interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou modificagao de
proposta, bem como aqueles que procurem apresentar informacdes ou esclarecimentos
que deveriam constar obrigatoriamente da proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um mesmo
licitante, bem como nao cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso serd definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da Camara
Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicacao direta mediante
comprovagao de recebimento.

XXI. DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagao por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a licitante direito
a indenizacao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitacao, no todo e em parte, sempre
que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatério n&o gera direito a indenizagcao salvo nos
casos legais.

21.3. E facultada a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior, em
qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo e afericao do ofertado, bem como solicitar a
Orgaos competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a fundamentar as
decisbes.

21 4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a reuniao
de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21 5. Havendo desisténcia por parte do licitante apés o encerramento da reuniao de
abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.
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21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por parte
da contratada ndo importara, de forma alguma, em alteragéo contratual.

21.7. Quaisquer informagcées ou esclarecimentos relativos a esta licitacdo serdo
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, com a servidora Nubia Araujo Moraes.

Rio Piracicaba, 31 de Janeiro de 2013.

! u:ry‘f" Qﬂﬁj lm?

Nubia|Arau oraes
Presidente da Comissao de Licitagao

Vitor Duraes
embro

e

de Souza€aldeira
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATACAO: O objeto da contratagao € a prestagéo de servigos de
publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criacao, a
execucao interna, a intermediagéo e a supervisdo de execugéo externa e a distribui¢ao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a
informac&o de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade
dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagao de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens ou
servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
a criagao de artes, diagramagao, concepgao, elaboragao de folders, panfletos, cartazes,
out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela Lei Federal n® 12.232/2010.
Todas as contratagdes devem ser precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

3.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de servigos de
pesquisas de avaliagdo, a producao e a execucdo técnica de pecas e projetos
publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da Camara Municipal;

3.3. Sao vedadas as prestacdes de servicos relacionadas & assessoria de imprensa,
comunicagdo e relagdes publicas e a realizacao de eventos festivos pela agéncia de
publicidade;

3.4. Os custos e as despesas de veiculagéo apresentadas a Camara Municipal de Rio
Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstracao do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de precos do veiculo de comunicagao;
Demonstracao do pedido de insergdo da publicacao.
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3.5. Os servicos de comunicacgao social terdo carater educativo, informativo, de orientagao
social ou de utilidade publica, dela nao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37, §1°, da
Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragdes ou supressdes, conforme
interesse da Camara;

3.7. Os servigos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa solicitagao
da Camara Municipal, ap6s aprovagéo da Direcdo Geral da Camara;

3.8. Os servigos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e deverao
observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de pregos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso de
subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés) orcamentos
obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido,
exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada e escrita;’

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Cadigo de Etica,
do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucao de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa solicitacdo da
Direcao Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a Unica e integral
responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigos e cumprimento de todas as obrigagdes
contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGCAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve sua
origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e atraiu ao Sertéao
Mineiro, na Gltima década do século XVII e inicio do século XVIII, bandeirantes paulistas e
baianos.

O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado pelo
Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-se as
margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo constatou a

existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a partir desta data

Ciamara L]f"fmr.i&{zaf \
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passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe lustroso
e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba, importante pela

sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei Estadual nimero 556
de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na época, 0
cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total emancipacao politico
administrativa do municipio, com a promulgagdo Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio. tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e atuante a

cada dia, sempre de portas abertas a participagdo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos Uultimos anos,

destacam-se:

- Realizacéo do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagéo da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas para a
sua atualizagao e adequagéo, com vistas a eficacia de sua aplicacéo;

- Concepcao do site do Legislativo;

- Atualizagéo do Regimento Interno;

- Implantagao da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no Municipio;
- Criagdo e realizagdo da Semana Cultural;

- Criacao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”,

- Realizacao de diversos eventos, com vistas a maior promogao da cidadania;

- Criagao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda mais

Cimara Municipal
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as oportunidades de participagé@o da nossa comunidade;

- Criag&o da logomarca institucional, padronizada em divulgagoes internas e externas da
Camara;

- Aprovagao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo puiblico, ou seja, proibe a
contratacdo de parentes de primeiro e segundo graus no servigco publico municipal para
cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operario Padréo”;

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas’.

Esta é a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis, vem se

empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da comunidade.

Rio Piracicaba, 31 de janeiro de 2013.

Vanilza A. Lﬁzxtﬁedeira

Diretora da Camara

camararp@camararpnig gicbre
e, 4%
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ANEXO II

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) .........ccoceveriniininins , portador (a) da Cédula
de Identidade n° ............... e BPF NP i , a participar da licitagdo instaurada pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N° 002/2013, na qualidade
de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em
nome da empPresSa @l . ...c..coomiilasiosmmnsstontiivenassassass , GNPJ WS , bem como

formular propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

Camara Municipal de Rio Piracicaba (2. )
Poder Legi slativo www.camararp.mg)m.

camararp@camararp.mg.
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ANEXO il

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIIl DO ART. 7° DA
CONSTITUICAO FEDERAL

.................................................................................. T CNPJ - o .. oensennrsanenans
sadiada A oo i iaisisiiienss i R e . declara sob as penas da Lei, para os fins
requeridos no inciso XXXIIl, do artigo 7° da Constituicdo Federal, consoante o que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nao tem,
em seu quadro de empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou
insalubre, bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condicdo de
aprendiz, a partir de 14 anos. : |

, de de 2013.

Nome e Assinatura da Licitante
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

____, sediada , por intermédio
de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do CONVITE n® 002/2013,
DECLARA expressamente que até a presente data, inexistem fatos supervenientes
impeditivos para sua habilitagdo no presente processo licitatério, estando ciente da
obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores, em cumprimento ao que determina o
subitem 8.1.1 do Edital.

; de : de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013 - CONVITE N° 002/2013

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°002/2013, adotaremos
a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a ser

concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos baseado na

tabela de pregos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
%( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os honorarios a

serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de

servicos de terceiros (externos), referente a elaboracéo de pecas e materiais, com 0

envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicao nao proporcione a proponente

o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagdo, sera de:
%( por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios a

serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os custos de

outros servigos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-

se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, sera de:
%( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite prevista
para entrega dos envelopes; € queé 0S tributos e todos os demais encargos fiscais,
trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato relativamente aos
servicos prestados seréo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagao, nos comprometemos a fornecer
no prazo determinado os documentos de convocacdo, indicando para esse fim o Sr.
. Carteira de Identidade
expedida em _ / [/, Orgdo Expedidor
e CPF n° . como representante legal

[+]

n.

desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigoes
estabelecidas no Edital da licitacao e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Pimara E??'ﬂ(ﬂicqzaﬂ.- \
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°003/2013, CONVITE N° 002/2013.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAGAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
CONVITE 002/2013.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70, com
sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio, a seguir
denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu Presidente,

Sr. - brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade,
portador da Cl: e do CPF: e a
CNPJ N° com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
G . resolvem firmar o presente contrato, em

conformidade com o Processo Licitatério n° 003/2013, na modalidade Convite 002/2013,
do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993
e suas alteragées e pela lei n°® 12.232 de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes
clausulas e condigdes: : i

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratacéo € a prestagao de servigos de publicidade. Considerado este o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacao, a concepgdo, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e supervisdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informacgéo de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados  pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos 0s atos elou instrumentos repassados pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens ou
servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
a criacdo de artes, diagramacao, concepcao, elaboracgéo de folders, panfletos, cartazes,
out doors e outros servicos de publicidade ndo vedados pela Lei Federal n°® 12.232/2010.
Todas as contratacdes devem ser precedidas de minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de servigos de
pesquisas de avaliagdo, a produgdo e a execugdo técnica de pecas e projetos °
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publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGCO E DA FORMA DE PAGAMENTO
2.1. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %( por

cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relagao a tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO.

2.2. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente & elaboragéo de pegas e materiais, com o envolvimento de
trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo ndo proporcione a proponente o desconto de
agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao, sera de:___ %( por cento).

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros servicos,
cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagao ou pagamento do servigo ou suprimento, serade_
%(____ por cento).

2.4. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de suas
exigibilidades.

2 5 A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servigcos objeto deste contrato, desde
que previamente autorizados e depois de comprovada a sua efetiva realizagao, até o 5°
(quinto) dia til posterior & apresentagao dos respectivos documentos legais de cobranca.

2.5.1. Sera lavrado Termo de Aceitagéo de Servico, assinado pelo responsavel designado
pela CONTRATANTE para a fiscalizacao do contrato.

2 6. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da Camara
Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA para
faturamento.

26.1. A Nota FiscallFatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta de
erros.

271. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e 0O
numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos servigos
prestados.

2.7.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestacéo de servigos;
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagao obrigatoria do periodo da
prestagao de servicos;

o Autorizagao devidamente assinada pelo servidor responsavel;

e Termo de Aceitago de Servigo assinado pelo servidor responsavel.
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2.8. No caso dlos servicos nao estarem de acordo com as especificagbes técnicas e
demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o respectivo
pagamento, até que sejam processadas as alteragdes e retificacdes determinadas.

2.9. Os documentos de cobranca deverdo ser corretamente emitidos e no caso de

incorrecdo, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data de
reapresentagao da fatura/nota fiscal.

2.10. Dos pagamentos devidos ao contratado, seréo descontados os valores de multa ou
eventuais débitos daquela para com a administragéo, referentes a qualquer contrato entre
as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos seguintes casos:
3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATADA, quando necessaria a modificacdao do valor
contratual em decorréncia de acréscimo ou diminui¢ao quantipativa‘de seu objeto, nos limites
permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificaggo do modo de fornecimento, em face de verificagao

técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificagao da forma de pagamento, por imposicao de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a antecipagéo do
pagamento sem o correspondente prestagéo dos servigos contratados;

3.1.2.3. para restabelecer a relagéo que as partes pactuaram inicialmente entre os encargos
do contratado e a retribuicdo da administracao para a justa remuneragdo dos servicos,
objetivando a manutengéo do equilibrio econémico-financeiro inicial do contrato, na hipotese
de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de conseqiiéncia incalculavel,
retardadores ou impeditivos da execucao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior,

caso fortuito ou fato do principe, configurando area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicoes contratuais, os acréscimos ou
supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial

atualizado do contrato.
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3.3. Havendo alteracédo unilateral do contrato, que aumente os encargos do contratado, a

Administragdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio econdémico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotagao
orgamentaria n° 01.031.0001.2141 .0009.3.3.90.39.00-D048

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-se-a em
31/12/2013.

5.2. - A prorrogagéao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante, nos
termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGCAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do cumprimento
do presente contrato, ndo constituira novagao, nem muito menos a extingdo da respectiva
obrigagao, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

71.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel pelo
fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem restringir a
plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa fiscalizagao no
recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES

S30 obrigagdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do Contrato.
b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2° deste instrumento.

8.2 —- DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucao dos servigos, objeto da presente

licitagao, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pegas e/ou servigos
publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.
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8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de modo a

gara.ntir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e pessoal técnico
qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que estejam
trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Camara, efetuados em
discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagéo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7- O servico s6 sera realizado apds aprovagao da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas e/ou
servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execucdo dos servicos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacédo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na elaboragao
dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de
experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo
CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociacdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE,
todas e quaisquer vantagens referentes a produgao e veiculagao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos financeiros
obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre estes valores nao
incidira a Comiss@ao da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver necessidade de
contratacido de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndao pertencentes ao seu quadro de
colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagéo ao CONTRATANTE quando, no desenvolvimento dos
trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de quaisquer despesas
extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotagbes de pregos para
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aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovacao.

8.2.16 Fazer cotacdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se ndo houver possibilidade de
obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir despesas
de producao, veiculagéo e qualquer outra relacionada com este contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagao de terceiros, para a execugéo de servigos objeto deste
contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos casos em queé O
CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequagao dos pregos dos servigos de
terceiros em relagao aos do mercado e rejeita-los, providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagao de pagamento, caso
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado; '

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais Servigos, mediante comunicagdo do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros € 0s
honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data dessas ocorréncias,
desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela

contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagao dos servigos objeto deste contrato, que
envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa
autorizacao;

8.2.24 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste
contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda
de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagéo, quando da contratagao de
servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
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empregados tenham, direta ou indiretamente participacéo societaria, ou qualquer vinculo
comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro) dia util,
apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. & A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao judicial ou
extrajudicial e de qualquer indenizagao, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento iregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA,;

b) A decretagao de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil da CONTRATADA;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do Estatuto das
Licitacdes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada, impeditiva
da execucgéo do Contrato. : i

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigages assumidas caracterizara a
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagéo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da contratada
injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda aplicadas demais
penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao Publica,
enquanto perdurarem os motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagao

perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.
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10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara Municipal,
de oficio ou mediante provocagéo de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaracéo de inidoneidade sé@o de competéncia do
Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

10.5. Na aplicagéo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera facultada
a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgagéo oficial da
Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar quaisquer
duvidas quanto a execucao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 (duas) vias
de igual teor e forma, na presenga das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2013.

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA
Testemunhas:
CPF n°: CPF n
Famara Municipal *
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ANEXO Vi

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N°002/2013

Rio Piracicaba, ...... o de 2013

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba
Prezados Senhores,
A empresa  inscrita no CNPJ sob o n°

. por meio de seu representante legal, senhor (a) ,
portador (a) da Cédula de Identidade n° , expedida pelo ,
inscrito no CPF sob o n° “em relacao a questdo dos direitos autorais

dos produtos de comunicagao e pecas publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgéo, diregao, trilha sonora
original, artefinalizacao e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessdo total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante da
possibilidade de reclamagoes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para 0s direitos de uso de obras
artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso durante o prazo
de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio Piracicaba com a definicao de
percentual do caché original ou da licenga original de uso, conforme o caso;

c) adotaremos 0 cOmMpromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s or¢camentos
de produgdo de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos de uso de obras
artisticas preexistentes, inclusos nesses orcamentos,

d) o compromisso de que em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros -
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos para execugao do
servico, um de cessé&o de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva
de tais direitos, para que a Camara escolha uma das opcgdes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a contratagéo de
servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara Municipal de Rio Piracicaba e
que utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos
dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao;

f) o compromis$o, quando a Camara optar pela execugao dos servicos com a cessao total
e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
produgao de pecas e campanhas e a prestagao de outros SEervigos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa) /_\/_@

Camara Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 L Erdi
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PARECER N°© 02/2013

Origem: Comissdo Permanente de Licitagdo
Assunto: Parecer (Edital)

Chega a esta Assessoria e Consultoria promogdo da Presidente da
Comiss3o Permanente de Licitagio da Cémara Municipal de Rio
Piracicaba/MG, referente ao Processo Licitatdrio n© 03/2013, Convite n©
02/2013, para fins de parecer na forma do paragrafo Unico do art. 38 da
Lei N° 8666/93.

Analisa-se.

Ap6s promogdes internas, verificou-se disponibilidade orgamentaria,
sendo viabilizada a confeccdo de edital para publicidade do ato.

Em analise juridica da minuta, concluimos por sua regularidade e
procedéncia.

Esse é o Parecer.

Belo Horizonte, 30 de janeiro de 2013.
Prof. DrWintéo Soares
OAB/MG 30.85

AV. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1 108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE: (31) 32265156
FAX; (31) 32735840



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da Comissao
Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da Lei n® 8.666/93,
torna publico que fara realizar Licitagéo na forma que segue:

Processo Licitatério n°: 003/2013

Modalidade de Licitagdo: Convite n° 002/2013

Sintese do objeto: Prestagdo de servicos de publicidade e propaganda, por intermédio
de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa, producao,
execugao, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais, pe¢cas e campanhas de
interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagdo: Menor Preco e Técnica

Critério de Julgamento: Menor Prego e Técnica

Entrega de envelopes: 21/02/2013 as 9 horas

Local para informagdes e obtengdo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8:00 as 11:00 e 13:00 as 17:00
horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353, falar com Nubia Araujo Moraes.

Rio Piracicaba, 31 de janeiro de 2013.

/
nu}gaﬁ oves
ubia Aradjo Moraes

Presidente da Comissao de Licitagao

,. [©=) PUBLICADO

Piracicaba
g ' Nos termos da Poertaria 09/2005

2 ) -
Periodo de .=r1' 1213 a o2 £09743
Vanilza A. Souga Caldeira-
Respons Publicacées

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

Camara ‘.’Ti'mu'apai-. \

Rio Piracicaba |
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PREENCHER COM LETRA DE FORMA

DESTINATARIO DO OBJETO / DESTINATAIRE

NOME OU RAZAO SOCIAL DQ DESTINATARIO DO OBJETO / NOM OU RAISON SOCIALE DU DESTINATAIRE

DATE DE LIVRATION

\'j‘o:s:o\ne L e s 5/@7‘/_’2

NOME LEGIVEL DO RECEBEDOR / NOM LISIBLE DU RECEPTEUR

NAVE PUBLICIDADE LTDA i
Rua Lucio dos Santos, 353 — Barreiro PIPETERETEE e
Belo Horizonte/MG - CEP: 30.640-150 F | PAlS/PAYS .
1 A N T S I O o T : =
NATUREZA DO ENVIO | NATURE DE LENVOI ;
[ ] PRIORITARIA PRIORITAIRE f
[Jems :
[ sEGURADO / VALEUR DECLARE :
ASSINATURA DO RECEBEDOR [ SIGNATURE DU RECEPTEUR DATA DE RECEBIMENTO :

{
N° DOCUMENTO DE IDENTIFICAGAO DO RUBRICA E MAT. D E 0{ Fi!l-;o {f E :
RECEBEDOR / ORGAQ EXPEDIDOR SIGNATURE DE -,I'j . : _’//&%{ Il
Jair 43600 N o B ,-
VA YCrizoY | |
ENDERECO PARA DEVOLUCAQ NO VERSO /| ADRESSE DE RETOUR DANS LE VERS = {
75240203-0 1 FC0463/ 16 Taxi8emm |
_l" 1

: de de 2013.

- (Assinatura e Carimbo da Empresa)

R e e R Camara Municipal
Av Dom Joaqu:m SI|VéI‘I0 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i o Eiaclnin
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PREENCHER COM TETRR DE FORMA - o~ AR""'——-

DESTINATARIO DO OBJETO / DESTINATAIRE
! Faii SRR = e e - SMRE

COLOMBO MCP PROPAGANDA

Avenida das Rosas, 348 T N T A \rp.

Sé&o Pedro - Itabira/MG - Cep: 35900-117 A
4‘ I I 1 i ! I [ e | 1 It
: JF . | PAIS/PAYS !
I = |
: I R (R R O VR (O IR I[ B
| ‘DECLARAGAO DE CONTEUDO (SUJEITO A VERIFICACAQ) | DISCRIMINACION NATUREZA DO ENVIO | NATURE DE LENVOI {
} ] PRIORITARIA/ PRIORITAIRE |
5 R [ Jems E
1' [ ] SEGURADO / VALEUR DECLARE H
1 ASSINATURA DO RECEBEDOR / SIGNATURE DU RECEPTEUR = DATA DE RECEBIMENTQ CARIMBO DE ENTREGA I'
: DATE DE. LIVRATION i UNIDADE DE DESTINO "esso
: gsﬂ;-mg oo Yo 050272 20D 7 :
i NOMBLEGIVEL DO RECEBEDOR / NOM LISTBLE DU RECEPTEUR ' # |
: / |
1 £ 5
| £ |
nl N° DOCUMENTO DE IDENTIFICAGAQ DO RUBRICA E MAT. DO EMPREGADO / - :
: RECEBEDOR / ORGAO EXPEDIDOR SIGNATURE DE LAGENT "l :
| - - S t
! 8723032 {-
 |ENDEREGO PARA DEVOLUGAO NO VERSO /| ADRESSE DE RETOUR DANS LE VERS| . . i_

~ | 752402030 FCO0463/ 16 ot [
1 ]
, de _ de 2013.
_ (Assinatura e Carimbo da Empresa)
et
R SRS oo e e %m??ﬂmmpa!/
' Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i o o



|~ PREENCHER CORFEBTRASE FORMA ) B — F A X e i
DESTINATARIO DO OBJETO | DESTINATAIRE

¥ TINATAIRE

SHINE-ON LTDA.
Av. Wilson Alvarenga, 1680- Sala 01 VO T T WO WA WS¢ WY TR TR0 T (Y
Cameirinhos - 35930-003

JoéoMontevade—MG I o O 0 S (1 O

UF PAIS/ PAYS

1 S L A S TN [ O [ |

1
}
= |
DECLARAGAO DE CONTEUDO (SUJEITO A VERIFICAGAO) / DISCRIMINACION NATUREZA DO ENVIO / NATURE DE LENVOI g
PRIORITARIA / PRIORITAIRE (
|
[Jems !
L
[]securapo/ VALEUR DECLARE |
ASSINATURA DO RECEBEDOR / SIGNATURE DU RECEPTEUR DATA DE RECEBIMENTO TREGA i
DATE DE LIVRATION g STINO |
¢ l%' N :
NOME LEGIVEL DO RECEBE[JOR / NOM LISIBLE DU RECEPTEUR . > . |l
LEW, t
ot U4 FEY © :
t ot 2013, eSS0
w-‘-""‘—n—..,__\_m
N° DOCUMENTO DE IDENTIFICAGAO DO RUBRICA E MAT. DO EMPREGADO / \ i
RECEBEDOR / ORGAO EXPEDIDOR SIGNA i
]
302w s |
M6 ;
ENDERECO PARA DEVOLUGAO NO VERSO /| ADRESSE DE RETOUR DANS LE VERS h
76240203-0 FC0463/ 16 Max18emm |
35930-003 — Joao Monlevade - MG
; de de 2013.

(Assinatura e Carimbo da Empresa)

R —__t_:';__f;‘- rpme— o e e s = L — WW
Av Dom Joaqu1m Sllverlo 1?4 Centro Rio Plramcaba MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 stpnrie e Cibre




PREENCHER COMTETRATETORMA -~ = AR 3 -

'DESTINATARIO DO OBJETO / DESTINATAIRE
ATAIRE

TEN — COMUNICACAO INTEGRADA LTDA {
Rua Visconde de Maua, 50 — Cidade Nobre il
Ipatinga/MG - CEP: 35.162-391 fro.

= PAIS / PAYS

i .

o e -, [ e e L L B ey, AN

L I TR (A DT VAT L
DECLARACAO DE CONTEUDO (SUJEITO A VERIFICAGAQ) / DISCRIMINACION NATUREZA DO ENVIO | NATURE DE L'ENVOI
PRIORITARIA/ PRIORITAIRE
[ ems

[ sEGURADO / VALEUR DECLARE
ASSINATU 0 RECEBEDOR / SIGNATURE DU RECEPTEUR DATA DE RECEBIMENTO CARI ) 1
DATE DE LIVRATION E = :
Culire /o o > | ARy |
0 OZ/ of 2 | QY N\ |
NOME LEGIVEL DO RECEBEDOR / NOM LISIBLE DU RECEPTEUR G |
LY e 7 |

3 T \ 6rio

‘ i j E ' :
N° DOCUMENTO DE IDENTIFICAGAO DO RUBRICA E MAT. DO EMPREGADO - a b 5 F L V 2 O 13 |
RECEBEDOR / ORGAO EXPEDIDOR SIGNATURE DE L ENT 1o df} heto = ¥ o
.JE O& 515 ¥ o
- ”AT. 840}"‘ i I
CARIE \ A |
§ ENDEREGO PARA DEVOLUGAO NO VERSO | ADRESSE DE RETOUR DANS LE VERS| = MG -~ .'
I

75240203-0 FCQ463 /16 = 114 x 186 mm
patnga/MG - UEF: 35.104-3Y1

' de de 2013.

: (Assinatura e Carimbo da Empresa)

7y

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 ot v e Cicloni
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PREEMCHER COM LETRADE FORMA . .

DESTINATARIO DO OBJETO | DESTINATAIRE =
o = - SAETALMOL OLLRAISON SOCIALE DU DESTINATAIRE
PROMOCIONAL PROPAGANDA LTDA
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i | | | 1 I | 1 1 ] 1 Ir
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| | W R T (T - | } =
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I 3 3 P Ji - - Ly gy H 3 f
| e /1 nnclancay 25 /02/17 | #7200 - :
| NOME LEGIVEL DO RECEBEDOR / NOM LISIBLE DU RE%UR 5 e t
: 4 o
: i? {:’ 4 1‘4 % l
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Empresa: PROMOCIONAL PROPAGANDA LTDA
Endereco: Rua dos Cravos, 530A — Sao Pedro — Itabira/MG
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) de de 2013.
(Assinatura e Carimbo da Empresa)
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Identidade Erincipa!

De: "Fulvia" <fulvia@shineoncomunicacao.com.br>

Para: "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG"™ <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: segunda-feira, 18 de fevereiro de 2013 09:24 CMRP

Anexar: Requerimento retirada de Invélucro.docx

Assunto: Retirada Envelope sem Identificagéo

Aos cuidados de
Inés Aparecida Leite
Presidente Comissdo de Licitagdo Camara Rio Piracicaba.

Solicito retirada do envelope sem Identificacdo PADRONIZADO da Camara para fins de participar do PROCESSO LICITATORIO
N2 003/2013, CONVITE N2 002/2013. '

Em anexo encaminho requerimento de retirada credenciando o Sr. Jean Alves Cota para fazé-lo.

No mais agrade¢o antecipadamente a gentileza.

Att.,

Falvia Maria

shineOn comunicagio

F+55 31 3852 1634

cont”“<@shineoncomunicacao.com.br

Este  .ail tem carater confidencial e é de uso restrito. A utilizac8o, divulgacdo, copia ou distribuicdo desta mensagem ou parte dela, por qualquer
pessoa diferente do destinatario é proibida, sujeitando o infrator 4s sancdes legais. Se esta mensagem foi recebida por engano, favor exclui-la e
informar ao remetente pelo endereco eletrénico acima. Agradecemos a sua cooperacdo

18/02/2013



REQUERIMENTO

A empresa Shine On Ltda. CNPJ n°® 02.367.995/0001-59, situada na Avenida
Wilson Alvarenga, 1680, 2° andar, Carneirinhos — Jodo Monlevade — MG, para fins de
participacéo em processo licitatério n® 003/2013, Modalidade: Convite n® 002/2013, Menor
Preco e Técnica, Forma de Execugdo Empreitada por Prego Global, tendo por objeto a
contratacdo de agéncia de publicidade para a prestacdo de servicos de publicidade,
solicita retirada de envelope n® 3 — Via sem Identificagdo do Plano de Comunicacdo
Publicitaria, por intermeédio de seu representante, o Sr. Gean Alves Cota,
representante credenciado da licitante portador do documento de Identidade M7.
725.390, e CPF: 037.461.856-96.

Rio Piracicaba, 18 de fevereiro de 2013.

é‘/}’.’? //m &j?/‘:;a
J

Gean Alves Cota
Representante credenciado da licitante

Fulvia Maria de Souza Galo Magalhaes

Setor de Licitagao da Shine On Ltda.

Razao social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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Camara Municipal de Rio Piracicaha S
wwwcamararp br,., y

pOder LegiS’at’ vo camararp@camararg-got.br

RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de
Comunicagao Publicitaria, conforme dispbe o item 6.4.2 do Processo de Licitacao N°
003/2013, Convite n° 002/2013.

Rio Piracicaba,19 de fevereiro de 2013.

Say Ly i

TEN — COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA
Lucas Dias Silva — CPF: 077.987.796-98

Clamara Municipal

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracl_caba _
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 ot i o Cidaclor
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Processo Licitatorio N2 003/2013
Convite N2 002/2013

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos o senhor Lucas Dias Silva, portador da cédula de
Identidade n® MG12154309 e CPF 077987796-98, a participar da licitagao instaurada pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE No 002/2013, na
qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos poderes para
pronunciar-se em nome da empresa TEN COMUNICACAO INTEGRADA LIMITADA,
CNPJ 06.943.292/0001-27, bem como formular propostas, dar lances verbais e praticar
todos os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

Ipatinga, 19 de fevereiro de 2013.

y N
ruz dos Reis

Sécio — Diretor de Planejamento
TEN COMUNICACAO INTEGRADA

"N . BARTORIO DE PAZE NOTAS DE BARRA HLEGRE
¥ ¥ X IPATINGA. —‘f‘:ﬂG i
-5 Reconnego a firma,_( SOUNOWNO 0o (XD

\ YAVIN VIR ST To NI "
Pl— . 2 n sl
[\ de 1Ug) de 1S = 0 i

da verdade. B g

Ten Comunicacdo Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais
Telefax: 31.38235043 - ten@tencomunicacao.com.br



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de
Comunicacao Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°

003/2013, Convite n° 002/2013.
Rio Piracicaba, 21 de fevereiro de 2013.

I/
Leandro Gabriel Coefhg/Fferei PF: 785.021.796-91

Ciamara L}'}'&aua‘mﬂ- i

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i o Cidadire



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.

Aos vinte e um dias do més de fevereiro de 2013, as 9 horas, com observancia as
disposi¢des contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
analisar os documentos apresentados, referentes ao processo em epigrafe. Aberta a
sessdo, foi constatado que foram convidadas as empresas: SHINE ON LTDA, NAVE
PUBLICIDADE LTDA, COLOMBO MCP PROPAGANDA, TEN - COMUNICACAO
INTEGRADA LTDA E PROMOCIONAL PROPAGANDA LTDA. Somente as empresas
SHINE ON LTDA, NAVE PUBLICIDADE LTDA e TEN - COMUNICACAO

INTEGRADA LTDA , apresentaram os “Envelopes Proposta Técnica e Proposta
Comercial” .

Ocorréncias:

1- A empresa Shineon Ltda, descumpriu o item 3.2 do edital, ndo rubricando as
vias da Proposta, nem tao pouco assinou por extenso a ultima pagina.
2- Nos envelopes “Nao Identificados”, a Comissdo constatou identificacao em duas
propostas.
3- Nos termos do art. 22, § 7° da iei 8666/93 , considerando que ndo houve licitante
habilitada e nos termos do art. 48, § 3° da lei 8666/93, a Comissao Permanente de
Licitagéo decidiu conceder o prazo de 03 (trés) dias Uteis para a reapresentacao de

novas Propostas, ou seja, proxima terca feira, dia 26 de fevereiro de 2013, as

13h30min.
4- Para garantir o sigilo das informacdes, as propostas apresentadas na sessao
foram devidamente lacradas, assinadas e juntadas ao certame. @‘

foi por todos assinada.

S A e e e S T 5 > y cz:?ﬁmam-}”'&mwifwﬂ- 3
" Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - M Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



mara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 21 de fevereiro de 2013.

Inez pgéecglda Leite

Presidente da Comissao

id Vitor Duraes
Membro
Vanilza Auxi Souza Caldeira
mbro

Proponente:
Lucas Dlg(:gva
TEN - COMUNICACAO INTEGRADA
= e S s T e T T SR c@’ﬁma@f(”&(:m{wf,
— AviDom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piradicaba - MG Rio Piracicaba |

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PORTARIA N° 014/2013

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitagdo
da Camara Municipal de Rio Piracicaba no periodo de
07.02.2013 a 31.12.2013.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicées,
RESOLVE;

Art.1° Fica designada a Comiss&o Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de
Rio Piraéicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite, Liliane Maria Vitor
Duraes e Vanilza Auxiliadora Souza Caldeira, sob a presidéncia da primeira e como
suplente a Servidora Camila Mayara Rodrigues Figueiredo.

Art.2° A investidura dos membros da Comissio tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2013.

Art.3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagéo, revogando a Portaria N°

005/2013.
Rio Piracicaba, 07 de fevereiro de 2013

Presidente da Camara

(onfere Com o Original e Doy Fé.-
Rio Piraciesba '—"ZJ/ 002"/"2@"‘3

 Oumibia GrSodza Catdina
Diretera Geral

e Wik
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Identidade principal

De: "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg.gov.br>
Para: <leandro@navepublicidade.com.br>

Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2013 09:47 CMRP

Assunto: Comunicado

Prezados Senhores,

A Comiss&o Permanente de Licitagdo desta Casa, vem informar que da sessé&o de julgamento das
"Propostas Técnicas", referente ao Processo Licitatério N° 003/2013, Convite n® 002/2013, ficou
deliberado o seguinte:

Que n&o houve licitante habilitada e nos termos do art. 48, § 3° da lei 8666/93, a Comissao decidiu
conceder o prazo de 03 (trés) dias Uteis aos licitantes para a reapresentac&o de novas Propostas, ou
seja, préxima terga feira, dia 26 de fevereiro de 2013, as 13h30min.

Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.

Cordialmente,

N
Inéx .parecida Leite - Presidente da Comissao
Liliane Maria Vitor Durdes e Vanilza A. Souza Caldeira - Membros.

22/02/2013




Identidade Erincipal

De: *Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg.gov.br>
Para: "Ana Bueno" <anabueno@shineoncomunicacao.com.br>

Enviadaem: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2013 09:41 CMRP

Assunto: Comunicado

>rezados Senhores,

A Comissdo Permanente de Licitagdo desta Casa, vem informar que da sess&o de julgamento das
'Propostas Técnicas", referente ao Processo Licitatério N° 003/2013, Convite n° 002/2013, ficou
jeliberado o seguinte:

Que nao houve licitante habilitada e nos termos do art. 48, § 3° da lei 8666/93, a Comisséao decidiu

conceder o prazo de 03 (irés) dias Uteis aos licitantes para a reapresentacéo de novas Propostas, ou
seja, proxima terca feira, dia 26 de fevereiro de 2013, as 13h30min.

Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.

Corgjglmente,

Inéz Aparecida Leite - Presidente da Comisséo
Liliane Maria Vitor Dures e Vanilza A. Souza Caldeira - Membros.

22/02/2013




Identidade Bg‘ncipal

De: "Ana Bueno" <anabueno@shineoncomunicacao.com.br>
Para_: ' "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2013 09:48 CMRP
Assunto: RES: Comunicado
Bom Dia!

E-mail recebido.
Atte.

Ana Luisa Bueno
Administrativo
Shineon Comunicag¢io

De: Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG [mailto:camararp@camararp.mg.gov.br]
En' Ja em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2013 09:42

Para: Ana Bueno

Assunto: Comunicado

Prezados Senhores,

A Comissdo Permanente de Licitagéo desta Casa, vem informar que da sessédo de julgamento das
"Propostas Técnicas", referente ao Processo Licitatério N° 003/2013, Convite n° 002/2013, ficou
deliberado o seguinte:

Que nao houve licitante habilitada e nos termos do art. 48, § 3° da lei 8666/93, a Comisséao decidiu
conceder o prazo de 03 (trés) dias uteis aos licitantes para a reapresentacéo de novas Propostas, ou
seja, proxima terca feira, dia 26 de fevereiro de 2013, as 13h30min.

Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.

Cordialmente,

o~

Inéz Aparecida Leite - Presidente da Comissao
Liliane Maria Vitor Durdes e Vanilza A. Souza Caldeira - Membros.

22/02/2013




Identidade principal

De: "Leandro” <leandro@navepublicidade.com.br>
Para: "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg.gov.br>
Enviada em: sexta-feira, 22 de fevereiro de 2013 12:38 CMRP
Assunto: Re: Comunicado
Ok recebido

Enviado via iPhone

Em 22/02/2013, as 09:47, "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg.gov.br> escreveu:

Prezados Senhores,

A Comissdo Permanente de Licitac&o desta Casa, vem informar que da sess&o de julgamento
das "Propostas Técnicas", referente ao Processo Licitatério N° 003/2013, Convite n°
002/2013, ficou deliberado o seguinte:

. Que n&o houve licitante habilitada e nos termos do art. 48, § 3° da lei 8666/93, a Comiss&o
" decidiu conceder o prazo de 03 (trés) dias Uteis aos licitantes para a reapresentagéo de
- novas Propostas, ou seja, proxima terca feira, dia 26 de fevereiro de 2013, as 13h30min.

Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.

Cordialmente,

Inéz Aparecida Leite - Presidente da Comissao
Liliane Maria Vitor Durdes e Vanilza A. Souza Caldeira - Membros.

22/02/2013




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICACAO”, para apresentar novo Plano
de Comunicacédo Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitacao
N° 003/2013, Convite n® 002/2013.

Rio Piracicaba, 21 de fevereiro de 2013.

ooy Wity by

TEN - COMUNICACAO INTEGRADA LTDA
Lucas Dias Silva - CPF: 077.987.796-98

P

Cimara Municipal )
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Plrat:l_cgba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 1 i o B




Camara Municipal de Rio Piracicabha
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFiCIO PARDO - SEM IDENTIFICACAOQ?”, para apresentar novo Plano
de Comunicacéo Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagao
N° 003/2013, Convite n° 002/2013.

Rio Piracicaba, 21 de fevereiro de 2013.

, Y . i a
SHINEON COMUNICAGCAO
Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira

CPF: 071.765.156-89

Cimara Municipal 3
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Plramcapa
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i o B




Comunicagio
fntegrad‘a

Processo Licitatorio N® 003/2013
Convite N2 002/2013

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos o senhor Lucas Dias Silva, portador da cédula de
Identidade n® MG12154309 e CPF 077987796-98, a participar da licitagao instaurada pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE No 002/2013, na
gualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos poderes para
pronunciar-se em nome da empresa TEN COMUNICACAO INTEGRADA LIMITADA,
CNPJ 06.943.292/0001-27, bem como formular propostas, dar lances verbais e praticar
todos os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

Ipatinga, 19 de fevereiro de 2013.

Sécio — Diretor de Planejamento
TEN COMUNICAGAO INTEGRADA

hccsni0 DEPALE NGTAS DE BARRA ALEGRE
= IPATINGA -~ MG

K~ daverdade. : :
£-£85:957.359.926-00 - ' 0 F@S @ 3@
: ¥ & W
| X
J 1
Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Mau4, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais
Telefax: 31.38235043 — ten@tencomunicacao.com.br
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Reconheco por SEMELHANGA af(s) 1

ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

CREDENCIAMENTO |

Mediante o presente, credenciamos a Sra. Ana Luisa Magalhdes Bueno
Taveira, portadora da Cédula de identidade n°® MG — 13.177.514 a participar da
licitagéo instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade
CONVITE N° 002/2013, que se realizara na DATA: 26 de fevereiro de 2013, na
qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, ortogando-lhe plenos poderes para
pronunciar-se em nome da empresa Shine On Ltda CNJP: 02.367.995/0001-
59, bem como formular propostas, dar lances verbais e praticar todos os
demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2013.

Douglas Antonio Araujo Cota

Razao socigl: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - CEP: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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Contabilidade Arthuso Ltda Pag; < F 4
1 olh s
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis agiia f‘; Qéi »
Contabilidade- assessoria - consultoria N2

, SHINE ON LTDA - ME
- DECIVMA PREVEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhé&o parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé. 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte |, Joao Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022 , natural de Joao
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 19/12/76, portador da cédula de identidade

MG. 7.756 952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02995332632

e CLERIA ARAUJO COTA. brasileira, casada com comunh&o parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n° 21. Bairro Centro
Industrial, Jo&do Monlevade. Minas Gerais, CEP 35930-460,

natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n® M-2.786.693 expedida pela SSP/MG. inscrita no CPF/MF sob o n°. 372.199.016-
15, Unicos socios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, inscrita no CNPJ
sob o n° 02367995000159, resolvem alterar o contrato social que passa a vigorar

: : s Con Oriai :
mediante clausulas e condigoes a seguir fere Com o Criginal e Dou Fs.

Rio Piracicaba 0% /0‘{//&3

DAS ALTERACOES

Oanilza A. Sekiza Loldor
Diretora Gegal
a) O objeto social que era Prestacao de servicos de publicidade, propaganda,

assessoria de imprensa e promogao de eventos em geral, passa a ser

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS
(AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

b) Diante das alteragtes ora efetuadas, os socios acima qualificados resolvem

consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e
condigdes a seguir:

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

PRIMEIRA - denominacao social. (art. 997 .11, CC/2002)

Joao Monlevade/MG - Rua Fernéo Dis, 271 - Salas 01, 02 6 03 - Rosario - Fore. (31)3852-3113 Fax.

£ (31)3 8523208 -
I ; carthuso@gmail.com - CEP: 35930-180




Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

A sociedade gira sob a denominagao social de SHINE ON LTDA - ME, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Aivaienga, n° 1680, sala 01, Bairro
Carneirinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-0001.

SEGUNDA- Capital Social. (art. 997, 11, CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).

O capital social ¢ de R$500.000.00 (quinhentos mil reais)
(quinhentas mil) quotas no valor uritario de R$1,00 (um real)
modo:

dividido em 500.000
distribuido o seguinte

........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00 ‘
.............................. 5.500 QUOTAS =R$ _ 5.500,00
................................................................ 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00 |

TERCEIRA - Objet | S ' -

O objetivo social ¢ PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES).

QUARTA - Prazo de duracao (art. 997, 11, CC/2002).

A sociedade tem seu prazo de duracao por tempo indeterminado
QUINTA — Cesséao de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002).

As quotas s&o indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigdes
e preco direito de preferéncia para a sua aquisicao se postas a venda, formalizando,
se realizada a cessé&o delas, a alteragao contratual pertinente.

SEXTA — Responsabilidade dos sécios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada sécio é restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagdo do capital social.
SETIMA- Administracéo - (artigos. 997, VI; 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).

A administragdo da sociedade cabe ao sécio Douglas Antonio Arauijo Cota, com os

poderes e atribuicbes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagées estranhas ao interesse social ou assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA - Prestacao de contas -. (art. 1.065, CC/2002).

Ao termino da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara
contas justificadas de sua administracdo, procedendo a elaboracdo do inventario, do

balanco de resultado econdmico, cabendo aos sécios, na propor¢éao de suas guotas,
0s lucros ou perda apurados.

Joao Monlcvade/MG - Rua Fernao Dias, 271 - Salas 01, 02 ¢ 02 - Rosario - Fone: (31)3852-3113 Fax- (31)3 852-3208 -

- I carthuso mail.com _(EEP_ _.3"‘2_930-1_§0 Remtee cor v =]
e T [{] ] mai € LPF-!?Q,
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Contabilidade Arthuso Ltda

Iiagine.
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis I apa
Contabilidade- assessoria - consultoria

NONA - Deliberagéo dos socios (art. 1.071 e 1072, § 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintes ao términc dc exercicio social, os sdécios deliberarao
sobre as contas e designarao adrinistiacior quanao for o caso.
DECIMA - abertura de filiais

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragao contratual assinada por todos os sécios.
DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore

Os socios podern, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de ‘pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares pertinentes.

DECIMA SEGUNDA —Falecimento ou interdicdo - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).

Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. N&o sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos socios remanescente, o valor de seus haveres serd apurado e
liquidado com base na situagdo patrimonial da sociedade, & data da resoluc3o,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo Unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relacéo a sécio.

DECIMA TERCEIRA — Impedimentos - (art. 1.011. § 1°. CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a
administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,
ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagao, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagdes de
consumo. fé publica, ou a propriedade.

DECIMA QUARTA - Uso da denominag&o social

O uso da denominacao social é exercido pelo so6cio administrador, ficando
expressamente proibido o uso da denominagao social em documentos que nao
sejam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de terceiros. &
Paragrafo unico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando

estas disposigdes tornar-se-ao nulos e sem nenhum efeito.
DECIMA QUINTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e

| Jodo Monlevade/MG - Rua Fernao D;as 271 - Salas 01 02 e 03 Ro.':ano Fonc {31}3852 3113 Fax: (31)3 852-3208 -
| carthuso{@gmail.com - CEP: 35930-180
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Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

obrigagdes resultantes deste contrato.

E pér assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma € teur.

Joao Monlevade, 05 de novembro de 2012.

i Wy

t

| Dougl'é's Antonio Araujo Cota

Cléria Araujo Cota

Confere Com o Original e Dou Fé.
Rio Pirac:'caba__9_52_@_,/‘___0_321“./.1.3...
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shineOn

comunicagao

ENVELOPE 1

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2013
CONVITE 002/2013

Razio Social: Shine On Ltda

CNIP: 02.367.995/0001-59

Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativacdo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Joio Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS v
Douglas Antonio Aratjo Cota Cotas: 98,9 % B
Cléria Aratjo Cota Cotas: 1,1 % =

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antonio Araujo Cota
36 anos, casado.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

X\ oo 71““:60-\/\0 (_]k\& \J[D Got\c\

Douglas Anfionio Araujo Cota

auanida wilsOn alvarenaa. 1680 - 12 andar - carneirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br



shineOn

comunicagao

A presente licitagdo tem por objeto a contratagido de agéncia de publicidade para
a prestacdo de servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcdo, a criacdo, a execug¢do interna, a
intermediacgdo e a previsdo de execugdo externa e a distribui¢ao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a
informac@o de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade

com as especificacoes definidas no Termo de Referéncia — Anexo I deste edital.

el
Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.
%pw %m C@ f’;.
Douglas Antonio I’dU.jO Cota
o
&
¥

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br
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avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634

shineOn

comunicagao

6.2.1. a)

Qualificacdo e quantificacio dos
profissionais

"Nao espere entrar no mercado de trabalho para comecar a aprender. Mesmo
porque, se vocé ndo souber nada ou se ndo estiver minimamente preparado,
correra o sério risco de sd passar defronte a porta desse mercado (...)"

Humberto Mendes - Propaganda Caminho da Pedras.

A equipe de profissionais da shineOn Comunicacio é compostas por
profissionais de mentes brilhantes que estio dispostos e empenhados em
percorrer muitos anos no mercado publicitario. A agéncia mantém suas
portas abertas a profissionais que'amam o que fazem e que respeitam cada

cliente e suas necessidades.

Ao conquistar um cliente a agéncia shineOn Comunica¢do se coloca
inteiramente a disposi¢ao para o atendimento de suas demandas, se preparando
fortemente para conhecer suas necessidades publicitarias, suas particularidades,
a realidade do mercado em que esta inserido, enfim, a agéncia estuda o cliente
para o cliente, ¢ se adapta no que for preciso para executar os trabalhos

publicitarios.

A seguir quadro sintético da equipe de profissionais da shineOn Comunicacao
que serd colocada a disposigdo para atendimento 2 Camara Municipal de Rio
Piracicaba. A relacdo conta com a indicacdo de setor de atuagdo do profissional
na agéncia, fungio que exerce, tempo de experiéncia no mercado, designado em

anos, e formagao profissional.

Péginag




comunicacao

Douglas Cota

Simone Soares

Gizele Pinho

Breno Botelho

Fulvia Magalhaes

Ana Luisa Cota

Diego Higino

Talles Viana

Rodrigo Rodrigues

Leonardo Sathler

Breno Botelho

Wenderson Barretos

Ana Luisa Bueno

lara Cotta

Juliana Oliveira

Dir. Executivo Contas
Exp: 18a.

Dir. Executivo Contas
Exp: 17a.

Gerente de Contas
Exp: 6a

Gerente de Contas
Exp: 7a.
Projetos

Gerente Projetos
Exp: Ha.

Criagao
Diretora Criagio

Exp: 16 a

Diretor Criagio
Exp: 06 a.

Diretor de Arte
Exp: 03 anos

Diretor de Criacio
Exp: (14 anos

Diretor de Arte
Exp: 11 anos

Producdo e RTVC
Midia
Exp: 7a.
Producio
Exp: 6 a.
Administrativo
G.. Administrativo

Exp: 6 a.

G. Financeiro
Exp: 01 a.

G. Faturamento
Exp: 3 a.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jJOA0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634

Atendimento/ Planejamento

Marketing

Administragao
Pos MKT e Pds em Comunicacao
Pablica

Publicidade e Propaganda

Comunicagdo Social

Administragdo
Pés em Gestdo Organizacional

Administragdo
Pés Graduagio em Marketing

Técnico em Web Designer

Designer Grafico

Publicidade e Propaganda

Designer Gréfico

Comunicagdo Social

Tec. Administracao

Letras
Pos Gestdo Empresarial

Tec. Informatica Gerencial

Tec. Informatica Gerencial

L
&

www.shineOncomunicacao.com.b



shineOn

comunicagao

Apresentacio do curriculo resumido dos profissionais da agéncia, que

comporiao a equipe responsavel pela execuciio dos trabalhos da referida

conta publicitaria: ’

Douglas Cota - Diretor Executivo de Contas
Graduando em Marketing. Atua ha 18 anos no mercado de publicidade e

propaganda. Socio-fundador da agéncia. possui larga experiéncia no

atendimento de contas privadas e publicas. Coordena de perto toda a
equipe de atendimento, mantendo-se atuante junto a cada cliente, dando
suporte na execugdo das campanhas e participando dos processos de

brainstorm e criagao.

Simone Soares - Diretora Executiva de Contas
Graduada em Administragdo, Pos-Graduada em Marketing e em

Comunicagdo Publica e técnica em Publicidade e Propaganda. Atua ha 17

anos no mercado publicitario. Iniciou suas atividades na agéncia no
atendimento a clientes publicos e privados. Larga experiéncia na area de

planejamento, utiliza-se dos conhecimentos nas areas administrativa e de

Peiginas

marketing para aprimorar estratégias de comunicagdo para 08 clientes.
Possui cursos de aperfeigoamento na area de planejamento estratégico de
marketing, comunicagdo para setor publico, pesquisa de mercado. Em
2012 participou do curso de Legisla¢do Eleitoral para Setores Publicos, ja

se preparando para o atendimento aos clientes neste ano eleitoral.

Breno Botelho - Gerente de Contas
Graduado em Comunicagdo Social. Atua ha 7 anos no mercado

publicitario. Possui como caracteristica o bom relacionamento com

clientes e o amplo conhecimento do setor publico. Atua desde a criagdo do
briefing até a execugdo da campanha. Ja atuou no atendimento de

campanhas eleitorais e das Camaras Municipais de Sdo Gongalo do Rio

Abaixo e Rio Piracicaba, das Prefeituras Municipais de Sdo Gongalo do
Rio Abaixo, Bela Vista de Minas. Rio Piracicaba ¢ Sao Domingos do W

Prata. No ano de 2012 realizou junto a oufros profissionais da agéncia o

curso de Legislacdo Eleitoral para Setores Publicos. (}\)}‘\j&y&

®-

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br



shineOn

comunicagao

Gizele Pinho - Gerente de Contas
Graduada em Publicidade e Propaganda. Atua ha 6 anos no mercado

publicitario. Capacidade de lideranga, flexibilidade e facilidade para se

relacionar com a equipe. Experiéncia com briefing, pesquisa de mercado,
brainstorming, definicdo e implantagao de estratégias em assessoria de
comunica¢do e educagdo ambiental. Responsével pelo atendimento de
contas de cliente pablicos e privados da agéncia, ji tendo atendido as
Prefeitura Municipais de Jodo Monlevade, Catas Altas. Sao Domingos do
Prata e Sdo Gongalo do Rio Abaixo e a Camara Municipal de Jodo

Monlevade.

Ana Luisa Cota — Diretora de Criacdo
Graduada em Administragio, Pés-Graduada em Marketing e Técnica em

Publicidade e Propaganda. Atua ha 16 anos no mercado publicitario. Larga

experiéncia na criagdo de campanhas publicitrias para clientes do setor
publico. assinando pecas para Prefeitura Municipal de Joao Monlevade,
Prefeitura Municipal de Sao Gongalo do Rio Abaixo, Camara Municipal
de Sao Gongalo do Rio Abaixo, Camara Municipal de Rio Piracicaba.

além de campanhas para grandes empresas como ArcelorMittal, Gerdau e

O
o
=
[=!1]
“o
[-™

Nova Era Silicon.

Diego Higino - Diretor de Criagao
Técnico Web Designer — nivel master. Atua ha 6 anos no mercado de

tecnologia. Responsavel por todas as demandas de tecnologia da agéncia,

coordena as estratégias de Marketing Digital: criagio de sites, hotsites,
portais, publicidade online. campanhas em redes sociais, planejamento
digital, e-commerce, marketing de busca (SEO). marketing viral etc. Com
grande capacidade criativa, assina varias pegas de midias digitais e

convencionais da agéncia.

Y

P
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Talles Viana - Diretor de Arte

Graduado em D'esigner Grafico pela Univale, Universidade do Vale do
Rio Doce. Atua ha 3 anos no mercado publicitario. Possui o talento nato
de criar caricaturas e ilustragoes. Sua capacidade criativa e talento ja foram
materializados em pegas para cliente privados e publicos da agéncia,
podendo citar Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba, Hospital Margarida,
Farmacia Barros. Prefeitura Municipal de Catas Altas. Nova Era Silicon.

entre outros

Leonardo Sather - Diretor de Arte

Graduado em Designer Grafico e Tecnologo em Gestdo de Marketing.
Atua ha 11 anos no mercado publicitario. Larga experiéncia na darea de
criagao, assinando pegas para Carrefour, Ricardo Eletro, Seculus, Sony,
LG, Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola, Camara Municipal de Ouro

Branco., RG Pneus e Rede Graal.

Rodrigo Rodrigues — Diretor de Arte

Graduado em Publicidade e Propaganda. Atua ha 4 anos no mercado
publicitario. Larga experiéncia na criagdo de campanhas publicitarias ja
trabalhou nas agéncias Lapis Raro,J-bis, Felling, P&Be Newacction.
Realizou trabalhos para TV Record Minas, Jornal Super Noticias.
Assembleia Legislativa de Minas, Sicoob Credimepi, Prefeitura Municipal

de Catas Altas entre outros.

Wenderson Barretos — Producio

Técnico em Administracdo. Atua ha 6 anos no mercado de trabalho.
Possui dinamica no auxilio dos profissionais de atendimento no ato de
fechamento e negociagao de orgamentos com fornecedores, gerenciamento

de produgao e acompanhamento de prazos,
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Ana Luisa Bueno - Gerente Administrativo
Graduada em Letras. Pés-Graduada em Gestio Empresarial, Técnica em

Gestao Empresar'ial e Pés-Graduando em Comunicacdo Piblica. Atua ha 8 .

anos no mercado de frabalho. Largo conhecimento dos processos internos
da agéncia de publicidade. Grande dominio das leis, decretos e normas que
gerem o processo licitatério de contratagdo de agéncias. Atualmente é
responsavel pelo departamento administrativo da agéncia, estendendo sua
fungdes ao departamento de projetos no processo de concorréncia.
Realizou junto a outros profissionais da agéncia o curso de Legislagdo

Eleitoral para Setores Publicos.

Juliana Oliveira — Gerente Faturamento
Cursando graduacio em Direito e Técnica em Gestdo Empresarial. Atua

ha 3 anos no mercado de trabalho. Amplo dominio sobre o processo de

faturamento para setor publico e privado. Sua fungdo ¢ primordial na

conferéncia das faturas e provas de servigos a serem enviados para os
clientes puiblicos, prezando pela burocracia necessiria exigida por este

setor. e também no acompanhamento e controle de verba do contrato.

Pégina8

Iara Cotta — Assistente Financeiro
Formada em Técnico em Informatica Gerencial com curso de

Aprendizagem Industrial em Processos Administrativos. Amplo dominio

nas seguintes atividades: contas a pagar e receber, cobranca, servigos
bancérios, faturamento, arquivos, lancamentos tributarios e financeiros,

compras. Amplo dominio do sistema Publi Express.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 1% andar - carneirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br



LR I

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jOG0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634

shineOn

comunicagao

6.2.1. b)

Sistematica de Atendimento

A shineOn Comunicacgio idealiza um atendimento diferenciado entre seus do
clientes do setor publico e do setor privado. Apesar de ambos usarem estratégias
publicitarias e de marketing, os conceitos devem e sdo adaptados para a
realidade de cada um.

Os autores do livro Marketing de Lugares, afirmam que a criagio de uma
imagem para uma cidade deve ser atraente, mas precisa refletir as qualidades
reais e criveis que o lugar possui, para entdo disseminar a comunicacgio aos seus
publicos-alvo.

A atividade da shineOn Comunicagdo € gerenciar todos o0s processos
relacionados a propaganda e publicidade para o cliente, responsabilizando-se
pela assessoria publicitaria, incluindo o estudo e a concep¢do de campanhas,
pecas e midias a serem utilizadas, além do acompanhamento e coordenagdo da
execucdo de todos os servigos com terceiros e/ou veiculos de comunicacio. O
objetivo final ¢ utilizar as melhores técnicas de comunica¢do para o setor
publico de maneira a disseminar corretamente sua comunicagdo para seus
publicos-alvo.

O atendimento Agil é prioritario e sera a premissa de trabalho da shineOn
Comunicacdo para atendimento da conta da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, caso venha a ser vencedora do certame. Para solucionar suas
necessidades, a equipe profissional da agéncia estara sempre disponivel e
pronta a se envolver, desde o atendimento, passando pela criacio, midia e

producio até a finalizacdo no faturamento.

P:’lginag
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A prioridade no atendimento da conta da Camara Municipal de Rio
Piracicaba sera concretizada de maneira personalizada, com foco em suas
necessidades. Para o seu ];erfeito funcionamento a shineOn Comunicagdo segue
uma sistematica de atendimento composta por processos internos

personalizados e de responsabilidade de sua equipe profissional.

O trabalho inicia-se no atendimento, onde ¢ realizado o briefing com todos os
dados necessdrios para iniciar o trabalho. No primeiro momento a agéncia ira
coletar todas as informagdes de comunicacdo que vém sendo realizada pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, suas demandas, imediatas e futuras, e o

plano tracado para o periodo de vigéncia do contrato.

A partir do primeiro encontro com o cliente, a agéncia dara prosseguimento as
atividades internas juntamente com a Assessoria de Comunicacgio do cliente.

Esses processos sao sintetizados seguindo as etapas descritas abaixo:

o
b
;"_.‘E
5
E

Atendimento:

A primeira etapa ¢ a fun¢ao do atendimento. O atendimento é responsavel pelo
contato com o cliente, ele ¢ o representante da agéncia junto ao cliente e do

cliente junto a agéncia.

Os profissionais de atendimento tem a missdo de, junto ao cliente, construir o
briefing: resumo de todos os desejos, ideias, necessidades e argumentacoes.

Enfim, todas as informag¢des sobre o trabalho a ser desenvolvido.

O atendimento ¢ um estrategista proativo em comunicacdo, detendo um
conhecimento profundo de todas as possiveis escolhas que podem ser utilizada

para a resolugdo dos problemas do cliente. Ele pesquisa junto ao cliente o que w
ele precisa e apresenta o planejamento estratégico para atender suas N\}‘\

necessidades. O planejamento contém todo o estudo tedrico e técnico para

atingir o objetivo exposto pelo cliente.
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Planejamento Publicitario:

O Planejamento Publicitario ¢ realizado em conjunto com os profissionais dos

setores de Atendimento, Planejamento de Midia e Criagéo.

Ao pessoal do planejamento cabe o exercicio da virtude da organizagio, da
busca dos dados que faltam para planejar com seguranga e da solug¢do parcial

dos problemas do cliente.

Realizado através das informagdes levantadas pelo atendimento, o planejamento
¢ responsavel por oferecer ao cliente o que ele deseja e necessita através da
idealizacdo da campanha, visando atingir o mercado onde ele atua. O
planejamento ¢ realizado com base em pesquisas de mercado ¢ no levantamento
de informagoes sobre os meios de comunicacdo disponivels, ou seja, quais as
pecas publicitarias serdo desenvolvidas para a campanha. Este estudo ¢ feito

com o objetivo de atingir o publico esperado pelo cliente e diagnosticado pelo

—

v
:(%
=%

planejamento.

O planejamento publicitario ¢ apresentado em forma de documento para o
cliente, contendo a especificagdo detalhada de cada pega, suas quantidades e
respectivos custos, os meios de distribui¢do e o cronograma para realizag¢do de
toda a campanha. Esta etapa € posterior ao atendimento e ¢ a partir dela que os
profissionais iniciam o trabalho de execucdo dos servi¢os solicitados pelo

cliente.

o

Planejamento de Midia: Syl :
W
J

O planejamento de midia estuda e indica os melhores meios, veiculos, volumes, N.\
formatos e posi¢des para se veicular-as mensagens publicitarias. E responsavel
também pela contratagdo de cada veiculo e fornecedor durante a campanha do

cliente. \
Q{ 4
W
e
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Para elaboragdo do planejamento de midia, a shineOn Comunicacio realiza uma
pesquisa de custo-beneficio, em relacio ao puablico-alvo e a verba
disponibilizada para a campanha. O planejamento de midia ¢é realizado
antecipadamente a produgdo ou criagio das pecas, agilizando, assim, o

atendimento ao cliente e otimizando o processo produtivo.

Criacao publicitaria: ‘

O setor de cria¢do ¢ a vitrine do trabalho de toda a equipe da agéncia, ele é
responsavel pela concepgdo das ideias e mensagens. E nesse processo que elas ‘
sdo transformadas em fotos, tragos e ilustragdes. A imagem da campanha e de

suas pecas ¢ materializada.

Dotados de técnica, criatividade e imaginagdo, a equipe de criacio ¢ formada

por redatores publicitarios, diretores de criagao e de arte, e é responsavel pela

Pz’lginal 2

peca final que sera apresentada ao cliente. Durante o processo de criacdo, entra
em agdo também o Diretor de Criacdo, que coordena a equipe de criagdo para

que excelentes ideias sejam apresentadas ao cliente.

Produciao/Midia: ‘

Depois de idealizadas, revisadas e aprovadas, todas as pegas seguem para a
produgdo/veiculagio. De acordo com os materiais propostos, cada pega segue

para um fornecedor ou veiculo.

Durante toda a producdo/midia ¢ fundamental o acompanhamento da {\é
materializagdo da peca de midia e ndo midia, para que a qualidade e prazos

sejam cumpridos.
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Administrativo

Para que a engrenagem da agéncia funcione com perfeita sincronia, € necessario
q - g g

um setor administrativo competente e responsavel. Este setor ¢ formado por
profissionais que cuidam da satde da agéncia e dos processos internos,

financeiros e cotidianos.

A shineOn Comunica¢do ndo peca na administracdo da agéncia, ela mantém
sobre controle as contas a receber e a pagar, os prazos de faturamento, o
controle das verbas de contratos, a periodicidade dos contratos firmados e a

burocracia necessaria para o atendimento de contas ptblicas.

E grande a importincia de um setor administrativo bem estruturado para o

atendimento aos clientes do setor plblico e também do privado.

E responsabilidade da agéncia receber o montante das notas fiscais emitidas e

repassar os valores para os fornecedores e veiculos contratados. A equipe

i
{21
=

‘B
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profissional administrativa da shineOn Comunicacdo conta com o sistema Publi
Manager, 0 que ¢ uma garantia para o cliente de que a verba repassada para a
agéncia esta sendo controlada e de que os fornecedores/veiculos corretos

receberdo seus devidos valores.

A gestdo administrativa da agéncia presa pela satde financeira da agéncia para
que possa cumprir com suas obrigagdes financeiras € para que o pagamento dos

fornecedores/veiculos sejam realizado dentro do prazo minimo necessario.
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Reunido de Briefing

Planejamento

: .I‘ﬁu_e;.

Aprovagido do Plano

Execugdo Interna
2* fase Aprovagao de Layout

Produgao
Check In Qualitativo

Faturamento

Controle de Verba
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Levantamento das informagdes para conhecimento do cliente

e das necessidades para desenvolvimento do plano de
comunicacdo.

Criagdo de plano de comunicagio, a longo prazo para verba
disponivel

ou para campanha especifica, para posterior aprovacdo do
cliente.

Apresentagdo e defesa do plano criado e

aprovagdo do mesmo pelo clienie,

Criagao das pegas dos plano de comunicagéo aprovade,
contato com fornecedores ‘veiculos para previsdo de prazo.
Apresentagdo e defesa da mensagem de comunicacéio e lavout,

| aprovagdo dos mesimos pelo clienie

Envio para produgdo e veiculagao das pegas e lavouts-
aprovados para campanha

Acompanhamento junto ao cliente da qualidade e resultado

final do

servico executado com apontamento de veiculos e

Jornecedores.

Acompanhamento junto ao cliente dos servigos fanrados e

dos documentos necessarios para o perfeito faturamento do
servigos.

Acompanhamento junto ao cliente da verba disponibilizada e
da

verba restante de contrato, mantendo o controle sobre a
MeEsma.
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Para atendimento & Camara Municipal de Rio Piracicaba a agéncia shineOn
Comunicacdo mantera uma equipe de profissionais responsaveis pela
sistematica de atendimento a Assessoria de Comunicag¢do, com o objetivo de

coletar informagdes e diagnosticar necessidades.

Os prazos para realizagio dos trabalhos sdo contabilizados a partir da realizacio
do briefing e, em condi¢des normais de trabalho, sio seguidos os prazos

especificados pela tabela do Sinapro-MG.

Péginal 5

A agéncia adotara prazos especiais a fim de reduzir as condi¢des padroes para
atender a Camara Municipal de Rio Piracicaba. A reducio dos prazos ndo
comprometerd a qualidade final do atendimento, planejamento, criagio e

producao/midia:
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ATENDIMENTO

PLANEJAMENTO

CRIACAO

PECAS DE
OPORTUNIDADE

ARTE
FINALIZACAO

PRODUCAO

MiDIA

FATURAMENTO

PAGAMENTO

comunicagao

Reunido com cliente, apos solicitacéo pelo mesno, para
1 DIA briefing, definindo as necessidades e campanha ou peca a ser
. - )
criada.
Apos o briefing a agéncia realizard o plano da camparha para
apresentacdo ¢ aprovagdo da Assessoria de Conunice 1cdo.
Incluindo neste plano valores nominais para produgéo das

]

5 DIAS egas, com o minimo de 3 orcamentos por fornecedor e

§ b U
priorizando fornecedores do municipio, além dos custos de
midias, incluindo jornais, rddios, televiséo, internet. outdoor,

revista e todas as midias propostas no plano.

Criagdo: assim que a o plano seia aprovado a agéncia iniciard
L : .
. 5 a processo de desenvolvimento das pecas, desde a redacdo
3 DIAS
publicitaria. direcdo de criacdo e até c: wmcepedo final de cada
pega.
B Este prazo se refere a criacoes especiais ¢ Jue devem obedecer
PRAZO DO
CLIENTE

um prazo inferior ao normal, com por exemplo publicidade

J"("_L’: .
_ Fechamento dos lavouts criados para execucéo, redlizado
1 DIA
assim que as pecas sejam criadas.
Produgdo: envio pard fornecedores aprovados ¢
1 DIA ,
Acomp wmhamento de todo o processo.
1 DIA Midia: envio para veiculos e acompanhamento da veicilacdo,
i+
Faturamento: envio para o setor de faturamento da agéncia
I DIA assim que as notas fiscais dos fornecedores e do veiculos
contratados cheguem na agéncia.
Pagamento: pagamento de fornecedores e veiculos assim qie o
I DIA )

pagamento seja efetivado na conta da agéncia,

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneirinhOs - jJO80 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3857 1634 s chinain
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6.2.1. ¢)

Clientes

Ha 17 anos no mercado publicitario a shineOn Comunicacido possui grande

experiéncia no atendimento de cliente dos setores publico e privado.
A cada conta conquistada ¢ uma celebracio para a empresa, que tera a
oportunidade de implantar suas técnicas e conhecimentos em prol do cliente.

Além de ser uma chance para elevar seu conhecimento do mercado publicitario.

Humberto Mendes, em seu livro Propaganda o caminho da pedra, faz alusdo a

algumas frases de Caio Domingues, que a transcrevemos aqui: 2
E
2
o,
"Todo produto tem uma historia interessante, vale a pena
trabalhar para descobri-la",
Para a shineOn Comunicagao, a historia de cada cliente ¢ uma oportunidade
de crescimento e de evolugdo de seus conhecimentos.
"A agéncia nunca vai conhecer tanto sobre o negocio do
cliente quanto ele préprio. (...)".
Toda a equipe da agéncia veste a camisa do cliente ¢ mergulha de cabega para
conhecer a fundo o seu negécio.
"Ninguém tem o monopélio das grandes ideias. Elas gf
também podem surgir fora do departamento de criacio da I\

agéncia: podem mesmo ser suscitadas pelo cliente. Vale a

pena aproveitar as oportunidades: elas permitem criar
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mensagens cuja repercussio ¢, quase sempre, muito
superior a de um aniincio rotineiro".
Para shineOn Comunicacdo grandes ideias surgem de bons profissionais ¢
equipe da agéncia ¢ formada por  profissionais idealizadores e que
compartitlham o conhecimento e estéo sempre dispostos a receber novos

conhecimenios.

"A agéncia ndio deve brilhar as custas do cliente. Ganhar
prémios é muito gratificante, porém nio podemos esquecer
que estamos num negécio de resultados concretos para o
cliente".
O negécio da agéncia shineOn Conmunicagio ¢ fazer com que seus clientes
crescam, gerando resultados através de cada campanha através de ideias

"brilhantes” ¢ eficazes.

"Propaganda ¢ uma das coisas mais chatas do mundo

quando se faz apenas para ganhar dinheiro".

Pégina 1 8

A shineOn Comumicacao possui profissionais que 8ostam do que fazem, por

isso cada dia é sempre motivante.

A shineOn Comunicacio demanda a atencao e cuidado necessarios a cada
cliente, dando valor e consideragdo a importincia que cada qual tem para o
crescimento e continuidade da agéncia no mercado publicitario. "Se vocé criar
um caso de amor com seus clientes, eles proprios fardo sua publicidade". F
assim €, a melhor publicidade da agencia ¢ feita pelos seus clientes, que

referendam sua capacidade e competéncia.

A seguir a relacdo dos atuais clientes da agéncia, todos eles que acreditam no

potencial profissional da shineOn comunicacio.
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Setor Pablico
Contratos efetuados através de licitagdo.

Prefeitura Municipal de Catas Altas
Out/2009 até Dez/2011
Prefeitura Municipal Jan/2012 até a presente data

de Catas Altas o
. Publicidade e Propaganda

SAMTA HA?IJ- D{ TTABIR!

@ — Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira
Dez/2011 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade

Ago/2009 até Dez/2010

J0A0 MONLEVADE

Jan/2011 até a presente data o))
. Publicidade e Propaganda ‘_Fi
B
=
SAO GONGALO Prefeitura Municipal de Sio Gongalo do Rio Abaixo
00 RIO ABAIXO a: I Sat N AlAR
cadn dia mellict A )
Maio/2005 até margo 2012
Junho/2012 até a presente data
. Publicidade e Propaganda
)‘ — Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba
a/ Jan/2001 a Dez/2004
=
RIO Piracicaba

osn cou mamcmcne o JUL2011 até a Julho/2013

. Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Sio Domingos do Prata
Jan/2003 a Dez/2004
Jan/2008 a Jun/2008

Out/2009 a Dez/2009
Jan/2012 até a presente data

. Publicidade e Propaganda
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Camara Municipal de Jodo Monlevade
Margo/2009 a Nov/2010 =

Dez/2010 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Camara Municipal de Sio Gongealo do Rio Abaixo

Abril/2007 a Dez/2010

Camara Municipal

Mar/2011 até Dez/2012

ek s . Publicidade e Propaganda

Camara Municipal de Ouro Branco
Set/2011 até Dez/2011

. Publicidade ¢ Propaganda

Camara Municipal de
Ouro Branco

=]
N
St E £
~ Setor Privado B )
Siderurgia

E Gerdau
GERDAU Unidades: Bardo de Cocais /Divindpolis / Sete Lagoas /Contagem

Set/2000 até a presente data

. Publicidade e Propaganda e Comunicagdo Institucional

i Nova Era Silicon
; NOVA ERA
SILICONS/R  1un/1999 até a presente data

. Publicidade e Propaganda e Comunicagdo Institucional

A ArcelorMittal Monlevade e ArcelorMittal Mineracio

Jan/1998 até a presente data

ArcelorMittal . Publicidade e Propaganda ¢ Comunicagdo Institucional

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - JO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br
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Setor Privado

Rede Graal
Dez/1999 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Amepi - Associaciio dos Municipios da Microrregiio do Médio Piracicaba
Mai/2000 até a presente data

. Publicidade ¢ Propaganda

Q,/ fun cec FUNCEC

Jan/2005 a Dez/2006
Fev/2009 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Péginaz 1

Copremon - Cooperativa fechada pra servidores piblicos
‘/[\g"_ ~ Abr/2007 até a presente data

@@, an' EM, 161N; I . Publicidade e Propaganda

Med Lab Laboratério Médico
Lab Out/2006 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

e Farmiéicia Barros
Farmdcia "oa
Jun/2007 até a presente data
Manipuiagao . Publicidade e Propaganda

Ludor Solugdes Tecnologicas
ludor

soludes eenalogicas  QUE/2006 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 19 andar - cameirinhOs - jO30 mOnlevade-ma - telefax: + 5€ 21 IRES 1634
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CDL - Jodo Monlevade

Jul/2009 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

WSICOOB Sicoob Credimepi

Credimepi  Jodo Monlevade, Bardo de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba, Alvindpolis, Santa Béarbara,
Sao Domingos do Prata, Bela Vista de Minas
Ago/20006 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

gw RG Pneus - Pirelli

ERECAPAGEM  Unidades: Jodo Monlevade, Juiz de Fora, Timoteo, Ipatinga, Coronel Fabriciano e Itabira.
BT Maio/2011 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

MD Predial
Unidade: Itabira/MG
Fev/2012 até a presente data

PREDIAL

Compromisss em tudo que canstesr - PUblicidade e Propaganda

N
N
£
B
o,

Atendimento Voluntirio

Hospital Margarida
Ago/20006 até a presente data

HOSPITAL . Publicidade e Propaganda

Margarida

o“&\p«anoo( SEVOR
g“* .%. 2002 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

’ - Colonia Bom Samaritano

. 2008 até a presente data

. Publicidade ¢ Propaganda

umdate |erapeuiica

OLONIA BOM SAMARITANO

Cﬁ@%}

www.shineOncomunicacao.com.br

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634
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6.2.1. d) "
Estrutura e Organizagio da Agéncia '

Em 1958 Caio Domingues publicou o livco "Elementos de Propaganda",
primeira obra brasileira sobre o assunto, no qual encontramos a afirmacdo

"Propaganda ¢ parte de um todo que se chama marketing".

Segundo Domingues "A complexidade do Marketing no mundo atual - a
necessidade de comunicacio em massa para atender ao escoamento da produgdo
em massa - suscitou a criacdo de organismos especializados a que chamamos

Agéncia de Propaganda".

Apesar de ndo ser uma obra recente, este conceito de Domingues ainda é atual e

a agéncia shineOn Comunicacdo foi criada para auxiliar as organizacdes a

Pégina23

finalizarem o circulo de marketing por elas idealizado.

A agéncia shineOn Comunicagdo foi fundada em 1996. Seu principal objetivo
sempre foi o de reforgar junto aos seus clientes a importancia da realizacdo dos

planos de comunicagdo através de uma agéncia de Propaganda e Publicidade.

através de atualizados conceitos gerenciais, aperfeigoamento de seus objetivos e
metas  de crescimento e do desenvolvimento de uma estrutura

profissional/produtiva qualificada, agil e moderna.

'r
Durante estes 17 anos de trabalho, a agéncia conquistou o mercado regional }
Manter sua sede no interior de Minas Gerais para atender o mercado ‘\ff
publicitario, ndo ¢ uma barreira para a shineOn Comunicagio e seus ﬁe
profissionais, mas sim um estimulo diario, visto a grande responsabilidade de

superagdo a cada campanha e peca criada.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.br
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Um ponto positivo de se estar no interior é a qualidade de vida proporcionada
aos profissionais da shineOn Comunicacio. Apesar do dia a dia atribulado da
agéneia, a proximidade de casa, o sossego e a cultura aconchegante do interior
faz com que a equipe tenha mais tempo para suas necessidades particulares, o

que com certeza reflete no desempenho da equipe.

Sempre prezando em manter uma equipe composta por profissionais
multidisciplinares, que sejam capazes de atender as necessidades impostas pelo
mercado e por seus clientes, a shineOn Comunica¢do mantém suas portas
abertas e gera oportunidades para os profissionais que desejam seguir carreira
no setor de comunicagio. Atualmente a equipe conta com profissionais com
formacdo nas dreas de comunicacio, administragdo, contébil, programacio,

designer grifico, além de especializa¢des em suas respectivas areas.

Sua estrutura ¢ setorizada nas areas administrativo-financeira. planejamento e
pesquisa, geréncia de contas, diregio de arte e criacio. producdo e midia,

internet e midias digitais.

Paiginazq‘

Apesar dos anos de estrada, a shineOn Comunicacio mantém o perfil de uma
agéncia jovem e, assim, se vé em vantagem por manter uma equipe com
disposicdo para inovar a cada dia e sempre buscar novas perspectivas e

oportunidades de comunicagdo para seus clientes.

Os diferenciais da agéncia sio inimeros. Um dos principais ¢ a grande
disponibilidade e acolhimento caracteristico da cultura interiorana e isso a
aproxima de seus clientes, tornando-os parceiros em tempo integral, prontos a
qualquer hora do dia ou da noite a atender suas necessidades mais urgentes. E
iss0 80 € possivel devido & equipe de profissionais, sempre disposta e presente

no dia-a-dia dos clientes.

Outro diferencial sentido pelos clientes ¢ a confiabilidade e discri¢do dos

profissionais da agéncia. Isso ¢ fundamental no tratamento de assuntos publicos,

principalmente na comunicacio em pequenas cidades, onde a postura é
fundamental para se manter no mercado.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 1? andar - carneirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634
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A shineOn Comunicagao ¢ uma agéncia de visdo aberta, que busca manter sua |
equipe treinada e atualizada com as tendéncias e acontecimentos do mundo

publicitario, mantendo ativa a disposicio pela aquisicdo continua de novos

conhecimentos.

Sem dividas, a shineOn Comunica¢io ¢ uma agéncia com grandes talentos,
ideias inovadoras e com plena capacidade de atender todos os seus clientes com
qualidade, criatividade, profissionalismo, confianca, proximidade e resultados

positivos.

LN
N
;_"E

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634
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A shineOn Comunica¢io possui uma organizacdo com estrutura fisica de
comunicagdo, transporte, intelectual e de recursos humanos eficiente e eficaz

para atender a Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O escritdrio da agéncia ocupa 250m? divididos em recepgdo, sala do financeiro,
reunides, atendimento, criagio, midia, produgdo, além da édrea de descanso e

cozinha.

Os investimentos em tecnologia sdo constantes e a reciclagem de equipamentos
periodica. Todos os computadores sdo interligados por rede cabeada e com
roteamento wireless. Sao dois servidores dedicados para armazenagem de todas
as informacgdes da agéncia com sistema de backup RAIDI (sistema automatico
de backup onde os dados sio automaticamente espelhados em um segundo

disco rigido).

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicagio a
capacidade operacional para atender seus clientes no prazo necessario, com
agilidade e seguranga, conforme podemos comprovar através das informagdes a

seguir:

Pégina30 '
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01 PC i3 monitor LCD 15" .
01 Fax Simile
RECEPCAO 01 Aparelho celular
01 PABX (02 linhas e 14 ramais)
01 Multifuncional

01 TV LCD 32"
SALA DE REUNIOES 01 DVD Portatil
01 Notebook i3

03 Notebooks (i5 e i7)

07 Estagao de trabalho (i3, i5 ¢ i7)
05 Estagdes Macintosh (i3 e i5)
02 Impressoras Laser Color HP

CRIACAO

04 Notebooks (dual core, i3 e i3)
ATENDIMENTO 04 Estagdo de trabalho (dual core, i3 e i5)
01 Impressora laser HP

03 Estagoes de trabalho (i3 e i%)
ADMINISTRATIVO Sistema Administrativo/Financeiro PlubliManager
01 Multifuncional HP

02 Tablets Ipad
Periféricos especiais para transporte de dados e backup
2 Servidores Dell de arquivos com grande capacidade de armazenamento
3 Nobreaks
3 Cameras digitais, Sony H1, Canon e Nikon
Internet banda larga velocidade de 10 megas
ESTRUTURA DE USO  Internet mével 3G
COMUM Rede wirelles
Rede local HUB
Plano corporativo de telefonia mével: 10 aparelhos
02 Scanner HP
01 Multifuncional HP
02 Impressoras Jato de Tinta HP
05 Smarth Phones (Iphone 4, N8)

Paiginaa 1

Biblioteca de softwares originais especificos para cada tipo de trabatho a
ser desenvolvido: pacote Adobe. Corel, Microsofi Office, Sistema
Operacional Windows e OS, Macromedia. entre outros.

Biblioteca com livros, jornais, revistas. anuarios. DVDs.

Sistema  operacional/administrativo especifico  para agéncias  de
publicidade: PlubliManager.

BIBLIOTECA

02 Veiculos proprios da agéncia
y 5 Contrato e parceria com empresas terceirizadas de transporte para entrega
TRANSPORTE E de m uuidlI (do |;LI!{L em Lmr;u habil ( impt as de {}rms (I}rt: t{misr:,
) % ¢ materi cliente em te 8 empresas de tran:
LOCOMOCAO ansp

servigos de motoboy).

M}Y\
)
=%

¥
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A agéncia se preocupa também com seus recursos humanos e investe na
capacitacdo intelectual de seus profissionais, mantendo um acervo bibliografico
atualizado e a disposicdo de todos os seus colaboradores, além de treinamentos

€ Cursos.

Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicacdes nacionais nas

-

areas de Marketing e Propaganda (revistas e jornais);

Atualizagdo periddica do acervo bibliografico com aquisicdo de livros e revistas
nas areas de Marketing, Publicidade e Propaganda, Administrag@o, Design
Grafico, Direito, Recursos Humanos, Comunicacio, Relacdes Publicas,

Assessoria de Imprensa, entre outros:

Acervo de videos para treinamentos na area de Marketing: motivagdo, vendas,

recursos humanos, entre outros;

Acervo de entretenimento para a equipe do quadro funcional contendo filmes,
livros e revistas. O objetivo deste acervo é manter a equipe de trabalho

motivada:

N
o2
e
5

Investimentos nos profissionais através de palestras, cursos, workshops.

A shineOn Comunicagdo, para realizagdo e otimiza¢do do atendimento aos
clientes, realiza suas atividades utilizando o sistema operacional PubliManager.
Desenvolvido especialmente para agéncias de publicidade, o sistema abrange

todos os setores: atendimento, midia, producio e financeiro.

Atraves deste sistema, a agéncia mantém a profissionalizacio na armazenagem
de dados sobre todos os servigos executados para os clientes e acompanha os
investimentos realizados por campanha ou peca avulsa, podendo assim

mensurar o retorno de cada campanha realizada.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - O30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3RS 1634
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TERMO DE ENCERRAMENTO |

Contém este conjunto de documentos 33 folhas numeradas eletronicamente de
1 a 33, e serviu de ENVELOPE 1, para o PROCESSO LICITATORIO N°

002/2013, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em processo de
copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticacdo dos
mesmos, mediante apresentagdo dos originais, por um dos membros da

Comissdo Especial de Licitagio™.

Peiginag 3

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

){W\Q@ Peorio Awdo (ST |

Douglas Aménér Aratjo Cota

Razao social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO030 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634
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fntegrada

Integracao acima de tudo

Uma agéncia moderna, que entende a comunicagdo de forma integrada, apontando a
melhor solugdo para seus clientes. Assim é a Ten Comunicagao Integrada. Fundada em
‘Datinga, no més de agosto de 2004, se tornou uma das principais agéncias de
Somunicacdo do interior mineiro e tem alcancado projecéo também em outros Estados,
oracas as parcerias firmadas com empresas de grande alcance.

Com o objetivo de estabelecer uma politica de desenvolvimento para a empresa,
“ontratou ha trés anos uma assessoria na area de planejamento estratégico. A consultoria
=m ajudado a estabelecer metas e prioridades, cuja finalidade é a obtencdo da
certificacao de qualidade, uma iniciativa incomum entre empresas do setor.

O resultado deste investimento tem registrado indices mais que satisfatérios. A Ten
Comunicagdo conquistou novos clientes, expandiu sua atuacao no interior do Estado e
chegou a Regido Metropolitana de Belo Horizonte. Em breve, aportara definitivamente na
capital mineira, onde pretende abrir sua primeira filial.

Outro diferencial da Ten Comunicagdo é a recente criagdo de um Departamento
especifico para midia digital, com profissionais certificados € com experiéncia no
mercado.

\\}P\Y\
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o
Ten Comunicagdo Integrada \ o N
Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais [
Telefax: 31.38235043 - ten@tencomunicacao.com.br C
™~




Principais clientes

=M. Coronel. Fabriciano
#_M. Santana do Paraiso
=M. Caratinga

= M. Belo Oriente
Unipac Vale do Acgo
Unipac Contagem
Federaminas

Usisaude

Fund. S3o Francisco Xavier
Diario do Aco

TransTV

TV Cultura

Nativa FM

Valentina Moss
Construtora Apia
Guiauto

Actcon Tecnologia
Dinauto

Korpus

Clinica Sao Judas Tadeu

NTW Contabilidade e Gestao

Vital/Hyundai

Moreira & Castro
Mestra

Farmacia Formularium
Leva Renault

ton
fritegrada

Setor de Negocios

Publico

Publico

Publico

Publico

Ensino Superior
Ensino Superior
Entidade de classe
Saude

Saude
Comunicacgao
Comunicacao
Comunicacio
Comunicagao
Moda
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Nossa equipe, nosso maior patrimonio

A Ten Comunicacdo trabalha de maneira integrada, envolvendo toda a equipe de
profissionais nos projetos desenvolvidos para seus clientes. Dessa forma, amplia a
produtividade da equipe e aumenta a capacidade de desenvolvimento de campanhas
ainda mais criativas.

Por isso mesmo, toda equipe da Ten Comunicacao também participara das discussodes e
elaboracao de propostas para o atendimento das necessidades da Camara Municipal de

Rio Piracicaba.

* Lucio Cruz dos Reis — Jornalista e diretor de Planejamento, atua na Prefeitura
Municipal de Ipatinga desde 1982. De 1989 a 2004, como assessor e chefe da Assessoria
de Comunicagao, coordenou toda a area de comunicagao, imprensa e relagdes publicas
da instituicao.

Foi o idealizador e um dos coordenadores do projeto “Portal do Cidadao”, reconhecido
nacional e internacionalmente como uma das melhores iniciativas no campo da inovagao
tecnoldgica em administragdes publicas e de técnicas de modernizagao para a inclusao
social e digital. Finalista do Prémio Gestao Publica e Cidadania, instituido pela Fundagéo
Getulio Vargas e Fundacgao Ford, o projeto foi incluido no livro “Histérias de um Brasil que
Funciona” e foi o Unico trabalho da America Latina apresentado durante workshop sobre
inovagdes tecnolodgicas e qualidade no servigo publico, organizado pela Universidade de
Harvard, em 2003. Foi também apresentado durante o “5° Férum Global de Reinvengao
do Governo”, na cidade do México, também em 2003.

Criou e desenvolveu o Guia Turismo & Negocios, Caderno de Veiculos e as revistas
Saude e Voceé e Quis. Foi reporter e editor do jernal Diario do Aco.

E sécio e Diretor de Planejamento da Ten Comunicagao.

» Joao Ribeiro Rocha — Graduado em Comunicagao Social/Publicidade e Propaganda,
possui curso de Diretor de Arte Avancado pela ESPM (Sado Paulo) e acumula uma

experiéncia de oito anos no mercado, com atuacdes pelas agéncias BR Comunicagao e
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Marketing, Axon Propaganda e Articulacdo Comunicagao e Marketing. Possui

conhecimentos avangados em web design e softwares de editoracéo eletronica.
Na Ten Comunicacso, é diretor de criagéo e web designer.

* Claudio Ortman — Redator publicitario com mais de 25 anos de experiéncia, comegou
sua carreira no Rio de Janeiro, onde trabalhou em diversas agéncias, entre elas Speroni
(atual Agéncia 3), Salles, Contemporanea e Giovani + DraftECB. Atendeu clientes de
diferentes portes e segmentos, tendo conquistado diversos prémios nacionais e
internacionais. Ja OCupou os cargos de supervisor e diretor de Criagdao em varias
ageéncias e tem experiéncia de mais de 20 anos em campanhas eleitorais e atendimento a
érgdos da Administragdo Publica.

Na Ten, desempenha fungéo de redator publicitario.

* Guilherme de Castro Jacques— Bacharel em Comunicagéo Social com énfase em
Publicidade e Propaganda pela UFMG - Universidade Federal de Minas Gerais — , com
formagéo complementar em Design Gréfico pela EBA — Escola de Belas Artes, UFMG.
Atuou como assistente de areas na DNA Propaganda (Belo Horizonte); redator e diretor
de criagéo na Soul Propaganda (Cuiaba); redator e diretor de criacao na Big Ideias(Belo
Horizonte) .

Na Ten Comunicagao atua como redator publicitario

* Fernando Anténio Tuna - Graduado em Publicidade e Propaganda pela PUC
Campinas, possui 21 anos de experiéncia, com trabalhos para agéncias como Leo Burnet,
Standard Ogilvy&Mather, Epoca, CTO e RSVP/Centrun, de Sao Paulo, e Antares, de
Floriandpolis,onde atendeu clientes como Copersucar, Globosat, Kraft Foods (Lacta),
Phibro, Senac, Partido Progressita e Syngenta. \"}Y\

Para a Ten Comunicacéo, atua na area de redacgao publicitaria. ]
o

W
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* Lucas Pestana Marques- Diretor de criagéo ha oito anos, formado em Comunicacao \% 3
Social/Publicidade e Propaganda pela Universidade de Brasilia, com especializagdo em M\(é
Ten Comunicagdo Integrada
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TV Digital na JMC Academy (Austrélia). Atua no planejamento e desenvolvimento de
marketing e campanhas publicitarias, bem como realizagédo de pegas e criagdo de layouts
para web.

Para a Ten Comunicagao, atua na area de criagdo/web.

* Alexandre Gusmao - Diretor de Arte e Criacdo, é formado em Desenho Industrial, com
especializagdo em Comunicagdo Visual pela FAAP e cursou quatro cursos na Schoolof
Visual Arts, em New York-USA (Adversiting, Editoral Design, Typography e Web Design).
Fossui mais de 10 anos de experiéncia, incluindo trabalhos em agéncias de renome
miernacional, como Salles Propaganda, DPZ e Talent. Trabalhou no exterior em
empresas como DMB&B (NYC/USA) e MoDesign (NYC/USA). Desenvolveu neste periodo
rabalhos para empresas como Bradesco, Carrefour, Sadia, Itau, Alpargatas (Topper),
ESPN, Banco Votorantim, Pernambucanas e Riachuelo. E consultor para a area de web

¢a Ten Comunicacao.

* Bethowen Santos Ferreira - Bacharel em Design Grafico pela Universidade Vale do Rio
Doce (Univale/Governador Valadares), atuou no Laboratério de Design da Univale e nW3
Criacao e na Target Propaganda. Conquistou o primeiro lugar no 16° Prémio de Marketing
na Categoria Agao Promocional.

Na Ten Comunicacgao, atua na area de criagdo/design.

* Antonio Luiz de Siqueira Aradjo — Graduado em Comunicagédo Social/Publicidade e
Propaganda,pela Universidade Federal de Minas Gerais, atua ha 18 anos no mercado

como redator, trabalhando em agéncias como Mural Propaganda (Vitéria-ES) e as
mineiras Faria Associados, Polo de Comunicagdo, Feeling, Asa, DBD e New 360°.
Durante esse periodo, atendeu clientes como Cesan, Governo do Estado do Espirito

Santo, Encol Construtora, Campanha de Patrus Ananias ao Governo do Estado, Sistema

Flemg, Tenda Construtora, Jornal Hoje em Dia, Produtos Inglesa,campanha de Marilia &
Campos para a prefeitura de Contagem, Governo do Estado de Minas Gerais, Grupo de \ﬁv
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Apoio aos Portadores de Aids (GAPA), Instituto de Pesos e Medidas (lpem), Sistema
Fiemg e Agua de Cheiro.

Na Ten Comunicagao, é redator.

* Mariana Carolina Marge — Bacharel em Comunicagdo Social com énfase em
Fublicidade e Propaganda pela FAMINAS, possui vasta experiéncia em eventos, tendo
2wado como assistente de comunicagdo e eventos da TV Alterosa de Juiz de Fora,
afliada SBT. Neste periodo, realizou varios eventos de pequeno e médio porte, além de
ser responsavel por toda a comunicagdo e marketing da empresa onde vivenciou e
a2plicou as mais diversas ferramentas de comunicacdo, adquirindo experiéncia em midia
@gital, marketing viral e marketing de guerrilha.

Nz Ten Comunicagédo, atua como Executiva de Contas (atendimento).

* Andressa Pereira Miranda — Graduada em Design Grafico pela Universidade Vale do
Rio Doce, participou de um intercambio na cidade de Torino-Italia, patrocinado pelo
Governo de Minas, através do Programa Jovens Mineiros Cidadaos do Mundo.

Na Ten Comunicagao, atua como designer grafico.

* Pedro Marques Nogueira - Bacharel em Comunicacdo Social com habilitagdo em
Fublicidade e Propaganda pela Faculdade de Tecnologias e Ciéncias (FTC), em Salvador
(BA). Na Bahia, atuou desde 2001 como designer desde 2001, tem acumulado
experiéncia em diversas agéncias, dentre elas: Nucleo Digital, Maplog, Start
Comunicagao, Kalango Comunicacéo e Pejota Propaganda.

Na Ten Comunicacgéo, atua na area de criagao/design.

Rita de Cassia Cunha - Executiva de Contas (atendimento), é publicitaria pela
Universidade Catolica de Santos UNISANTOS (1988), e administradora de empresas pela
Fundacao Lusiadas (1983). Também possui MBA em Politicas Publicas (2005) e em
Gestao Puablica (2005), ambos pela Universidade Federal do Espirito Santo; além de

Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Maua, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais
Telefax: 31.38235043 — ten@tencomunicacao.com.br
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especializacdo em Marketing Politico (1993) e em Marketing de Varejo (1991), ambas
pela Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM/SP).

Com sdlida experiéncia na area de atendimento, ja atuou em inUmeras agéncias,
adquirindo consideravel experiéncia na area de criagéo, desenvolvimento de projetos,
planejamento e atendimento a clientes como Carrefour (nacional) e Assembléia
Legislativa do Estado do Espirito Santo.

Na Ten Comunicagao, atua com planejamento e atendimento.

* Suelen Cristine Gomes — Graduada em Jornalismo (2004) e especialista em
Comunicag&o Social (2006) pelo Centro Universitario do Leste de Minas Gerais (Unileste-
MG). E jornalista da agéncia de publicidade Ten Comunicagao Integrada, desde abril de
2008, onde desempenha atividades pertinentes a assessoria de comunicagéo e imprensa.
Ja2 atuou como jornalista responsavel da Associacdo Nosso Guri e prestou servico no
departamento de Comunicagéo Social da Usiminas, Usina de Ipatinga (MG).

Na Ten Comunicago, atua como redatora/revisora.

* Silvania Pereira

Graduada em Comunicacdo Social, com habilitagdo em Jornalismo, pelo Unileste-MG.
Atuou no Departamento de Marketing do Shopping do Vale do Ago, com planejamento e
execucao de campanhas sazonais, producdo de eventos e manutencdo do site do centro
de compras. Foi atendimento publicitario da RKG Comunicagéo, onde trabalhou com
planejamento de campanhas de comunicagao empresarial e assessoria aos clientes da
agéncia.

Na Ten Comunicagao, atua como redatora/revisora.

* Mainda Santana — Tem larga experiéncia em gerenciamento de equipes de vendas e
atendimento na area de publicidade. Na Ten Comunicagao Integrada, atua como gerente
de Midia e Produgdo, sendo responsavel pelo atendimento e gerenciamento de
campanhas de clientes, dentre eles a Prefeitura Municipal de Coronel Fabriciano. Dentre

Ten Comunicagdo Integrada
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oufras atividades, executa fungdes pertinentes a negociacdo entre clientes e
fornecedores, além de controle e check in de recebimento e envio de notas fiscais.

E coordenadora da area comercial da Ten Comunicagéo.

» Talita Oliveira — Graduada em Comunicagao Social, com habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, pelo Centro Universitario do Leste de Minas Gerais (Unileste-MG). Estagiou
na Happy Comunicacao e Marketing, desenvolvendo atividades como assistente de midia,
e no Instituto Cultural Usiminas, desenvolvendo atividades como mediadora e arte-
educadora do espaco cultural.

Na Ten Comunicagao Integrada, atua na area de midia e producao.

» Andréa Santos Santana Martins — Formagao Técnica em Administragao de Empresas
pelo Colégio John Wesley. Graduanda em Recursos Humanos pela Faculdade de
Tecnologia de Ipatinga. Tem larga experiéncia na area administrativa, tendo atuado por
nove anos na empresa Gama Assessoria de Cobranga, e dois anos como supervisora de
cobrancas na Global Servigos de Cobranga, ambas especializadas em recuperagao de
crédito.

Na Ten Comunicagdo, desenvolve atividades pertinentes ao cargo de gerente
administrativa. Dentre outras funcdes, é responsavel pelo contato direto entre

fornecedores e clientes, no que se refere a pagamentos e controle de finangas.

* Lucas Dias Silva — Graduado em Processos Gerenciais pela Faculdade de Tecnologia
Internacional (FATEC). Atuou em diversas empresas, como Oticas Maria José
(Laboratoério Fotografico), Gréafica Lajinhense (gerente de Produgéo), Happy Comunicagao
e Marketing (Producgédo Grafica, Midia, Atendimento e RTVC).

Na Ten Comunicacéo Integrada, atua nas areas de midia, produgao e RTVC.

Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre - Ipatinga — Minas Gerais
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Nova estrutura, melhores resultados

Face ao crescimento que vem experimentando, e sempre preocupada em oferecer as
melhores condigdes de trabalho para sua equipe e, por consequéncia, de atendimento
aos seus clientes, a Ten Comunicagao inaugurou este ano sua nova sede em Ipatinga.
Localizado no bairro Cidade Nobre, o imével atende todos os requisitos exigidos pelo

plano de expansao a que se propde.

A nova sede, no andar térreo, possui amplas salas, que abrigam os setores de Diregéo,
Administrativo, Atendimento/Comercial, Producdo, Midia, Redacdo e Criagdo, além de \Y\
uma sala multimidia para reunides e apresentagdo de campanhas. No subsolo, estdo \\_\Y

¢ e
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No setor de Criagéo, os investimentos foram substanciais. A equipe da Ten Comunicacéo
conta agora com uma rede de computadores iMac, de 21 e 27 polegadas e PC’s Pentium
ulima geracdo. Os equipamentos proporcionam agilidade e confiabilidade na execucgao

dos trabalhos. Sao 16 postos de trabalho somente neste setor.

Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais [
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No setor de Atendimento, Producéo e Midia, foram instalados dez postos de trabalho,
equipados com estagdes PC Pentium. Toda essa rede esta interligada a dois servidores,
ouiras oito estagdes PC Pentium: duas estagcoes Mac Power Book G4: uma impressora
laser color OKKIC5150: uma impressora laser colorida HP CP 1215, uma impressora
laser Laserkjet HP 1300: e uma impressora Deskjet HP 3745.

Ten Comunicag3o Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 - bairro Cidade Nobre — Ipatinga —~ Minas Gerais
Telefax: 31.38235043 - ten@tencomunicacao.com.br \F‘. "
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Do diagndstico ao planejamento estratégico e sua execugdo, a Ten Comunicacdo conta

com uma equipe de profissionais especializados na criagdo e implementagdo de projetos
de comunicagdo, que contemplam a adogdo de ferramentas voltadas para todos os
publicos de interesse, como clientes, imprensa, colaboradores, fornecedores, parceiros e
investidores.

Os projetos desenvolvidos pela Ten Comunicacdo sdo discutidos e elaborados em
parceria com seus clientes e integram modernas estratégias de marketing (incluindo
webmarketing), publicidade e propaganda, relagdes publicas e assessoria de imprensa.

A Ten Comunicagéo esta apta a desenvolver uma série de produtos editoriais de apoio as
esiralégias de comunicacdo de seus clientes e o relacionamento com os mais variados
publicos. Com uma equipe de jornalistas e redatores da prépria agéncia, desenvolve
newsletters, houseorgans, folders, revistas, jornais, contelidos para sites e outras peqas

ge comunicagao.

Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 - bairro Cidade Nobre - Ipatinga — Minas Gerais
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A Ten Comunicagao realiza planos integrados de comunicagéo corporativa, que visam o
fortalecimento de imagem e de marca, através de acgtes diversificadas.

No segmento de promogdes e eventos, possui ampla experiéncia na condugdo de
esfratégias que permitem garantir a visibilidade do cliente e aproximagédo com os publicos
de seu interesse.

Com planos ambiciosos de crescimento e buscando sempre a melhoria da qualidade de
seu trabalho, a Ten reforgou recentemente sua equipe, contratando novos profissionais e,
anda, estabelecendo parcerias, que permitem a realizacdo de trabalhos nas mais

vanadas areas da publicidade, design e web.

13
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Agilidade e qualidade no atendimento

A proximidade com seus clientes e o envolvimento de toda a equipe no atendimento é
uma marca registrada da Ten Comunicagao.

Fara o atendimento da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a Ten Comunicacdo propte
2 realizagdo de reunides periddicas, onde poderdo ser discutidas as estratégias e
ceterminadas as agbes a serem adotadas, além de estabelecer um feedback dos
rabalhos desenvolvidos naquele periodo.

=ssa sistematica permitira maior agilidade na tomada de decisbes, uma vez que
possibilitara um melhor acompanhamento das agdes do Legislativo Municipal.

Alem disso, a Ten Comunicagdo se compromete a realizar atendimentos sempre que
soficitados e agendados com um prazo minimo de 24 horas.

& criacao de pecas avulsas serdo cumpridas num prazo de 48 horas apds o briefing e, em
casos emergenciais, poderao ser desenvolvidas em até 12 horas, dependendo da sua
complexidade. Publicidades legais podem ser desenvolvidas em trés horas.

Campanhas de maior abrangéncia podem ser desenvolvidas em até cinco dias uteis,
sendo necessario mais um dia para fechamento de arquivos e outros dois para

elaboracao de plano de midia.
Mais informacgao, maior controle

Como agéncia certificada pelo Cenp — Conselho Executivo das Normas Padrdao — a Ten
Comunicacado tem a sua disposigdo diversos tipos de pesquisa de midia, realizados por
nstitutos consagrados como IBOPE, IPSOS-MARPLAN, e diversos outros canais de
nformacao e marketing, que poderdo subsidiar e orientar o trabalho a ser desenvolvido
wunto a Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Sempre que houver necessidade, a auditagem de midia de radio, podera ser

desenvolvida por duas metodologias: pelo sistema Tocou, da Playlist Solugdes, nos casos

Trackmidia, para as demais.

Ten Comunicacdo Integrada
Rua Visconde de Mau4, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais
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Respeito e transparéncia.

0 que a gente faz prapatinga, a gente faz pra vocé.

AD REVISTA

Ten Comunicagdo Integrada
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AD REVISTA
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U CAMARATPATINGAMG GOUBR
camara mirim
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A (Bmara irim desperta o intesesse dos jovens pelo legislativo,
prepara para 3 idadasia & estimula a construcdo de um futuro cada
veg mefhor para lpafinga.

Os jovens de lpatinga possuem um eihar no agora e outro o
amanha. S50 ofhos educados para enxergar cada vez mefhor € mais
tonge. £ esta postura que nosses jovens levardo para avida toda.

Cimara Mirim. Usm vob de confianga no futuso.

AD JORNAL
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PROTEGAS QUE TRANSFORMA
E ENCAXA CoM QUALQUER ESTile.

Seja qual for o ho da sua empresa, seja seu probl

complicado ou simples & seu prazo flexivel ou apertado, -
a Damasceno desenvolve a solucdo em -embalagons

e caixas de papelio que o seu pmduin precisa.

Embalagens Damasceno. Protege. Transforma.

" GRAFICA E
" EMBALAGENS

AD JORNAL
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OUTDOOR
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Termo de encerramento

Este documento, que compde o envelope 1, da Carta Convite N° 002/2013 — Processo
Licitatério N° 003/2013, contém 21 (vinte e uma) paginas, iniciadas em 1 e concluidas em
21.

Ipatinga, 26 de fevereiro de 2013.

L
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6.3.1. Raciocinio Basico
| - Histdrico e Contextualizagdo do Municipio de Rio Piracicaba

ande_:da .pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de
Bl'oleaczcaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
Inicio do XVIII, que empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, bandeirantes paulistas

e baianos. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de agosto
de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912, e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito.
Essa data marca a emancipacdo politico administrativa do municipio, com a
promulgacéo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais’.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragdo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira voltada para uma massa
populacional estimada em 14.150 mil habitantes (IBGE, 2011).

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retine milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente o Carnaval, Cavalgadas e a
Semana Cultural do Legislativo no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de historia, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso, e o Poder Legislativo Municipal
se mantém efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu
papel ativamente e com transparéncia.

Il - Conhecendo o Poder Legislativo de Rio Piracicaba

O planejamento estratégico de comunicagao para o Legislativo Municipal se
torna imprescindivel para fortalecer os lagos entre os moradores e a cidade.

O Poder Legislativo de Rio Piracicaba é ativo e presente na comunidade,
realizando muito além de suas atividades fundamentais, e também
proporcionando a populagao uma maior interagao. Para aproximar o cidadao e
o Poder Legislativo Municipal, desenvolve anualmente diversos projetos e
eventos de cunho social e educativo.

Prova disso sdo suas ultimas agées realizadas, das quais podemos citar:
- Geracdo de novos empregos através de concurso publico;

- Promulgagéo, atualizagao e adequagao da Lei Organica Municipal;

- Concepgéo do site do Legislativo;

- Atualizagcdo do Regimento Interno;




- Injgiantagéo da Internet Popular e uma das primeiras camaras municipais da
regido a lancar um site na internet Util para o visitante, promovendo expressiva
inclusdo digital;

- Rgalizagéo de diversos eventos com a participacao da populagéo, entre eles
a criagao e realizagdo da Semana Cultural;

- Criacdo da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida’;

- Instituigdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Condecoragao do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Criag&o do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagoes internas da
Camara

- Aprovacéo da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico;

- Criagéo do Diploma do “Operario Padrao”;

- Implantagdo do Projeto “Cémara nas Escolas’; Entre varias outras agoes
importantes para a comunidade.

Como podemos ver a Camara Municipal de Rio Piracicaba € efetiva em suas
acdes, gragas ao trabalho continuo dos parlamentares. Em seu processo de
comunicagdo, a publicidade sera uma das ferramentas utilizadas para divulgar
ainda mais as agdes realizadas e todas as informagdes que séo de interesse
coletivo e que precisam ser amplamente difundidas.

Il — Diagnostico das necessidades de comunicagéo do Legislativo de Rio
Piracicaba

Hoje a publicidade e a propaganda fazem parte de um processo de
comunicagdo amplo, onde o 6rgao publico tem como uma de suas fungoes
justamente popularizar as agoes realizadas e seus agentes e manter informada
a populagdo de forma clara, coerente e conceitual sobre todo o processo da
legislag@o municipal.

A Comunicagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba tem como objetivo
principal respeitar o direito da sociedade a informagdo e, por isso, deve
informar a populagdo de maneira clara e objetiva, contribuindo para a formagao
de uma consciéncia cidada.

O Poder Legislativo necessita que cada morador saiba de seu direito e dever
de participar das agdes realizadas pela Camara Municipal, buscando e
reivindicando sempre melhorias para a cidade e, desta forma, contribuindo com
um futuro promissor.

Por conseguinte, a populagdo de Rio Piracicaba precisa compreender que a
Camara Municipal € muito mais do que o local onde tramitam projetos, criam-se
mongoes, faz-se indicagoes, homenagens ¢ requerimentos. Neste sentido, o
plano de comunicagdo aqui proposto trabalhara para mostrar que o Legislativo
¢ um poder independente, composto por vereadores atuantes que visam
sempre o desenvolvimento do municipio e a qualidade de vida de seus
cidadaos.




Entre os objetivos principais da comunicagdo da Camara Municipal podemos
destacar:

- disseminar informagdes sobre assuntos de interesse da populagdo como um
todo;

- estimular a sociedade a participar do debate e a sugerir politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do municipio;

- realizar ampla difusdo dos direitos do cidadé@o e dos servigos colocados a sua
disposicgao;

- explicar e divulgar os projetos e leis aprovados na Casa;

- incentivar e convidar a todos para participarem das audiéncias publicas;

- atender as necessidades de informagao da populacao.

A estratégia de atuagdo da agéncia sera atraves de um planejamento
publicitario que se fundamenta na participagéo e na busca do consenso em
todas as suas fases, tendo como desafio dotar o municipio de um instrumento
capaz de reunir interesses maiores da sociedade, com forga suficiente para dar
continuidade as agdes publicas de transformagéo e informagéo da populagao.

De acordo com o briefing a necessidade de comunicagdo da Camara de Rio
Piracicaba é promover a publicidade de suas agoes e realizagbes mantendo a
populagdo cada vez mais informada e proxima. O plano publicitario pretende
realizar os servicos de comunicagdo social visando educar, informar e orientar
os cidad&dos piracicabenses.

A funcdo da agéncia sera justamente desenvolver estratégias conjuntas com o
setor de comunicagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba para que o
Poder Legislativo possa atingir os objetivos e superar 0s desafios que poderao
surgir.

A publicidade sera utilizada para divulgar as agoes que O Legislativo
piracicabense realiza constantemente. Tudo isso em busca de uma sociedade
cidad3d e democratica, onde as diferencas sejam reduzidas e o pensamento
coletivo seja ampliado. Isso permitira que a populagdo assuma uma atitude
cada vez mais participativa.

A comunicagdo ira informar sobre os atos da Camara; assessorar 0S
vereadores junto & imprensa; divulgar na midia escrita e falada as atividades
dos parlamentares e trabalhos desenvolvidos; desenvolver um sistema de
acompanhamento e registro jornalistico de todos os processos legislativos;
entre outras atividades.

Assim, como desafio, o plano publicitario pretende aprimorar a comunicagao
entre o Legislativo e a comunidade piracicabense, tornando a populagéo cada
vez mais informada e préxima da Camara Municipal.
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6.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Segundo os autores Philip Kotler e Nancy Lee uma sociedade necessita que o
setor publico defina seus principios operacionais, orientando-a sobre quem € o
governo, o que é permitido e proibido e como sua participagdo influencia o
governo. A segunda fungdo esperada diz respeito aos servigos publicos
imprescindiveis aos interesses do cidadao, como saude, educacao, transporte,
seguranga, lazer e outros.

A publicidade se torna, entdo, ferramenta utilizada para envolver, informar,
motivar, fidelizar, desenvolver e tornar conhecidas as atividades de interesse
publico gerando, assim, a constante melhoria da imagem da entidade perante
os publicos, resultando em atitudes de boa vontade em relagédo ao poder
Legislativo Municipal e para o beneficio da populagdo como um todo.

| — Publico alvo do plano estratégico

O primeiro passo para tragar uma estratégia de comunicagdo € definir o
publico-alvo, pois cada possivel mercado-alvo requer mensagens e midias
diferentes. Definido o publico-alvo, nesse caso a populagdo do municipio de
Rio Piracicaba, faz-se uma analise/visualizagdo do comportamento que se quer
obter desse publico, para assim, definir qual a mensagem a ser passada, qual
a campanha a ser divulgada e, finalmente, determinar as estratégias e midias a
serem utilizadas.

De acordo com a demanda do briefing identificamos que a comunicagéo sera
direcionada para a populagdo piracicabense com o perfil que consiste em
49,75% do sexo masculino e 50,25% do sexo feminino, do total populacional,
enumerado de 14.149 habitantes. O publico eleitor representa 67,38% com
idades entre 15 e 69 anos. Fonte: IBGE 2007.

Consideramos, portanto, como publico da campanha a populagao de Rio
Piracicaba, (homens e mulheres) residentes no municipio, com maioria
pertencente entre as classes sociais B1 e D, com faixa etaria igual e superior a
15 anos de idade, alfabetizados, consumidores potenciais e residentes, em sua
generalidade, na zona urbana. Assim, consolidamos o foco principal do
trabalho de comunicagéo, conscientes de que toda a populagéo piracicabense
deve ser referenciada, independente de sua classe ou idade, potencializando a
cidadania democratica no que condiz ao acesso a informagéo publica.

Os formadores de opinido € um publico potencial, e devera ser evidenciado,
sendo eles: liderangas sindicais, liderangas locais e de bairros, imprensa,
personalidades, representantes de associagdes comunitarias, comerciais e de
organizagdes nao governamentais, empresarios, profissionais liberais,
entidades de classe, etc. Ou seja, individuos ou grupos capazes de
influenciarem uma ou mais pessoas nos campos politico, social, econdmico,
cultural e comportamental.
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Os funcionarios da Camara e servidores publicos municipais serao outro
publico a ser atingido. Sdo pessoas que agem em conformidade com a politica
de comunicagéo adotada pelo legislativo, estando aptas a executar e transmitir
as mensagens coerentemente.

lI- O que comunicar

O ano de 2012 foi marcado pela comemoragao solene no municipio por datar
100 anos da total emancipacgéo politico administrativa, com a promulgagao Lei
n° 01 - criando os “Estatutos Municipais”. Também em junho deste mesmo ano
foi celebrada a instalagdo da primeira Camara Municipal de Rio Piracicaba,
oportunidades que vieram proporcionar a integragdo da populagdo com a
administragao publica.

A necessidade de comunicagdo declarada do municipio, conforme relatado no
briefing € a de estreitar ainda mais os lagos entre a Camara Municipal e a
populagdo, tornando a comunidade cada vez mais informada, participativa e
envolvida junto ao Legislativo Municipal. Assim, a agéncia propde o tema: SUA
PARTICIPACAO TRANSFORMA”, e que sera trabalhado junto ao slogan
utilizado pela Camara: “Somando Conquistas’. E a contextualizagdo de uma
frase simples, porém, significativa, envolvente, condicionante, e de forte
impacto e relevancia, que alcanga todos os publicos.

Trabalhando com unidade dos elementos visuais e textuais, com a clareza e
com a sintese na linguagem publicitaria, a composigdo da campanha sera
fundamentada para suprir a necessidade real demandada. A cidade de Rio
Piracicaba possui qualidade para se morar, com potencialidade, e que possui
parlamentares que trabalham para garantir o bem estar do seu povo e fazem
valer a voz do cidaddo. Neste sentido, o conceito & sustentado por palavras
chave como: compromisso, motivagdo, transformagéo, orgulho, qualidade de
vida, transparéncia, satisfagdo, parceria, realizagdo, e principalmente
participagao.

A riqueza do conceito esta na simplicidade e no apelo forte evidenciando o
cidaddo como parte integrante das agdes de mudanga e transformagao da
realidade, de realizagdo e unido, provenientes de uma Casa que trabalha em
prol da participagdo social e de melhores condicdes de vida para seus
habitantes. A campanha sera trabalhada objetivando levar as pessoas a
perceberem a importancia de participarem, e reconhegam a forca que essa
parceria gera para a conquista de suas necessidades.

Ill- Como comunicar

Através do planejamento publicitario s&o decididas quais ferramentas
especificas apresentam o melhor alcance (que & medido pela quantidade de
pessoas que normalmente sao expostas a uma Unica mensagem veiculada por
aquele meio), freqiéncia (de exposicdo se a localidade quiser evitar a
obscuridade), e impacto (eficiéncia de um meio especifico com o publico-alvo)
em relacéo a verba investida.




No ramo publicitario o termo “propaganda” € utilizado para definir qualquer
forma paga de comunicagao, porém no setor publico é relevante incluir também
formas ndo-pagas de comunicagdo. A agéncia definiu, baseando-se em teorias
e praticas defendidas por renomados autores e estudiosos, uma estrategia
abrangente de meios de comunicagdo, pagos e nao-pagos, a serem utilizados
pelo Setor de Comunicacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba, descritos:
Propaganda: Selegdo dos veiculos de maior abrangéncia no municipio,
utilizando os meios: jornal, radio, revista, outdoor e internet.

Relagbes Publicas: Um dos canais de comunicagdo mais poderosos, €
geralmente considerados pela sociedade o mais auténtico e digno de crédito.
Para essa publicidade serdo utilizadas varias taticas, incluindo emissdo e
acompanhamento de releases para a imprensa, materiais informativos (press
kits), convites para conferéncias de imprensa, notificacbes da midia a respeito
de entrevistas e fotos, visitagdo de meios de comunicagéo para estreitamento
do relacionamento.

Eventos promocionais: Incluindo as agdes jé& integrantes do calendario do
municipio, como Cavalgadas, Festividades Religiosas, Aniversario da Cidade,
como também organizacdo de novas agdes promocionais, como visitagdo da
imprensa, manha de café com o Legislativo Municipal, workshop com
associagdes de classes, evento especial na area da saude, ruas de lazer.

Marketing Direto: Comunicagdo mais direta e especifica com a populagao.
Serdo selecionados canais diretos de comunicagcdo com a populagdo tais
como: conta de agua, telemarketing, mensagem via telefone celular, e-mail
marketing e agdes na internet (twitter, Orkut, facebook, youtube).

Materiais Impressos: Criagdo de pegas para elevar a abrangéncia da
comunicagdo com a populagdo: folhetos, cartazes, adesivos, livreto de acdes
realizadas pelo governo nos Ultimos anos e informativo oficial periodico.

ltens promocionais especiais: Uma categoria singular de comunicagao com a
populagdo utilizada para reforgar a marca na mente da sociedade. Serao
criadas para utilizagdo em eventos da comunidade e internamente nas
repartigbes publicas. Previamente serdo definidos como itens de grande
abrangéncia: imas de geladeira, blocos de anotagdo, canetas, pastas, copos
retornaveis, wooblers, mouse pad, adesivos, botons, leque de papel.

A combinagdo desses meios com a estratégia de divulgagao massificada da
campanha criada, a partir de cada pega publicitaria ira conquistar a confianga e
credibilidade da populagdo pelo legislativo e pela cidade. Com a execugao
efetiva dessas estratégias a agéncia pretende tornar a Camara Municipal de
Rio Piracicaba cada vez mais conhecida € apoiada pela populagdo. O objetivo
é fazer com que suas agdes sejam cada vez mais publicas e transparentes e
que o piracicabense saiba da sua real importancia para o crescimento e
desenvolvimento do municipio.




6.3.3. Ideia Criativa
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<< LOCUCAO TOM GRAVE >>

Sua participagao transforma.
Para Rio Piracicaba prosperar € preciso a unido de todos.
cobre, sugira, faga-se presente junto a Camara Municipal.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Somando Conquistas

www.camararp.mg.gov.br




ANUNCIO PARA JORNAIS
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Para uma cidade prosperar é preciso a unido de todos.
Cobre, sugira, faca-se presente.
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BANNER ON LINE
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Fotos do Carnaval 2013 em
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OUTDOOR
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Para uma cidade prosperar é
preciso a unido de todos. 1

Cobre, sugira, faga-se presente. .»i' 1
o

Camara omcigal
Rio Piracicaba

Bl mpiiehts

WWW.CIMATMID M. EOV.br




BANNER IMPRESSO

>

Gnande Conquistas!

CALENDARIO DE REUNIOES
DA CAMARA MUNICIPAL DE RO PIRACICABA

“SESEAD LEGISLATIVA OR DINARIA DE 2045

WWww.camararp.mg.gov.br
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6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia T

Publico: Populagao de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Periodo do plano: 30 dias

Verb? disponibilizada para a Campanha: R$13.700,00 (Treze mil e setecentos
reais).

Campanha: “SUA PARTICIPACAO TRANSFORMA”

Defesa das midias propostas:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

Objetivo das midias e ndo midias propostas:

A estratégia utilizara meios de apresentagdo impessoal e de promocao de
idéias, bens, servicos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
funcdo de seu propésito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre agdes
que estdo sendo executadas e descrever os servigos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para o municipio e da importancia da participagéo popular para o crescimento
da cidade).

Estrategia:

Baseada em todo o plano de comunicagdo desenvolvido pela agéncia, na
verba disponibilizada pelo contrato de R$ 13.700,00 mil (treze mil e setecentos
reais) para o periodo de campanha de 30 dias, apresentaremos a proposta
para execugao do mesmo.

A definicdo das midias, a cobertura, a freqiiéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagdo e alocag@o geografica da midia e
demais informacdes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

Definigdo das midias e ndo midias:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagéo da campanha:

JORNAL — Possui grande aceitagéo e credibilidade por parte do publico. A
vantagem deste meio ¢ a possibilidade de maior reflexdo do publico sobre a M
mensagem passada, ja que ele pode ler o jornal quando e onde quiser, no

momento em que julgar mais oportuno. Além disso, o prestigio que o veiculo J\
possui é parcialmente transferido para a publicidade e é possivel se fazer um
direcionamento de publico, por meio da regido onde o jornal circula. O perfil o
dos consumidores desse meio se manifesta por 49% do sexo feminino contra .x_\\.}pf“‘”
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51% do sexo masculino. Sdo 54,6% de classes A1 a C2 onde 48% tem idades
de15 a 65 anos (Midia Dados Brasil 2012).
Veiculos: O Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.

RADIO — E o meio de mais facil acesso por parte do consumidor, ja que pode
acompanha-lo onde quer que ele esteja (casa, trabalho, transporte, lazer, etc.).
Além desta vantagem, possui excelente custo-beneficio e a possibilidade de
adequacdo da linguagem aos diversos tipos de publico e classes sociais. A
rapidez e instantaneidade do radio o torna uma midia bastante eficaz e
indispensavel para a publicagdo de mensagens. O investimento publicitario do
setor econdmico de servicos publicos e sociais no ano de 2010 firmou o radio
na sétima posicdo dentre os 28 demais (Midia Dados Brasil 2011). O perfil dos
consumidores desse meio se manifesta por 53% do sexo feminino contra 47%
do sexo masculino. Sdo 75,8% de classes B1 a D onde 78% tem idades de15 a
65 anos (Midia Dados Brasil 2012).

Veiculo: Radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - Impacto e grande exposigdo sdo os pontos fortes deste meio.
Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando, mesmo que de
forma inconsciente, a mensagem publicitaria e possibilitando fixagao da marca
e da mensagem. Andncios em outdoor e busdoor possuem cobertura ampliada,
rotatividade da mensagem e atende as segmentagdes; enquanto outras formas
de midia exterior sdo firmadas na disponibilizagdo de anuncios em cavaletes e
demais placas estratégicas de sinalizagéo, atingindo localizagdes com exatidao
e areas de interesse (ruas/bairros). O perfil dos consumidores desse meio se
manifesta por 52% do sexo feminino contra 48% do sexo masculino. Sao 77%
de classes A2 a D onde 87% tem idades de15 a 65 anos.

Utilizacdo de placa de outdoor em Rio Piracicaba para divulgacdo de
campanhas criadas durante o periodo de contrato, € para divulgar informagoes
de utilidade publica.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagédo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
etc. com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado para
manter a divulgagdo das agoes e realizacdes do legislativo municipal. O perfil
dos consumidores desse meio se manifesta por 54% do sexo feminino contra
46% do sexo masculino. Sdo 65,3% de classes A1 a C2 onde 52% tém idades
de 15 a 65 anos. (Midia Dados Brasil 2012). Quando se trata de midias sociais
a faixa etaria considera 80% com idades de 15 a 45-50 anos, cuja
manifestacdo por regidgo no Brasil se concentra no Sudeste, com 67,3% de
utilizagao.

BANNER ONLINE: veiculagdo em sites de grande acesso regional. Utilizagao
desta midia para veiculagdo de campanhas institucionais criadas durante o
periodo de contrato e divulgagéo do link para o portal da Camara Municipal de
Rio Piracicaba.

Veiculos para banner online: Portal da Camara, Portal RioPira e CidadeMais.
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NAO MIDIA - Criagdo de pegas impressas para elevar a abrangéncia da
comunicagado com o publico alvo: banners impressos.

As pegas aqui definidas tém abrangéncia municipal e regional, o que auxiliara
na conquista e informag&o da populagdo, e também na divulgagéo regional de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Com a utilizagdo eficiente dessas midias e ndo midias a agéncia pretende
trabalhar a comunicacdo publicitéria junto a populagéo piracicabense de
maneira efetiva, induzindo assim a participagéo popular junto ao Legislativo do
municipio.

Outras pecas e campanhas serdo estabelecidas em conjunto com o0s
responsaveis dentro do Legislativo Municipal de Rio Piracicaba, caso a ageéncia
seja a vencedora deste certame.

O plano proposto também é passivel de remanejamentos, ou seja, a agéncia
prevé, caso seja a vencedora do certame, uma reunido com 0S responsaveis
dentro do Legislativo Municipal para melhor adaptacao e reajuste do plano,
sem que haja prejuizo na sua execucdo, e no alcance das metas e
necessidades de comunicagao.

Toda a estratégia foi planejada primando pelo alcance dos objetivos através da
utilizagdo consciente da verba que sera disponibilizada para o contrato.




Tabela de Resultados de Pesquisas

Dados estatisticos sobre a penetracdo das midias para amparo técnico sobre a
definicdo dos meios que foram utilizados para concepgdo da campanha

proposta.

PARTICIPAGAO DOS MEOS NO TOTAL DE
INVESTIMENTO EM MIDIA - 2011
TV 63,30
TV por Assinatura 4,20
Jornal 11,80
Revista 7,20
Radio 5,10
Internet 4,00
QOut-of-Home 3,00
Cinema 0,30
Fonte: Midia Dados Brasil 2012
" PARTICIPACKO DOS MEIOS NO TOTALDE
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Frequéncia

RESUMO DA PENETRAGAO DAS MIDIAS POR SEXO (%)

Homens

Mulheres

TV Assiste pelo menos uma vez por semana 97 97
TV por Assinatura |Assiste pelo menos uma vez por semana 32 26
Réadio Ouve pelo menos uma vez por semana 78 77
Revista Nos tltimos 7 dias leu um titulo por semana ou um 33 43
titulo mensal nos ultimos 30 dias
Jornal Leu ontem ou nos ultimos 7 dias 49 42
Cinema Vai pelo menos uma vez por més [ 18 15
Internet Acessa pelo menos uma vez por semana 48 41
RESUMO DA PENETRACAO DAS MIDIAS POR CLASSE SOCIAL (%)
Al 94 80 82 71 71 50 89
A2 95 82 73 64 66 43 83
B1 96 79 59 57 61 35 76
B2 98 80 39 44 55 22 59
C1 98 79 22 36 47 13 41
C1 98 76 12 29 35 6 27
D 96 72 6 22 24 3 16
E 84 61 1 16 16 1 7

IMPORTANCIA RELATIVA DOS HORARIOS PARA O CONSUMO DE CADA MiDIA

HORARIOS INTERNET JORNAL REVISTA  RADIO
06 AS 09 HS 3,49% 2050% | 810% | 19,28% | 2,70%
09 AS 12 HS 10,05% 2454% | 16,38% | 20,50% 5,25%
12 AS 15 HS 12,85% 1521% | 15,48% | 16,79% | 10,50%
15 AS 18 HS 16,60% 1342% | 19.95% | 14,34% | 12,66%
18 AS 20 HS 16,02% 9,49% 12,29% | 10,30% | 17,71%
20 AS 22 HS 16,91% 815% | 11,93% | 7.47% | 23.87%
22 A00 HS 15,13% 4,91% 9,80% 588% | 20,30%
00 AS 02 HS 6,81% 2,01% 3,24% 2,95% 5,94%
02 AS 06 HS 2,11% 1,77% 2,83% 2,49% 1,06%

Fonte: Dados Midia Brasil 2012
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Tabela de Resultados de Pesquisas

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de

cada midia.
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JORNAL: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo

desta midia.

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

LEITURA DE JORNAL POR DIA DE SEMANA

W 22 FEIRA

= 32 FEIRA

¥ 42 FEIRA

B 52 FEIRA

® 62 FEIRA

Fonte: Midia Dados Brasil 2012




Plano: Jornal

Pecas: A - Anuncio 1 pagina

Veiculo: 0 Jequi, Tribuna de Rio Piracicaba
Praga: Rio Piracicaba

Perido: 30 dias

30 dias
CUSTO UNIT. CUSTO TOTAL

1°Sem 2°Sem 3°Sem

0Jequi 4.881,60

Tribuna de Rio Piracicaba 4.320,00

9.201,60




RADIO: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

Perfil dos consumidores do meio radio

90%

o | 77%76%
o0 71% 599,

70%
60%
50%
40%

30% -
20% -
10% -
0% -

mHomens
= Mulheres

20% 1“8;’/;

AM FM AM ou FM

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

Plano: Radio

Pecas: Spot 30"

Veiculo: Rédio Comunitéaria
Praga: Médio Piracicaba

Perido: 30 dias

30 dias
CUSTO UNIT. CUSTOTOTAL

Veiculo 125em 2°Sem

-m-mn ol o

TOTAL 518,56 100




INTERNET: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

Divisao Uso Internet

® Navegacdo em sites da web
W Aplicacdes moveis comercias
= Aplicagbes moveis especificas
H Redes sociais

M Sites de Videos

7 Respondendo e lendo e-mails

© Qutras atividades

EVOLUCAO DA PENETRAGAO DO MEIO MiIDIA DIGITAL
—— DUPLO PERIODO - ACESSA A INTERMET PELO MEMOS LIMA VEZ POR MES

o SIMPLES PERIODO - ACESSA A INTERNET PELO MENOS UMA VEZ POR SEMAN A

50 -
a0
30 -
20 -
10

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fonte: Midia Dados Brasil 2012




Plano:

Veiculo:

Praga:

Internet

Banner On Line
Cidade Mais, RioPira
Médio Piracicaba

30 dias

30 dias

Veiculo




OUT OF HOME: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos
Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

COBERTURA DE MIDIA EXTERIOR POR TIPO DE

SUPORTE ® Abrigo de Onibus
5._% 10% M Banca de Jornais
= Metro
9%
14% = Onibus
H Qutdoor

W Painéis Eletronicos

15%
® Painéis Lum. Fixos

® Painéis Topo de Prédio

= Parede/Lat. De Prédio

™ Placade Rua

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

Plano: Midia Exterior
Pecas: Qutdoor
Praga: Rio Piracicaba

Perido: 30 dias

30 dias

CUSTO UNIT. CUSTOTOTAL

Veiculo 1°Sem 2°Sem 3°Sem 4°Sem
TOTAL 1.220,00 1

(Tald




NAO MIDIA: Tabela de Investimentos

Plano: Produgdo Grafica e Eletrénica
Pecas: Impressdo
Praga: Rio Piracicaba

Perido: 30 dias

30 dias

Sem  4° Sem

CUSTO UNIT.

CUSTO TOTAL

Impressdo Banner RS 500,00 41,32
Spot 30" 1 R$ 250,00 | R$ 250,00 20,66
Papel Outdoor 1 1 RS 230,00 | R$ 460,00 38,02




SINTESE DE INVESTIMENTOS

INVESTIMENTO EM MIDIA

= Radio m Jornal m Qutdoor = BannerOn Line
Resumo total do Investimento Midia
Radio R$ 518,56 3,86
Jornal R$ 9.201,60 68,41
Outdoor R$ 1.220,00 9,07
Banner On Line R$ 1.300,00 967

=




INVESTIMENT O EM PRODUGAO

® |mpressao Banner = Spot 30' = Papel Outdoor

Resumo total do Investimento Producgao

Papel Outdoor R$ 460,00 38,02




MIDIA X PRODUCAO

= Midia ® Produgéao

Comparativo Midia x Producédo




Resumo total do investimento Midia e Producao

518,56

R$ 9.201,60 68,41
QOutdoor R$ 1.220,00 9,07
Banner On Line ) 1.300,00 9,67
Produgdo R$ 1.21000 |

RESUMODO INVESTIMENTO

mRadio w®Jomal =Outdoor m=mBannerOnlLine

= Produgéo
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DENOMINADA DE EMPRESA
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Raciocinio basico

Nos ultimos anos, o Brasil tem experimentado um desenvolvimento, ao mesmo
tempo, sgrpreendente e desafiador. Surpreendente porque nio se esperava
que o pais respondesse com tal eficiéncia as consequéncias da grave crise
econdmica que assolou o mundo na dltima década. Ainda por cima, que
atingisse in_dices de crescimento consideraveis, mesmo sem as reformas de
baseg que ainda se fazem urgentes e necessarias. Desafiador porque exige dos
administradores, legisladores e do povo brasileiro uma atitude ainda mais
positiva para corresponder aos desafios advindos dessa nossa fase e,
principalmente, para que seja possivel transformar as oportunidades desse
novo momento em um futuro promissor para a nagéo.

Em todas as areas - salide, educagéo, moradia, transito, seguranca e emprego
- as fungdes do poder publico tornaram-se ainda maiores. Ao mesmo tempo, as
responsabilidades dos envolvidos cresceram em proporcdes exponenciais.
Soma-se a isso a atuagdo ativa dos movimentos populares e a explosdo das
midias sociais que fizeram aumentar a cobranga por uma coerente,
especialmente quando se trata do Poder Legislativo, cujas finalidades fazem
dele o centro de ressonancia dos anseios da sociedade.

Principal elo entre municipes e administradores, o Poder lLegislativo ganhou
notoriedade. Nele ecoam as iniciativas para solucionar os problemas da cidade,
estado, pais, preparando a populacao a fim de superar os desafios a ela
apresentados. Diante disso, a comunicacéo tem se tornado uma ferramenta
essencial para transformar e multiplicar esse potencial.

Isso porque todos os instrumentos que ampliam a informagéo, o conhecimento
e proporcionam a andlise, aumentando a capacidade de decisao, sao
fundamentais para que os cidaddos se assenhorem de seus destinos e
contribuam para a concretizagao de seus ideais.

Segundo o publicitario espanhol e escritor Joaquin Lorente (Por que eu néo tive
essa ideia antes? — tradugdo de Piensa, es gratis, Universo do Livro, 2010),
“comunicagéo é a arte de se fazer entender”. Seguindo este raciocinio, a
publicidade torna-se entdo um fator extremamente vital para a sobrevivéncia do
sistema democratico. Ora, como seria possivel extrair de cada cidadao, de sua
comunidade, sua opinido ou seu desejo se ndo nos fazemos entender? Como
assegurar que as politicas publicas correspondam as reivindicagées sem nos
certificarmos que os principais interessados estéo conscientes de suas causas
e efeitos?

Portanto, o papel da comunicagdo social para a Camara de Rio Piracicaba tem
como principal finalidade reunir as diversas matrizes ideolégicas e, atraves de
discussdes maduras e serenas, contribuir para que os diversos pensamentos
convirjam para propostas que contemplem a aspiracdo da maioria da
sociedade.

Diante desta constatagédo, devemos entender que a publicidade tem como
objetivo informar e motivar grupos de individuos. A informacéo orienta o
cidadao acerca das realizagdes, das necessidades e prioridades do municipio e
dos projetos e planos em discuss@o no Legislativo. Isso faz com que ele possa
se orientar, se posicionar e contribuir para que as propostas tornem-se ainda
mais assertivas.




Como cada realidade apresenta formas distintas e, inclusive, conflitantes de
serem percebidas, a informacgao, ao ser distribuida, deve entéo ser cuidada de
forma a buscar o0 maximo de sua compreensao e entendimento, evitando-se o
uso de linguagens fora do universo expressivo da populagéo.

A Camara de Rio Piracicaba tem implementado iniciativas que a diferenciam da
maioria das casas Legislativas. E é justamente diante deste panorama, que a
adogdo de um novo modelo para a comunicagdo pode proporcionar um
fortalecimento da instituicdo. Ao se fazer entender de forma mais precisa, ela
certamente conquistara ainda maior credibilidade, facilitando o processo de
comunicacgéo e o seu posicionamento como agente fundamental na construgao
de uma sociedade mais justa, igualitaria.

Esse modelo proposto esta ancorado na adogdo de novos mecanismos de
comunicacdo que tenham na sua esséncia elementos que contribuam para
uma maior aproximagéo entre a Camara e a comunidade, e cujas ferramentas,
iremos detalhar na estratégia de comunicagdo (outro item constante nesta
proposta técnica). Ampliando os canais e as formas de dialogo com a
sociedade, a Camara de Rio Piracicaba estara contribuindo, decisivamente,
para que o cidaddo se integre ao projeto de desenvolvimento da sua cidade de
maneira mais consciente e participativa.

Essa interagdo vai permitir, ainda, que os cidaddos se conscientizem cada vez
mais do papel constitucional e organico do Poder Legislativo.

“Ao lado de reformas e politicas de descentralizagdo, informatizacao,
racionalizagdo, transparéncia e fluidez do sistema de comunicagao, as
organizagdes, certamente, arrumarao novos valores para balizar seu
comportamento. Sem muito esforco, pode-se incluir, entre as novas exigéncias,
valores que remetem a honestidade e seriedade, maior clareza e agilidade,
melhor atendimento ao usuario, maior e melhor desempenho das fungoes
sociais, melhor relacionamento com os formadores de opinido, preparacao de
executivos com qualidades sistémicas: capacidade de decidir agilmente,
trabalhar com riscos, ser flexivel, articular, estabelecer cenarios e planejar
adequadamente suas atividades. Generalista e especialista a0 mesmo tempo”.
Essa ‘receita” do renomado professor da Universidade de Sao Paulo,
Gaudéncio Torquato(Cultura, poder, comunicagédo e imagem, Livraria Pioneira
Editora, 1992) expressa com preciséo os principios que devem nortear a nova
politica de comunicagao publicitaria a ser adotada durante os trabalhos para a
Camara Municipal de Rio Piracicaba.
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Estratégia de comunicagao publicitaria

Inovagdo e interatividade. Estas palavras sintetizam a nova estratégia de
comunicacdo a ser desenvolvida para a Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Mais que se utilizar da midia tradicional para reproduzir as mensagens da
Camara, esse novo fazer publicitario precisa assumir seu papel primordial na
construgdgo de uma nova sociedade, mais consciente de seus direitos e
deveres e, portanto, mais participativa.

Para isso, precisa extrapolar o entendimento trivial sobre os mecanismos de
comunicagao, tornando-se capaz de provocar novas formas de interagao e de
contribuir para que a troca de informagdes seja mais eficiente.

No mundo atual, ndo se pode conceber politicas de comunicagéo baseadas na
unilateralidade. A comunicacgéo deve se incumbir de sempre estabelecer novos
canais para que o didlogo Camara-comunidade se torne mais abrangente,
direto e envolvente. E isso vai muito além do que apenas distribuir midia entre
os veiculos tradicionais.

Nos ultimos anos, com a explosdo das midias sociais, novos canais de
comunicagao proliferaram de forma surpreendente: Orkut, Facebook, Linkedin,
MSN, Twitter, blogs, microblogs entre outros. Mas quem acreditar que basta
uma pagina ou um perfil nessas comunidades para se fazer comunicar estara
fadado ao fracasso.

E possivel, sim, utilizar as ferramentas proporcionadas por essas midias para
potencializar seu poder de comunicagao. Através, ou com a ajuda delas,
podemos estabelecer parcerias com seus usudrios, implantando alternativas
para sua interacdo com O Legislativo — objetivo maior deste novo
relacionamento proposto para com os cidadaos. Podemos, por exemplo,
buscar autorizacdo para envios de mensagens por email ou SMS, realizar
pesquisas de opinido e, principaimente, ampliar as formas de participagao dos
municipes e de outros interessados nos debates, contribuindo para que as
decisdes da Camara sejam entendidas e orientadas a fim de atender aos
anseios da maioria da populagéo. Isso, sim, ¢ interatividade.

Na busca de novos mecanismos de comunicagdo € preciso surpreender e,
porque n&o, dizer, ousar. Em alguns casos, OS processos chamados
tecnicamente de nao-midia conseguem resultados ainda mais abrangentes que
a midia tradicional. E preciso ficar atento a essas oportunidades e até mesmo
cria-las. Um evento ou investimento em determinada agao pode multiplicar o
potencial comunicador, gerando midia espontanea, aproximando agentes,
receptores e facilitando o entendimento das novas propostas em discussao.
Especialmente entre o publico mais jovem, essa estratégia certamente tera
eficacia e eficiéncia bem maiores, diante da sua especificidade.

E claro que as midias de massa jamais serao abandonadas ou relegadas a
segundo plano. As novas medidas a serem criadas servirdo para amparar e dar
maior profundidade ao processo de comunicagao e, principalmente, promover a
interatividade. Aos veiculos de comunicagdo caberd o papel fundamental de
massificar a informagao, orientar e convidar os cidadaos a conhecerem as
novas propostas. Até mesmo porque, ignorar a forca de seu poder de
convencimento, de formagao de opinido, seria algo inaceitavel.




Com esse entendimento de que é preciso inovar, ousar e criar, fica claro que a
nova politica de comunicagéo da Camara jamais pode se resumir a um pacote
hermético, pré-determinado. Ao contrario, precisa ser dinamica, atenta aos
fatos e oportunidades, sempre disposta a novas alternativas e com um Unico
objetivo: ampliar o poder de interagdo da Camara com sua comunidade e vice-
versa.

Como ja dissemos anteriormente, essa nova forma de se comunicar —
apostando na interatividade como objetivo principal — amplia a percepgao dos
cidaddos quanto ao real papel do poder Legislativo e seus limites, contribuindo
para a valorizagdo ainda maior do trabalho executado pelos vereadores e a
equipe da Casa.

Para finalizar, podemos resumir em alguns poucos itens os principios que
norteardo essa nova politica de comunicagéo publicitaria:

- realizar uma comunicagéo dirigida a cada segmento da populagéo, garantindo
o seu entendimento acerca dos programas e projetos em discussao na
Camara;

- utilizar prioritariamente os canais de comunicacdo popular, garantindo a
penetragéo e a integridade da mensagem da Camara Municipal,

- potencializar os eventos ou criar novas programagoes para transforma-los em
pontos de convergéncia entre a Camara e 0s cidadaos;

- transformar os cidaddos em multiplicadores, utilizando ferramentas que
propiciem uma maior proximidade, como os eventos e as midias sociais;

- utilizar a rede de canais de comunicagdo de massa de forma eficaz, sem
esquecer das midias alternativas ou ndo-midia, pecas fundamentais para
qualquer processo de comunicagao atual;

_ utilizar as redes sociais para a integragéo das agdes de comunicagao € para
estreitar o relacionamento com os diversos publicos.




Ideia Criativa

Part_indq do conceito de que o vereador € o representante do povo no
!.egislatwo Municipal e de que é ele quem elabora as leis que contemplam o
interesse de toda a sociedade, a campanha criada mostra, de forma ludica e
inusitada, que o trabalho dos vereadores estda em toda a cidade. Esta na
infraestrutura, educagdo, salde, seguranga, saneamento e lazer. E, para
ilustrar o trabalho do vereador em toda a cidade, a ideia foi usar um elemento
icone de quem esta trabalhando: um cavalete amarelo de “Atencéo! Homens
trabalhando’. Este cavalete é tradicionalmente colocado nas ruas quando se
quer avisar a populagéo de que ali esta acontecendo alguma obra, de que ali
tem alguém executando algum trabalho.

Ao usarmos um elemento concreto de trabalho, estaremos ajudando a informar
a populagéo onde esta o trabalho do vereador. Pelas caracteristicas da fungéo
exercida pelos vereadores, a populagédo tem dificuldade de perceber o
resultado de seus trabalhos. A ideia, entdo, € mostrar que tudo o que acontece
de melhoria na cidade esta ali porque, antes, os vereadores propuseram,
discutiram, analisaram e aprovaram leis que viabilizaram as obras ou servicos
na cidade. Eles nio fazem as obras. Mas elas estdo sendo concretizadas por
meio do trabalho e empenho dos edis.

Dessa forma, iremos utilizar destes cavaletes para dizer a populagao: “Atencao!
Vereadores trabalhando”.

A partir dessa ideia, criamos o conceito para a campanha: “Em Rio Piracicaba,
o trabalho dos vereadores esta por toda a cidade”. Mostraremos que a
populagéo podia até, antes da campanha, desconhecer o que eles faziam. Mas
a todo instante, esta vendo o trabalho dos vereadores pelas ruas da cidade.
S0 eles que criam e aprovam as leis, fiscalizam a prefeitura e ainda sugerem
projetos para melhorar a cidade e a qualidade de vida de todos.

Os vereadores trabalham para os cidadaos. E através deles que a cidade se
desenvolve, gerando mais conforto e seguranca, novas oportunidades de
emprego e renda, mais salde, educagao e lazer para todos.

E, como forma de ilustrar todas essas fungbes do vereador, vamos usar, nas
pecas gréficas, o cavalete de “/ereadores trabalhando”, aplicado de tamanho
extremamente exagerado na cidade de Rio Piracicaba, abrangendo todo o
municipio. Uma forma diferente e criativa de dizermos que o trabalho dos
vereadores estd em toda a cidade, esta em qualquer lado que se olha. O
objetivo & mostrar que, quando a populagéo ver Rio Piracicaba melhorando, €
porque ali tem vereadores trabalhando.

A palavra-chave para programas de experiéncia de marcas vencedoras €
“sentir”, ou seja, a geragao de sentimento no publico-alvo.

Dessa forma, nossa estratégia foi concebida de forma a agrupar o melhor
conjunto de ferramentas que possibilitem maior afinidade com a audiéncia,
além do mapeamento das midias que tenham mais possibilidades de
estabelecer pontos de contato positivo com o publico-alvo.

O objetivo é um s6: comunicar de forma eficaz e abrangente a proposta de
informar para a populagéo quais as fungoes dos vereadores.




Devido a multiplicidade de fungées que compdem o trabalho dos vereadores,
optamos por uma estratégia de comunicagdo que envolva agdes de midia de
massa e agdes virais, que provoquem a visibilidade exponencial da mensagem.
Portanto, simultaneamente a veiculagdo na midia de massa, sugerimos a
produgéo e disponibilizagao para o publico, especialmente jovens, um jogo da
memoria, para que os estudantes possam também “desvendar” e memorizar as
fungdes dos vereadores.

O jogo vira impresso para ser recortado pelo jovem, garantindo desde o inicio a
sua interagdo com a proposta. Em suas cartas, diversas situagoes do cotidiano
dos cidaddos, demonstrando que em todas elas estd presente a agédo do
legislativo. Tudo isso para que a imagem de marca possa agregar significados
e valores particulares do publico-alvo e para que a compreensao do trabalho
dos vereadores ocorra de maneira natural e quase imperceptivel.

Outra agéo de “guerrilha” sera a utilizagéo de cavaletes reais, mas em tamanho
exagerado, a serem colocados nas obras que acontecerdo na cidade. Com a
fungao de mostrar que ali esta acontecendo mais uma obra gragas ao trabalho
dos vereadores. Essa pega ira provocar uma visibilidade real das funcoes da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.




EM RIO PIRACICABA,
O TRABALHO DOS VEREADORES
ESTA POR TODA A CIDADE.
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COMO JOGAR:

Emborahe o cortos » cologue-m
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Boa soete
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MNOVAS LEIS PARA
INVESTIMENTOS
INVESTIMENTOS EM EM EDUCACAO:
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LEIS PARA BENEFICIAR
A SAUDE DA
POPULACAO.

© VEREADOR TRABALHA
PELA SEGURANCA
DE TODOS NOS.
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EM RIO PIRACICABA,
O TRABALHO DOS VEREADORES
ESTA POR TODA A CIDADE.

Banner eletrdnico




Peca: jingle

Voz1: O que faz o vereador?

Voz2: E facil responder!!!

Voz1: Entdo, me diz o que ele faz, que eu quero saber!!!
Voz2: Ele é quem faz as leis, pra cidade se desenvolver.

Voz1: Entao agora me explica:
pra que servem as leis?!

Voz2: Olhe a sua volta que vocé vai entender.
Sauide, educagéao, seguranca e lazer

Coro: Ele é quem traz bem estar para o cidadao,
Cuida da cidade, com amor no coragao!
Locutor: Desenvolvimento e qualidade de vida caminhando juntos.

Este é o trabalho do vereador.

Camara Municipal de Rio Piracicaba.




Estratégia de midia e ndo midia

“Tprngr o simples complicado é facil; tornar o complicado simples, é
criatividade”, ja dizia Charles Mingus. Essa & para nés a esséncia da
comunicacéao, especialmente quando nos deparamos com o desafio de ampliar
o.poder de comunicagédo de uma importante instituicdo como a Camara de Rio
Piracicaba, que tem inimeras necessidades e responsabilidades, mas se
depara com uma realidade que ndo permite maiores investimentos em
publicidade.

E preciso ter a consciéncia de que as verbas precisam ser muito bem
dimensionadas e distribuidas, para obtermos a maior abrangéncia possivel,
com o menor investimento. Neste sentido, a imprescindivel participagdo da
equipe de Comunicagdo da Camara tera papel ainda mais importante,
especialmente quando tratarmos de midias sociais, canais que permitem uma
grande visibilidade aos trabalhos desenvolvidos pelo Legislativo Municipal e
sera a ancora principal do processo de interagédo com os cidadaos.

Como imaginar uma campanha de televiséo, que € o produto de midia mais
consumido pelos brasileiros, se os recursos n&o permitem uma produgao digna
da Casa? Imaginamos, ent&o, que tal medida poderia vir a ser agregada numa
segunda etapa da campanha, quando poderiamos tentar a viabilizagao de
recursos para tal iniciativa.

Para suprir essa demanda, optamos por dar uma énfase maior em veiculos
tradicionais da cidade, amparadas por um trabalho de distribuicdo do
folder/jogo da meméria, cuja fungdo massificadora esta explicitada na defesa
da ideia criativa.

Outra proposta de nao-midia que certamente promovera uma boa percepgao
para o desafio proposto, é a instalagao de cavaletes ou placas em locais onde
estdao sendo desenvolvidas obras ou servigos pelo poder publico municipal
(claro que buscaremos o entendimento com a Administragdo Municipal para
esta acd0). Ora, se o vereador aprova leis e o orcamento municipal viabiliza a
sua aplicagdo, nada mais justo que nestes locais seja destacada a participagao
do vereador na sua implementacao.

Sdo agbes dessa natureza, criativas e interativas, que pretendemos
desenvolver ao longo de nosso trabalho para a Camara de Rio Piracicaba.

Audio

O jingle é outra pega-chave, que terad o radio como um instrumento importante
na campanha. O jingle valoriza a mensagem e permite a sua melhor
assimilacdo, pois foge do spot tradicional e aposta no diferencial der uma
melodia jovem e atrativa, mas com um contetdo que representa bem o desafio
proposto.

Spots reforgardo ainda o chamamento para as acbes propostas neste primeiro
periodo da campanha, atraves das emissoras Piracicaba, Alfa e Alternativa.

O 4udio sera ainda disponibilizado através do site, podendo ser difundido
amplamente nas redes sociais.

3



Anuncios impressos

Jornais e revistas s&o veiculos de credibilidade que, por extensdo, ganham a
confianca do leitor. Com texto leve e coerente, os anuncios séo atrativos
atingirdo um publico formador de opinido, fundamental para o sucesso da
campanha.

Previmos, entdo, a sua distribuicdo aos jornais de circulagéo na regido, como o
Paginas, Tribuna e o Jequi.

Midia externa

Também muito valorizados pela visibilidade e baixo custo de produgéo, o
outdoor € uma midia democratica e impactante. Com mensagem curta e
simples, estas pegas permitirdo ao leitor captar a informagao de maneira
rapida. Isto reforga a fixagdo da campanha.

Estratégias desenvolvidas em Web

Com o surgimento de sociedades cada vez mais complexas e multiculturais, a
internet e suas redes sociais tém exercido um importante papel para o
fortalecimento das relagées entre governo e cidaddo. No que diz respeito a
mobilizagédo de pessoas, ferramentas como Twitter, Facebook e Orkut tém
atraido o interesse da maioria, principalmente dos jovens, por serem um
espaco aberto ao dialogo. Utilizada de maneira correta, a internet € uma
poderosa ferramenta para divulgar as agoes da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, bem como reafirmar a imagem de uma instituicdo democratica,
participativa e em defesa do interesse publico. Através delas, podemos ampliar,
consideravelmente, a veiculagdo das pegas publicitarias previstas para as
demais midias, como spots e anuncios.

O acompanhamento das midias sociais tera ainda papel preponderante, pois
possibilita a afericao da receptividade do publico, atraves do acompanhamento
dos comentarios nas redes sociais, e-mails e sistema de pesquisas existente
no site da Camara. Esses resultados serdo de muita utilidade para a definicao
de novas estratégias para a comunicagédo da Camara neste periodo.

Faremos divulgar ainda banners nos sites de grande audiéncia na cidade,
como CidadeMais, Riopira e o Império.
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Camara Municipal de Rio Piracicaba ©
Poder Legislativo

camararp@camararp.

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.

Aos vinte e seis dias do més de fevereiro de 2013, as 13h30min, com observancia
as disposicoes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e
Contratos e, em especial, da ata da reunido da comissao de 21 de fevereiro de
2013, reuniu-se a Comissdo de Licitagdo desta Camara Municipal, com a
finalidade de analisar os documentos apresentados, referentes ao processo em
epigrafe. Aberta a sessdo, foi constatado que foram convidadas as empresas:
SHINE ON LTDA, NAVE PUBLICIDADE LTDA, COLOMBO MCP
PROPAGANDA, TEN — COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA E PROMOCIONAL
PROPAGANDA LTDA. Somente as empresas SHINE ON LTDA e TEN -
COMUNICACAO INTEGRADA LTDA, apresentaram os “Envelopes Proposta
Técnica e Proposta Comercial” , que se fizeram presentes através de seus
representantes Sra. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira, representante da
empresa SHINEON LTDA, Carteira de Identidade MG-13.177.51 e Lucas Dias
Silva, representante da empresa TEN — COMUNICAGCAO INTEGRADA LTDA,
CPF: 077.987.796-98.

ass, Ocorréncias:

1- Nos termos do § 7° do art. 22 da lei 8666/93 e considerando que os demais
convidados manifestaram desinteresse e ndo compareceram, a Comissao
Permanente de Licitacdo decidiu dar andamento ao processo com apenas dois

licitantes

2- A comissdo detectou em uma das Propostas Técnica Ill, “PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO", enumeragao sequencial
das paginas, contradizendo os itens 3.2 e 6.1.1 do edital.

Camara Municipal

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

camararp@camararp.mg.gov.br

A Comissao decidiu pelo prazo de quatro dias Uteis para analisar e pontuar as
licitantes nas respectivas propostas, ficando assim marcado para o proximo 04 de
margo de 2013 as 13h30min a nova sessdo com finalidade de identificar os

envelopes e dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e
aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

Inez Aparecida Leite
Presidente/da Comissao

a Vitor Duréaes
mt_)_ro

Liliane

Vanilza Auxili

Proponentes:

TEN - COMUNICACAO INTEGRADA

Lucas Dias Silva

n,mwwc/
" SHINE ON LTDA
Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira

Cimara ?’.‘Tm:iri;zaﬁ
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piraclcaba_
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA 1"

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

~ camararp@camars

RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013
INFORMACOES A CERCA DA LICITANTE - QUESITOS

CAPACIDADE DE

Pontuagio das empresas e justificativa por quesito

ATENDIMENTO ;
item ' Empresas i
11.2e11.2.2 ': | A licitante “Shineon” atendeu a este quesito,
Informacgdes da Licitante | SHINEON TEN | demonstrando capacidade geral de atendimento e
Repertorio ! bom nivel de qualificagdo de seus profissionais.
Capacidade geral de atendimento | | Demonstrou hoa organizacdo dos setores, o que
revelada pela licitante, | : permite bom desempenho quanto ao objeto licitado.
considerando a quantidade e a | | ' '
qualificaggo  dos  profissionais | 3 4 | A Licitante “TEN” atendeu melhor a este quesito,
| colocados a disposigéo da linha de | demonstrando capacidade geral de atendimento e
atuacéo nos diferentes setores da ‘I 6timo nivel de qualificagdao de seus profissionais,
agéncia licitante: | | demonstrou também boa organizagao dos setores,
i | permitindo um bom desempenho nos servigos
| prestados.
Sistematica de atendimento, |
relevando no julgamento dos | | A licitante “Shineon” cumpriu com eficacia todos os
quesitos a adequagdo dos prazos | ‘ quesitos propostos.
maximos indicados na proposta, a | 6 5 :
operacionalidade, a seguranca, O | A licitante “TEN”, apresentou prazos favoraveis ao
grau de liberdade conferido a i atendimento. Bom grau de liberdade, seguranga e
cliente na escolha de solugcdes | presteza no atendimento. Quanto a
alternativas e  presteza  no | operacionalidade a empresa poderia ter detalhado
atendimento as solicitagbes. | melhor este quesito.
|
Capacidade técnica e artistica ,
revelada pela licitante no | |
atendimento a outros clientes, de | .
acordo com as amostras de pecas | | As licitantes atenderam perfeitamente este item. As
ja realizadas e incluidas na I | amostras de pecas incluidas nas propostas
~proposta, aferidas pelos quesitos | 8 8 | demonstraram pertinéncia, clareza, qualidade de
de concepgao, pertinéncia, clareza, | :I execugio e acabamento.
qualidade de execucao el i
acabamento. A licitante poderd |
apresentar até 2 (duas) pecas para | I
cada um dos seguintes meios de | i ,
veiculacao: radio, revista, jornal. | ;
| outdoor. ! i i
Total de Pontos = 17 | 17 '

Lili
Membro

i e

ria Vitor Duraes

.v. .Dom Joaquim Silve
] Fone: 31-38

Camara Municipal

inéz A

rio, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
54-1353 - CEP: 35940-000

de Rio Piracicaba, 01 de margo de 2013.

da Leite

Presidente

Souza C
Membro

Vanilz ia

Rio Piracicab




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO
LICITATORIO N° 003/2013, MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.
“PROPOSTA TECNICA1”

Ao primeiro dia do més de margo do ano de 2013, as 08 horas, reuniu-se a
Comissao Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de

julgar as “Propostas Técnicas |” apresentadas pelas licitantes referente ao
processo em epigrafe.

Examinada as “Propostas Técnicas |", nos termos do edital a Comissao

Permanente de Licitagado apresenta as pontuagdes obtidas pelas licitantes,
conforme abaixo:

N° ITEM PROPONENTE PONTUAGCAO |PONTUAGCAO
PROPOSTA OBTIDA
01 SHINEON COMUNICACAO 18 17
02 TEN-COMUNICACAO INTEGRADA 18 17

2 — Ocorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e
aprovada, foi pela Comissao de Licitagao assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 01 de margo de 2013.

Inéz Aﬁ@ida Leite

Presidente ,
Li aria Vitor Durées Vanilza A. Sgi?ld(ﬂ;;daga/
Membro Membro
;l\v. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicak

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA III”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

| | N

Plano de Comunicagéo Pontuagido das empresas e justificativa por quesito
|
11.3.1 ! Empresas |
Raciocinio Basico = B

i | . A licitante “A” demonstrou conhecimentos
11.3.1.1Conhecimento das | 3 | Desclassificada das caracteristicas gerais da Camara.

caracteristicas gerais;

11.3.1.2Conhecimento 3 Desclassificada A licitante “A” apresentou conhecimentos
genérico dos servigos prestados; genéricos satisfatérios a proposta.
11.3.1.3Adequada compreensdo | 3 Desclassificada A licitante “A” demonstrou ter
da linha de atuacao especifica; conhecimentos sobre a linha de atuagéo da
. cliente.
i
11.3.1.4 Acuidade de I £3 A licitante “A” explanou um plano de
compreens&o demonstrada em Desclassificada comunicagio satisfatorio , mostrando
relagéo as necessidades de seriedade e percepgao quanto as
comunicacao especifica linha de | necessidades de comunicagéo.
atuacao; |
Total de pontos 12 |
Plano de Comunicagao | Pontuagao das empresas e justificativa por quesito w
2 i Empresas
11.3.2 i . A licitante “A” obedeceu os requisitos.
Estratégia de Comunicagado | A l B Desenvolveu um excelente tema e o plano de
comunicacgio sem fugir do objetivo.
11.3.2.1Formulacdo do conceito, | 8 | Desclassificada
compreensdo do tema hipotético |
e desenvolvimento do raciocinio |
que conduziu ao conceito total;
11.3.2.2 Formuiacao do tema da | 7 | Desclassificada | A licitanie “A” apresentou um tema que cumpre
comunicacio adotado para linha | satisfatoriamente o proposito da questao.
de atuacao; | 1
Total de pontos i 15 | |
‘ - "“L—- .
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicab

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

Idéia Criativa Pontuacao das empresas e justificativa por quesito
L e N SERS P S . S
11.3.3 A B A empresa “A” desenvolveu sua estratégia para

conseguir a com exatidao de atender a todos os pontos
da campanha.

11.3.3.1 Estratégia de comunicagio | 5 Desclassificada
que atenda a todos os pontos da

campanha;
11.3.3.2 Capacidade de sintese da 4 Desclassificada A empresa “A” mostrou capacidade e conhecimento a
estratégia de comunicacéo; proposta.
11.3.3.3 Cobertura do publico ': 5 Desclassificada | A empresa “A” apresentou excelente cobertura do
envolvido pela linha de atuagao publico envolvido na linha de atuagao do plano de
contemplada pela estrategia comunicagao.
sugerida;
11.3.3.4 Originalidade na l 4 Desclassificada A empresa “A” poderia ter desenvolvido mais este
combinagdo de seus elementos quesito.
constitutivos revelada nos roteiros e
textos de pegas publicitarias que se
apresentarem
Total de pontos LR ) o
Estratégia de Midia e Nao Midia Pontuacido das empresas e justificativa por quesito
i Empresas
11.3.4 A 5
e A empresa “A”, demonstrou conhecimento do publico
11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos envolvido no plano de comunicagao.
de comunicagao do publico envolvido | 3 Desclassificada
com a linha de atuagéo
11.34.2 Capacidade analitica
revelada no estudo desses habitos e | 3 Desclassificada A empresa “A”, realizou 6tima analise dos dados
nas conclusées oferecidas & | referente aos habitos de comunicacao do publico
| formulagao da midia; E envolvido.
11.3.4.3 Estudo de distribuigao da |
verba da linha de atuagio, emvista | 4 Desclassificada | A empresa “A”, demonsirou bom entendimento sobre a
de suas diferentes necessidades | distribuigdo da verba disponibilizada nas linhas de
entre as diversas areas de servicos ‘ atuagao.
da licitante i
11.3.4.4 Consciéncia e | :
economicidade do plano geral de | 4 Desclassificada A empresa “A” poderia ter apresentado melhor
utilizagdo da verba publicitaria da | distribuigdo da verba distribuida na campanha.
linha de atuagdo simulado na |
proposta; i
Total de pontos | 14
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 01 de margo de 2013.
inéz ida Leite
Presidente
Lili Vitor Duraes Vanilza
Membro
m
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicabha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO DA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO
LICITATORIO N° 003/2013, MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.
“PROPOSTAS TECNICAS III”

Ao primeiro dia do més de margo do ano de 2013, as 9h20min, reuniu-se a
Comissido Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
julgar as “Propostas Técnicas liI” apresentadas pelas licitantes “A e B” referente
ao processo em epigrafe.

Examinadas os planos de comunicagao publicitaria - “VIA SEM IDENTIFICACAO"
s apresentados, nos termos do edital, a Comissao Permanente de Licitagao
S . apresenta a pontuagao obtida pela licitante, denominada de empresa ‘A",
conforme abaixo:

N° ITEM PROPONENTE PONTUAGAO PONTUAGAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa ‘A’ 62 | 59
2 _ Ocorréncias: A comissao detectou em uma das Propostas Técnica lll, “Plano

de Comunicagdo Publicitaria — Nao Identificado’, denominada de empresa “B” ,
enumeracao sequencial das paginas, contradizendo o disposto no item 3.2 do
edital, desta forma a Comissao por unanimidade de seus membros decidiu
desclassificar a licitante.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e

— aprovada, foi pela Comissao de Licitacao assinada.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 01 de margo de 2013.
Inéz Apgr;egc;li?da Leite
Presidente
Lili iaVitor Duraes
Membro

%na-;aa {..} ??mu}dpaf-
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comunicagao

ENVELOPE 2

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2013

CONVITE 002/2013

Razao Social: Shine On Ltda
CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscricao Municipal:

4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998

E-mail: shineon@sh

ineoncomunicacao.com.br

Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvareng
Bairro Carneirinhos

a, 1680 —Lj 01 — 1° Andar
- Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Antonio Araujo Cota Cotas: 98,9 %

Cléria Araujo Cota

REPRESENTANTE

Cotas: 1,1 %

LEGAL

Douglas Antonio Araujo Cota

36 anos, casado.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

— p— - £
TR sglaaNTovio A Coles
= Douglas Antﬁnio%adjo Cota )

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12

andar - cameirinhOs - jO80 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634

www.shineOncomunicacao.com.b
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OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade
para a prestacédo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituag@o, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a
intermediagdo e a previsdo de execugédo externa e a distribuigéo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informag&o de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a
= publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificacdes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste
edital.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

© Ul %—(o/u\oﬁ&m&é C’)E

Douglas Antdhlo Araujo Cota

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.bi




comunicagao

6.3.1. Raciocinio Basico
| — Historico e Contextualizagéo do Municipio de Rio Piracicaba

Fundada pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sdo Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII, que empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, bandeirantes paulistas
e baianos. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de agosto
de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912, e teve
como presidente o Sr. Antdnio Satumino, que também seria o primeiro prefeito.
Essa data marca a emancipacgao politico administrativa do municipio, com a
promulgacédo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragéo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecuaria leiteira voltada para uma massa
populacional estimada em 14.150 mil habitantes (IBGE, 2011).

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que rene milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente o Carnaval, Cavalgadas € a
Semana Cultural do Legislativo no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de historia, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso, e o Poder Legislativo Municipal
se mantém efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu
papel ativamente e com transparéncia.

Il — Conhecendo o Poder Legislativo de Rio Piracicaba

O planejamento estratégico de comunicagdo para o Legislativo Municipal se
torna imprescindivel para fortalecer os lagos entre 0s moradores e a cidade.

O Poder Legislativo de Rio Piracicaba € ativo e presente na comunidade,
realizando muito além de suas atividades fundamentais, e também
proporcionando & populagédo uma maior interagdo. Para aproximar o cidadao e
o Poder Legislativo Municipal, desenvolve anualmente diversos projetos e
eventos de cunho social e educativo. Q\'\

Prova disso sdo suas Ultimas agoes realizadas, das quais podemos citar: M
- Geragao de novos empregos através de concurso publico;

- Promulgagao, atualizag@o e adequagéo da Lei Organica Municipal;
- Concepgao do site do Legislativo;

- Atualizagd@o do Regimento Interno;

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jOA0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.D
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- Implantagéo da Internet Popular e uma das primeiras cadmaras municipais da
regido a langar um site na internet Util para o visitante, promovendo expressiva
inclusao digital;

- Realizag&o de diversos eventos com a participagdo da populagédo, entre eles
a criagdo e realizacdo da Semana Cultural;

- Criacdo da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida’;

- Instituigdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Condecoracdo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Criagdo do espago cultural Professor Paulo Neves de Carvalho;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagdes internas da
Camara

- Aprovacéo da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico;

- Criac&o do Diploma do “Operario Padrao’;

- Implantagdo do Projeto “Camara nas Escolas’; Entre varias outras agoes
importantes para a comunidade.

Como podemos ver a Camara Municipal de Rio Piracicaba ¢ efetiva em suas
acdes, gragas ao trabalho continuo dos parlamentares. Em seu processo de
comunicacio, a publicidade sera uma das ferramentas utilizadas para divulgar
ainda mais as agdes realizadas e todas as informagdes que sdo de interesse
coletivo e que precisam ser amplamente difundidas.

Il — Diagnostico das necessidades de comunicagao do Legislativo de Rio
Piracicaba

Hoje a publicidade e a propaganda fazem parte de um processo de
comunicagdo amplo, onde o érgdo publico tem como uma de suas fungoes
justamente popularizar as agoes realizadas e seus agentes e manter informada
a populagdo de forma clara, coerente e conceitual sobre todo o processo da
legislagdo municipal.

A Comunicagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba tem como objetivo
principal respeitar o direito da sociedade a informagéo e, por isso, deve
informar a populagéo de maneira clara e objetiva, contribuindo para a formagao
de uma consciéncia cidada.

O Poder Legislativo necessita que cada morador saiba de seu direito e dever
de participar das agdes realizadas pela Camara Municipal, buscando e
reivindicando sempre melhorias para a cidade e, desta forma, contribuindo com
um futuro promissor.

Por conseguinte, a populagdo de Rio Piracicaba precisa compreender que a
Camara Municipal € muito mais do que o local onde tramitam projetos, criam-se
mongoes, faz-se indicagdes, homenagens e requerimentos. Neste sentido, o
plano de comunicag&o aqui proposto trabalhara para mostrar que o Legislativo
é um poder independente, composto por vereadores atuantes que visam
sempre o desenvolvimento do municipio e a qualidade de vida de seus
cidadaos.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.b
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Entre os objetivos principais da comunicagdo da Camara Municipal podemos
destacar:

- disseminar informagdes sobre assuntos de interesse da populagdo como um
todo;

- estimular a sociedade a participar do debate e a sugerir politicas publicas
essenciais para o desenvolvimento do municipio;

- realizar ampla difusdo dos direitos do cidad&o e dos servigos colocados a sua
disposicao;

- explicar e divulgar os projetos e leis aprovados na Casa;

- incentivar e convidar a todos para participarem das audiéncias publicas;

- atender as necessidades de informagéo da populagéo.

A estratégia de atuagdo da agéncia sera através de um planejamento
publicitario que se fundamenta na participagdo e na busca do consenso em
todas as suas fases, tendo como desafio dotar o municipio de um instrumento
capaz de reunir interesses maiores da sociedade, com forga suficiente para dar
continuidade as agdes publicas de transformag&o e informagéo da populagao.

De acordo com o briefing a necessidade de comunicagdo da Céamara de Rio
Piracicaba é promover a publicidade de suas agdes e realizagbes mantendo a
populacdo cada vez mais informada e proxima. O plano publicitario pretende
realizar os servicos de comunicagao social visando educar, informar e orientar
os cidadaos piracicabenses.

A fungdo da agéncia seré justamente desenvolver estratégias conjuntas com o
setor de comunicagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba para que o
Poder Legislativo possa atingir os objetivos e superar 0s desafios que poderao
surgir.

A publicidade sera utilizada para divulgar as acdbes que o Legislativo
piracicabense realiza constantemente. Tudo isso em busca de uma sociedade
cidada e democratica, onde as diferencas sejam reduzidas e o pensamento
coletivo seja ampliado. Isso permitira que a populagdo assuma uma atitude
cada vez mais participativa.

A comunicagdo ira informar sobre os atos da Camara; assessorar 0s
vereadores junto a imprensa; divulgar na midia escrita e falada as atividades
dos parlamentares e trabalhos desenvolvidos; desenvolver um sistema de
acompanhamento e registro jornalistico de todos os processos legislativos;
entre outras atividades.

Assim, como desafio, o plano publicitario pretende aprimorar a comunicagao

entre o Legislativo e a comunidade piracicabense, tornando a populagdo cada

vez mais informada e proxima da Camara Municipal. »\"\ﬁ
\j i
Vg
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6.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria

Segundo os autores Philip Kotler e Nancy Lee uma sociedade necessita que o
setor publico defina seus principios operacionais, orientando-a sobre quem & o
governo, o que é permitido e proibido e como sua participagdo influencia o
governo. A segunda fungdo esperada diz respeito aos servigos publicos
imprescindiveis aos interesses do cidaddo, como saude, educagao, transporte,
seguranga, lazer e outros.

A publicidade se torna, entdo, ferramenta utilizada para envolver, informar,
motivar, fidelizar, desenvolver e tornar conhecidas as atividades de interesse
publico gerando, assim, a constante melhoria da imagem da entidade perante
os publicos, resultando em atitudes de boa vontade em relagdo ao poder
Legislativo Municipal e para o beneficio da populagdo como um todo.

| — Publico alvo do plano estratégico

O primeiro passo para tragar uma estratégia de comunicagéo € definir o
publico-alvo, pois cada possivel mercado-alvo requer mensagens € midias
diferentes. Definido o publico-alvo, nesse caso a populagdo do municipio de
Rio Piracicaba, faz-se uma analise/visualizacdo do comportamento que se quer
obter desse publico, para assim, definir qual a mensagem a ser passada, qual
a campanha a ser divulgada e, finalmente, determinar as estratégias e midias a
serem utilizadas.

De acordo com a demanda do briefing identificamos que a comunicagao sera
direcionada para a populagdo piracicabense com O perfil que consiste em
49,75% do sexo masculino e 50,25% do sexo feminino, do total populacional,
enumerado de 14.149 habitantes. O publico eleitor representa 67,38% com
idades entre 15 e 69 anos. Fonte: IBGE 2007.

Consideramos, portanto, como publico da campanha a populagdo de Rio
Piracicaba, (homens e mulheres) residentes no municipio, com maioria
pertencente entre as classes sociais B1 e D, com faixa etaria igual e superior a
15 anos de idade, alfabetizados, consumidores potenciais e residentes, em sua
generalidade, na zona urbana. Assim, consolidamos o foco principal do
trabalho de comunicacdo, conscientes de que toda a populagéo piracicabense
deve ser referenciada, independente de sua classe ou idade, potencializando a
cidadania democratica no que condiz ao acesso a informagéo publica.

Os formadores de opinido € um publico potencial, e devera ser evidenciado,

sendo eles: liderangas sindicais, liderancas locais e de bairros, imprensa,
personalidades, representantes de associagoes comunitarias, comerciais e de M
organizagdes ndo governamentais, empresarios, profissionais liberais,

entidades de classe, etc. Ou seja, individuos ou grupos capazes de
influenciarem uma ou mais pessoas nos campos politico, social, econdmico,

cultural e comportamental. @
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Os funcionarios da Camara e servidores publicos municipais serao outro
publico a ser atingido. Sdo pessoas que agem em conformidade com a politica
de comunicagao adotada pelo legislativo, estando aptas a executar e transmitir
as mensagens coerentemente.

II- O que comunicar

O ano de 2012 foi marcado pela comemoragédo solene no municipio por datar
100 anos da total emancipagdo politico administrativa, com a promulgagao Lei
n° 01 - criando os “Estatutos Municipais”. Também em junho deste mesmo ano
foi celebrada a instalagdo da primeira Camara Municipal de Rio Piracicaba,
oportunidades que vieram proporcionar a integragdo da populagao com a
administragao publica.

A necessidade de comunicacgdo declarada do municipio, conforme relatado no
briefing &€ a de estreitar ainda mais os lagos entre a Camara Municipal e a
populagdo, tornando a comunidade cada vez mais informada, participativa e
envolvida junto ao Legislativo Municipal. Assim, a agéncia propoe o tema: SUA
PARTICIPACAO TRANSFORMA”, e que sera trabalhado junto ao slogan
utilizado pela Camara: “Somando Conquistas”. E a contextualizagdo de uma
frase simples, porém, significativa, envolvente, condicionante, e de forte
impacto e relevancia, que alcanga todos os publicos.

Trabalhando com unidade dos elementos visuais e textuais, com a clareza e
com a sintese na linguagem publicitaria, a composi¢do da campanha sera
fundamentada para suprir a necessidade real demandada. A cidade de Rio
Piracicaba possui qualidade para se morar, com potencialidade, e que possui
parlamentares que trabalham para garantir o bem estar do seu povo e fazem
valer a voz do cidaddo. Neste sentido, o conceito € sustentado por palavras
chave como: compromisso, motivagao, transformacao, orgulho, qualidade de
vida, transparéncia, satisfagdo, parceria, realizagdo, e principalmente
participagao.

A riqueza do conceito estd na simplicidade e no apelo forte evidenciando o
cidaddo como parte integrante das agbes de mudanca e transformagao da
realidade, de realizagdo e unido, provenientes de uma Casa que trabalha em
prol da participagédo social e de melhores condicbes de vida para seus
habitantes. A campanha sera trabalhada objetivando levar as pessoas a
perceberem a importéncia de participarem, e reconhegam a forga que essa
parceria gera para a conquista de suas necessidades.

I1l- Como comunicar
Através do planejamento publicitirio s@o decididas quais ferramentas 03\
especificas apresentam o melhor alcance (que & medido pela quantidade de \})‘“
pessoas que normalmente séo expostas a uma unica mensagem veiculada por U
aquele meio), frequiéncia (de exposicdo se a localidade quiser evitar a
obscuridade), e impacto (eficiéncia de um meio especifico com o publico-alvo) d

em relagdo a verba investida. N
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No ramo publicitario o termo “propaganda” é utilizado para definir qualquer
forma paga de comunicagéo, porém no setor publico é relevante incluir também
formas ndo-pagas de comunicagdo. A agéncia definiu, baseando-se em teorias
e praticas defendidas por renomados autores e estudiosos, uma estratégia
abrangente de meios de comunicagdo, pagos e ndo-pagos, a serem utilizados
pelo Setor de Comunicagao da Camara Municipal de Rio Piracicaba, descritos:
Propaganda: Selegdo dos veiculos de maior abrangéncia no municipio,
utilizando os meios: jornal, radio, revista, outdoor e internet.

Relagdes Publicas: Um dos canais de comunicagdo mais poderosos, e
geralmente considerados pela sociedade o mais auténtico e digno de credito.
Para essa publicidade serdo utilizadas varias taticas, incluindo emissao e
acompanhamento de releases para a imprensa, materiais informativos (press
kits), convites para conferéncias de imprensa, notificages da midia a respeito
de entrevistas e fotos, visitagdo de meios de comunicagdo para estreitamento
do relacionamento.

Eventos promocionais: Incluindo as agdes ja integrantes do calendario do
municipio, como Cavalgadas, Festividades Religiosas, Aniversario da Cidade,
como também organizagdo de novas agdes promocionais, como visitagao da
imprensa, manhad de café com o Legislativo Municipal, workshop com
associagdes de classes, evento especial na area da saude, ruas de lazer.

Marketing Direto: Comunicagdo mais direta e especifica com a populagéo.
Serdo selecionados canais diretos de comunicagdo com a populagao tais
como: conta de agua, telemarketing, mensagem via telefone celular, e-mail
marketing e agdes na internet (twitter, Orkut, facebook, youtube).

Materiais Impressos: Criagdo de pecas para elevar a abrangéncia da
comunicagdo com a populagéo: folhetos, cartazes, adesivos, livreto de agoes
realizadas pelo governo nos Ultimos anos e informativo oficial periodico.

ltens promocionais especiais: Uma categoria singular de comunicagao com a
populagdo utilizada para reforcar a marca na mente da sociedade. Serao
criadas para utilizagdo em eventos da comunidade e internamente nas
reparticbes publicas. Previamente serao definidos como itens de grande
abrangéncia: imas de geladeira, blocos de anotagdo, canetas, pastas, copos
retornaveis, wooblers, mouse pad, adesivos, botons, leque de papel.

campanha criada, a partir de cada pega publicitaria ira conquistar a confianca e

credibilidade da populagdo pelo legislativo e pela cidade. Com a execucgao

efetiva dessas estratégias a agéncia pretende tornar a Camara Municipal de ij
Rio Piracicaba cada vez mais conhecida e apoiada pela populagdo. O objetivo '
é fazer com que suas agdes sejam cada vez mais publicas e transparentes e \fl
que o piracicabense saiba da sua real importancia para o crescimento e
desenvolvimento do municipio.

A combinacdo desses meios com a estratégia de divulgagédo massificada da )\}}}‘N\
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6.3.4. Estratégia de Midia e N&o Midia

Publico: Populagéo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Periodo do plano: 30 dias

Verba disponibilizada para a Campanha: R$13.700,00 (Treze mil e setecentos
reais).

Campanha: “SUA PARTICIPACAO TRANSFORMA”

Defesa das midias propostas:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

Obijetivo das midias e ndo midias propostas:

A estratégia utilizara meios de apresentacdo impessoal e de promogdo de
idéias, bens, servicos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
fungdo de seu proposito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre acdes
que estdo sendo executadas e descrever 0s servicos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para o municipio e da importancia da participagdo popular para o crescimento
da cidade).

Estratégia:

Baseada em todo o plano de comunicagdo desenvolvido pela agéncia, na
verba disponibilizada pelo contrato de R$ 13.700,00 mil (treze mil e setecentos
reais) para o periodo de campanha de 30 dias, apresentaremos a proposta
para execugdo do mesmo.

A definicdo das midias, a cobertura, a freqiiéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagéo e alocagéo geografica da midia e
demais informagoes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

Definigdo das midias e ndo midias:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagéo da campanha:

JORNAL — Possui grande aceitagdo e credibilidade por parte do publico. A
vantagem deste meio é a possibilidade de maior reflexdo do publico sobre a
mensagem passada, ja que ele pode ler o jornal quando e onde quiser, no
momento em que julgar mais oportuno. Além disso, 0 prestigio que o veiculo
possui € parcialmente transferido para a publicidade e é possivel se fazer um
direcionamento de publico, por meio da regido onde o jornal circula. O perfil
dos consumidores desse meio se manifesta por 49% do sexo feminino contra
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51% do sexo masculino. Sdo 54,6% de classes A1 a C2 onde 48% tem idades N
de15 a 65 anos (Midia Dados Brasil 2012).
Veiculos: O Jequi e Tribuna de Rio Piracicaba.

RADIO - E o meio de mais facil acesso por parte do consumidor, ja que pode
acompanha-lo onde quer que ele esteja (casa, trabalho, transporte, lazer, etc.).
Além desta vantagem, possui excelente custo-beneficio e a possibilidade de
adequagdo da linguagem aos diversos tipos de publico e classes sociais. A
rapidez e instantaneidade do radio o torna uma midia bastante eficaz e
indispensavel para a publicagdo de mensagens. O investimento publicitario do
setor econdmico de servigos publicos e sociais no ano de 2010 firmou o radio
na sétima posigdo dentre os 28 demais (Midia Dados Brasil 2011). O perfil dos
consumidores desse meio se manifesta por 53% do sexo feminino contra 47%
do sexo masculino. Sdo 75,8% de classes B1 a D onde 78% tem idades de15 a
65 anos (Midia Dados Brasil 2012).

Veiculo: Radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - Impacto e grande exposigdo sdo os pontos fortes deste meio.
Pode ser visto involuntariamente pelos transeuntes, fixando, mesmo que de
forma inconsciente, a mensagem publicitaria e possibilitando fixagédo da marca
e da mensagem. Anuncios em outdoor e busdoor possuem cobertura ampliada,
rotatividade da mensagem e atende as segmentagdes; enquanto outras formas
de midia exterior sdo firmadas na disponibilizagdo de anuncios em cavaletes e
demais placas estratégicas de sinalizag&o, atingindo localizagdes com exatidao
e areas de interesse (ruas/bairros). O perfil dos consumidores desse meio se
manifesta por 52% do sexo feminino contra 48% do sexo masculino. Sdo 77%
de classes A2 a D onde 87% tem idades de15 a 65 anos.

Utilizagdo de placa de outdoor em Rio Piracicaba para divulgagdo de
campanhas criadas durante o periodo de contrato, € para divulgar informagoes
de utilidade publica.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragé@o dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
etc. com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado para
manter a divulgacdo das agoes e realizagdes do legislativo municipal. O perfil
dos consumidores desse meio se manifesta por 54% do sexo feminino contra
46% do sexo masculino. Sdo 65,3% de classes A1 a C2 onde 52% tém idades
de 15 a 65 anos. (Midia Dados Brasil 2012). Quando se trata de midias sociais
a faixa etaria considera 80% com idades de 15 a 45-50 anos, cuja
manifestagdo por regido no Brasil se concentra no Sudeste, com 67,3% de
utilizacao.

BANNER ONLINE: veiculagdo em sites de grande acesso regional. Utilizagao ()\\)-)u
desta midia para veiculagdo de campanhas institucionais criadas durante o

periodo de contrato e divulgagéo do link para o portal da Camara Municipal de

Rio Piracicaba. ,.‘{3‘!
Veiculos para banner online: Portal da Camara, Portal RioPira e Cidadel\flais1 ;\f\}w
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NAO MIDIA - Criagdo de pecas impressas para elevar a abrangéncia da
comunicagao com o publico alvo: banners impressos.

As pegas aqui definidas tém abrangéncia municipal e regional, o que auxiliara
na conquista e informagéo da populagéo, e também na divulgagéo regional de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Com a utilizagdo eficiente dessas midias e ndo midias a agéncia pretende
trabalhar a comunicagdo publicitaria junto a populagéo piracicabense de
maneira efetiva, induzindo assim a participagédo popular junto ao Legislativo do
municipio.

Outras pegas e campanhas serdo estabelecidas em conjunto com o0s
responsaveis dentro do Legislativo Municipal de Rio Piracicaba, caso a agéncia
seja a vencedora deste certame.

O plano proposto também é passivel de remanejamentos, ou seja, a agéncia
prevé, caso seja a vencedora do certame, uma reuniao com 0s responsaveis
dentro do Legislativo Municipal para melhor adaptagéo e reajuste do plano,
sem que haja prejuizo na sua execugdo, e no alcance das metas e
necessidades de comunicagao.

Toda a estratégia foi planejada primando pelo alcance dos objetivos através da
utilizagdo consciente da verba que sera disponibilizada para o contrato.

11
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Tabela de Resultados de Pesquisas
Dados estatisticos sobre a penetragdo das midias para amparo técnico sobre a

definicdo dos meios que foram utilizados para concepgdo da campanha
proposta.

PARTICIPAGAO DOS MEOS NO TOTAL DE
INVESTIMENTO EM MIDIA - 2011
Meio %

TV 63,30
TV por Assinatura 4,20
Jornal 11,80
Revista 7,20
Radio 5,10
Internet 4,00
Out-of-Home 3,00
Cinema 0,30

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

PARTICIPACAO DOS MEIOS NO TOTALDE
INVESTIMENTO EM MIDIA - 2011 %

0,30

4,00 3,00 r

5,10

4,20

BTV M TV por Assinatura M Radio E Revista

® Jornal i Internet 7 Out-of-Home : Cinema
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RESUMO DA PENETRACAO DAS MiDIAS POR SEXO (%)

Meio Frequéncia Homens Mulheres
TV Assiste pelo menos uma vez por semana 97 97
TV por Assinatura [Assiste pelo menos uma vez por semana 32 26
Radio Ouve pelo menos uma vez por semana 78 77
Revista Nos ultimos 7 dias leu um titulo por semana ou um 33 43

titulo mensal nos dltimos 30 dias

Jornal Leu ontem ou nos ultimos 7 dias 49 42
Cinema Vai pelo menos uma vez por més 18 15
Internet Acessa pelo menos uma vez por semana 48 41

RESUM O DA PENETRACAO DAS MIDIAS POR CLASSE SOCIAL (%)

Al 94 80 82 71 71 50 89
A2 95 82 73 64 66 43 83
B1 96 79 59 57 61 35 76
B2 98 80 39 44 55 22 59
Cl 98 79 22 36 47 13 41
C1 98 76 12 29 35 6 27
D 96 72 6 22 24 3 16
E 84 61 1 16 16 1 7

IMPORTANCIA RELATIVA DOS HORARIOS PARA O CONSUMO DE CADA MIDIA
HORARIOS INTERNET JORNAL REVISTA  RADIO

06 AS 09 HS 3,49% 20,50% | 8,10% 19,28% | 2,70%
09 AS 12 HS 10,05% 2454% | 16,38% | 20,50% | 5.25%
12 AS 15 HS 12,85% 1521% | 1548% | 16,79% | 10,50%
15 AS 18 HS 16,60% 13,42% | 19,95% | 14,34% | 12,66%
18 AS 20 HS 16,02% 9,49% 12,29% | 10,30% | 17,71%
20 AS22 HS 16,91% 8,15% 1193% | 7.47% | 23,87%
22 A00 HS 15,13% 491% 9,80% 5,88% 20,30%
00 AS 02 HS 6,81% 2,01% 3,24% 2,95% 5,94%
02 AS 06 HS 2,11% 1,77% 2,83% 2,49% 1,06%
Fonte: Dados Midia Brasil 2012 ()\J JJ\
J_/

1o
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bela de Resultados de Pesquisas

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de

cada midia.

8,15%

2,01%

4,91% \1*77% B 06 AS 09 HS

JORNAL

MO09AS12 HS
M12AS15 HS
W15AS18 HS
= 18AS20 HS
W 20AS522 HS
=22 A00 HS
= 00 AS 02 HS

02 AS 06 HS
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RADIO |

®06AS09 HS
5,88% 2% e BO09AS12 HS
= ®12AS15HS
B 15AS18 HS
®m 18 AS20 HS
® 20AS22 HS
m 22 A 00 HS

= 00AS02 HS

02 AS06 HS

INTERNET

6,81% ?41%3A9% =06 AS 09 HS

m09AS 12 HS
212AS 15 HS
=15AS 18 HS
=18 AS 20 HS
#20AS 22 HS
=22 A00 HS
#00AS 02 HS
02AS 06 HS
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JORNAL: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo
desta midia.

Sexo

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

LEITURA DE JORNAL POR DIA DE SEMANA

M 29 FEIRA

® 32 FEIRA

¥ 42 FEIRA

B 52 FEIRA

® 62 FEIRA

Fonte: Midia Dados Brasil 2012
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Pegas:
Veiculo:
Praga:

Perido:

0 Jequi
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Jornal

A - Andncio 1 pagina

O Jequi, Tribuna de Rio Piracicaba
Rio Piracicaba

30 dias

30 dias

CUSTO UNIT. CUSTO TOTAL

Veiculo 2°Sem 3"Sem 4°Sem

R$ 4.88160 | R$ 4.881,60

Tribuna de Rio Piracicaba

avenida wilsOn alvarenga,

17
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RADIO: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

90%
80%
70%
60%
50%
40%

30%
20% -

10%
0%

Perfil dos consumidores do meio radio

T 77%76%
°69%

20;/6 18%

FM AMou FM

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

mHomens
= Mulheres

Plano:

Pecas:

Veiculo:

Praga:

Perido:

avenida wilsOn alvarenga, 168

Radio

Spot 30"

Réadio Comunitaria

Médio Piracicaba

30 dias

30 dias

CUSTO UNIT. CUSTO TOTAL %

5 mln s oo

1°Sem 2°Sem 3°Sem 4°Sem

R$ 518,56
R$

18
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INTERNET: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

Divisdo Uso Internet |

™ Navegacdo em sites da web
™ Aplicagdes méveis comercias
® Aplicagdes méveis especificas
B Redes sociais

B Sites de Videos

™ Respondendo e lendo e-mails

™ Qutras atividades

EVOLUGAO DA PENETRAGAO DO MEIO MIiDIA DIGITAL
——— DUPLO PERIODO - ACESSA A INTERNET PELO MENOS UIMA VEZ POR MES

e SIMPLES PERIODO - ACESSA A JNTERMET PELO MENOS UMA VEZ POR SEMANA

50 -
40 -
a0 -
20

10 -

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Fonte: Midia Dados Brasil 2012
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Plano:
Pegas:
Veiculo:
Praga:

Perido:

Cidade Mais

Internet

Banner On Line
Cidade Mais, RioPira
Médio Piracicaba

30 dias

|
30 dias |

CUSTOUNIT.| CUSTOTOTAL

Veiculo 1°Sem 2°Sem 3°Sem 4%Sem

R$

RioPira
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OUT OF HOME: Tabela de Investimentos e Dados Estatisticos

Dados estatisticos sobre a importancia relativa dos horarios para consumo de
cada midia.

COBERTURA DE MIDIA EXTERIOR POR TIPO DE

SUPORTE ® Abrigo de Onibus
5% 10% ™ Banca de Jornais
9% ___ = Metrd
| 14% = Onibus
M Qutdoor

¥ Painéis Eletrénicos
15% : _
M Painéis Lum. Fixos

~ ® Painéis Topo de Prédio

w Parede/Lat. De Prédio |

l ® Placade Rua

Fonte: Midia Dados Brasil 2012

Plano: Midia Exterior
Pegas: Qutdoor
Praga: Rio Piracicaba

Perido: 30 dias

CUSTO UNIT. CUSTOTOTAL L
Veiculo

100

TOTAL 2 RS 1.220,00
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NAO MIDIA: Tabela de Investimentos

Plano: Produgéo Grafica e Eletronica
Pegas: Impressao
Praga: Rio Piracicaba

Perido: 30 dias

o

Impressao Banner 10 10 R$ 50,00 | R$ 500,00 41,32

Spot 30" 1 1 RS 250,00 | RS 250,00 20,66

Papel Outdoor

22
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SINTESE DE INVESTIMENTOS

INVESTIMENTO EM MIDIA

m Radio m Jornal = Qutdoor m BannerOn Line

Resumo total do Investimento Midia

Radio R$ 518,56 3,86
Jornal R$ 9.201,60 68,41
Qutdoor R$ 1.220,00 9,07
Banner On Line R$ 1.300,00 9,67
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INVESTIMENTO EMPRODUGAO

® |mpressdo Banner = Spot 30' » Papel Outdoor

Resumo total do Investimento Produgao

Impressao Banner R$ 500,00 41,32
Spot 30' R$ 250,00 20,66
Papel Outdoor R$ 460,00 38,02
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MIDIA X PRODUGAO

® Midia ® Producgéo

Comparativo Midia x Producéao
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Resumo total do investimento Midia e Produgao

518,56

Radio

Jorna 9.201,60 68,41
Qutdoor 1.220,00 9,07
Banner On Line 9,67

FESAIR0

RESUMODO INVESTIMENTO

mRadio mJomal m=Outdoor mBannerOnline ®Produgdo
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 27 folhas numeradas eletronicamente de
1 a 27, e serviu de ENVELOPE 2, para 0 PROCESSO LICITATORIO N°
002/2013, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em processo de
copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagao dos
mesmos, mediante apresentacdo dos originais, por um dos membros da
Comisséo Especial de Licitagdo”.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

f -
] Ql%rvx . %WO (}L
_ o Tovio PG
— Douglas Antdjjio Ara%@ta/
Razao social:{Bhine On Ltda

Av. Wilson AlVarenga, 1680 —Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59
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Raciocinio basico

Nos ultimos anos, o Brasil tem experimentado um desenvolvimento, ao mesmo
tempo, surpreendente e desafiador. Surpreendente porque nao se esperava
que o p-ais respondesse com tal eficiéncia as consequéncias da grave crise
econdémica que assolou o mundo na ultima década. Ainda por cima, que
atingisse indices de crescimento consideraveis, mesmo sem as reformas de
base: que ainda se fazem urgentes e necessarias. Desafiador porque exige dos
administradores, legisladores e do povo brasileiro uma atitude ainda mais
positiva para corresponder aos desafios advindos dessa nossa fase e,
principalmente, para que seja possivel transformar as oportunidades desse
novo momento em um futuro promissor para a nagao.

Em todas as areas-saude, educagdo, moradia, trénsito, seguranga e
emprego...-as fungdes do poder publico tornaram-se ainda maiores. A0 mesmo
tempo, as responsabilidades dos envolvidos cresceram em proporg¢des
exponenciais. Soma-se a isso a atuagéo ativa dos movimentos populares e a
explosdo das midias sociais que fizeram aumentar a cobranga por uma
coerente, especialmente quando se trata do Poder Legislativo, cujas finalidades
fazem dele o centro de ressonancia dos anseios da sociedade.

Principal elo entre municipes e administradores, o Poder Legislativo ganhou
notoriedade. Nele ecoam as iniciativas para solucionar os problemas da cidade,
estado, pais, preparando a populagéo a fim de superar 0s desafios a ela
apresentados. Diante disso, a comunicagdo tem se tornado uma ferramenta
essencial para transformar e multiplicar esse potencial.

Isso porque todos os instrumentos que ampliam a informacgéo, o conhecimento
e proporcionam a andlise, aumentando a capacidade de decisdo, sao
fundamentais para que os cidaddos se assenhorem de seus destinos e
contribuam para a concretizagdo de seus ideais.

Segundo o publicitario espanhol e escritor Joaquin Lorente (Por que eu néo tive
essa ideia antes? — traducédo de Piensa, es gratis, Universo do Livro, 2010),
“comunicacdo é a arte de se fazer entender’. Seguindo este raciocinio, a
publicidade torna-se entdo um fator extremamente vital para a sobrevivéncia do
sistema democratico. Ora, como seria possivel extrair de cada cidadao, de sua
comunidade, sua opinido ou seu desejo se nao nos fazemos entender? Como
assegurar que as politicas publicas correspondam as reivindicagoes sem nos
certificarmos que os principais interessados estéo conscientes de suas causas
e efeitos?

Portanto, o papel da comunicagdo social para a Camara de Rio Piracicaba tem
como principal finalidade reunir as diversas matrizes ideoldgicas e, através de
discussdes maduras e serenas, contribuir para que os diversos pensamentos
convirjam para propostas que contemplem a aspiragdo da maioria da
sociedade.

Diante desta constatagdo, devemos entender que a publicidade tem como
objetivo informar e motivar grupos de individuos. A informagéo orienta o
cidadao acerca das realizagdes, das necessidades e prioridades do municipio e
dos projetos e planos em discussao no Legislativo. Isso faz com que ele possa
se orientar, se posicionar e contribuir para que as propostas tornem-se ainda
mais assertivas.

Ten Comunicagdo Integrada
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Como cada rgalidade apresenta formas distintas e, inclusive, conflitantes de
serem percebidas, a informacgao, ao ser distribuida, deve entédo ser cuidada de
forma a buscar o maximo de sua compreensao e entendimento, evitando-se o
uso de linguagens fora do universo expressivo da populagéo.

A Camara de Rio Piracicaba tem implementado iniciativas que a diferenciam da
maioria das casas Legislativas. E é justamente diante deste panorama, que a
adocdo de um novo modelo para a comunicagdo pode proporcionar um
fortalecimento da instituicdo. Ao se fazer entender de forma mais precisa, ela
certamente conquistara ainda maior credibilidade, facilitando o processo de
comunicacgao e o seu posicionamento como agente fundamental na construgao
de uma sociedade mais justa, igualitaria.

Esse modelo proposto estd ancorado na adogdo de novos mecanismos de
comunicagdo que tenham na sua esséncia elementos que contribuam para
uma maior aproximacgéo entre a Camara e a comunidade, e cujas ferramentas,
iremos detalhar na estratégia de comunicagado (outro item constante nesta
proposta técnica). Ampliando os canais e as formas de didlogo com a
sociedade, a Camara de Rio Piracicaba estara contribuindo, decisivamente,
para que o cidad&o se integre ao projeto de desenvolvimento da sua cidade de
maneira mais consciente e participativa.

Essa interagdo vai permitir, ainda, que os cidadéos se conscientizem cada vez
mais do papel constitucional e organico do Poder Legislativo.

“Ao lado de reformas e politcas de descentralizagdo, informatizagao,
racionalizagéo, transparéncia e fluidez do sistema de comunicagao, as
organizagdes, certamente, arrumardo novos valores para balizar seu
comportamento. Sem muito esforgo, pode-se incluir, entre as novas exigéncias,
valores que remetem & honestidade e seriedade, maior clareza e agilidade,
melhor atendimento ao usudério, maior e melhor desempenho das fungoes
sociais, melhor relacionamento com os formadores de opiniao, preparacao de
executivos com qualidades sistémicas: capacidade de decidir agilmente,
trabalhar com riscos, ser flexivel, articular, estabelecer cenarios e planejar
adequadamente suas atividades. Generalista e especialista a0 mesmo tempo”.
Essa “receita” do renomado professor da Universidade de Sao Paulo,
Gaudéncio Torquato(Cultura, poder, comunicagédo e imagem, Livraria Pioneira
Editora, 1992) expressa com precisdo os principios que devem nortear a nova
politica de comunicag&o publicitaria a ser adotada durante os trabalhos para a
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Ten Comunicagdo Integrada '\
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Estratégia de comunicacao publicitaria

Inovag:f?lo e interatividade. Estas palavras sintetizam a nova estratégia de
corpumcagéo a ser desenvolvida para a Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Mais que se utilizar da midia tradicional para reproduzir as mensagens da
Camara, esse novo fazer publicitario precisa assumir seu papel primordial na
construgdo de uma nova sociedade, mais consciente de seus direitos e
deveres e, portanto, mais participativa.

Para isso, precisa extrapolar o entendimento ftrivial sobre os mecanismos de
comunicagao, tornando-se capaz de provocar novas formas de interagéo e de
contribuir para que a troca de informagdes seja mais eficiente.

No mundo atual, ndo se pode conceber politicas de comunicagéo baseadas na
unilateralidade. A comunicacédo deve se incumbir de sempre estabelecer novos
canais para que o didlogo Camara-comunidade se torne mais abrangente,
direto e envolvente. E isso vai muito além do que apenas distribuir midia entre
os veiculos tradicionais.

Nos ultimos anos, com a explosdo das midias sociais, novos canais de
comunicagao proliferaram de forma surpreendente: Orkut, Facebook, Linkedin,
MSN, Twitter, blogs, microblogs entre outros. Mas quem acreditar que basta
uma pagina ou um perfil nessas comunidades para se fazer comunicar estara
fadado ao fracasso.

E possivel, sim, utilizar as ferramentas proporcionadas por essas midias para
potencializar seu poder de comunicagao. Através, ou com a ajuda delas,
podemos estabelecer parcerias com seus usuarios, implantando alternativas
para sua interagdo com o Legislativo - objetivo maior deste novo
relacionamento proposto para com os cidaddos. Podemos, por exemplo,
buscar autorizagdo para envios de mensagens por email ou SMS, realizar
pesquisas de opinido e, principalmente, ampliar as formas de participacao dos
municipes e de outros interessados nos debates, contribuindo para que as
decisdes da Camara sejam entendidas e orientadas a fim de atender aos
anseios da maioria da populagao. Isso, sim, é interatividade.

Na busca de novos mecanismos de comunicagdo € preciso surpreender e,
porque nao, dizer, ousar. Em alguns casos, 0S processos chamados
tecnicamente de nao-midia conseguem resultados ainda mais abrangentes que
a midia tradicional. E preciso ficar atento a essas oportunidades e até mesmo
cria-las. Um evento ou investimento em determinada agdo pode multiplicar o
potencial comunicador, gerando midia espontanea, aproximando agentes,
receptores e facilitando o entendimento das novas propostas em discussao.
Especialmente entre o publico mais jovem, essa estratégia certamente tera
eficacia e eficiéncia bem maiores, diante da sua especificidade.

E claro que as midias de massa jamais serdo abandonadas ou relegadas a
segundo plano. As novas medidas a serem criadas servirdo para amparar e dar
maior profundidade ao processo de comunicagao e, principalmente, promover a
interatividade. Aos veiculos de comunicagdo cabera o papel fundamental de
massificar a informacdo, orientar e convidar os cidadaos a conhecerem as
novas propostas. Até mesmo porque, ignorar a forga de seu poder de
convencimento, de formacao de opinido, seria algo inaceitavel.

Ten Comunicagdo Integrada
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Com esse entendimento de que é preciso inovar, ousar e criar, fica claro que a
nova politica de comunicagado da Camara jamais pode se resumir a um pacote
hermético, pré-determinado. Ao contrario, precisa ser dinamica, atenta aos
fatos e oportunidades, sempre disposta a novas alternativas e com um Unico
objetivo: ampliar o poder de interagdo da Camara com sua comunidade e vice-
versa.

Como ja dissemos anteriormente, essa nova forma de se comunicar —
apostando na interatividade como objetivo principal — amplia a percepgao dos
cidadaos quanto ao real papel do poder Legislativo e seus limites, contribuindo
para a valorizagdao ainda maior do trabalho executado pelos vereadores e a
equipe da Casa.

Para finalizar, podemos resumir em alguns poucos itens os principios que
norteardo essa nova politica de comunicacgao publicitaria:

- realizar uma comunicagao dirigida a cada segmento da populagéo, garantindo
o seu entendimento acerca dos programas e projetos em discussdo na
Camara;

- utilizar prioritariamente os canais de comunicagdo popular, garantindo a
penetracio e a integridade da mensagem da Camara Municipal;

- potencializar os eventos ou criar novas programagoes para transforma-los em
pontos de convergéncia entre a Camara e os cidadaos;

- transformar os cidaddos em multiplicadores, utilizando ferramentas que
propiciem uma maior proximidade, como os eventos e as midias sociais;

- utilizar a rede de canais de comunicagdo de massa de forma eficaz, sem
esquecer das midias alternativas ou nao-midia, pecas fundamentais para
qualquer processo de comunicagao atual;

- utilizar as redes sociais para a integragéo das agdes de comunicagéo e para
estreitar o relacionamento com os diversos publicos.

Ten Comunicagdo Integrada
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Ideia Criativa

Part.indo do conceito de que o vereador € o representante do povo no
Legislativo Municipal e de que é ele quem elabora as leis que contemplam o
interesse de toda a sociedade, a campanha criada mostra, de forma ludica e
inusitada, que o trabalho dos vereadores estd em toda a cidade. Esta na
infraestrutura, educacdo, saude, seguranga, saneamento e lazer. E, para
ilustrar o trabalho do vereador em toda a cidade, a ideia foi usar um elemento
icone de quem esta trabalhando: um cavalete amarelo de “Atengao! Homens
trabalhando”. Este cavalete é tradicionalmente colocado nas ruas quando se
quer avisar a populagéo de que ali esta acontecendo alguma obra, de que ali
tem alguém executando algum trabalho.

Ao usarmos um elemento concreto de trabalho, estaremos ajudando a informar
a populac@o onde esta o trabalho do vereador. Pelas caracteristicas da fungao
exercida pelos vereadores, a populagdo tem dificuldade de perceber o
resultado de seus trabalhos. A ideia, entdo, € mostrar que tudo o que acontece
de melhoria na cidade esta ali porque, antes, os vereadores propuseram,
discutiram, analisaram e aprovaram leis que viabilizaram as obras ou servigos
na cidade. Eles ndo fazem as obras. Mas elas estdo sendo concretizadas por
meio do trabalho e empenho dos edis.

Dessa forma, iremos utilizar destes cavaletes para dizer a populagéo: “Atengao!
Vereadores trabalhando”.

A partir dessa ideia, criamos o conceito para a campanha: "Em Rio Piracicaba,
o trabalho dos vereadores esta por toda a cidade”. Mostraremos que a
populagao podia até, antes da campanha, desconhecer o que eles faziam. Mas
a todo instante, estd vendo o trabalho dos vereadores pelas ruas da cidade.
S3o0 eles que criam e aprovam as leis, fiscalizam a prefeitura e ainda sugerem
projetos para melhorar a cidade e a qualidade de vida de todos.

Os vereadores trabalham para os cidaddos. E através deles que a cidade se
desenvolve, gerando mais conforto e seguranga, novas oportunidades de
emprego e renda, mais saude, educagao e lazer para todos.

E, como forma de ilustrar todas essas fungdes do vereador, vamos usar, nas
pecas gréaficas, o cavalete de “Vereadores trabalhando”, aplicado de tamanho
extremamente exagerado na cidade de Rio Piracicaba, abrangendo todo o
municipio. Uma forma diferente e criativa de dizermos que o trabalho dos
vereadores esta em toda a cidade, estda em qualquer lado que se olha. (0]
objetivo & mostrar que, quando a populagéo ver Rio Piracicaba melhorando, é
porque ali tem vereadores trabalhando. {4
A palavra-chave para programas de experiéncia de marcas vencedoras € N\:M“
“sentir’, ou seja, a geracdo de sentimento no publico-alvo.

Dessa forma, nossa estratégia foi concebida de forma a agrupar o melhor TN
conjunto de ferramentas que possibilitem maior afinidade com a audiéncia, IM
alem do mapeamento das midias que tenham mais possibilidades de
estabelecer pontos de contato positivo com o publico-alvo.

O objetivo &€ um s6: comunicar de forma eficaz e abrangente a proposta de
informar para a populagéo quais as fungdes dos vereadores.
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Devido a multiplicidade de fungdes que compdem o trabalho dos vereadores,
optamos por uma estratégia de comunicag@o que envolva agdes de midia de
massa e agoes virais, que provoguem a visibilidade exponencial da mensagem.
Portanto, simultaneamente a veiculagdo na midia de massa, sugerimos a
produgao e disponibilizagao para o publico, especialmente jovens, um jogo da
memoria, para que os estudantes possam também “desvendar” e memorizar as
funcdes dos vereadores.

O jogo vira impresso para ser recortado pelo jovem, garantindo desde o inicio a
sua interagdo com a proposta. Em suas cartas, diversas situagdes do cotidiano
dos cidadaos, demonstrando que em todas elas estéd presente a agao do
legislativo. Tudo isso para que a imagem de marca possa agregar significados
e valores particulares do publico-alvo e para que a compreensao do trabalho
dos vereadores ocorra de maneira natural e quase imperceptivel.

Outra acdo de “guerrilna” sera a utilizagao de cavaletes reais, mas em tamanho
exagerado, a serem colocados nas obras que acontecerdo na cidade. Com a
funcdo de mostrar que ali estd acontecendo mais uma obra gragas ao trabalho
dos vereadores. Essa pega ira provocar uma visibilidade real das fungdes da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Ten Comunicagdo Integrada \
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Estratégia de midia e ndo midia

“Tornar o simples complicado € facil; tornar o complicado simples, é
criatividade”, ja dizia Charles Mingus. Essa é para nés a esséncia da
comunicagao, especialmente quando nos deparamos com o desafio de ampliar
olpoder de comunicagao de uma importante instituicdo como a Camara de Rio
Piracicaba, que tem iniUmeras necessidades e responsabilidades, mas se
depara com uma realidade que ndo permite maiores investimentos em
publicidade.

E preciso ter a consciéncia de que as verbas precisam ser muito bem
dimensionadas e distribuidas, para obtermos a maior abrangéncia possivel,
com o menor investimento. Neste sentido, a imprescindivel participagao da
equipe de Comunicagdo da Camara tera papel ainda mais importante,
especialmente quando tratarmos de midias sociais, canais que permitem uma
grande visibilidade aos trabalhos desenvolvidos pelo Legislativo Municipal e
sera a ancora principal do processo de interagdo com os cidadaos.

Como imaginar uma campanha de televisdo, que é o produto de midia mais
consumido pelos brasileiros, se os recursos ndo permitem uma produgéo digna
da Casa? Imaginamos, entdo, que tal medida poderia vir a ser agregada numa
segunda etapa da campanha, quando poderiamos tentar a viabilizagao de
recursos para tal iniciativa.

Para suprir essa demanda, optamos por dar uma énfase maior em veiculos
tradicionais da cidade, amparadas por um trabalho de distribuicdo do
folder/jogo da memoéria, cuja fungdo massificadora esta explicitada na defesa
da ideia criativa.

Outra proposta de ndo-midia que certamente promovera uma boa percepgao
para o desafio proposto, é a instalagéo de cavaletes ou placas em locais onde
estdo sendo desenvolvidas obras ou servicos pelo poder publico municipal
(claro que buscaremos o entendimento com a Administragdo Municipal para
esta acdo). Ora, se o vereador aprova leis e o orgamento municipal viabiliza a
sua aplicagdo, nada mais justo que nestes locais seja destacada a participagéo
do vereador na sua implementagao.

Sao acdes dessa natureza, criativas e interativas, que pretendemos
desenvolver ao longo de nosso trabalho para a Camara de Rio Piracicaba.

Audio

O jingle é outra pega-chave, que tera o radio como um instrumento importante
na campanha. O jingle valoriza a mensagem € permite a sua melhor
assimilagdo, pois foge do spot tradicional e aposta no diferencial der uma
melodia jovem e atrativa, mas com um conteudo que representa bem o desafio
proposto.

Spots reforgarao ainda o chamamento para as agdes propostas neste primeiro
periodo da campanha, através das emissoras Piracicaba, Alfa e Alternativa.

O audio serd ainda disponibilizado através do site, podendo ser difundido
amplamente nas redes sociais.

Ten Comunicagdo Integrada
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Anuncios impressos

Jornais e revistas sao veiculos de credibilidade que, por extensao, ganham a
cqnfianga do leitor. Com texto leve e coerente, os anuncios sao atrativos
atingirdo um publico formador de opinidao, fundamental para o sucesso da
campanha.

Previmos, entdo, a sua distribuicao aos jornais de circula¢cdo na regiao, como o
Paginas, Tribuna e o Jequi.

Midia externa

Também muito valorizados pela visibilidade e baixo custo de produgdo, o
outdoor € uma midia democratica e impactante. Com mensagem curta e
simples, estas pegas permitirdo ao leitor captar a informagédo de maneira
rapida. Isto reforga a fixagdo da campanha.

Estratégias desenvolvidas em Web

Com o surgimento de sociedades cada vez mais complexas e multiculturais, a
internet e suas redes sociais tém exercido um importante papel para o
fortalecimento das relagdes entre governo e cidaddo. No que diz respeito a
mobilizagdo de pessoas, ferramentas como Twitter, Facebook e Orkut tém
atraido o interesse da maioria, principalmente dos jovens, por serem um
espago aberto ao didlogo. Utilizada de maneira correta, a internet € uma
poderosa ferramenta para divulgar as acdes da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, bem como reafirmar a imagem de uma instituicdo democratica,
participativa e em defesa do interesse publico. Através delas, podemos ampliar,
consideravelmente, a veiculacdo das pecas publicitarias previstas para as
demais midias, como spots e anuncios.

O acompanhamento das midias sociais tera ainda papel preponderante, pois
possibilita a afericdo da receptividade do publico, através do acompanhamento
dos comentarios nas redes sociais, e-mails e sistema de pesquisas existente
no site da Camara. Esses resultados serdo de muita utilidade para a definicao
de novas estratégias para a comunicagéo da Camara neste periodo.

Faremos divulgar ainda banners nos sites de grande audiéncia na cidade,
como CidadeMais, Riopira e o Império.
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Ten Comunicagdo Integrada
Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais

Telefax: 31.38235043 — ten@tencomunicacao.com.br
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Termo de encerramento

Este documento, que compde o envelope 2, da Carta Convite N° 002/2013 —
Processo Licitatério N° 003/2013, contém 23 (vinte e trés) paginas, iniciadas
em 1 e concluidas em 23.

Ipatinga, 26 de fevereiro de 2013.
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DIRETOR DE PLANEJAMENTO
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Rua Visconde de Maud, 50 — bairro Cidade Nobre — Ipatinga — Minas Gerais
Telefax: 31.38235043 - ten@tencomunicacao.com.br @
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGW
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PR%QESSOf s
LICITATORIO N° 003/2013, MODALIDADE CONVITE N° 002/2013, REFERENTE
A IDENTIFICACAO DO “ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos quatro dias do més de margo do ano de 2013, as 13h30min, com observancia
as disposicdes contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitagoes e
Contratos, reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara
Municipal e as empresas SHINE ON COMUNICAGAO E TEN - COMUNICACAO
— INTEGRADA, que se fizeram presentes através de seus representantes Sra. Ana
- Luisa Magalhdes Bueno Taveira, Carteira de Identidade MG-13.177.514 e Sr.
Lucas Dias Silva, Carteira de |dentidade n® MG 12.154.309, com a finalidade de
comparar as ‘Propostas Técnicas - Nao Identificada” e nomear as pontuagoes

distribuidas pela Comissao de Licitagao.

Foi constatado pela Comissao que 2 Proposta Técnica nao identificada, nomeada
como empresa “A” é referente a proposta apresentada pela empresa SHINEON
COMUNICAGAO.

Foi constatado pela Comissao que a Proposta Técnica nao identificada, nomeada
como empresa “B - Desclassificada’ é referente a proposta apresentada pela

empresa TEN — COMUNICACAO INTEGRADA.

Assim sendo, nos termos do edital e considerando as pontuagoes recebidas pela .

licitante, a Comissdo Permanente de Licitacdo deliberou:

1 — Habilitada a licitante abaixo, por obter as pontuagdes de que trata o item XI do

edital: \
N° ITEM PROPONENTE PONTUACAO PONTUAGAO &\?
PROPOSTA OBTIDA
01 | SHINEON COMUNICACAO 80 76

|
0,53% M :

v Fimara ‘Hf:m:’c&(mﬁ

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Eone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 L, Endicdarese




Camara Municipal de Rio Piracicaha ©;

p0d€r LegiS’ativo www.camararp. gﬂv.tir
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camararp@camararp:

Conforme disposto na ata da sesséao referente ao julgamento da Proposta Técnica
lll, realizada do dia 01 de margo do corrente, a comissdo de Licitagao por
unanimidade de seus membros, julgou inabilitada a empresa TEN -
COMUNICACAO INTEGRADA, por descumprimento do item 3.2 do edital. Desta
forma, abre-se periodo recursal de cinco dias Uteis na forma do item 20.2 do

edital, ficando desde ja notificados todos os interessados do certame.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e

aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 04 de marco de 2013..

Inéz Ap%a Leite

Presidente

oﬁfg%gdﬂra

Var
Membro
Proponentes:
SHINEON COMUNICAGAO
Ao o, H Ve,
TEN — COMUNICAGAO INTEGRADA
.--'-'"’-
{f"
('\- -
e c{;;ﬁma-u.: ‘]’Hu:ricifza.f.-
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
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camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo
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camararp@camararp.mg.gov.or

CONVOCAGAO

A Comissao Permanente de Licitacao da Camara Municipal de Rio Piracicaba, com
fulcro no Processo Licitatorio n°. 003/2013, Convite n°. 002/2013, vem convocar 0
licitantes interessados para sessdo de julgamento da "Proposta Comercial’, a ser

realizada na sede desta Casa, no proximo dia 14 de margo, as 13h30min.

Rio Piracicaba, 12 de mar¢o de 2013.

Membro

@ PUBLICADO

Nos termos da Portaria 09/2005

/4

Periodo de

Av. Dom Joaquim Silvéri Cinara I
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identidade principal

De: “Camara Municipal de Rio pPiracicaba/MG" dcamararp@camararp.mg.gov,br>
Para: "Ana Bueno' <anabueno@shineoncomunicacao.ccm.bp

Enviadaem: terca-feira, 12 de margo de 2013 13:34 CMRP

Anexar: Convocagéo jpg

Assunto: Processo Licitatério n® 003/2013

Prezada Licitante,
Segue convocagao para o seu conhecimento.
Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.
Cordiaimente,

Inéz Aparecida Leite

Prasidente da Comissao de Licitagao

et

e

12/03/20




|dentidade rincipal

De: "Camara Municipal de Rio Piracicaba/MG" <camararp@camararp.mg,gov.br?
Para: Qen@tencomunicacao,com.br>

Enviada em: terga-feira, 12 de margo de 2013 13:40 CMRP

Anexar: Convocagao.jpgd

Assunto: Processo Licitatorio N° 003/2013

Prezada Licitante,
Segue convocagio para o seu conhecimento.

Eavor confirmar 0 NCEbfﬂiéﬂiﬁ_ié_ﬂékggﬂjﬂd_ﬁ:

Cordialmente,
Inéz Aparecida Leite
Presidente da Comisséo de Licitagao

— !

B

12/03




{dentidade grlnciul

De: "Ana Bueno” danabueno@shineoncomunicacao-.combra'-

Para: wGamara Municipal de Rio piracicaba/MG" zcamafarp@camafarp.mg.'gov.br:-
Enviada em: ter¢a-feira, 12 de margo de 2013 14:30 CMRP

Assunto: RES: Processo Lioitatorio n® 003/2013

Boa Tarde!
E-mail recebido e presenca confirmada.

Atte.

Ana Luisa Bueno
Administrativo
Shineon Comunica¢ao

D\F\ mara Municipal de Rio Piracicaba/MG [maitto:camararp@camarar

p.mg.gov.br]
Enviada em: terca-feira, 12 de marco de 2013 13:35
Para: Ana Bueno
Assunto: Processo Licitatorio n° 003/2013

Prezada Licitante,

Segue convocagéo para o seu conhecimento.
Favor confirmar o recebimento deste. Obrigado.
Cordialmente,

inéz Aparecida Leite

Presidente da Comisséo de Licitagao

12/03/
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ENVELOPE 4

PROCESSO LICITATORIO N° 002/2013
CONVITE 002/2013

Razao Social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscricao Municipal: 4630-2

Data de ativagdo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Cameirinhos - Joao Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

sOCIOS

—_
Douglas Antonio Aratjo Cota - Cotas: 98,9 % £
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 % =

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Aratjo Cota
36 anos, casado.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

@'@Q’Q 761%4,1:@ Ogm& > @)B

ouglas Anténio Araujo Cota
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OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de
publicidade para a prestagdo de servigos de publicidade, considerados
estes o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo o estudo, o planejamento, a conceltuagao a concepgéo, a
criagdo, a execugio interna, a |ntermed|agao € a previsdo de execugao
extema e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacdo, com o objetivo de promover a informacao de bens ou
servicos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos
atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade com as
especificagdes definidas no Termo-de Referéncia — Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

{ %@w@d“b

s Aitonio Aradjo Cota

Pdginaz




PROPOSTA COMERCIAL

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE
N°002/2013, adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o
desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre
os custos internos baseado na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de: 90% (noventa por

cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba,
incidentes sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente
a elaboragdo de pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos
pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a proponente o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao, sera

de:15 % (quinze por cento).

[Ty L

c¢) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e do edital, informamos que os
honorérios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba

incidentes sobre os custos de servicos de oulros sefvicos, cua

promogao seja incumbida a terceiros, € 0 servigo da agen
exclusivamente 3 conratac3o ou pagamenio do se

Pagina3



comerciais incidentes sobre o contrato relativamente aos servigos
prestados serdo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos
comprometemos a fornecer no prazo determinado os documentos de
convocacdo, indicando para esse fim o Sr. Douglas Anténio Aratjo
Cota, carteira de identidade n°® MG 7576952 e CPF 029.953.326-32,
como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as
condigbes estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013.

,jbél co Anlouio (7%"&%]0

Douglas Antodio Aratjo Cota

Razao social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Cameirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empreséario
CPF: 02.995.332.632 ldentidade: M 7.576.952
Domicilio: Rua Alberio Scharié 443 - 601

2]
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DECLARACAO

DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

v A licenga, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos, taxas,
emolumentos, tributos e quaisquer outras despesas necessarias a sua
correta execugdo de modo a que nenhuma outra remuneragdo seja
devida 2 CONTRATADA além do prego proposto;

v VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias contados a partir da data da
propostia;

v Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas as
demais clausulas e condigdes deste processo.

MR EEREENEEEE e

Pégina 5

v Providenciar a imediata correcdo das deficiéncias efou irregularidades
apontadas pela Camara Municipal;

v O prazo de pagamento para as faturas que envolvam servigos/custos
internos de producéo sera de 30 dias apds a entrega das mesmas.

Por ser verdade assino a presente declarag&o.

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013

Atenciosamente j )d’
Douglas Antdnio Aradjo Coi

Raz30 social Shine On Lk

fo i




TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 06 folhas numeradas
eletronicamente de 1 a 06, e serviu de ENVELOPE 4, para o
PROCESSO LICITATORIO N2 002/2013, apresentados pela empresa
Shine On Ltda.

processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a
autenticacdo dos mesmos, mediante apresentacdo dos originais, por um

E Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em
dos membros da Comissao Especial de Licitagao™.

Péglna6

Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2013. |
. %ou&c@ 7({(\% 7&@6{9&5@ |
. Douglas Antén%Araﬂjo Cota
3 Raz3o social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, 1680 —Lj 01 — 1° Andar
Bairro Camerinhos - Jo30 Monievade — MG - Cep: 35.93
Teke _ _ _







W FWS&EEE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”

SSO LICITATORIO N° 003/2013 W'
20 CONVITE N° 002/2013

Em L0/ 0"‘@’ 3 éém‘iés‘qo PERMANENTE DE LICITAGAO

//f, CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA @

‘ Rio Piracicab.




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 003/2013, MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”,

Aos quatorze dias do més de marco de 2013, as 13h30min, com observancia as
disposicées contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagbes e
Contratos, reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara
Municipal, com a finalidade de analisar a Proposta Comercial, referente ao
processo em epigrafe. Apos prazo recursal concedido as licitantes, conforme ata

— da sessao do dia 04 de margo de 2013, que teve como prazo final o dia 11 de

: margo de 2013, a Comissdo decidiu dar prosseguimento ao certame, pois nao
acusou recebimento de recursos por parte das licitantes. Assim, a comisséo
convocou os licitantes na data de 12 de margo de 2013, para sessao de
julgamento da Proposta Comercial. Aberta a sessao, foi constato a presenca da
Sra. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira, representante da empresa SHINEON
LTDA.

Examinado a Proposta apresentada pela empresa SHINEON LTDA, e constatada
a sua regularidade, de acordo com o que preceitua a Lei n° 8.666/93, a Comissao

de Licitagao deliberou:

- 1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar a Proposta Comercial, atendendo

o disposto no item VII do edital:

HONORARIOS
EXCLUSIVOS
. CUSTOS HONORARIOS APENAS A
N° | PROPONENTE : _ .
INTERNOS EXTERNOS CONTRATACAO
OU PAGAMENTO
: DOS SERVICOS
01 |SHINEON LTDA. 90% de 15% 10%
desconto N
X
X
/ Ve

s Fiamara L}}:fmt'apaf A &
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
1 Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 i Erl
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Camara Municipal de Rio Piracicaba (> /

poder Legis’ativo www.camararp.m Qﬁ‘

camararp@camararp. ov.

2 — No termos do inciso XllI, segue a pontuacao final obtida pela licitante:

PAE= (Pontuagao técnica x 80%) + (Pontuacao Prego x 20%)
76 x 80% = 60,80 + 90 x 20% = 18
Pontuacao obtida: 78,80 pontos = 79 pontos.

3 - Ocorréncias: Nao houve.

4 — A Comissao decidiu pelo prazo de trés dias, ou seja, proximo dia 18 de margo,
~ as13h30min a nova sessdo, para a licitante SHINEON LTDA, apresentar o
Envelope n°. 05, referente a “DOCUMENTACAOQ, conforme dispde o item XIV do
edital.
Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecdo a respeito do
cumprimento das formalidades legais durante a licitagédo, nada tendo a reclamar
com relacdo a publicidade, especificagbes, informacdes sobre o assunto e
imparcialidade da Comissao de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de
recorrer da decisao proferida pela Comissédo Permanente de licitagéo e assinam a

presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e

aprovada, foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 14 de margo de 2013.

Inéz Ap@@a Leite

Presidente
| Hmzf(i .
Vanilza Al Souza Ca a
Membro
Proponente: SHINEON LTDA
rémmw‘i?hmwpaf, \
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rlo Plraclcaba )

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 -
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
p0d€r L 6’g ’S’at vo camarar'p@camar;.:lrp.mg.'gov.br

RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente lacrado, o Envelope N° 04 - “Proposta Comercial”,
referente a Licitagao n° 003/2013, Modalidade Convite n°. 002/2013.

Rio Piracicaba, 15 de margo de 2013.

TEN COMUNICACAO INTEGRADA N\'\

Camaw ‘Hﬁmicépaﬂ;

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba |
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 e o Bl
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comunicacao

ENVELOPE N° 5

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N°002/2013

Razdo Social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Inscri¢do Municipal: 4630-2

Data de ativagdo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 —1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
) Tele-fax: 31-3852-1634

a SOCIOS
- Douglas Antonio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1.1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antdnio Aragjo Cota
36 anos, casado.

Rio Piracicaba, 18 de margo de 2013. ,
Celee

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jOa0 mOnlevade-mg = telefax: + 55 31 3852 1634




comunicagao

DESCRICAO DO BEM OFERTADO

PROCESSO LICITATORIO N° 003 /2013

e OBJETO DA LICITACAO:

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade para a
prestagdo de servigos de publicidade, considerados estes 0 conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgdo, a criagdo, a execucdo interna, a intermediagdo ¢ a previsdo de
execucdo externa e a distribuigdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgag@o. com o objetivo de promover a informacdo de bens ou servigos de qualquer
natureza. difundir idéias. enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba em conformidade com as especificagoes definidas no Termo de Referéncia —
Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 18 de margo de 2013.

V%) 5&"‘—@0 Lo 7‘(3}‘&% e (,'D\e(l

Razdo social: Shine On Ltda

CNJP: 02.367.995/0001-59

Av. Wilson Alvarenga, 1680 - Lj 01

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade ~ MG - Cep: 35.930-001
Telefone fixo: 31-3852-1634

Atenciosamente,

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneirinhOs = jO80 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.co
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comunicagao

8.3.1. Habilita¢io Juridica:

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e no caso de sociedade por agdes, acompanhado de
documento de elei¢do dos seus administradores.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do domicilio
ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS. expedido pela Caixa Econdomica Federal, em
plena validade:

¢) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade, expedido pelo Instituto
Nacional de Seguro Social:

d) Certiddo de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragdo, sob as penas da lei. de inexisténcia de fatos impeditivos a participagdo na
licitagdo — Conforme Anexo IV.

f) Declaragio de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da Constitui¢do
Federal — Conforme Anexo 111

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneiinhOs - O30 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.col




Confere Com o Criginal e Dou Fé.
Rio Piracicaba JZ/G\j/"\B

Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

' SHINE ON LTDA - ME
DECIMA PRIVEIRA ALTERACAO CONTRATUAL

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de

bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte , Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022 , natural de Jodo
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 19/12/76, portador da cédula de identidade

MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02995332632

e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhdo parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21. Bairro Centro
Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n°. 372.199.016-
15, Unicos soOcios da empresa SHINE ON LTDA - ME, com atos constitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n°, 31205352851.em 12/01/1998, inscrita no CNPJ

sob 0 n°. 02367995000159, resolvem alterar o contrato social que passa a vigorar
mediante clausulas e condigcdes a seguir:

DAS ALTERACOES

a) O objeto social que era Prestacdo de servigos de publicidade, propaganda,
assessoria de imprensa e promogao de eventos em geral, passa a ser

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS
(AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

Eb) Diante das alteragdes ora efetuadas, os sécios acima qualificados resolvem

= £ consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e
condi¢des a seguir:

[

\D]
1w
1

Diretora Gera

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

anflrzcr

.

PRIMEIRA — denominacéao social. (art. 997 .Il, CC/2002)

|




Contabilidade Arthuso Ltda
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis Pagina
Contabilidade- assessoria - consultoria

A sociedade gira sob a denominagao social de SHINE ON LTDA - ME, e tem SJ; ’
sede e domicilio na ‘Avenida ‘Wilson -Alvacenga, n°. 1680, sala 01, Bairro
Carneirinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerals, CEP 35930-0001.

SEGUNDA- Capital Social. (art. 997, 1Il, CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).

O capital social é de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte
modo:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00
| < ICLERIA ARAUIO COTA :iississimsisesssmicasican 5.500 QUOTAS =R$ _ 5.500,00
TOTAL s nmsnmmitrias s isrkaanss 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00
TERCEIRA - Obieto

O objetivo social € PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES).
QUARTA - Prazo de duracéo (art. 997, Il, CC/2002).

A sociedade tem seu prazo de duragao por tempo indeterminado

QUINTA - Cesséao de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002).

As quotas s&o indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o

consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condi¢bes

e prego direito de preferéncia para a sua aquisi¢éo se postas & venda, formalizando,
. se realizada a cessao delas, a alteragao contratual pertinente.

SEXTA — Responsabilidade dos sdcios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada sécio ¢ restrita ao valor de suas quotas, mas todos

respondem solidariamente pela integralizagéo do capital social.
SETIMA- Administracao - (artigos. 997, VI; 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).
A administracao da sociedade cabe ao sécio Douglas Antonio Araujo Cota, com os

poderes e atribuigdes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagdes estranhas ao interesse social ou assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA - Prestagédo de contas -. (art. 1.065, CC/2002).

Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara

contas justificadas de sua administragéo, procedendo & elaboragéo do inventario, do D
balango de resultado econémico, cabendo aos s6cios, na proporgao de suas quotas, \?;\
os lucros ou perda apurados.

Jodo Mon!evadanG Rua Fernéo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 -
carthu mail.com - CEP: 35930-180

Rio Piracicaba IB/O:’}{/I“% M

Ideira

Drreton Garal
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Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciénclas Contabeis e 5’3

Contabilidade- assessoria - consultoria @ F

NONA - Deliberagdo dos sdcios (art. 1.071 e 1.072, § 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintés-ae términc dc exercicio social, os sécios deliberarao
sobre as contas e designarao administiador quanido for 6 caso.

DECIMA - abertura de filiais

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragdo contratual assinada por todos os sécios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pré-labore

Os sécios podemn, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposi¢gdes regulamentares pertinentes.

DECIMA SEGUNDA —Falecimento ou interdicéo - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).

Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuard suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos so6cios remanescente, o valor de seus haveres sera apurado e
liquidado com base na situagdo patrimonial da sociedade, a data da resolugao,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagao a sécio.

DECIMA TERCEIRA — Impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a

. administrag&o da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,
bu por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA QUARTA - Uso da denominagao social
O uso da denominacdo social é exercido pelo soécio administrador, ficando

expressamente proibido o uso da denominagéo social em documentos que nao
sejam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de terceiros.

Paragrafo Unico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando __:\3'3
estas disposigdes tornar-se-do nulos e sem nenhum efeito. \Oy \
DECIMA QUINTA - Foro § §
Fica eleito o foro de Jodo Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e v

Jo&o Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosdrio - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 - ._“._'f- §
carthuso@gmail.com - CEP: 35930-180 -4&.,

Confere Com o Original e Dou Fé. |
Rio Piracicaba ‘1/03’/!_3

aF;;im

T Banilia A, Souza
Diretora Gerpl




Contabilidade Arthuso Ltda
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabeis
Contabilidade- assessoria - consultoria

obrigagdes resultantes deste contrato.
E por assim estarém justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma & teor.” o

Joao Monlevade, 05 de novembro de 2012.

/ Daugtas Antonio Araujo Cota

i

Plivia, dﬂwzu};,o i

Cléria Araujo Cota

Cenfere Com o Original e Dou Fé.

Diretofa Gerasl

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 =

carthuso@gmail.com - CEP: 35930-180 N




MINISTERIO DA FAZENDA
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO CONJUNTA NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Nome: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que
ndo constam pendéncias em seu nome, relativas a tributos administrados pela Secretaria da Receita
Federal do Brasil (RFB) e a inscrigdes em Divida Ativa da Uni&o junto a Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional (PGFN).

Esta certiddo, emitda em nome da matriz e valida para todas as suas filiais, refere-se
exclusivamente & situacdo do sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN, ndo abrangendo as
contribuicdes previdenciarias e as contribuigbes devidas, por lei, a terceiros, inclusive as inscritas em
Divida Ativa do Instituto Nacional do Seguro Social (INSS), objeto de certidao especifica.

A aceitagao desta certiddo esta condicionada & verificagado de sua autenticidade na Internet, nos
enderegos <http:/www.receita.fazenda.gov.br> ou <http://www.pgfn.fazenda.gov.br>.

Certidao emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n2 3, de 02/05/2007.
Emitida as 04:55:13 do dia 23/11/2012 <hora e data de Brasilia>.
Valida até 22/05/2013.

Codigo de controle da certiddo: EFBB.F955.7BBD.C4AA

Cerfidao emitida gratuitamente.

Atengao: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Conferido na internet

bata: 77 103 1 I3
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Presicente da Comissan de Licitagao g
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htip:h‘www.receita.fazenda.gov.brprlicacoesz’I‘SPOKCertidaofCNDConjuntaSegVia... 04/03/2013
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f§ SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS  [~—2""
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CERTIDAO EMITIDA EM:

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 17/0172013
Negativa - .
CERTIDAO VALIDA ATE:
17/04/2013
NOME: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO: 1680
COMPLEMENTO: SL 01, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Certificamos nao haver débito de re;gonsabilidade do interessado acima identificado,
ressalvado o direito de a Fazenda Pablica Estadual vir a constituir e cobrar novos créditos
tributarios que ainda nio foram apurados ou lancados até esta data. No caso de utilizag8o para
lavratura de escritura piblica ou registro de formal de partilha, de carta de adjudicacdo
expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em agdo de separacdo
Lndiclal, divércio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura pablica de doagéo de
ens imaveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desoneracgdo do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.

IDENTIFICACAO NUMERO DO PTA DESCRICAO

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada na internet,
pAgina da Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais (http://www.fazenda.mg.gov.br).

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2013000013556140

ol

i Camara Municipa! de Rio Piracicaba

|
! Conferide na infernet
(]

Data: /103 t 01 2
)

o
Presitante da Comissio 4e Licitagde

http,s:ffwwa.fazenda.mg.gov.br!solfctrlz’SOl.JCDTfDETALHE_?46?numProt0colo=... 17/(N/2013



PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE
MINAS GERAIS

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS
MUNICIPAIS

' NOME/RAZAO SOCIAL  SHINE ON LTDA - EPP

Endereco: WILSON ALVARENGA Numero: 1680

Complemento: SALA 1 Bairro: CARNEIRINHOS
CEP. 35.930-001 Municipio: JOAO MONLEVADE UF: MG

INSCRIGAO BCE L INSCRIGAO CUC | NUMERO DE CONTROLE
0000046302 | | 001973 005121
INSCRIGAO ESTADUAL - B CN.PJ/CPF.
02.367.995/0001-59

'Ressalvado a Fazenda Municipal, direito de 6obrar quaisquer débitos que venham a ser
apurados apds o conhecimento desta, Certifico que em nome do requerente, ndo existe
débito em aberto até a presente data, referente aos tributos municipais.

Confere Com o Criginal e Dou Fé.
Rie Piracicabe 12/03/3202’3

T

Oeanilza /4 _F.mm Zaldeira
Direterd Geral
FINALIDADE DA CERTIDAO:

Licitacdo
OBSERVAGOES:

JOAO MONLEVADE, 21 de janeiro de 2013

. Cimia Heleaa Angelo
Matricula 4030

Adm. de Tributns Mobiftérios _
. Qualquer rasura invalida a certidao.

O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE DE 90 DIAS.




Confere Com o Original e Dou Fé.
Rie Piracicaba . _m\ 03/ 13

Gmx:_wn A\ Souka Caldeira

Diretera

PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVADE - MG ]

Rua Geraldo Miranda, 337 - mm_=o >§Bnm CEP 35930-027 - CNPJ: 18.401. ommaocfmﬂ

SECRETARIA _<_C O:ubr DE FAZENDA
~CARTAO- MUNICIPAL DE oozqw_mc_zqm

SHINE ON LTDA

CONTRIBUINTE:

INSCRIGAO MUNICIPAL , <5 0 _ _ozm&mn._uwmq .995/0001.59

ENREHECCS AVE WILSON ALVARENGA : 1680"

COMPLEMENTO: 7 ' |BABRRNEIRINHOS

ATIVIDADE s ] Tt T \ \
PROCESSAMENTO DE DADOS

INICIO ATIVIDADE: o = VIA:

OBSERBVACOES:
PROPAGANDA, PUBLICIDADE E PROMOCAO DE EVENTOS EM

\ GERAL, SERV. E COM. ATACADISTA DE INFORMATICA. >,




% VOLTAR |

CAIXA

CAIXA ECONGMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

Inscricdo:  02367995/0001-59
Razdo Social:SHINE ON LTDA

Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1680 01 / CARNEIRINHOS / JOAO
MONLEVADE / MG / 35930-000

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuicdo que lhe confere o
Art. 7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta
data, a empresa acima identificada encontra-se em situagdo regular
perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS.

O presente Certificado ndo servird de prova contra cobranga de
quaisquer débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos
devidos, decorrentes das obrigagbes com o FGTS.

Validade: 18/02/2013 a 19/03/2013

Certificagdo Nimero: 2013021809594645614051
Informagao obtida em 04/03/2013, as 13:18:42.

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei esta
condicionada a verificagdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba

Conferido na Infernet

Data: /& 1 03 1,20/

Presidente da Comissao de Licitagie

htlps:;‘fwww.sifge.caixa.gov.brfEmpresafCrffCrfngcCFSImprimirPapel.asp'?VARPes... 04/03/2013



Certidao Negativa de Debito

y MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil

CERTIDAO NEGATIVA
DE DEBITOS RELATIVOS AS CONTRIBUICOES PREVIDENCIARIAS
E AS DE TERCEIROS

N° 000022013-11034995
Nome: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever
quaisquer dividas de responsabilidade do sujeito passivo acima
identificado que vierem a ser apuradas, € certificado que n&o constam
pendéncias em seu nome relativas a contribuicbes administradas pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e a inscricbes em Divida
Ativa da Unido (DAU).

Esta certiddo, emitida em nome da matriz e valida para todas as suas
filiais, refere-se exclusivamente as contribuigbes previdenciarias e as
contribuigbes devidas, por lei, a terceiros, inclusive as inscritas em
DAU, n&o abrangendo os demais tributos administrados pela RFB e as
demais inscrigdes em DAU, administradas pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional (PGFN), objeto de Certidédo Conjunta PGFN/RFB.

Esta certid&o ¢ valida para as finalidades previstas no art. 47 da Lei n°
8,212 de 24 de julho de 1991, exceto para:

- averbagao de obra de construgdo civil no Registro de Iméveis;

- redugdo de capital social, transferéncia de controle de cotas de
sociedade limitada e cis&o parcial ou transformagéo de entidade ou de
sociedade sociedade empresaria simples;

- baixa de firma individual ou de empresario, conforme definido pelo
art.931 da Lei n° 10.406, de 10 de Janeiro de 2002 - Codigo Civil,
extingéo de entidade ou sociedade empresaria ou simples.

A aceitacdo desta certiddo esta condicionada a finalidade para a qual
foi emitida e & verificacdo de sua autenticidade na Internet, no
enderecgo <http://www.receita.fazenda.gov.br>.

Certidao emitida com base na Portaria Conjunta PGFN/RFB n°® 01, de
20 de janeiro de 2010.

Emitida em 17/01/2013.
Valida até 16/07/2013.

Certiddo emitida gratuitamente.

Atencao:qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Camara Municipal de Rio Piracicaba ‘

Conferido na Internet

Data: /F. 192 L2003

e

P kil t‘-w?—w- -
Trosigente da Cemissan s Litiiagao

e
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http://wwwQ1 0.dataprev.gov.br/CWS/BIN/cws_mv2.asp?COMS_BIN/SIW_Contexto...



CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS)

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Certiddo n°: 24573466/2013

Expedigdo: 07/03/2013, as 10:45:01

Validade: 02/09/2013 - 180 (centoc e oitenta) dias, contados da data
de sua expedicgdo.

Certifica-se que SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a)
no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59, NRO CONSTA do Banco Nacional de
Devedores Trabalhistas.

Certiddo emitida com base no art. 642-A da Consolidacdo das Leis do
Trabalho, acrescentado pela Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011, e
na Resolugdoc Administrativa n°® 1470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Os dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias
anteriores a data da sua expedig¢do.

No caso de pessoa juridica, a Certidido atesta a empresa em relagdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitac3o desta certiddo condiciona-se & verificagdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.bxr).

Certiddo emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios & identificac¢d3o das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenca condenatdéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honorarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes
de execug¢do de acordos firmados perante o Ministério Pablico do
Trabalho ou Comissdo de Conciliagdo Prévia.
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ANEXO IV
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/001-59, sediada na Av Wilson Alvarenga, 1680,
Carneirinhos — Jodo Monlevade, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado,
e para os fins do CONVITE n° 002/2013, DECLARA expressamente que até a presente
data. inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente processo
licitatorio. estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores, em
cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

Rio Piracicaba. 18 de margo de 2013.

pé’” Ao AV‘C«‘:'”D EvS
ouglas Antonio A\raﬁjo Cota [fd

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952
Domicilio: R. Sidertrgica. 69 — Centro Industrial - Jodo Monlevade - MG

|02 367 995/ 0001 - 59

SHINE ON LTDA.

AV WILSON ALVARENGA, N° 1680 - SL. 01

CARNEIRINHOS - CEP 35930-001 |
JOAO MONLEVADE - MG I

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - cameirinhOs - jOao mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.
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ANEXO III
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
CONVITE N° 002/2013

DECLARACAO

A Shine On Ltda. CNPJ 02.367.995/0001-59. sediada a av Wilson Alvarenga, 1680,
Carneirinhos — Jodo Monlevade ~ MG, declara sob as penas da Lei, para 0s fins requeridos
no inciso XXXIIL, do artigo 7° da Constituigéo Federal, consoante 0 que se estabeleceu no
artigo 27. inciso V, da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo tem, em seu quadro
de empregados. menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre, bem como
em qualquer trabalho menores de 16 anos. salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14
anos.

Rio Piracicaba. 18 de margo de 2013.

P AT i A (67
_-ﬁDQ\«Q NN Mo AN b/, A

Douglas Antonio Aradjo Cota

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario
CPF; 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952
Domicilio: R. Siderurgica, 69 — Centro Industrial - Jodo Monlevade - MG

[02 367 995 / 0001 - 59|

SHINE ON LTDA.

AV WILSON ALVARENGA, N° 1680 - SL. 01
CARNEIRINHOS - CEP 35930-001
JOAO MONLEVADE - MG

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.C
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8.3.3. Qualifica¢do Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padrio (art. 4°. da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com 0 objeto da Licitacdo. mediante apresentagdo de
declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou estejam
sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagdo Econdmico-Financeira:

| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou seja, esteja
dentro do prazo de validade expresso na propria certiddo;

8.3.5. Além da documentagdo exigida neste Titulo VIII, a licitante devera, incluir no
envelope  DOCUMENTACAO. a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 12 andar - carneirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.
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Diretora Geral

CERTIFICADO DE FILIACAO
Vilido pelo periodo de 6 (seis) meses

Sé tera valor mediante a apresentagiio do comprovante do pagamento do més

Nome  |SHINE ON LTDA

CNPJ | 02.367.995/0001-59 [Inscrigio Municipal [ 004.630-2

Endereco | AVENIDA WILSON ALVARENGA, 1.680 - SALA: 1 — CARNEIRINHOS

Cidade |[JOAO MONLEVADE |Estado |[MG | CEP | 35930-001
Cartério |JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS |[N° ] 3670522
Ultima alteracdio contratual |05/11/2012 [Capital Social | R$500.000,00
Admitida como associada em |29/01/2007 [ Némero 305

Certificamos a agéncia de propaganda acima, provando dessa forma que a sua documentacfio atende as
exigéncias da lei. Esta certidiio confirma a legalidade do registro empresarial, nfio se constituindo em
atestado de qualidade proﬁsuional, 0 que deve ser comprovado mediante a apresentacfio de portifélio
organizado e atualizado.

As empresas filiadas ao Sinapro-MG obrigam-se a cumprir a Lei 4.680!65 0s Decretos 57.690/66 e
2.262/97, o Codigo de Etica e as Normas-Padrio que fazem parte dos documentos legais citados, bem como
as "Normas-Padriio da Atividade Publicitiria", documento assinado em 16 de dezembro de 1998 entre as
Enﬁdad_es de Classes (ABA, ABAP, ABERT, ABTA, ANER, ANJ, FENAPRO, CENTRAL DE OUTDOOR).

O Sinapro-MG, como finica representante dos Poderes Pablicos para a fiscalizacfio das atividades da
propaganda.e das empresas que prestam este servico, estd A disposiclio da sociedade para esclarecer,
orientar, ﬁscuiizar_e agir em defesa dos interesses piiblicos e na preservaciio dos direitos de seus associados.

Belo Horizonte, 16 DE JANEIRO DE 2013.

ADO RESENDE 0 ANTONIO CARLOS IRO MOREIRA JR.
PRESIDENTE DIRETO SOUREIRO

g Slk': mgg&pmmgcomb — E-mail: sinapromg(@sin:

Rua Domingos Vieira, 587 — Conj: 913 — Santa Efigénia - Belo Horizonte — MG — 30150-240 - Telefax: (31) 3241-7711 ' R}\
b!- %
4%




SICOODbINet - Pagina de impressio

A

- SICOO0B -
Sistema de Cooperativas de Crédito do Brasil
SISBR - Sistema de Informatica do SICOOB

22/02/2013 COMPROVANTE 10:06:28
PAGAMENTO DE TiTULO

Coop.: 4108-4 / CCLA DO MEDIO PIRACICABA E DO CIRC DO OURO LTDA
Conta: 295-0/ Shine On Ltda Me

Autenticacgéo: BO2AF420-D7D2-4DF2-9C00-6007F636C656
No. Agendamento: 143.648

Tipo Documento; Titulos

Data Agendamento: 22/02/2013-10:06:28

Data Pagamento: 22/02/2013

Valor: 288,00
Situagao: Efetivado
Observacgio: SIND DAS AGENCIAS DE PROPAGANDA DE MG

Cédigo de Barras: 1049305459 00900200049 00000400101 9561 70000028800

https://ib.sicoobnet.com.br/inetbank/impressao.jsp?impressaoComCabecalho=false 22/02/2013
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DISQUE CAIXA 0800 726 01 s 5
OUVIDORIA _ 0800 725 7474 ey
WWW.CalXa.qov.br veld

2N

CAIXAl

Cedenle ' ' “ |
CPFICNP, i i
SIND QAS\_._‘&.QEEEH.%DEPRQE&QPE_@Q - 20.995.6;51000143 ggg:g%gfgglgo o Gadonte
Datadodocumento | N°do documenlo | Espécle documento . ' Cartoira | Data do pr " Nosso Nom
i | processamento | Nosso Nimero
_ 1810212013 o 09000002802 ] oM 02 18/02/2013 | 24/900000000004001-9
o o U e L SRS Mt dhhi
1 CPF/CNPJ
SHNEONLTDA R S - | 02.367.995/0001-59
Endereqo do sacado CTUF Tieer
AV WILSON ALVARENGA 1680 - 2 AN - SALA 1 - CARNEIRINHOS - JOAO MONLEVADE | MG | 35930.001
s T T S e e e b i

Instrugdes tTexia-aé Raspons;bilida_dedo Cedente}
Mensalidade de FEVEREIRO 2013
Mensalidade de DEZEMBRO E JANEIRO 2013

Confere Com o Original e Doy Fa.
Rio Pirac.t’caba____!,&,_,/__Q_;{?’ £13

aldeirg
Diretora Gera)

Moeda  OQuanidede  Valor [ Vencimento | ValordoDocumento | Autenticagio Mecanica - Recibo do Sacado
RS _ w, b [ 22022013 | 28800 A 0
Recebimento através do cheqde n do Banco

Esta quitagao s6 tera validade apbs pagamento do cheque pelo Banco Sacado.

CAIXA 1040 10493.05459 00900.200049 00000.400101 9 5617000002880

Local de pagamento Vencimento
~ PREFERENCIALMENTE NAS CASAS LOTERICAS ATE O VALOR LIMITE SEAINOT VRS /| )
Cedente CPFICNPJ Agéncia / Codigo do Cedente
SIND DAS AGENCIASDE PROPAGDEMG =  20.995.635/0001-83 0081/305450-0
Dala do documento | N° do documento | Espécie de docto. | A?ile Data do processamento Nosso Nimero
180022043 00000002802 DM _ [NAO | 180212013 L e 24/900000000004001-9
Uso do Banco : Carteira | Moeda | Quantidade Valor (=) Valor do Documento
02 R§ i i, 208,00
Instrugdes (Texto de Responsabilidade do Cedente): () Desconlo
{-) Qutras Dedugbes/Abatimenios
_ — (+) Mora/MultalJuros .
M%. £l (+) Quiros Acréscimos Q?“
UL e o
(=) Valor Cobrado H-%
~ Sacado: SHINE ON LTDA CPFICNPJ:  02.367.995/0001-59 >
AV WILSON ALVARENGA 1680 - 2 AN - SALA 1 - CARNEIRINHOS ; )
JOAO MONLEVADE UF: MG CEP: 35930-001
Sacador/Avalista: CPFICNPJ: Q
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Camara Municipal

Sao Gongalo

do Rio Abaixo - MG

DECLARACAO

Declaro para os devidos fins que se fizerem necessarios, que a empresa Shine On Ltda, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade-MG, seus representantes
legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servicos na area de comunicagdo social:
marketing, propaganda e publicidade, criagdo, produgdo e veiculacdo de pegas de carater legal e
institucional, com qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega,
oferecendo provas dos servigos prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso alteradas
para que estejam em conformidade com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servicos para nossa empresa relativo a:
- RTVC: concepcdo e acompanhamento de produgao e veiculacdo de midia em Radio, Jornal e TV;

- PUBLICIDADE: selecio de midia, criagdo e acompanhamento de produgdo grafica (folder, jornal,
panfleto, mala direta, outdoor, 6nibus, totens, tele-marketing);

~PROMOCAO: concepgdo de campanha promocional, sele¢do de midia, criagdo e
acompanhamento de produgdo.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servicos anteriormente discriminados
de forma continua para Cdmara Municipal de Sdo Gongalo desde 2007.

Por ser verdade firmo o presente

Jodo Monlevade, 23 de novembro de 2011.

o,

L
Assess@a dg Comunicagao
Fernanda Assis

Camara Muncipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Confere Com o Criginal e Dou Fé.

Oauilza ,fq‘ iﬁogu Caldeira N
Diretora Geral §u\"\




CAMARA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVAD

Av. Dona Nenela, 146 — Bairro Juscelino Kubitschek — Jodo Monlevade - MG
CEP: 35930-000 Telefax: 31 3852-3226
www.camarajm.mg.gov.br

DECLARACAO

Declaro para os devidos fins de participagdo em licitagdo piblica que a agéncia Shine
On Comunicag¢io, inscrita no CNPJ sob o nimero 02.367.995/0001-59, com sede na
cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a Camara Municipal de Jodo Monlevade, CNPJ
18.310.631/0001-72, mediante contrato firmado.

A referida agéncia iniciou o contrato no més de dezembro de 2010, e desde entdo
atendeu as necessidade de comunicagdo deste 6rgdo publico com zelo, qualidade e
dentro do prazo necessério designado pelo Setor de Comunicagdo.

Sem mais para 0 momento, assino O presente confirmando que somos cliente da
agéncia.

Jo@o Monlevade, 20 de janeiro de 2012.

& § .,-l)m:_.‘" \ﬂ“
2 / loos B e

Heverton Elias de I_?aﬁl‘ﬂ"?" '
Assessor de Confunicagdo

Confere Com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 13/ 03 / |3
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Oanilza A. Sod Caldeira

Diretora Geral




ArcelorMittal Monlevade
Agos Langos

ArcelorMittal

DECLARAGAO

Declaro para os devidos fins, que se fizerem necessarios que a empresa Shine On Lida, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01, Bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade — MG, seus répresentantes
legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servicos na area de comu?ﬁicagéo social: markélihé,
propaganda e publicidade, criag&o, produgdo e veiculagdo de pegas de carater legal e institucional, com
qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega, oferecendo provas dos servigos
prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso alteradas para que esteja em conformidade com

o que necessitamos.
A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servigos para nossa empresa relativos a:
-RTVC: concepgéo e acompanhamento de produgéo e veiculagdo de midia Radio e Jornal;

_Publicidade: sele¢do de midia, criagéo e acompanhamento de produgao grafica (folder, jornal, panfleto,

mala direta, outdoor, onibus, totens, tele-marketing);

-Promogao: concepgdo de campanha promocional, selecdo de midia, criagdo e acompanhamento de

produgao.
Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servigos anteriormente discriminados de
forma continua para a ArcelorMittal desde 1998.
Por ser verdade firmo o presente.
Jodo Monlevade, 20 de junho de 2012.

os de Oliveira Guimaraes

Espeefalista em Comunicaga@o

Geréncia de Recursos Humanos e Meio Ambiente

ArcelorMittal Brasil S/A T +55313859-1212

Av. Getdlio Vargas, 100 “F +55 31 3852-6046 BXC 131f7 _ verdex
Centro Industrial www.arcelormittal.com/br 26 Oficio "
CEP 35930-900 Cada Selo ae hvile

Joao Monlevade - MG Eml. R$ 344

Brasil

TFJ. R$107
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BLICIDADE / PROPAGANDA
: E, nos termos do Artigo 2° do Decreto n° 57.690/66, qualquer forma remunerada de-difu~----— I

8
N S,

¥

séo de ideias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um anunciante ideritivade: /- Souza

. I
ANUNCIANTE OU CLIENTE Diretora Ge

Séo, nos termos do Artigo 8° do Decreto n® 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utilizam a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA

E, nos termos do Artigo 6° do Decreto n° 57.690/66, empresa criadora/produtora de
contetdos impressos e audiovisuais especializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitéria, que, através de profissionais a seu servigo, estuda, concebe, executa e
distribui propaganda aos veiculos de comunicagao, por ordem e conta de clientes
m._E:n_mEmm_ com os objetivos de promover a venda de mercadorias, produtos, ser-
vigos e imagem; difundir ideias ou informar o pblico a respeito de organizagoes ou
instituicbes a que servem.

CUSTOS INTERNOS

0s ncmsm!mamsom sdo cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das Nor-
mas-Padréo do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao)

CUSTOS EXTERNOS

« Todos os demais servigos e suprimentos terdo o seu custo pelo cliente, deverdo ser ade-
quadamente orgados e requerera prévia e expressa autorizagéo do Cliente para a sua
execucdo. O custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que séo executados
pelo pessoal e/ou com os recursos da propria Agéncia, seré calculado com base em
parametros referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia
estiver localizada e ndo sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

* Ao modificar ou cancelar servigos internos ja aprovados, executados ou em execugao,
o Cliente devera pagar 4 Agéncia o custo desses servigos. A modificagéo ou o cancela- 3
mento de servigos ou suprimentos externos observara as condigdes para tanto estabe-
lecidas pelo Fornecedor ou Veiculo e obrigara o Cliente tanto ao pagamento dos custos
ja efetivados como ao ressarcimento das obrigagdes irretrataveis. .

* Como alternativa & remunerago através do “desconto padrao de agéncia” ¢ facultada
a contratagdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios
de valor fixo” a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o
disposto no item 2.9 dessas Normas-Padrao.

Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 1%/ 03/ 13...

“0-“fee™podera ser cumulativo ou alternativo & remuneragdo de Agéncia decorrente
°H§ “desconto padrao de agéncia”; de produgao externa, de produgéo interna e de
outros trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servigos de relagoes publi-
cas, assessoria de imprensa, etc.

« Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicacao do “fee”, a Agéncia devera ser A
remunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remu-
nerada na forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto
que 0s servigos contratados por esse sistema sejam os abrangidos no item 3.1 €
que sejam preservados 0s principios definidos nos itens 2.7, 2.8,29e34.

« Para adequagdo dos valores de remuneragao de Agéncia através de “fee”, cOmMO
forma de evitar a transferéncia ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante
pela Agéncia, contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas legais apli-
caveis a espécie, recomenda-se a revisao, a cada 6 (seis) meses, dos valores efe-
tivamente aplicados pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagao aos
valores que foram orgados inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham :
servido como parametro para a fixagéo dos valores do “fee”.

HONORARIOS DE PRODUGAO

0s servigos e 0s suprimentos externos terdo os seus custos orcados com fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente de-
vera pagar a Agéncia honorérios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos Servicos
¢ suprimentos contratados com quaisquer fornecedores. )

PROCEDIMENTOS ETICOS

« Todo trabalho profissional de propaganda faz jus ao pagamento respectivo nas bases
combinadas, prevalecendo, na falta desses, o pre¢o comum para trabalhos similares.

« Constitui pratica desleal a apresentagéo de trabalhos de qualquer natureza, em carater
especulativo, a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitados
pelo Anunciante em concorréncia para a escolha de Agéncia.

e Como estimulo e incentivo & criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos
e campanhas de publicidade desenvolvidos pertengam & Agéncia que 0s criou,
observada a legislagdo sobre o direito autoral.




.q....m Agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada agegiar.ef s8¢ ﬁmx
Cliente os servigos abaixo citados, além de outros que constituam seu desdobramento na-
tural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

Danilza

- Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identifpjretora
cacio e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
plblicos e, quando for o caso, ao seu mercado € a sua concorréncia;

- Identificagdo e anlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre a melhor possibilidade de assimilacdo;

- Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servicos concorrentes; E

- Exame do sistema de distribuigdo e comercializagao, incluindo a identificagdo e
andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado € a
concorréncia;

- Elaborag@o do plano publicitario, incluindo a concepgao das mensagens e pecas
(Criagdo), e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, as-
segurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planeja-
mento de Midia);

- Execugéo do plano publicitdrio, incluindo orcamento e realizaco das pegas publi-
citarias (Producdo) e a compra, distribuigdo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execugdo de Midia), e no pagamento das faturas.

0s custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com 08 reécursos
da prépria Agéncia, foram baseados no somatério dos desdobramentos de trés fatores:

Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de pega referente ao servico da sintese
da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta pela Agéncia para a solugao do
problema especifico de comunicagao descrito em Briefing. E expressa sob a forma de
uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplo de pega que a corporifique
objetivamente, sendo apresentada sob a forma de roteiro e textos, quando para midia
eletrdnica, e, em forma de layout, para a peca grafica.

Finalizagdo: custo diferenciado para cada tipo de pega referente a montagem final da
peca publicitaria, seguindo as orientagdes do Layout. Nessa fase do trabalho, serao

agrupados, em um tnico documento, seguindo as normas gréficas, todos os elementos '

que compdem a pega publicitaria, tais como: fotografias, ilustragdes, textos, titulos, lo-
gomarcas e qualquer outro elemento grafico para que, depois de devidamente revisado
e aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o fornecedor ou Veiculo.

Editoragdo para Finalizagdo: custos referentes a uma série de outros Servigos neces-
séarios 4 produgéo das pegas publicitarias e ao seu fluxo na area grafica, tendo como
objetivo garantir a melhor qualidade de impressao, a seguranca € integralidade das
informagdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pe¢as publicitérias.

Original e Dou Fé.
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.04 prazes minimos (em dias Uteis) necessarios para execugao de pegas séo 0s seguin-
tes, a partir da aprovagao do Briefing pelo Cliente:

i,azmomc de:

« Campanhas ...
- Pegas avulsas............. R s ;
- Pecas de oportunidade.................

Elaboracao de planos de midia para:

« Campanhas .......cccocoeeeiinnn
- Pegas avulsas.......... S i TGS
« Produgdo de campanhas ...........

.10 a 20 dias

Sempre que os prazos nao forem suficientes, 0 Anunciante pagara uma taxa de emer-
géncia & agéncia de 20% (vinte por cento) sobre o valor dos custos dos servigos in-
ternos para o ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas extras, lanches e
transporte dos profissionais da agéncia.

As pegas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas por avaliagdo e referéncia de
pecas similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia e Anunciante.

Custos Externos:

S#o todos os custos dos servigos contratados com fornecedores/terceiros para a exe-
cugdo dos trabalhos dos Clientes/Anunciantes e que s40 executados sob supervisao ou
ndo da Agéncia.

Os honorérios da Agéncia incidentes sobre os custos dos servicos de fornecedores/
terceiros, devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padréo da
Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

A remuneragéo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de
Agéncia”, serd devida pelo Veiculo, sendo que 0 percentual de 20% (vinte por cento),
correspondente aos citados honorarios da Agéncia, incidira sobre o valor da veiculagao,
conforme previsto no item 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria.

Servigos ndo previstos nesta Tabela sao de livre acordo entre a Agéncia e 0 Anunciante.
Esta Lista de Referéncia de Custos Internos podera ser alterada sem aviso prévio.

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substituia anterior de 17/5/2011.

Belo Horizonte, 21 de maio de 2012.




b Lista de Referéncia de Custos Internos

1) Planejamento

Planejamento de Comunicagéo

g CRIAGAD 75% ﬂ FINALIZACAO 25%

Valor em RS

Integrada de Longo Prazo RS 53.428,00
Planejamento de Campanha R$ 26.714,00
Planejamento de Agio Promocional RS 26.714,00
Planejamento de Convengao

e Planejamento de Eventos R$26.714,00
Planejamento de Agao/Promogao/Web R$ 26.714,00
Planejamento de Agdes em Redes Sociais R$ 26.714,00
Planejamento de Campanhas

de Links Patrocinados RS18.260.00
Adaptacio mowwmﬂwmwvo-

2) Servicos Especiais (por hora)

CRIACAD 75%

FINALIZACAO 25%

Valor em RS

Consultoria em Comunicagao/
Trabalhos Especiais

Diretor . i R$ 707,00
gyl
Gerente/Supervisor — IIE R$ 472,00
= L] I -
Analista/Assistente a | v RS 330,00
—@
Levantamento de Dados sobre o Cliente, r— ) =
Produtos e Concorréncia e/ou Elaboragio = 9 T @
de Briefing (quando os dados n&o forem B~ S RS 472,00
fornecidos pelo cliente) w SO~ »\,...w =
Projetos Web o uH .
A
: & =5
Planejamento, Programagdo de Siste- S 2 =5
mas, Programagdo HTML, Motion Design > = FS 196,00
Gerenciamento de Projetos 5. a” = R$ 472,00
Atendimento/Criagao 3 o R$ 158,00

3) Criacao de Campanhas

Criag8o de Tema/Conceito de Campanha
(campanhas com 3 ou mais peg¢as)

CRIACAO 75%

FINALIZACAO 25%

Valor em RS

RS 12.322,00

Mudanga de Briefing

R$ 6.161,00

4) Marcas/Nomes
[ g ol

|

_ CRIACAD 75%

Marca/Logetipo da Empresa ou Produto R$ 7.749,00 R$ 2.583,00 RS$ 10.332,00
Marca do Projeto ou Selo Comemorativo R$ 5.726,00 R$ 1.909,00 RS ﬂ.mmm.mo
Manual de Identidade Visual/ldentificagao 1181.00
Corporativa (por lamina) R$ 886,00 R$ 295,00 R$ 1. 0
Nome {Ag#o Promocional/Evento/
Imobiliario/Mascote/Personagem/ R$ 4.019,00 R$ 1.340,00 R$ 5.359,00
Selo Comemorative/Projeto)
Nome da Empresa ou Produto R$ 9.443,00 R$ 3.148,00 R$ 12.581,00
Slogan R$ 4.958,00 RS 1.653,00 R$ 6.612,00
30% do valor
Adaptagéo da peca

5) Papelaria

CRIACAO 75%

FINALIZACAO 25% |

Valor em RS

Bloco de Anotagoes RS$ 237,00 R$ 79,00 R$ 316,00
Bloco de Orgamento R$ 986,00 R$ 329,00 R$ 1.315,00
Cartdio de Agradecimento, Cartao de 0
Visita, Cartdo Personalizado RS 190,00 RS 63,00 BE 2B
Cartdo de Visita -
128,

Alteragdo de Nome/Endereco RS 96,00 RS 32,00 R§ 12800
Envelope (por modelo), Papel (por modelo) R$ 598,00 R$ 189,00 R$ 797,00
Papel de Embrulho/Presente RS 1.538,00 R$ 513,00 RS 2.051,00
Pasta R$ 1.796,00 R$ 599,00 RS 2.395,00

30% do valor
Adaptagao da peca

6) Jornal

|
*

CRIACAD 75%

FINALIZAGAO 25%

*

1
1

Valor em RS

Pagina Dupla RS$ 3.525,00 AS$ 1.175,00 RS 4.700,00
Pagina R$ 2.708,00 R$ 903,00 R$ 3.611,00
Rouba Pagina RS 2.137,00 R$ 712,00 RS 2.849,00
1/2 Pagina R$ 2.041,00 R$ 680,00 R$ 2.721,00
1/3 Pagina R$ 1.905,00 R$ 635,00 RS 2.540,00
1/4 Pagina R$ 1.729,00 R$ 576,00 R$ 2.305,00
1/8 Pagina RS 1.551,00 R$ 517,00 R$ 2.068,00
Valor Minimo R$ 1.455,00 R$ 485,00 RS 1.940,00
Encarte (por pagina) RS 2.137,00 RS 712,00 RS 2.849,00
Balango mowmmﬁh&w_oq
Adaptagdo mowﬂanﬁmw_o_.




A@@ u.m
3 AO 25% Valor em RS ~
9) Producao Eletronica ¢ o A 7 = : M
Por Centimetro Coluna RS 593,00
b L SMS/Disparo Telefonico
3 . RS 13.229,00
Editais & Avisos Audiovisual/Documentério/Video - até 5
Até 1/4 de Pégina R$ 602,00 RS 231,00 RS 923,00 Audiovisual/Documentério/Video - RS 2.105,00
por minuto excedente até 10
Acima de 1/4 de Pagina RS 1.383,00 RS 461,00 RS 1.844,00 ;
g . Audiovisual/Documentario/Video — R$ 1.580,00
7) Revista ; _ CRIACAQ 75% | FINALIZACAQ 25° Valor em RS por minuto excedente acima de 10
: R$ 5.497,00
Pagina Dupla RS 2.953,00 R$ 984,00 R$ 3.937,00 Assinatura/Vinheta Eletrénica _
| 8.802,00
Pégina R$ 2.260,00 R$ 753,00 R$ 3.013,00 Filme/VT até 60" 4
R$ 3.976,00
2/3 Pégina RS 1.864,00 RS 621,00 R$ 2.485,00 Jingle/Trilha até 60" d
R$ 1.578,00
1/2 Pagina RS 1.537,00 R$ 512,00 R$ 2.049,00 Locugdo de Cabine até 60"
R$ 219,00
173 _uMm__._m RS 1.293,00 R$ 431,00 R$ 1.724,00 Letreiro/Cartela Umqm._.{_
R$ 1.978,00
1/4 Pégina RS 1.089,00 RS36300| RS 1.452,00 Spot até 60" s |
R$ 8.802,00
Valor Minimo R$ 912,00 R$ 304,00 R$ 1.216,00 Novelinha até 5' $
R$ 1.415,00
Encarte (por pagina) R$ 2.272,00 R$ 757,00 R$ 3.029,00 Novelinha - por minuto excedente
R$ 162,00
Balanco 50% do valor Storyboard (por quadro)
fapegn 30% do valor
30% do valor Adaptago, Reutilizagdo em Outros Meios da pega
Adaptagao da z — -
8) Midia Exterior | CRIACAO75% | FINALIZACAO 25% | Valorem RS
Banca de Jornal, Back ou Front Light, Spot até 60" R$ 192,00
Busdoor/Traseira/Lateral de Onibus,
Cabine Telefénica, Empena de Prédio, RS 192,00
Fachadas, Outdoor, Painel Externo de 3.195,00 Jingle/Trilha até 60"
Metrd, qoagoavmsg Frontal ou Lateral SR RE PR i ) T
de Ponto de Onibus, Traseira de Taxi, ) R$ 223,
Placa de Rua, Relégio, Sanca, Letreiros/Assinatura para TV
Painel Digital 30% do valor
Adaptagao da pega
Faixa (lona ou tecido) R$ 571,00 R$ 190,00 RS 761,00 L@m@lﬂ@ﬂ%ﬁﬂlﬂl@ﬂj .
30% do valor Rio Piracicaba:. 4 8 Q3
Adaptagdo da peca ) / / »./W
Ay £ b &

Oavilza x& :»a@si«?:

Diretora Geral




; | 3 ateri GRIAGCAD 75% | FINALIZACAO 25 | Valorem RS
CRIAGAO 75%. | FINALIZAGAO25% |  Valor em RS B MEnaLITIETeRES | i
i Agenda (projeto gréfico) R$ 4.545,00 R§1.515,00 s
Adesivo, Adesivo de Chio, Camiseta, P H
Display de Balcéo, Display de Mesa, e R$ 2.484,00
Faixa de Géndola/Stopper, Inflével, RS 1.569,00 Fi3 530,00 REZIING oo . i & Agenda (s6 capa) R$ 1.863,00 RS 621.00 .
Sacola/Bolsa, Santinho, Troféu e Tag aW B 3
. | < R$ 675,00 R$ 225,00 RS 900,00 °
h .aulrﬂ: nda (por pagina) . ; .
Bandeirola {por modelo), Boné, Button, = i [ g
Caneta, Cartdo PVC (tipo cartdo de = : T
crédito), Chaveiro, Chinelo, Cinta, Cinzeiro, I e B wwgam (por pégina, sé troca de data) RS 125,00 RS 42,00 RS 167,00
Copo, Cracha, Cupom, Ficha de Inscrigao, S i)
Flamula, Forragao de Géndola/Bands, : —a
Forro de Bandeja, Lapis, Leque, Lixocar, R$ 993,00 R$ 331,00 R$ 1.324,00 - i ﬁ mm_.umnw_n_m (por pagina), Capa de Cadernc,
Marcador de Pagina, Medalha, Mouse E _& &3pa de Cartilha, Capa de Catélogo, 00
£4d, Moemian Porta Laoi. Parte. S 5 Capa de CD, Calendério (por lamina) RS 1.087,00 RS 362,00 RS 1.449,
Retratos, Porta-Documentos, Porta- @ . Certificado, Convite, Encarte de CD
Cartdo, Régua, Squeeze, Testeira para o O i
n [ (por iamina)
Cartaz e Viseira -
o
o R Cartilha, Catalogo de Produtos, Folheto RS 864,00 RS 287,00 RS 1.148,00
alcao para Degustagéo, Display de Ponta 00 Institucional e Folheto Técnico (por pagina)
de Géndola, Display de Vitrine R$ 5.197,00 R% 1.732,00 R$ 6.929,
Embalagem para Relatorio de Diretoria R$ 4.337.00 RS 1.446,00 RS 5,783,00
- —caixa - lope especial)
Programagdo Visual de Estande para 16.00 (uve—cins = gme
Feiras, Ev huavienasg R$ 6.237,00 R$ 2.079.00 R$ 8.316,
Folder RS 3.024,00 RS 1.008,00 R$ 4.032,00
Banrer, Bula, Cartao de Natal,
Cantdo-Postal, Cartaz, Cartazete, RS 1.558,00 RS 519,00 R$ 2.077,00 arv/Newsletter 46,00 R$ 7.783,00
Diploma, Flyer, LA&mina, Poster e Volante ﬂwmw%oo%m 4 v%mimmu BETAN00 BERNS
] 1.549,00
Mala Direta RS 2.428,00 RS 809,00 R$ 3.237,00 . mwmcomwwumwﬂﬁmwaﬁv RS 1.162.00 R 3500 e
House Organ/Newsletter — RS 1.044,00 R$ 1.044,00
Mébile, Pértico para Loja R$ 1.712,00 R$ 571,00 R§ 2.283,00 Diagramagéo {por pagina)
Livro/Revista - Projeto Gréfico R$4826800 |  R$16.08200 |  RS64357.00
Placa/Painel (interna ou externa) R$ 1.437,00 R$ 479,00 R$ 1.916,00
.044,00
Livro/Revista - Diagramag&o (por pagina) R$ 1.044,00 R$1.044
Uniforme/Uniforme Promocional
4 R$ 1.626,00 R$ 542,00 R% 2.168,00
(Feiras/Eventos) * Relatério de Diretoria — Projeto Grafico R$32.99700 | FS10.999,00 | RS 4399600
A o RS 1.440,00
Totem (projeto e desenvolvimento) R$ 2.157,00 R$ 719,00 RS 2.876,00 ~Mm_m_nmaqwm,,ommwochvwwﬂw _M_.Mm__:& AR 8
——— : 30% do valor
. o valor : da pega
Adaptacio %teis Adaptagao peg




CRIACAO 75%

FINALIZACAQ 25%

Valor em RS

-

Website

A definir em
horas técnicas
de acordo com

0 8scopo

Aplicativo Mobile/Tablet

A definir em
horas técnicas
de acordo com

0 escopo

A definir em
horas técnicas

Jogos de acordo com
0 eSCopo
A definir em
¢ horas técnicas
Pégina Avulsa & aeerdo cari
0 escopo
Screensaver R$ 2.897,00 R$ 966,00 R$ 3.863,00
Vinheta Dinadmica - até 20" R$ 4.440,00 R$1.480,00 R$ 5.920,00
Wallpaper R$ 1.609,00 RS 536,00 R$ 2.145,00
309% do valor
Adaptagdo F—

Bergo R$ 4.946,00 RS 1.649,00 R$ 6.595,00
Caixa Display de Produto R$ 9.930,00 R$ 3.310,00 RS 13.240,00
Cartela, Rétulo R$ 2.803,00 RS 934,00 R$ 3.737,00
Caixa de Embarque, Cartela com Saco,
Embalagem Blister/Sampling, R$ 3.879,00 R$ 1.293,00 R$5.172,00
Embalagem (adaptagéo)
Embalagem de Produto R$ 11.690,00 R$ 3.897,00 R$ 15.587,00
Embalagem de Linha de Produt
Gocots deaiis srbichenrt RS 46.771,00 RS 1559000 | RS 62.361,00
Embalagem Promocional, Mock-Ups
(sem custo de terceiros) R$ 6.840,00 R$ 2.280,00 R$ 9.120,00
Adaptagéo 30% do valor
da pe¢a
13) Producao Digital - Criacao CRIAGAO 75% | FINALIZACAO 25% _
Apresentagéo Multimidia
(por slide) R$ 375,00 R$ 125,00 R$ 500,00
A definir em
Apresentagao Multimidia Navegavel horas técnicas
(cd-rom) de acordo com
0 escopo
Apresentag@o em Power Point
(por m_mn_M_&m - RS 188,00 R$ 62,00 R$ 250,00
Cartgo Virtual Animado R$ 4.440,00 R$ 1.480,00 R$ 5.920,00
E-mail mkt/Newsletter R$ 2.172,00 R$ 725,00 R$ 2.897,00
A definir em
Hotsite/Minisite horas t4onicas
de acordo com
0 escopo

Confere Com o Criginal e Dou Fé.

Rio Piracicaba ym\ D(uv
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Button banner (120 x 90 pixels) Estatica:
Half banner (234 x 60 pixels) e
T Vertical banner (120 x 240 pixels) oo
o) Fullbanner (468 x 60 pi kil
(pegas com area determinada) ok 300 pixets) RS 2.580,00
Quadrado banner (250 x 250 pixels) i
Super banner (728 x 90 pixels) ”_._Mmmm“”oo
Skyscraper banner {120 x 600 pixels) L
Tipo2 DHTML / Check M8 banner (120 x 600 pixels) “aammmn
(pegas diferenciadas) Super/Fullbanner expansivel (468 x 358 pixels) | wm,m: ..oo
Interstitial banner (778 x 600 pixel B
v belE R$ 5.534,00
T Anuncio interativo e extremamente st m".j
ipo 3 horas técnicas
x ; personalizavel em flash com
(Rich Media) ; de acordo com
utilizagéo de dudio e/ou video
© escopo
Confere Com o Original e Dou F&.
Rio Piracicaba _W\Ovm\a .....
Observagdes:

14) Editoracao Eletroni

Por Lauda até 1.200 Togques R$ 159,00
: Acréscimo
Outros |diomas de 50%

Mapa de Localizagao (ilustrado) R$ ._.m.wm..oo RS 526,00 R$ 2.104,00
Mapa de Localizagéo (simples) R$ 1.007,00 R$ 336,00 R$ 1.343,00
Tabela/Gréfico (minimo) R% 432,00 RS 144,00 R$ 576,00
Tabela/Gréafico (méaximo) R$ 1.437,00 R$ 479,00 A% 1.916,00

Gravagao de Arquivo
(cépia - tempo de gravagéo + midia)

R$ 181,00

Scanner de Imagem R$ 80,00
Tratamento de Imagem — por hora R$ 345,00
Vetorizagdo de Logotipos ~ por hora RS 223,00
Pagina dupla RS 415,00
Pégina R$ 207,00
1/2 Pagina R$ 159,00
1/3 Pagina RS 143,00

1/4 Pagina (ou minimo)

R$ 113,00

Pagina Dupla R$ 415,00
Pagina R$ 304,00
Rouba Pagina RS 256,00
1/2 Pégina R$ 223,00
1/3 Pégina R$ 207,00
1/4 Pégina R$ 159,00

Minimo

R$ 113,00

- Para alteragdes, serd cobrado o valor da hora, sendo o minimo de 1 hora (pag. 10).

- Para adaptagdes de campanha, cobrar 30% do valor definido na tabela.
- A n_mwmsomomo por tipos refere-se ao formato e complexidade de produgéo da pega. A3 - Cor RS 7,00
Para outros tipos de banners, definir valores de acordo com essas caracteristicas. Pa Co RS 3,00
- Cor A
A3 - P&B RS 3,00
A4 - P&B RS 2,00




Secrelaria de Comércio e Servigos
Departamento Nacional de Registro do Comércio - ONRC
Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econémico de Minas Gerals

MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO, INDUSTRIA E COMERCIO EXTERIOR -Sistema Nacional de Registro do Comércio

CERTIDAO SIMPLIFICADA DIGITAL

Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e séo

vigentes na data da sua expedigédo

Nome Empresarial SHINE ON LTDA -ME

Natureza Juridica SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA
Numero de Identificagédo do Registro CNPJ Data de Arguivamento do Ato Data de Inicio de
de Empresas - NIRE Constituitivo Atividade
3120535285-1 02.367.995/0001-58 12/01/1998 02/01/1998

Enderego Completo

AVENIDA WILSON ALVARENGA 1680 SALA 01 - CARNEIRINHOS CEP.: 35930001 JOAQ MONLEVADE/MG

Objeto Social:

PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES) #

Capital Social R$ 500.000,00

Microempresa ou Empresa de

Prazo de Duragéao

QUINHENTOS MIL REAIS Paquana Ports INDETERMINADO
Capital Integralizado R$ 500.000,00 MICRO EMPRESA
QUINHENTOS MIL REAIS
Socios | Administrador
CPFINIRE Nome Participagao Térm. Mandato Fung&o
029.953.326-32 DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA R$ 494.500,00 ADMINISTRADOR/SOCIO
372.199.016-15  CLERIA ARAUJO COTA R$ 5.500,00 soclo ’
Status HARKHRKK Situagao ATIVA
Ultimo Arquivamento 23/11/2012 Nomero 4982199
Ato 002 - ALTERACAO
Evento(s) 2244 - ALTERACAO DE ATIVIDADES ECONOMICAS (PRINCIPAL E SECUNDARIAS}i#
Evento(s) 2015 - ALTERACAQ DE OBJETO SOCIAL#
Evento(s) 051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO#
NADA MAIS#

Certidao Simplificada Digital emitida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais e certificada digital{nenta. Se dpsejar confirmar a
autenticidade desta certidao, acesse o site da JUCEMG (www jucemg.mg.gov br) e clique em validar certiddo. A certiddo pode ser validada

de duas formas:
1) Validagao por envio de arquivo (upload)
2) Validagao visual (digite 0 n°C130000161328 e visualize a certidéo)

Belo Horizonte, 06 Margo 2013 07:48
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 39 folhas numeradas manualmente
de O] n. A1 . e serviu de ENVEL OPE 5, para 0 PROCESSO LICITATORIO N°
003/2013, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverdo ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticacdo dos mesmos, mediante
apresentagdo dos originais, por um dos membros da Comissdo Especial de Licita¢do™.

Rio Piracicaba 18 de margo de 2013.

-~
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Douglas /\ntomo /\rau10 “ota

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

avenida wilsOn alvarenga, 1680 - 1% andar - carneirinhOs - jO&0 mOnlevade-mg - telefax: + 55 31 3852 1634 www.shineOncomunicacao.com.




EMVREQPE & 5 - “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
1Omiv> CONVITE N° 002/2013 ¢
SSAO PERMANENTE DE LICITACAO
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013,
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.
ENVELOPE N° 5§ “DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO”

Aos dezoito dias do més de marco do ano de 2013, as 13h30min, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagées e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
. SHINE ON LTDA, que se fez presente através de Srta. Ana Luisa Magalhdes Bueno
Taveira, Carteira de Identidade MG-13.177.514, com a finalidade de analisar a

documentacéo apresentada pela empresa.

Analisada a documentacéo requerida atraves do item VIII do edital e constatada a sua

regularidade a comiss&o deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecdo a respeito do cumprimento das
formalidades legais durante a licitagéo, nada tendo a reclamar com relacéo a publicidade,
especificagdes, informagoes sobre o assunto e imparcialidade da Comissao de licitacao,
tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao proferida pela Comissao

Permanente de licitagao e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

3 Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de
homologacéo e adjudicacao.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 18 de marco de 2013.
Inéz Amda Leite
Presidente _—
- * e - ouaa ok -
Lilian ria r Duraes Vani : za Cald
embro ( Membro
P}o%ggnte: SHINEON LTDA
o oo ...——--\_._\
s
/ 'S
p— e Camara Municipat

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba-
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
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DESPACHO DE HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicoes
legais, de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, HOMOLOGA o Processo

Licitatorio n° 003/2013, Modalidade Convite n° 002/2013, e, em consequéncia,
ADJUDICA o seu objeto na forma que segue:

i N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratagcdo ou pagamento dos
Sinapro servicos
90 % de desconto 15% 10%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 19 de Margo de 2013.

i

TAYRONE ARCANJO G IMARAES
Presidente da Camara

Ciamara ‘Hfu.iu'cépaf-
Rio Piracicaba

dedenedles

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 Py
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2013
MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Responsavel pelos Processos de
Licitacdo, torna publico o resultado do Processo Licitatério n°. 003/2013, Modalidade
Convite n°. 002/2013 , na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratacao ou pagamento dos
Sinapro servigos
90 % de desconto 15% 10%

Homologacéo: Presidente da Camara

Condicdes: Conforme ata de julgamento

Publicado em 19/03/2013

Inéz Aﬁarecida Leite

Presidente da Comisséo de Licitagao

Pamara Municipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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camararp@camararp.mg.gov.br

CONTRATO N°. 010/2013

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVIGOS QUE ENTRE SI CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E SHINE ON LTDA

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70, com
sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio, a seguir
denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu Presidente,
TAYRONE ARCANJO GUIMARAES, inscrito no CPF sob o n° 013.530.926-31, RG
n® MG-11.340.433, brasileiro, casado, residente a Rua Morro Agudo, n.° 136— Bairro
Centro, Rio Piracicaba e a Empresa SHINE ON LTDA, CNPJ N° 02.367.995/0001-59
com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1680 - Lj.01 - 1° andar a seguir denominada
CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO
COTA CPF 02.995.332.632 , C.I. M 7.576.952, resolvem firmar o presente contrato,
em conformidade com o Processo Licitatorio n® 003/2013, na modalidade Convite
002/2013, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei Federal n° 8.666, de 21 de
junho de 1993 e suas alteragdes e pela lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010,

mediante as seguintes clausulas e condi¢coes: coufere Com o Original e Dou Fé.

- Rio Piracicaba I3/ @8 . Mo—.
CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO e

1- O objeto da contratagdo € a prestacéo de servigos de publicidade’*Gons
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por BjErYﬁ:
estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a execucao mterna
a intermediacao e supervisdo de execugao externa e a distribuicao de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a
informacao de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias. Enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1._Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao
de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagcbes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de bens ou
servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramacao, concepcdo, elaboracao de folders,

e

Rio Piraclcaba

U
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba -
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade nao vedados pela Lei
Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucdo de
servicos de pesquisas de avaliacdo, a producdo e a execucdo técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da
Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato é estimado em R$80.000,00 (oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de: 90% (noventa
por cento) sobre os custos de producdo da empresa, apurados em relacédo a tabela
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo n&o proporcione 3
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
sera de: 15% (quinze por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, sera de: 10%
(dez por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de suas
exigibilidades.

2.6. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste contrato,
desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua efetiva
realizagdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentacao dos respectivos
documentos legais de cobranga.

2.6.1. Sera lavrado Termo de Aceitacdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagdo do contrato.

2.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.7.1. A Nota Fiscalf@atert Q& 8ra' i?éemitida @m moeda corrente do pais, isenta de
il NUWAC I - N

Rio Piracicaba .
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2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o
numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos servicos
prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestacdo de servigos;
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagao obrigatéria do periodo
da prestagédo de servigos;

e Autorizagdo devidamente assinada pelo servidor responsavel:

* Termo de Aceitacio de Servico assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificagbes técnicas e
demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o
respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracdes e retificagcoes
determinadas.

2.10. Os documentos de cobranca deverio ser corretamente emitidos e no caso de
incorre¢éo, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento Contar-se-a4 da data de
reapresentacao da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragao, referentes a qualquer
contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

Coufere Com © Original e Dou Fé.
CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

Rio Piracinbe_.,‘,‘;fn./ ‘‘‘‘‘ Qb i

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidasv-ﬂgﬁiﬂ

(-]

seguintes casos: D“‘*.“:‘/:;'"j
3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacao do
valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo quantitativa de seu
objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificacao do modo de fornecimento, em face de

verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificacao da forma de pagamento, por imposicdo de N\
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a \y‘x

A\

ki . Camara (}??mafwi 1
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracicaba |

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servicos
contratados;

3.1.2.3. para restabelecer a relacao que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuicdo da administragao para a justa remuneragao
dos servigos, objetivando a manutencao do equilibrio econémico-financeiro inicial do
contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
conseqiiéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da execugao do ajustado, ou,
ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando area
econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigcdes contratuais, os acréscimos
ou supressoes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracao unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio

econdmico-financeiro inicial. |
Confere (om © Original e Dou Fé.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTA(;AO Rio Piracicoba l ........ Y L /

[a)

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correréo a conta da. dotagaow-? e ias
orcamentaria n° 01.031.0001.2141.0009.3.3.90.39.00-D0043 Dauilza puza e

Diretera Ger !

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-se-a
em 31/12/2013.

5.2. - A prorrogacdo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGCAO
6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do

cumprimento do presente contrato, ndo constituira novagdo, nem muito menos a N
extincdo da respectiva obrigacéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer empo. \vy

AN

‘%amam ”[mu(‘qua{
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CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Gnico e exclusivo responsavel pelo
fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagé@o no recebimento do objeto, em condigbes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
Sao obrigacbes das partes:

8.1 —DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execucao do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA:;

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugio dos servicos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugao, utilizando equipamentos adequados e pessoal
técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacéo.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, os servicos rejeitados pelo Camara, efetuados em
discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condigdes de habilitagido durante a vigéncia do contrato.

8.2.7- O servigo so sera

Municipal. N \ q/ 0% ./ 1o

Rio Piracicaba ...

9{(3{@}[@29&9 2posimprovagdé- da Diregao Geral da, Camara
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Diretera Geral

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba -
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8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execu¢ao dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboragao dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gées nas
negociacbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgéo e veiculagao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdao da CONTRATADA,

8.2.13 Solicitar prévia autorizacdo ao CONTRATANTE, quando houver necessidade
de contratagdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes ao seu quadro
de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE quando, no desenvolvimento

dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de quaisquer despesas
extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotacées de precos para
aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagao de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se ndo houver possibilidade de
obter 03 (irés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagdo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgao, veiculagao e qualquer outra relacionada com este contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratacao de terceiros, para a execucao de servicos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos casos em
que o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequagao dos pregos dos
servicos de terceir@a‘@m (%?Sé&iﬁﬁﬁi doymercado e rejeita-los, providenciar novos

fornecedores; N 3\\ -
N .
N
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8.2.19 Orientar a producdo das pecas graficas (folhetos, Cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado:;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacgo:

8.2.23 Divulgar informagées acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato,
que envolva o0 nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa
autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissio ou erro, na condugdo dos servicos de
Sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto
deste contrato:

8.2.25 Responsabilizar-se Por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE:

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagao, quando da
contratacdo de servigos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente participacio
societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3° (terceiro) dia
util, apés recebimento da contratante. Confere Com o Criginal e Dou Fé.

- & r 7 21
CLAUSULA NONA - DA RESCISAO Rio Piracicaba . 13.703. .. /42

.1 f\
9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, |ndependenteééie---m%%%wm

S i . . it : nilza
Judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagao, nos seguintes caso§: Diretors Geral

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais, \
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA: \. w‘\

\\
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - Rio Piracicaba
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b) A decretacao de faléncia ou a instauragéo de insolvéncia civil da CONTRATADA:

c) Razobes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do Estatuto
das Licitacoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

_10.1_. O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas caracterizara a
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

siginal e Dou Fé.
— Confere Com 6 “1iSt .
10.1.1. Adverténcia 9 ek I\B.
: Rio Piracicabe A A
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais: v P j ____________
e ::1 chn’iranurr'

a) multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valerd /1d0 sehrg o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigco ou é'Frtl?r '

b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagao de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo solicitado
pelo contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagao das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragcao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢cdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacgao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaracéao de inidoneidade sdo de competéncia
do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10..1‘4 sgré ' G
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cm\co) dias M‘X
W

O —— i Biratieabas
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro Rio Piracica
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camararp@camararpsig .gavd

uteis.
CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no érgao de divulgagio oficial
da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
Www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execucao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 (duas)
vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

igaba/MG, 19 de marco de 2013.

CONTRATANTE: TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
CAMARA MUNICIPAL RIO PIRACICABA

CONTRATADO:
. TESTEMUNHAS:
Vanilza A. uzaaﬂlugglgeﬁa Lilg2 aria Vitor Duraes

:032.963.726-60 CPR\Nf: 736.570.696-15

(onfere (om © Original e Dou Ff.

Rio Piracicaba .../ = .

Bia A, Shuze)

Diretora Geral

Fimara ‘}}fum'cifaaf
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Piracgggpa

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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EXTRATO DO CONTRATO RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO
N° 003/2013, MODALIDADE CONVITE N° 002/2013.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

) OBJETO: PRESTACAOADE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
d INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A

DISTRIBUICAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA
CAMARA MUNICIPAL.

MODALIDADE DA LICITAGAO: CONVITE

-

RECURSO ORC}AMENTARD: 01.031.0001.2141.0009.3.3.90.39.00-D0048

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 80.000,00 (OITENTA MIL REAIS)

VIGENCIA: 19/03/2013 a 31/12/2013

| ne

Publicado em 19/03/2013

* Inéz A%?da Leite

Presidente da Comisséo de Licitacao

o%:ggﬁ«ﬁaldeira

Lili ari or Duraes Vanilza Auxi
v
embro C Membro
Cimara Maunicipal
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Rio Plracpcaba |

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 o it




