Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

EXERCICIO DE 2016

PROCESSO LICITATORIO N°: 003/2016

¥

MODALIDADE: CONVITE N°:.003/2016

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D26

SINTESE DO OBJETO: Prestagdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais, pecas €
campanhas de interesse da Camara Municipal.

- AUTUAGAO -

Nos 11 dias do més de fevereiro de 2016, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite,
autuei a autorizagéo e demais documentos que seguem.

Inéz A@a Leite

Presidente da Comisséao de Licitacao
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Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Gamara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

PORTARIA N° 003/2016

Designa os membros de Comissao Permanente de

Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

¥

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuigcoes,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Lieitagao da Cadmara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite e Vanilza Auxiliadora

Souza Caldeira, e pelo servidor Frederico Augusto de Melo Camilo, sob a presidéncia
da primeira.

Art. 2° Fica designada como suplente de qualquer um dos membros desta Comissao a
servidora Lucia Aparecida dos Santos.

Art.3° A investidura dos membros da Comisséo tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2016.

A

Art.4° Fica revogada a Portaria 001, de 04 de janeiro de 2016.

Art.5° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publjcagao.

Rio Piracicaba, 26 de janeiro de 2016.
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TAYRONE Alﬁc NJO GUIMARAES

Presidente da Camara

Confere com o Original e Dou F&.

Diretora Geral
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativ

- —d e r - Ll o x

AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatorio para contratacao de agéncia de propaganda
para prestacao de servicos de publicidade conforme solicitagao em anexo € em
atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei Complementar n°® 101 de 05
de maio de 2000, declaro que a despesa tem adequagdo orgamentaria e
financeira com-a lei orgamentaria anual, compatibilidade com o plano plurianual e
com a lei de diretrizes orcamentarias.

L 4

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2016.

Presidente da Camara
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

camararp@camararp.mg.gov.br

) Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISICAO de: Execugao de Servigo Presidente/Secretaria/Contabilidade.
de publicidade Aplicagaol/Justificativa: Devido a
necessidade de divulgagdo dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Item Und. Descrigdao do Objeto Valor Total Estimado
01 | Mensal |Prestacdgo de  servicos  de R$ 80.000,00
publicidade e propaganda, por
intermeédio de agéncia de
propaganda, envolvendo o estudo,
concepcéo, pesquisa, producao,
execucdo, veiculagdo, bem como a
—. distribuicdo de materiais, pecas €
campanhas ' de interesse do
Municipio.

¥ L

Data: 11/02/2016 TAYRONEY ANJO GUIMARAES
Presidente da Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS
Objetivando a instrugao do processo, informamos que foi estimando o montante ate 31
de dezembro de 2016 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitagao.

Data: 11/02/2016

INEZ APARE
Diretora Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsao de recursos orcamentarios a conta da dotacéo n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D26

i a
Data: 11/02/2016 , %’(@%
LUCIA AFARECIDA DOS SANTOS

Chefe da Divisdo de Contabilidade e Pessoal
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PROCESSO LICITATORIO N°. 003/2016
CONVITE N°. 003/2016

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n® 003/2016, Modalidade: Convite n° 003/2016, Menor Preco e
Técnica, Forma de Execucdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis
Federais n° 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, n°
12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal n® 4.563/02; o Codigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado & mencionada Lei n°® 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentagdo Publicitaria, as normas_padrac da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP — Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condicoes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sao definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”
LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 23/02/2016
HORARIO: 09 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impega a realizacao deste evento na data acima mencionada, a
licitagao ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

L 4

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo Il - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituigéo Federal,
- Anexo IV — Modelo de Declaragéo Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagdo de Servigos.

- Anexo VII - Declaracéo de Tratamento os Direitos Autorais

Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagao tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade
para a prestagéo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de ~
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, O |

planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execugdo interna, a

intermediacao e a previsdo de execugdo externa e a distribuigao de publicidgae L
Ciamara Municipal 3
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aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a
informacéo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificacdes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servigos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de
comunicacéo adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo
ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da. Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagao, concep¢ao, elaboracéo de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

2.3. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgéo e a execucao tecnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

2.4. Sao vedadas as prestacdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagéo e relagdes pulblicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagéo social teréo carater educativo, informativo, de
orientagdo social ou de utilidade publica, dela nao podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados & primordialmente a populagao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como
campanhas de langamento e sustentacéo de acdes e servicos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agao dos orgéos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagdo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacao pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagdo a qualquer titulo;

Cimara L???am'.('ilrzn{-.
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2.8. As quantidades de servicos poderao sofrer alteracbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacao da Camara, apo6s aprovacgao da Diregcao Geral da Camara;

2.10.Os servigos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagcdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

2.11. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigagcdes contratuais perante a Contratante.

Ill. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

3.1. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacdo de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificagdo do plano de comunicagdo publicitaria, deverao ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificagdo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 - “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016 <
CONVITE N° 003/2016 3
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

L
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ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
_ CONVITE N° 003/2016
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICAGAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
_ CONVITE N° 003/2016
COMISSAQ PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 - “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO"
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentagao de Habilitacao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverdo ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.(sob pena de desclassificagao)

3.3. Somente serdo apresentados e analisados o0s dbcumentos de habilitagao do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitacdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartorio competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissao Permanente de Licitagao (desde que seja
exibido o original para conferéncia). Sé serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condigdes de analise por parte da Comisséo Permanente de Licitacao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deveréo ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.
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3.7. A proposta técnica sera composta de um plano’de comunicagéo publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo |), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n°® 1) - (art.
6°, inciso lll, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagéo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacao de sua autoria (Envelope
n® 2) e outra sem a identificagdo (Envelope n® 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O n&o atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagdo imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagdo pelos proponentes do plano de comunicacao
publicitaria sera padronizado quanto a seu-tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragéo das tabelas, planilhas e
graficos-integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas' para sua
apresentagao.

3.10. Sera vedada a aposicdo, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada
do plano de comunicagao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 8°, inciso XlI, e art. 9°, § 2% da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada_do plano de
comunicacao publicitaria s6 serao recebidos pela comiss@o permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n* 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da
via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de precos serao apresentadas em 01 (um) involucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneracdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010). ,
3.14. Para comprovar a representacdo legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificacao de fé publica:

a) Se procurador, procurag8o por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de eleigao do dirigente
da licitante.

) -Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
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IV. DA PARTICIPACAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderdo participar desta licitagdo as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal 2
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagdo, conforme
disposto neste Edital.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragdo Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaragao (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica_em regime de recuperagdo judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolucéo, ciséo,
fusdo ou incorporagao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administracao Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagao na presente licitagdo implica para a licitante a aceitacao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢cdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagbes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do procgsso.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

51. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregos e Documentagéo de
Habilitacdo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacio publicitaria sem identificacdo (Envelope n°® 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrdnicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
conteudo, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conteréo a descrigao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

V1. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacéo) e da apresentacdo de informagoes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

¥
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a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagdo das informagées
estabelecidas no briefing.
b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagéo publicitaria ndo
identificado

6.1.1. O formato para apresentacéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

¢) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n® 01) consiste na apresentacao das
seguintes informagoes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertodrio (Portfolio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara: *

a) Quantificagdo e qualificacao dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposi¢do da linha de atuagéo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagao, produgao de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucgao do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condigoes normais de trabalho para a
criagao de campanha, criagao de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboracéo de Plano de Midia.

c) Relagdao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com :
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especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizacao da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentagcdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memorias técnicas.

L

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculacao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A ndo apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira.em pontuagéo 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica |l (Envelope n° 2) consiste na apresentagdo do Plano
de Comunicacéo Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

c) ldeia Criativa; .
d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensédo do
proponente sobre o objeto da licitacao e os desafios de comunicacao a serem
enfrentados, de acordo com as informagdes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: sob a forma de texto de, no

~ maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiqguem objetivamente a proposta
de solugcdo para o problema especifico de comunicagdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagéo publicitaria.
Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limita

Camara Municipal
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a uma peca para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagéo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em fungéo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercoes e custos nominais de producao e de veiculacao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A ndo apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuagao 0 (zero) no referido item néao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n°® 03) consiste na apresentacao do Plano
de comunicacdo Publicitaria Sem Identificacdo, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comisséao de
Licitagdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagéo publicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentacéo da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitaria sera padronizado conforme especificagdo definida no
item 3.8 do edital de licitacao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacao publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do

involucro da via identificada do plano de comunicagdo publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagao da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagao dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razdo Social, CNPJ, inscricdo estadual e municipal e enderego completo da
proponente e qualificagdo do representante legal da empresa;
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c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producédo (indice percentual (%)) sobrera tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, nao sendo, contudo, admitidos descontos superiores a
90% (noventa por cento) sobre a criagao das pecas, sob pena de desclassificacdo
da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgacao,
onde nao sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja produgéo sejaiincumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagéo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

fy Prazo de pagamento das faturas que envolvam servicos/custos internos de
produgao da propria agéncia,

g) Prazo de validade da proposta nao inferior e seésenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaracdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitagdo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7.3. Nao serdo aceitas propostas que apresentem vantagens néo previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferegam pregos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

VIil. DA DOCUMENTACAO DE HABILITAGAO

8.1 A documentacdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagdo”, a razéo social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

8.2. Os documentos de habilitagdo serao analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XI, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, ap6s observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:
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8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por acoes,
acompanhado de documento de elei¢do dos seus administradores.

c) Inscrigdao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade,

c) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade;

d) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaracdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacao na licitagdo — Conforme Anexo IV,

f) Declaracdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo lll.

8.3.3. Qualificacao Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo' CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovacdo de aptidao para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitacao,
mediante apresentacdo de pelo menos uma declaragado de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagdo Econémico-Financeira:

| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagéo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao;

8.3.5. Além da documentacéo exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

¥

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO o -3
aﬂubm l‘lk’C{f?,ﬂ, N

PRI S R 2 . Rio Plracmaba \
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG oancocom Trporince!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 '




Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

9.1. Com excecdo da anadlise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitagdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagéo, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicacdo e com as informagdes de que trata o art. 8° da Lei n® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessédo publica, pela comissdo permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e
das informacdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério,
observado o disposto no inciso XIV do art. 62da Lei 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunica¢do publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes
e ajustificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizacdo de sessdo publica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificacéo de sua autoria;

h) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamac&o do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem dg classificagéo;

9.2. A Comissao Permanente de Licitacdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissao Permanente de Licitacdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdo ou, caso ndo o faga, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reunibes publicas somente sera permitida a
manifestacao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apos o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitacdo. A manifestacao de
pessoa nao credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso _
se caracterize a intencéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para q v
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manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdao Permanente de Licitagdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferira e rubricard todo o conteido, ap6és o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestacdo contraria a inabilitagdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reunides, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitagao e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos o0s
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comissao de Licitagdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o
presente Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissoes,
salvo se inequivocamente tais falhas ndo acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos @ Camara ou que ndo impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificagcbes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condigoes exigidas
neste instrumento.

Xl. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitacdo, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacao do contelido da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), seréo levados em conta pela COMISSAOQ, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento............ccccccooviiiiiiiiiiiiiiiciiiinniiiie, Até 10
pontos; :

b) Repertdrio  (PortfOlio).........coooeeeeiiiiiei e Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagéo dos profissionais colocados a disposicao da linha de~Zey™
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atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequacgéao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugbes alternativas e
presteza no atendimento as solicitacdes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfolio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo eom as amostras de pecas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugdo e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagao do conteldo da proposta técnica Il e Il (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagées conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

A) RACIOCHNO DABICO....cnosuessnpress AN ssmymsiss sismssasmsimmmsrs s i s s Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagdo publicitaria...............cccooooeeiiiinn Até 15 pontos;
c) |déia'criabital. ¥ AL LAALL. . L L AL LAAA G LR Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia e ndo midia...............coocooiiiiii Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestédos pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensao da linha de atuagao especifica da cliente no
ambito da linha de atuag@o em questéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagao as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuagéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulacdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensdo do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulagao do tema da comunicag¢ao adotado para a linha de atuagao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontds, com as seguintes notas
maximas:
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11.3.3.1. Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicacao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagado contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagao de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pecgas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicacao do publico envolvido com a
linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicido da verba da linha de atuagéo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagédo da verba
publicitaria da linha de atuagéo simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;

11.4.2. Nao alcancarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;
11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, nao constituindo objeto de execucao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitacao pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apés virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagé@o no somatoério das notas dos quesitos.
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XII DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgéo
da Agencia, apurados em relacdao a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serao desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

XIil. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considérada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condicdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuacdo — PAE (Pontuagdo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicagao da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e Xll deste
edital:

PAE = (Pontuacio técnica x 80%) + (Pontuacao Preco x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITACAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e
do art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serao julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade

expirados.

14.3. A inabilitacdo implica na preclusao do direito do licitante em prosseguir no
certame. .

14.4. Nao sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteldo, a idoneidade do documento ou nao impeg¢a seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitacao de todos os interessados, a Comissao de Licita "
Camara Municipal
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podera fixar o prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentacdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacéo da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacao de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissdo Permanente de
Licitagao, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICAGCAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologacado do presente certame competé ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado apds o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicacao do
objeto.

XV1. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servigos da presente licitagdo serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Diregao Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVIl. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
4 emissdao da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servicos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagdes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagbes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotagéo: 01.031.0001.4005.3.3.90.39.00-D0040

17.4. Os servicos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

Eima ww ‘?mf:u'.cifm.{{
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a) Servicos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO; .

b) Servicos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicacées na
imprensa falada e escrita serdo remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servigos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e
outros), serdao remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragdo a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagao, videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e -aposicdo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccdo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcéo Geral da Camara Municipal.

XVII. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de 5(cinco) dias uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condicbes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n°® 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos e as disposigoes de direito privado.

18.2. Na hipétese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratacao.

18.2.1. Qualquer solicitagao de prorrogacao de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitagdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipétese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagdo ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicoes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos precos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sancdes previstas neste Edital e na
legislacéo pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2016,

XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdées assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes

penalidades:
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19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de néao
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba,;

19.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢ao ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 serd aplicada pela Presidéncia da
Céamara Municipal. .
19.4. A aplicagdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sdo de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicacdo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a
presente licitacdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n® 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias Uteis anteriores a
data da primeira sessdo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
irregularidades porventura nele existentes.

L 4

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camarg
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lTicitante que o tendo aceitado sem objegdes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipotese em
que tal comunicagéo néo tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias uteis contatos da intimacéo do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitacdo ou inabilitacao de licitante, dirigido a Comissdo Permanente de
Licitagcéo, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificacdo, desclassificagcdo), também
dirigido a Comissdo Permanente de Licitacdo, que adotara o mesmo
procedimento previsto na letra “a”; .
c) Da anulagao ou revogacao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias uteis da intimacao de deciséo
relacionada com o objeto da Licitacao ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razbes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou

modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar

informacées ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
s proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como nao cabera recurso sobré matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovacao de recebimento.

XXI. DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagdo por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizacao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

Cimara '-}”u:ucqu 9
Rio Piracicaba !

_ Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG sl o Trangparéncia!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba &gsi_,
www.camararp.

“‘z ey }
y y GORPr
Poder Legislativo o newcamarep e

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagao, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A anulag&o do procedimento licitatorio ndo gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada & Comissao Permanente de Licitagdo ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo e afericdo do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragédo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisées.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reuniao de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante ap6s o encerramento da reunizo
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6./A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada néo importara, de forma alguma, em alteragéo contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos refativos a esta licitacdo seréo
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitagéo.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2016.

Inéz Apameite

Presidente da Comissao de Licitagao

Eimara “??fuu&c,ipaf-
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ANEXO |
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016
BRIEFING

I - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatério.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratacdo é a prestacao de
servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetvo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgédo; a criagdo, a execucdo interna, a intermediacéo e a
supervisao de execucéo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagéo, com o objetivo de promover a informacao de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagao de artes, diagramacao, concepcao, elaboracao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nido vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagcbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

3.2. Aléem dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagéo, a produgéo e a execugdo técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

3.3. Sao vedadas as prestacdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacao e relacbées publicas e a realizagao de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

3.4. Os custos e as despesas de veiculacado apresentadas a Camara Municipal de __

Rio Piracicaba para pagamento deverdo ser acompanhados de: . )
Ciamara Municipal )
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Demonstragéo do valor devido ao veiculo de comunicacéo;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagéo;
Demonstracéo do pedido de insergao da publicacéo.

3.5. Os servicos de comunicacéo social terdo carater educativo, informativo, de
orientagdo social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocgdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicdo Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteracbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7‘. .Os servicos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagao da Camara-Municipal, apds aprovacédo da Direcao Geral da Camara:;

3.8. Os servicos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao-observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos reahzados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislacao pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n® 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada & mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Diregdo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servicos e
cumprimento de todas as obrigagdes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve
sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e

atraiu ao Sertao Mineiro, na tltima década do século XVII e inicio do século XVIII,

bandeirantes paulistas e baianos.

O arraial de Sdo Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundad

Chimara Hbuucqwfl \
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pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual nimero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 dejunho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Antonio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, o0 cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipacao politico administrativa do municipio, com a promulgagéo Lei N° 01 —

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participacao do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos Vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizacéo do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagao da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagéo e adequacéo, com vistas a eficacia de sua aplica¢ao;

- Concepgéo do site do Legislativo;

- Atualizacao do Regimento Interno;

- Implantagdo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no
Municipio;

- Criagao e realizagéo da Semana Cultural;

- Criacdo da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”; TN
c@énw.w-(”&uuapaf, \
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- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criacao da Condecoracao do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”,

- Realizacao de diversos eventos, com vistas @ maior promogao da cidadania;

- Criagdo do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagao da nossa comunidade;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagdes internas e
externas da Camara;

- Aprovacéao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servico publico, ou seja,
proibe a contratacao de parentes de primeiro e segundo graus no Servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criacao do Diploma do “Operario Padrao’;

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas”.
Esta & a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, aléem de fiscalizar € fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2016.

Diretora da Camara
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ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(a) .........covveiricnns , portador (a) da
Cédula de Identidade n°® ............... e CPENY....ovnmnnnisiiisii a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
003/2016, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. . CNPJ n° ......., bem como formular
propostas, dar lances verbais & praticar todos os demais atos inerentes ao
certame,; inclusive assinar contratos.

«

Assinatura do Dirigente da Empresa

Camarw Municipal *
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIll DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... . NEHAGRIT A i N ey
declara sob-as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo o
da Constituico Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condicao de
aprendiz, a partir de 14 anos.

de de 2016.

Nome e Assinatura da Licitante
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
. por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 003/2016, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente
processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

«

; de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

Cimara ‘}??.um'cipaﬁ 3
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016 - CONVITE N° 003/2016

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°003/2016,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento-ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que o0s
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracao de
pecas € materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo no proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagao, sera de: %( por cento).

Wwn

¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo

da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o
contrato relativamente aos servigos prestados serdao de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacao, indicando para
esse fim o Sr. :
Carteira de ldentidade n°. expedida em _ /_/ ;

Orgao Expedidor e CPF n° , como
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos gue estamos de pleno acordo com todas as condigoes
estabelecidas no Edital da licitagcdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Bamara {]?'Ium'cifw.fr‘ : L
s, _ Rio Piracicaba
v. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ol am Trapor
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°003/2016, CONVITE N° 003/2016.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAC}A’O DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016,
CONVITE 003/2016.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da Cl e do CPF:
e a j ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). . GPF
. oA . resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n® 003/2016, na
modalidade Convite 003/2016, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragoes e pela lei n° 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condicoes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratagao é a prestagéo de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execucao
interna, a intermediacao e supervisao de execucao externa € a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
promover a informagao de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

¥

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos elou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou atraves de subcontratagoes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagao de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

Bamana ‘]'Hu:uk*ipaf-t
— Rio Piracicaba *
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1.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliagao, a produgéo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato &€ estimado em R$ (
).
2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(

por cento) sobre os custos de produgao da empresa, apurados em relagao a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos
de terceiros (externos), referente & elaboracdo de pegas e materiais, com 0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicao nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
serade:____%( por cento).

2 4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagao ou pagamento do servico ou suprimento, sera
de:

%(__por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronologica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentacao dos
respectivos documentos legais de cobranca.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitagéo de Servico, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacao do contrato.

2 7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2 7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta

de erros.
Chmara ‘?’Hu:u’cdp,a& :
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2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e

o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos
servicos prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestagao de servicos; *

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagao obrigatoria do
periodo da prestagédo de servigos;

e Autorizacdo devidamente assinada pelo servidor responsavel,

e Termo de Aceitacao de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servigos néao estarem de acordo com as especificagoes técnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o
respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragdes e retificagoes
determinadas.

2 10. Os documentos de cobranca deverao ser corretamente emitidos e no caso
de incorregéo, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentag&o da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administragédo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

31 Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1 1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagédo do modo de fornecimento, em face de
verificacéo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagéo da forma de pagamento, por imposi¢ao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem O correspondente prestagdo dos servicos
contratados;

L 4

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre

os encargos do contratado e a retribuicdo da administragao para a justa

remuneragao dos servicos, objetivando a manutencao do equilibrio econdmic .

Camara Wanicipal
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financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de conseqiéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

32 O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigbes contratuais, os
acréscimos ou supressoes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracao unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdémico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGCAO 3

4 1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotagao
orgamentaria n° 01.031.0001.41 41.3.3.90.39.00-D26

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2016.

5.2. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, nao constituira novagao, nem muito menos a
extincao da respectiva obrigagao, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7 1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizacao no recebimento do objeto, em condicoes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGACOES DAS PARTES
S0 obrigagdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do

ContratO' r@ﬂ"mam-:”buu'dfwt \
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b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugéo dos servigos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e
pessoaltécnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos calisados aos bens da Camara
Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s Servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servigo so sera realizado apds aprovagao da Direcao Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas elou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servicos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8 2 11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condigoes nas
negociagcbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculagao;

Ciimarar ‘Hfmuk:ipa.&.
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8_.2‘1 2 _Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA,;

8.2.13 ‘ Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacao de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagao ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacédo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagées, cotacdes de pregos para
aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovacao.

8.2.16 Fazer cotacdo de precos para todos os servigos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, S€ nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas 'de produgao, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

82.18 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execugao de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequagéo dos
pregos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgao das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em Ccasos de alteragées, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicagao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagcoes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela prépria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagées acerca da prestagdo dos servicos objeto deq n N\
Famana: Municipat
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contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
€ expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugéo dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer énus decorrentes de omisses ou erros
na elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagdo societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em ate o 3° (terceiro)
dia util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA — DA RESCISAQ

9.17= A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizacdo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA,;

b) A decretacao de faléncia ou a instauracao de insolvéncia civil da
CONTRATADA;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem; - : \
imara: Maunicipal |
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b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicacao de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer resciséo contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragéao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sdo de
competéncia do Presidente da Cémara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicacdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgagéao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Camara e o site
WWw.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer dlvidas quanto a execugao do presente contrato.

E. por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2016.

Camara Maunicipal )
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA

= Testemunhas:

CPF n° ; CPF n°:

)
Qamara Municpal, \
e R R—— Rio Plramcaba

~ Av.Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gl im T
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba &% |

Poder Legislativo sl e 1

camararp@camararp.m

ANEXO VII

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 003/2016

Rio Piracicaba, ...... (o [ T de 2016

A
N Céamara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°

por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de ldentidade n° :
expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em
relagdo a questao dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criag&o, textos, produgao, diregéo, trilha
sonora original, artefinalizagdo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagées futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) € para 0s direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugao), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela®Céamara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de produgéo de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagoes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para execugao do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opcoes;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionar({h "'}r;f X 2

Zdamaa !(ﬂ({!l‘{Zﬂ / “.
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislaltivo

contratacdo de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os {frabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugcado dos servicos com a
cessdo total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros

Servicos.
Atenciosamente,
(Assinatura do representante legal da empresa)
c@dmw(ﬂ'lu:ubipaf/
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Goglands com Tronparéoc

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
PARECER N° 08/2016

Origem: Comissao Permanente de Licitagao
Assunto: Edital - PROCESSO LICITATORIO N°: 003/2016

Chega a esta Assessoria, solicitacdo da Presidente da Comissao
Permanente de Licitacdo referente ao Processo Licitatério n°® 04/2016, Convite n°
003/2016, para fins de parecer, na forma art. 38 da Lei N° 8666/93, paragrafo
unico.

Trata-se de licitagdo de prestacdo de servigos de publicidade e
propaganda, por intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, produgdo, execucgao, veiculagdo, bem como a distribuigao
de materiais, pecas e campanhas de interesse do Legislativo Municipal.

Analisa-se.
No mérito

Apds promogdes internas, verificou-se disponibilidade orcamentaria,
conforme recurso orgamentario: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D26, sendo
viabilizada a confecgao de edital para publicidade do ato.

Em analise juridica da minuta do edital, concluimos por sua
regularidade e procedéncia.

Esse & 0 nosso parecer.

Belo Horizonte, 11 de feverelro de 2016.

[ f,{,tv
Prof. Dr. Mar Lxéoﬁ Quint3o Soares
OAB/MG 856

Av. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE: (31) 32265156
Fax: (31) 32735840



Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

AVISO DE LICITAGCAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissdo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n® 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitacdo na forma que segue:

Processo Licitatério n°: 003/2016

Modalidade de Licitagao: Convite n® 003/2016

Sintese do objeto: Prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, por
intermédio ~de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgao,
pesquisa, produgéo, execugao, veiculacdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagao: Menor Preco e Técnica

Critério de Julgamento: Menor Preco e Técnica

Entrega de envelopes: 23/02/2016 as 9 horas

L4

Local para informagdes e obtengao do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
i 17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 11 de fevereiro de 2016.

Inéz Aparecida Leite
Presidente da Comissao de Licitagao

<>\ PUBLICADO

Mos termos da Portaria 08/2005

DHoderna € ABANE! .
‘ Periodo de B 0910 a M
%; - '??I / o £
: Rio Piracicaba
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao Processo
Licitatorio n° 003/2016 e Modalidade Convite n°® 003/2016.

Firma: TEN — COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA *
Endereco: Rua Visconde de Maud, 50 — Cidade Nobre
Ipatinga/MG - CEP: 35.162-391

ngh'wc.f 4D de Jeverecse de 2016.
7 & /

(Asginatura e Carimbo da Empresa)

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao Processo
Licitatério n® 003/2016 e Modalidade Convite n° 003/2016.

Firma: PROMOCIONAL PROPAGANDA LTDA
Rua dos Cravos, 530 A - Sao Pedro
Itabira/MG CEP: 35.900.125

. | de JIFQNWA}(,@— de 2016.

N e atm

(Assinatura e Carimbo da Empresa)

Promocional Propaganda Ltda.
CNPJ: 21.612.387/0001-07
Rua dos Cravos, 530A - Siio Pedro
Itabira - MG - Cep: 35900-125

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG w
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao Processo
Licitatorio n® 003/2016 e Modalidade Convite n® 003/2016.

Firma; ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS

Enderego: Av. Carlos Drummond de Andrade, 209 — Salas 04 e 05
Itabira/MG.

Haliro., 19, de A:E@?m’!t& de 2016.
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Rio Piracicaba {
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao Processo
Licitatério n® 003/2016 e Modalidade Convite n® 003/2016.

Firma: CPA PROPAGANDA LTDA EPP
Endereco: Av. Jodo Soares da Silva, n®29 - Bairro: Penha

Itabira/MG.
lw«'xam@ de 2016.
(Assinatura e Carimbo da Empresa)
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG o com Traniparcnc

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 ‘ s




Camara Municipal de Rio Piracicaba
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatorio n° 003/2016 e Modalidade Convite n° 003/2016.

Empresa; ALGI COMUNICACAO VISUAL
Endereco: Av. Wilson Alvarenga, 1.732 Sala 16 — Carneirinhos
Joao Monlevade/MG Cep: 35.930-001

12 de FEVEREIRD de 2016.
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NS (Assinatura & Carimbo da Empresa)

Rio Piracicaba

| Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG lgulonde om Trimpariee
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaba
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatério n° 003/2016 e Modalidade Convite n°® 003/2016.

Empresa: SHINE-ON LTDA.
Endereco; Av. Wilson Alvarenga, 1047- Sala 801 - Carneirinhos
35.930-480 — Joao Monlevade - MG

‘PJ{)E 1) “de @mmmm de 2016.

éﬂmlu 02 367.995/0001 - 59

(Assunatura e Carimbo da Empresa)
SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930480
JOAO MONLEVADE - MG

T

m
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gidand com Tranfparéncie’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
«ENVELOPE OFiCIO PARDO — SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de
Comunicagao Publicitaria, conforme dispoe o item 6.4.2 do Processo de Licitagao N°
003/2016, Convite n° 003/2016.

Rio Piracicaba, 19 de fevereiro de 2016.

SHI%ES%J YQAWW Bumo e

Ana Luisa Magalh&es Bueno Taveira
CPF:071.765.156-89

Rio Piracicaba

- AV Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG W,,,
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos a Sra. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira,
Cédula de Identidade n°® MG 13.177.514 e CPF n° 071.765.156-89, a participar da
licitagdo instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade
— CONVITE N° 001/2015, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe
' plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa Shine On Ltda, CNPJ n°
02.367.995/0001-59, bem como formular propostas, dar lances verbais e praticar todos

os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

A licitagio Carta/Convite sera no dia 23 de fevereiro de 2016.

Rio Piracicaba, 22 de fevereiro de 2016.

Douglas Anténis Aratjo Cdla’
epresentante Legal
Shineon Ltda l—_ "'55"
CNPJ: 02.367.995/0001-59 02 367 995 l 0001
SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
‘ CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
JOAO MONLEVADE - MG
o

A
iy

ay. wilsOn alvarenga, 1047, sala B8O

carnéMnhOs - jO80 mOnlevade - m
cep: 35:930D-480 | telefOne: 31.3852.163
e=mail: ShineO:':(d-smr.eOncOmunicacaO.cC)m.:
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Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 23 1021 L G
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Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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comunicacao

ENVELOPE 2

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE 003/2016

Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscrigao Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

sSOCIOS
Douglas Anténio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antonio Araudjo Cota
39 anos, casado.

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.

| o R paplbin Bins oo

Douglas Anténio Araujo Cota.

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

cameirinhOs - jO&0 mOnlevade - mg
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163:
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.b




6.3.1. RACIOCINIO BASICO

A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

anda'\da'peio paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sao Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVl e

inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do

municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragéo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecudria leiteira. Sua populagdo
estimada para 2015 foi de 14.602 habitantes (IBGE, 2016), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, 0 municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que reune milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal é
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A partir da Constituigdo Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando os municipios a terem
autonomia politica, administrativa e financeira, e possibilitando a aproximagao
do povo de seus representantes locais.

A aproximagdo dos representantes politicos com a populagdo é um grande
beneficio para a sociedade, pois permite a descoberta das vocacdes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A democracia participativa tornou-se uma realidade nos municipios apos a
Constituicdo de 88, pois os cidadaos tornaram-se ativos para a formulagao de
politicas puUblicas através de consultas populares, orcamento participativo,
conselhos gestores e fiscalizagao de politicas e ouvidorias.

f (3
3 ON
(1213
§ <L FOING e 2
\& S
\:::Zb:) @ ';rSt.
\M‘MHJ‘H



O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9
gnove) vereadores, eleitos através do voto direto e que exercem suas fungdes
asicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposi¢cdes que sao votadas durante
as sessdes ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissbes permanentes ou especiais;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populagdo, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo o “porta voz da populagdo”, do partido que representa e
de movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagéo.

O estreitamento do lago entre a Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses
é caracterizado pelo estimulo da participagéo popular e pelo envolvimento do
cidaddo nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICAGAOQ DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

Amparado pela Constituicdo Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servigos e campanhas dos 6rgéos pUblicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informagao (12.527/2011), o plano de
comunicagado desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizara a fungéo representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

O Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagdo pautada pela transparéncia das informagoes,
assegurando o acesso e disseminag&o dessas informacdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populag&o. A cidadania, segundo conclusao do Prof.
José Afonso da Silva, consiste na consciéncia de pertinéncia a sociedade
estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como pessoa
humana, da integragdo participativa no processo do poder, com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro e de contribuir para o aperfeicoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte portanto de um amplo e complexo
processo de comunicagado, onde o 6rgéo publico tem como obrigagéo de
popularizar as agbes realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagdo municipal e a
populagao tem como direito ter acesso a essas informagées.




A comunicagéo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera entéo o carater
de cumprir o direito da populagdo ao acesso as informagdes e ira orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungdo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formagcdo de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia adotada pela agéncia sera a de mostrar uma Camara Municipal
atuante e empenhada em gerar um futuro de oportunidades para que a

populagdo piracicabense possa construir seu futuro em Rio Piracicaba,
vivendo, trabalhando e constituindo sua familia.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agdes fundamentais e
importantes que contribuem para o desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantacdo de comissdes que atuam em diversas areas, realizagéo de
concursos publicos, implantagéo internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Mérito Escolar, Criagao do
Espago Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operario Padréo,
Projeto Camara nas Escolas, além das atividades relacionadas a aprovagéo de
leis.

Deparamos com um Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma estratégia de
comunicagao cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidada e
democratica, onde as diferencas - vereador x cidad&o - sejam reduzidas e o
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagao
assuma uma atitude cada vez mais presente e participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagao
piracicabense acerca do trabalho continuo dos parlamentares,
conscientizando-a sobre qual &€ o real papel do vereador e do cidadao,
elevando assim o grau de confianga depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.



6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

A) FORMULAGAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A com_unicat;,éo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo € o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres, incentivando a

populagdo a se tornar mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo assim no desenvolvimento do municipio.

A necessidade de comunicagdo € a de apresentar uma Camara Municipal
atuante no desenvolvimento da cidade e aberta a populagédo. Para suprir essa
necessidade, a estratégia da agéncia serd a desenvolver um plano de
comunicagéo que reforce a imagem positiva do Legislativo, agregando valores
primordiais para o entendimento do publico de que a Camara Municipal de Rio
Piracicaba realiza um trabalho sério e comprometido e anseia pela participagao
popular para melhorar os trabalhos que ja vem sendo realizados no municipio.

O publico alvo para a campanha sera divido em:

-Publico-alvo primario - Moradores e trabalhadores: populagéo local em geral,
abrangendo todas as classes sociais e faixa etaria.

-PUblico-alvo secundario - Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais
e associagdes de bairros que irdo disseminar a campanha em seu meio de
atuacgao.

Para atingir este publico, a agéncia desenvolveu um conceito para a campanha
fundamentado nos seguintes pontos relevantes:

a) a comunicagéo deve ter um propésito claro e de facil compreenséo e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faga com que o
pUblico-alvo se identifique, se sensibilize e se envolva com a comunicagao,

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicagao precisa divulgar informagdes necessarias e estratégicas para
garantir a compreensao correta do publico, gerando lembranca e resposta a
campanha,

Seguindo esta linha de raciocinio, a agéncia desenvolveu o seguinte tema:
"Fazendo hoje um amanha melhor para todos".

B) FORMULAGAO DO TEMA DA COMUNICAGAO ADOTADO PARA A LINHA
DE ATUAGAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de se comunicar a mensagem
de maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de

divulgagdo da campanha sera massiva, envolvente e que atinja toda a y}\
f
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comgnidade, sendo que a linha de atuagdo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicagao:

1-Vertente in_sti-tucionalz reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituigdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2-Vertente informativa: apresentar todas as informagbes necessarias para que
a populagdo entenda a importancia das agées do Legislativo e da participacao
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagdo do publico e reflita
em confianca no atual Legislativo Municipal.

3-Vertente emocional: demonstrar que a Cadmara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,

fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para cobertura de todo o publico, a tatica de execugéo da campanha consistira
nas seguintes estratégias:

RADIO: veiculagao de spot na radio local

CARTAZES: veiculagdo de cartazes da campanha em todas as reparticoes
publicas, escolas, comércio da zona rural, postos de salde e comércio da zona
urbana.

BANNER ON LINE: veiculagdo de banner no site oficial da Camara Municipal e
sites de noticias da cidade.

ANUNCIO JORNAL: envio de anuncios aos veiculos de circulagao local,
ampliando assim a comunicagéo da campanha.

OUTDOOR: veiculagdo em placas localizadas em pontos centrais da cidade.
IMA DE GELADEIRA: entregues & populagédo com calendario das reunides e
enderego do site da Camara Municipal.

VIDEO: video viral para veiculagéo através do whatsapp, facebook, site da
camara e outros meios online, divulgagéo a importancia da Camara Municipal
para o futuro da cidade.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo de
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha para promover e desenvolver a cidade. Uma instituicdo que, além de
criar e fiscalizar leis, realiza agdes de cunho cultural, educacional e de inclusdo
digital, dando oportunidades para que 0 piracicabense possa ter um futuro
melhor em sua prépria cidade.

Para tornar a comunicacio mais acessivel e atingir todos os publicos, a
imagem principal da campanha traz uma familia e como plano de fundo a
cidade, simbolizando assim as oportunidades que Rio Piracicaba proporciona a
seus municipes. Isso faz com que a mensagem seja facilmente assimilada pela
populagao, demonstrando que o Legislativo trabalha para que o piracicabense
fique em Rio Piracicaba, pois aqui tera um futuro.



6.3.3. IDEIA CRIATIVA - CARTAZ

A Cdmara Municipal estd fazendo um
importante trabalho em nossa cidade,
que vai além de fiscalizar e criar leis,

de agbes de incentivo a cultura,
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - OUTDOOR
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - BANNER ONLINE ROTATIVO
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - SPOT

BG - trilha instrumental

Locugéo - voz feminina entonagéao suave

Tempo - 30"

A Camara Municipal de Rio Piracicaba

faz um importante trabalho para nossa cidade,
fiscalizando o executivo,

criando leis,

e realizando ag¢des de incentivo

a cultura, educacao e incluséao digital.

A Camara de Piracicaba

inspira nossa gente a buscar um futuro melhor.

Conheca e saiba mais, acesse o site:
camararp.mg.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Fazendo hoje um amanha melhor para todos.



6.3.3. IDEIA CRIATIVA - IMA DE GELADEIRA




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - VIDEO

A Cdmara Municipal estd fazendo um im-
portante trabalho em nossa cidade, que
vai além de fiscalizar e criar leis.

Através de agbes de incentivo a cultura,
educagdo e inclusdo digital, inspiramos
nossa gente a buscar o que todos nos
queremos: um futuro ainda melhor, repleto
de oportunidades.

Saiba mais sobre nossos projetos.
Acesse: www.camararp.mg.gov.br

Cémara Municipal de Rio Piracicaba.
Fazendo hoje um amanh@ melhor para todos.

Yo




6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populagéo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Verba estimada para a campanha: R$ 10.000,00

Periodo proposto para execugdo da campanha: 30 dias

Campanha: "'Fazendo hoje um amanha melhor para todos".
Publico-alvo principal: populagéo local (todos os sexos e classes sociais)
Publico-alvo secundarios: formadores de opinido

Abrangéncia: Rio Piracicaba

DEFESA DAS MIDIAS PROPOSTAS:
A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index

(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, gréaficos, planilhas e quadros.

OBJETIVO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS PROPOSTAS:

A estratégia utilizara meios de apresentacdo impessoal e de promogéao de
idéias, bens, servigos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
fungao de seu propdésito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre agbes
que estdo sendo executadas e descrever os servigos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para 0 municipio e da importancia da participagdo popular para o crescimento
da cidade).

ESTRATEGIA:

A definicdo das midias, a cobertura, a frequéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagéo e alocagdo geografica da midia e
demais informagdes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

DEFINICAO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgacéo da campanha:

JORNAL - Este meio oferece grande credibilidade, transmite confianga na
mensagem, permite adequagdo editorial em virtude da diversidade de
cadernos, segmentacdo geografica e demografica. A divulgagdo em jornal
permite também insercdo de um nimero maior de informagdes sobre a
campanha, gerando maior envolvimento e reflexdo do receptor/leitor.

Tatica: Veiculagdo nos jornais de circulagéo local Jornal Paginas, Gente de
Minas e Jornal O Jequi

RADIO — Pesquisas apontam que este meio esta presente para 99% da
populagédo, que tem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais,
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carros e dispositivos moéveis (radios portateis, celulares, etc). Tem como

caracteristica forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetracdo em

diferentes publicos, segmentos e regiées (zona urbana e rural) além de auto
indice de fidelidade.

Tatica: Veiculagéo na radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - “Midia Exterior” ou “Midia Externa”, agrupa varias formas de
veiculagdo de anuncios como, por exemplo, cartazes, faixas, muros, painéis
etc. Impacto e grande exposigdo sdo os pontos fortes dos meios, além do
direcionamento ao publico-alvo. Pode ser visto involuntariamente pelos
transeuntes, fixando, mesmo que de forma inconsciente a mensagem
publicitaria e possibilitando fixagdo da marca e da mensagem.

Tatica: Veiculagao em placas localizadas no centro da cidade.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
entre outros, com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado
para manter a divulgacéo das acdes e realizagdes do legislativo municipal.

Tatica 1: Veiculagédo de banner no Portal da Camara e nos sites de noticias
locais Portal Aldeia Minas, Gente de Minas e Rio Pira.

Tatica 2 - Facebook: Divulgar pecas da campanha (video, spot, post) no
facebook através da criacdo de uma fanpage para a Camara Municipal..

Tatica 3 - Video: divulgagéo do video institucional nas redes sociais e no site
da Camara Municipal, como também no whatsapp.

Tatica 4 - Mala Direta Digital: Envio semanal de pe¢a da campanha para o
banco de dados da Comunicagéo da Camara.

NAO MIDIA — As pecas aqui definidas sdo de abrangéncia mun@cipal, 0 que
auxiliara na conquista e informagéo da populagéo, e também na divulgagao de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Imas de Geladeira para distribuicdo com as datas de reunibes da
Camara Municipal. Este canal de comunicagao sera importante para reforgar
na lembranga da populagdo que é fundamental sua participagéo junto ao
Legislativo.

Tatica 2: Banner/Cartazes, para instalagdo nos quadros de avisos das
reparticdes publicas e nos comércios da zona urbana e rural. Seu contetdo
divulgara o calendério de reunido, a campanha e convidara a participacéo da
populacgdo no dia a dia da Camara.

O plano de divulgacdo foi edificado por um composto estrategicamente
combinado de meios de comunicagao para alcangar o publico-alvo em distintas




situagbes e em diversos momentos, fazendo com que a campanha alcance os
resultados esperados. Assim, foram propostas midias de massa combinadas
com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para projetar a
mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todo o publico alvo.
Portanto, os meios selecionados sdo os que apresentam resultados de alta
performance considerando a penetragdo, o consumo pelo target e o melhor
custo/beneficio dentro da verba estipulada para a campanha.
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba £

Populagao urbana e rural

@Q W 20% Populagéo
= residente rural

4!!! " 80%Populagéo
= residente urbana

Género da populagao

" 49%
ab Homens

m51%
Mulheres

Fonte dos dados: IBGE 2016




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populagao

a a m21%- até 14 anos

M9%-15 3 19 anos de idade

8 3 #15%-20 a20 anos de idade

u #M15%-30 338 anos de idade

8.% m15%-40 248 anos de idade

m lo. #15%-50 264 anos de idade

g a "10% - 65+ anos

Matriculas Escolares

M e ®12%Matriculadosno
+} Lo Ensino pré-escolar

“20% Matriculadosno
Ensino médio

®E8% Matriculadosno
Ensino fundamental

Fonte dos dados: IBGE 2016
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Evolugéo do indice de Desenvolvimento Humano (IDH)

IDHM Ano 1991 - IDHM Ano 2000 - IDHM Ano 2010 -
0,437 0,568 0,685

NN\ NN

® Renda ® Longevidade m Educa¢do

Fonte: http://atlasbrasil.org.br/

O indice de Desenvolvimenta Humano (IDHM) - Rio Piracicaba é 0,685, em 2010, o que situa
esse municipio na faixa de Desenvolvimento Humano Médio (IDHM entre 0,600 e 0,699). A
dimens&o que mais contribui para o IDHM do municipio € Longevidade, com indice de 0,794,
seguida de Renda, com indice de 0,670, e de Educagao, com indice de 0,605.

Desde 2010, quando o Relatdrio de Desenvolvimento Humano completou 20 anos, novas metodologias foram
incorporadas para o célculo do IDH. Atualmente, os tiés pilares que constituem o IDH (salde, educacéo e
renda) sdo mensurados da sequinte forma:

Uma vida longa e saudavel (saide) € medida pela expectativa de vida;

O acesso ao conhecimento (educacdo) é medido por: i) média de anos de educagéo de adultos, que é o
niimero médio de anos de educacdo recebidos durante a vida por pessoas a partir de 25 anos; e i) a
expectativa de anos de escolaridade para crian¢as na idade de iniciar a vida escolar, que é o nimero total de
anos de escolaridade que um crianca na idade de iniciar a vida escolar pode esperar receber se os padrfes
prevalecentes de taxas de matriculas especificas por idade permanecerem os mesmos durante a vida da
crianga;

E o padrio de vida (renda) é medido pela Renda Nacional Bruta (RNB) per capita expressa em poder de
paridade de compra (PPP) constante, em ddlar, tendo 2005 como ano de referéncia.
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comunicagao

I TERMO DE ENCERRAMENTO \Q’;;Q &

Contém este conjunto de documentos 2 5 folhas numeradas
eletronicamente de _| o P , € serviu de ENVELOPE 2, parao -
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016, apresentados pela empresa
ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em processo de
copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagéo dos
mesmos, mediante apresentagédo dos originais, por um dos membros da
Comisséao Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.

Douglas Antonic/Aratjo Cota
Razao social: ShineOnLtda
Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

(237 995 0001 - 59|

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

‘ CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 \
JOAO MONLEVADE - MG |

I7.

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
cameirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br

shineOncOmunicacaO.cOm.br
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2018,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2016, REFERENTE A IDENTIFICACAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos vinte e seis dias do més de fevereiro do ano de 2016, as 09 horas, com
observancia as disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de
Licitacbes e Contratos, reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara
Municipal e a empresa SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua
representante, Sr. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira, Carteira de Identidade MG-
13.177.514, com a finalidade de comparar a Proposta Técnica nio ldentificada e
nomear as pontuagdes distribuidas pela Comissao de Licitacao.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica ndo identificada, nomeada
como empresa “A” € referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim sendo, a comissao resolve da andamento ao processo em epigrafe e passa para
a proxima fase de abertura do envelope “Proposta Comercial”.

Os presentes que assinam a ata, n&o tém qualquer objecéo a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitacdo, nada tendo a reclamar com relacdo a
publicidade, especificagbes, informagdes sobre o assunto: e imparcialidade da
Comissao de licitagdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisao
proferida pela Comissao Permanente de licitagao e assinam a presente Ata como prova
da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2016.

Inéz A—ﬁ’é@m Leite

Presidente
Frederico/Augusto de Melo Camilo
JimBlosuno
Proponente: SHINE ON LTDA
: ?émww@m
1y Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG s com Trampr e

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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R S ENVELOPE 4

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CARTA CONVITE N° 003/2016
TIPO: TECNICA E PRECO

Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

sSOCIOS
Douglas Anténio Araujo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Antdnio Araujo Cota
39 anos, casado.

Pagina ].

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.
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Douglas Antonio Araujo Cota

e
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OBJETO

A presente licitagao tem por objeto a contratagéo de agéncia de
publicidade para a prestagao de servicos de publicidade,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente  que tenham  por objetivo o estudo, ©
planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagao, a
execucdo interna, a intermediagéo e a previsdo de execugao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagao, com o objetivo de promover a informacéo de
bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em
conformidade com as especificagoes definidas no Termo de

Referéncia — Anexo | deste edital.

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.

F’] j‘m(L Duco, chmﬁd'lmﬂ Bume Dot
Douglas Antdnio Araujo Cota
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Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE
N°003/2016, adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos
que o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na tabela de precos

do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
85 % (oitenta e cinco por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos
que os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, incidentes sobre os custos de servigos de terceiros
(externos), referente a elaboragéo de pegas e materiais, com o

envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigao nao

o
=
:
D
=¥

proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagao, sera de:15 % (quinze por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos
que os honordrios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba incidentes sobre os custos de servigos de outros
servicos, cuja promogao seja incumbida a terceiros, € 0 servico da
agéncia limitar-se exclusivamente a contratagao ou pagamento do
servigo ou suprimento, sera de: 10% (dez por cento).

d) Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta)
dias contados da data limite prevista para entrega dos envelopes;
e que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas,

previdenciarios e comerciais incidentes sobre o contrato

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 80!

cameirinhOs - jO0 mOnlevade - m

i i . 35.930-480 | telefOne: 31.3852.16
T O.cOm.br cep: 35.930-48 .
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relativamente aos servigos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

e) Em atendimento ao item 7.1, alinea “f” do edital, informamos
que o prazo de pagamento das faturas que envolvam

servicos/custos de produgéo da propria agéncia sera de 30 (trinta)
dias.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagéo, nos
comprometemos a fornecer no prazo determinado os documentos
de convocagdo, indicando para esse fim o Sr. Douglas Antonio
Araljo Cota, carteira de identidade n° MG 7576952 e CPF
029.953.326-32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas
as condigbes estabelecidas no Edital da licitagao e seus anexos.

Atenciosamente,

o

=

=]
3
o

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.

?) bro, s TMCLW Burer Dl

Douglas Antﬁmo Araujo Cota

Razao social: ShineOnlLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 |dentidade: M 7.576.952
Domicilio: Rua Alberto Scharlé 443 - 601

Bairro: Novo Horizonte - Cidade: Joao Mon!evadefMG

[02 367 995/ 0001 - 5 _'l

SHINE ON LTDA. -

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

‘ CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

JOAQ MONLEVADE - MG cameirinhOs - jOSO mOnlevade - mg
il cep: 35.930-480 | telefOne: 31.2852.163
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.|
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DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

v A licenca, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos,
taxas, emolumentos, tributos e quaisquer outras despesas
necessarias a sua correta execugdo de modo a que nenhuma

outra remuneragao seja devida a CONTRATADA além do prego
proposto;

v VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias contados a partir da data
da proposta,

v Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas
as demais clausulas e condigdes deste processo.

v Providenciar a imediata corregdao das deficiéncias e/ou
irregularidades apontadas pela Camara Municipal;

v O prazo de pagamento para as faturas que envolvam
servicos/custos internos de producéo sera de 30 dias apds a
entrega das mesmas.

Pa‘iginas

Por ser verdade assino a presente declaragao.

Rio Piracicaba,23 de fevereiro de 2016.

Atenciosamente.

1 . b Mo i B D

Douglas Anténio Araujo Cota

Raz&o social: ShineOnlLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634 @@J

CNPJ: 02.367.995/0001-59 ng 095 /0 015

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35930»480
JOAD MONLEV: Mﬂ- \«?‘ELC‘}'WMQE enga, 1047, sala 801

Carnewmhoq - jOa0 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163¢
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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DECLARAGAO DO ANEXO Vil DO EDITAL

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITAGAO - CONVITE N° 003/2016

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.
A Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A agéncia ShineOn Ltda, inscrita no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59, por
meio de seu representante legal, senhor Douglas Anténio Aratjo Cota, portador
da cédula de identidade n°® M 7.576.952, inscrito no CPF sob o n°
02.995.332.632, residente e domiciliado a Rua Alberto Scharlé 443 - 601,
Bairro: Novo Horizonte, cidade de Jodo Monlevade/MG, em relagao a questao
dos direitos autorais dos produtos de comunicagdo e pegas publicitarias que
vier a produzir, declara que:

Pziginu6

a) para os direitos de autoria intelectual (criaga@o, textos, producgo, direcao,
trilha sonora original, arte finalizagéo e assemelhados) ou conexos, a inteira €
exclusiva responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara
Municipal de Rio Piracicaba a cessé&o total dos direitos de uso, por tempo
ilimitado inclusive diante da possibilidade de reclamagdes futuras, nos termos
da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdgo do material, pela Cémara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenca
original de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orgamentos de producao de pegas, os valores dos cachés e os licenciamentos Wer
de uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgcamentos; yé

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jO&0 mOnlevade - mg
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163¢
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratados dois orgamentos
para execugao do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro
de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que a Camara Municipal de Rio
Piracicaba escolha umas das opgoes;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelo direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cess&o;

f) o compromisso, quando a Camara Municipal de Rio Piracicaba optar pela
execucdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, de fazer constar dos
ajustes que vier a celebrar com terceiros para a produgdo de pegas e
campanhas e a prestagao de outros servigos.

Atenciosamente

0 b Lwao. \\HWKQL\MA Bumy’ Tooma

Dc;ugias AntﬁnioLAraujo Cota

Razéo social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59
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SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
JOAO MANLEVADE - MG
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Contém este conjunto de documentos 08 folhas numeradas
eletronicamente de 1 a 08, e serviu de ENVELOPE 4, para o
PROCESSO LICITATORIO N2 003/2016, apresentados pela
empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em
processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se
a autenticacdo dos mesmos, mediante apresentagdo dos

originais, por um dos membros da Comissdo Especial de
Licitagao”.

Rio Piracicaba, 23 de fevereiro de 2016.

Lmbmﬁhmﬂww B

Douglas Antonlo Araujo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02367 995/ 0001 - 59|
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ATA DA REU NI{“\O DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos vinte e seis dias do més de fevereiro de 2016, as 09h45min, com observancia as
disposi¢des contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagdes e Contratos, reuniu-se
a Comissao Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar a
Proposta Comercial, referente ao processo em epigrafe. Aberta a sessao, foi examinado a
Proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA, e constatada a sua regularidade, de
acordo com o que preceitua a Lei n® 8.666/93, a Comissao de Licitagao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar a Proposta Comercial, atendendo o disposto
no item VIl do edital:

N° [ PROPONENTE | CUSTOS [ HONORARIOS [ HONORARIOS EXCLUSIVOS

INTERNOS | EXTERNOS AP EN'ES;‘?A. CONTRATACAO OU
PAGAMENTO DOS SERVICOS

01 | SHINE ON LTDA. 85% de 15% 10%

desconto

2 — No termos do inciso Xlll, segue a pontuagao final obtida pela licitante:

PAE= (Pontuacao técnica x 80%) + (Pontuagao Preco x 20%)
74 x 80% = 59,20 + 85 x 20% = 17
Pontuacao obtida: 76,2 pontos.

3 - Ocorréncias: Nao houve.

4 — A Comissao decidiu pelo prazo de 05 (cinco) dias uteis para a licitante SHINE ON LTDA,
apresentar o Envelope n° 05, referente a “DOCUMENTACAO, conforme dispbe o item XIV do
edital. Ficando assim marcado para o proximo dia 07 de margo de 2016 as 14 horas a nova
sessao.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecdo a respeito do cumprimento das
formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relagdo a publicidade,
especificacdes, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da Comissao de licitacdo, tanto
que renunciaram ao direito de recorrer da deciséo proferida pela Comissao Permanente de
licitacdo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi por
todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2016.
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Proponente: HINE ON LTDA

Camara Municipal

Rio Piracicaba °

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Gl om Traoiparin
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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- ENVELOPE 5 - DOCUMENTACAO

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE 003/2016

Razo Social: Shine On Ltda

CNIJP: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047 — sala 801 — 8° andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Antonio Aradjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antonio Araujo Cota
39 anos, casado.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2016.

gl pro s Wpaplhain Bumer ovwro.

Douglas Antonio Araujo Cota

shineOncOmunicaca0.cOm.br
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OBJETO

A presente licitagio tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade para a
prestacdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepg?o, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo e a previsdo
de execugio externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagdo, com o objetivo de promover a informago de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagdes definidas no Termo de Referéncia —

Anexo I deste edital.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2016.

2 o R Mot Guame Bt

S~ Douglas Antdnio Araujo Cota

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801
cameirinhOs - jJOA0 mOnlevade - mg
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163-
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b

shineOncOmunicacaO.cOm.br




I . O diferente. criativa. integrada
P
S

comunicagao

8.3.1. Habilita¢do Juridica:

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se

tratando de¢ sociedades comerciais, e no caso de sociedade por agdes, acompanhado de

documento de elei¢do dos seus administradores.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, expedido pela Caixa Econdmica Federal, em
plena validade;

¢) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade, expedido pelo Instituto
Nacional de Seguro Social;

d) Certiddo de regularidade trabalhista, em plena validade;

¢) Declaragio, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a participagdo na
licitagdo — Conforme Anexo IV.

f) Declaragiio de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da Constitui¢@o
Federal — Conforme Anexo III

\s&é\ Pﬂ/
av. wilsOn alvarenga, 1047, sala BOI.

cameirinhOs - jOG0 mOnlevade - mg.
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Juridica Auxiliar do Comércio

31205352851 2062

1-R:IQUERIMENTO

ILMO(A). SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
NOME : SHINE ON LTDA - EPP
(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)
reque- a V.S® o deferimento do seguinte ato: N° FCN/REMP

N°eDE CODIGO cODIGO m Im" " " |

(il

VIAS _ DO ATO DO EVENTO  QTDE DESCRICAO DO ATO / EVENTO J143495687233
1 [oo2 . - |ALTERACAO
025 1 EXTINGAO DE FILIAL NA UF DA SEDE

Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comércio:
JOAO MONLEVADE Nome:

Local Assinatura: T
Telefone de Contato: Pz ﬁ"&-’l le C‘
22 Julho 2014 f “
Data ﬁ - g AP
2 - 1J.30 DA JUNTA COMERCIAL
) D =CISAO SINGULAR D DECISAQ COLEGIADA
Nome s) Empresarlal{ais) igual(ais) ou semelhante(s):
D £IM D SiM Procasso em Ordem
A decisdio
/ {
Data
D rAO _ 1 D NAO __/__J Responsavel
Data Responsave! Data Responsavel
DECHEAO SINGULAR 2° Exigéncia 3* Exigéncia

D F fbcesso em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)

a O

~A F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se.

L| £ rocesso indeferido. Publique-se.

03 /03 Lol

D F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se.

D F rocesso indeferido. Publique-se. -
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Data_ 3 /O3 /&C)Jé'

! /

Data . Responséve!
DECI:AQ COLEGIADA 29 Exigéncia 3 Exigéncia 4% Exigéncia 5* Exigéncia
D F rocesso em exigéncia. {Vide despacho em folha anexa) 0 O O O
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Contabilidade- assessoria - consultoria - pericia judicial

‘:1 ’ k) -
Data S 4 v

' SHINE ON L
DECIMA TERCEIRA ALTH

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022, natural de Jo&o
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02995332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunh&o parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21, Bairro Centro
Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n°. .372,199.016-
15, Unicos soécios da empresa SHINE ON LTDA — ME, com atos ‘¢ddstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, insgrita'no CNPJ
sob o n°. 02.367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato social que passa’a vigorar
mediante clausulas e condigdes a seguir: =

a a8 w0
LN}
a sse o8

DAS ALTERACOES

re s
L]

a) Neste ato fica baixada a filial com enderego na Rua Januaria, 28, sala 05,
Centro, Sao Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35.935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n°. 02.367.995/0002-30.

b) Diante das alteragdes ora efetuadas, os sécios acima qualificados resolvem
consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e condigbes
a seguir:

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

PRIMEIRA — denominacgdo social. (art. 997 .1i, CC/2002)

A sociedade gira sob a denominagdo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Joio Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.

SEGUNDA - Capital Social. (art. 997, Ill, CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).

O capital social € de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte

modo:

|— DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00
| - CLERIA ARAUJO COTA......coommiinnrernnrneneees 5.500 QUOTAS =R$  5.500,00
TOTAL ..ccvecririarenssessnsisassrssnsmasansssssesssssssssssesnnss 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP:
35930-180 - carthuso@gmail.com - www.contabilidadearthuso.com.br
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TERCEIRA - Objeto _ 3.--;5_5*‘
O objetivo social ¢ PRESTAGAO DH_SER{Geessomyuo delisisracifADES |E°"
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES) \%,_
QUARTA — Prazo de duracao (art. 997, Il, CC/2002). ~

A sociedade tem seu prazo de duragéo por tempo indeterminado.

QUINTA- Cess#o de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002).

As quotas sao indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigdes
e preco direito de preferéncia para a sua aquisigéo se postas 4 venda, formalizando,
se realizada a cessao delas, a alteragao contratual pertinente.

SEXTA — Responsabilidade dos socios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada sbcio é restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagao do capital social.

SETIMA - Administracao - (artigos. 997, VI; 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).

A administracao da sociedade cabe ao socio Douglas Antonio Aratjo Cota, com 0s
poderes e atribuicdes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigacdes estranhas ao interesse social au assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA - Prestacéo de contas -. (art. 1.085, CC/2002). e

Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrader, prestara
contas justificadas de sua administragéo, procedendo a elaboragao do inventario, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgao de suds quotas,
os lucros ou perda apurados. "

NONA — Deliberacéio dos sécios (art. 1.071 e 1.072, § 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, os soécios deliberarao
sobre as contas e designarao administrador quando for o caso. '

DECIMA — abertura de filiais -

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragdo contratual assinada por todos os socios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore

Os sobcios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares pertinentes.

DECIMA TERCEIRA —Falecimento ou interdi¢do - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).
Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos sobcios remanescente, © valor de seus haveres sera apurado e
liquidado com base na situagcao patrimonial da sociedade, a data da resolugao,
verificada em balanco especialmente levantado.

Paragrafo unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagédo a socio.

DECIMA SEGUNDA — Impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a
administragao da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,
ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagéo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA TEREIRA - Uso da denominacao social

O uso da denominagao social & exercido pelo socio administrador, ficando

2

Jodio Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01,02 e 03 - Rosario - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP:
35930-180 = canhgsoggmafl.com - www.contabilidadearthuso.com.br
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samente proibido o uso da denominagéo social em documentos que nao

€jam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de terceiros.

Parégr:_afo ﬁ_ni_co - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando
estas disposicbes tornar-se-ao nulos e sem nenhum efeito.
DECIMA QUARTA - Foro

Ficg eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigac¢des resultantes deste contrato.

E E:(Sr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma e teor.

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014.
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MINISTERIO DA FAZENDA
Secretaria da Receita Federal do Brasil

Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS
FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Resselvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB), com a
exigibilidade suspensa, nos termos do art. 151 da Lei n2 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Cddigo Tributario Nacional (CTN), ou objeto de deciséo judicial que determina sua
desconsideragéo para fins de certificacéo da regularidade fiscal; e

2. nao constam inscricdes em Divida Ativa da Unido na Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
(PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem 0s mesmos efeitos da certidéo
negativa.

Esta certiddo & valida para o estabelecimento matriz e suas filiais e, no caso de ente federativo, para
todos os o6rgéos e fundos publicos da administragdo direta a ele wnculados\ Refere-se a sﬂuagéo do
smento passivo no ambito da RFB e da PGFN éaﬁr@f&g&mﬁ&ﬁﬁe? 1S Cor Gig S
nas alineas 'a'a'd' agrafo Unico do ldaleir

A aceitacdo desta certiddo esta condicionada a verificagéo de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos <http://www.receita.fazenda.gov.br> ou <http://www.pgfn.fazenda.gov.br>.

Certidao emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN n2 1.751, de 02/10/2014.
Emitida as 14:53:15 do dia 04/03/2016 <hora e data de Brasilia>.

“Vélida ate 31/08/2016
Cédigo de controle da certid4o: 0704.2CE8.5457.89D8

Qualquer rasura ou emenda invalidara este documento,

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

paa 01 L0 3 /2015

f
Presidente de Comvss3o de Licitagao |




SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

CERTIDAQ EMITIDA EM:

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 02/03/2016
Negativa CERTIDAQ VALIDA ATE:
31/05/2016

NOME: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO:
COMPLEMENTO: SL 801, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Puablica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de
responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, é certificado
que:

1. Ndo constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Publica Estadual e/ou
Advocacia Geral do Estado;

2. No caso de utilizagdo para lavratura de escritura puablica ou re?istro de formal de partilha, de
carta de adjudicagio expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em agao
de separacao judicial, divorcio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura pablica de
doacdo de bens imdveis, esta_certidao somente tera validade se acompanhada da Certiddo de
Pagamento / Desoneragdo do ITCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43.981/2005.,

Certiddo vélida para todos os estabelecimentos da empresa, alcangando débitos tributérios do
sujeito passivo em Fase Administrativa ou inscritos em Divida Ativa.

IDENTIFICAGAO NUMERO DO PTA DESCRICAQ

A autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: httB://www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificacdo da Autenticidade de Documentos.

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2016000144398817

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data 01 / C'é [foXO 6

Presidente da Comissao de Licitaao |
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PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE
MINAS GERAIS

Certiddo Negativa de Débitos Municipais

N° 0000367 / 2016

DADOS

; NOME/RAZAO SOCIAL: SHINE ON LTDA -ME
wil| CNPJN®: 02.367.995/0001-59 INSG, ESTADUAL -ISENTO
% INSC. MUNICIPAL: 0000046302

AR L |

ENDEREGO

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA : 801 - Carneirinhos - Jodo
Monlevade - MG

el Ressalvando o direito da Secretaria Municipal de Fazenda cobrar quaisquer dividas de
¥ responsabilidade do contribuinte acima que vierem a ser apuradas, € certificado nao
| | constar, até esta data débitos em seu nome relativas a tributos municipais.
2F Esta certidao refere-se exclusivamente a situagdo do contribuinte no ambito desta

I} Secretaria Municipal de Fazenda.

FINALIDADE DA CERTIDAO:

LICITAGAO

OBSERVAGAO:

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

ﬁrém ey Somarde Mowing,

U Rayssa Fenandes Moreira

Matricula 9497
o e o
Qualquemti' rasura invalida a certiddo. C@f
O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE E DE: (90 dias) V4




| CONTRIBUINTE:

PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVADE - MG )

Rua Geraldo Mirsnda, 337 - Bairro Alorada - CEP 35930-027 - CNPI 18 401 .050/00019-57

SECRETARIA MUNICIPAL DE FAZENDA
CARTAD MUNICIPAL DE CONTRIBUINTE

| INSGRIGAO MUNYCIPAn 4 63.0-2 (ONFISFFa 6o 995 /0001 .59
| ENDEREQD: AVE WILSON ALVARENGA 3 SRaEl 16805
imﬁ  BATERNEIRINHOS |
| ATVIDADE : 3
5 PROCESSAMENTO DE DADOCS '
ot 1 7 S RSP S G . T [ <t
OBSERBVACTES |
PROPAGANDA, PUBLICIDADE E PROMOCAO DE EVENTOS EM 1!
\ GERAL, SERV. E COM. ATACADISTA DE INFORMATICA. 5

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba 02 L9317 @

i
Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

o

W h




L)

WAL D
S .
[ 75

PREFEITURA MUNICIPAL DE JOAO MONLEVADE

CNPJ: 18.401.059/0001-57 '

Estado de Minas Gerais
SECRETARIA MUNICIPAL DE FAZENDA

FONG e

)

\\t.;xﬂq
G
A
Jowvdia

17/09:2015-02:57:31

Data de Abertura:

Inscrigdo Econémica c > "
0000046302 omprovante de Inscricao Municipal 02/01/1998
Razéo Social: % CPF/CNPJ:

SHINE ON LTDA -ME

02.367.995/0001-59

Nome Fantasia:
SHINE ON LTDA -ME

Natureza Juridica:
Pessoa Juridica
Logradouro: Nimero: Complemento:
AV. WILSON ALVARENGA 1047 SALA : 801
CEP: Bairro/Distrito: Municipio: UF:
35.930-001 CARNEIRINHOS JOAQ MONLEVADE MG
Situagdo Cadastral: . Data da Situagao Cadastral:
Ativo 02/01/1998

Confere com o Original

e

Rio Piracicaba

e Dou Fé,

7 4

v

Inéz Aparecida Leite

Diretora Geral

Relagao das Atividades da Empresa:

001400001 - PROPAGANDA E PUBLICIDADE

JOAO MONLEVADE - MG, 17 de Setembro de 2015

i

7 - ~
. Responsavel %3
Cintia Helena Angelo
Matricula 4090
Adm. de Tnibutos Mobilidrios
Municipio de Jodo Monlrvade
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CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

Inscrigdo: 02367995/0001-59
Raz3o Social: SHINE ON LTDA EPP
Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1047 SALA 801 / CARNEIRINHOS / JOAO

MONLEVADE / MG / 35930-001

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuigdo que lhe confere o Art. 7, da
Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta data, a empresa acima
identificada encontra-se em situagdo regular perante o Fundo de Garantia do
Tempo de Servigo - FGTS.

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranga de quaisquer
débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos, decorrentes das
obrigagdoes com o FGTS.

‘Validade: 19/02/2016 a 19/03/2016

Certificagdo Numero: 2016021905090049857305
Informacao obtida em 02/03/2016, as 10:46:45.

A utilizagdo deste Certificado para os fins previstos em Lei estd condicionada a
verificacdo de autenticidade no site da Caixa: www.caixa.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

DataB 1 103 [201p

Presidente da Comissao de Licitaao |
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PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS)
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Certiddo n°: 22821566/2016

Expedigdo: 02/03/2016, as 10:51:13

Validade: 28/08/2016% 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedigdo.

Certifica-se que SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a)
no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59, NAO CONSTA do Banco Nacional de
Devedores Trabalhistas.

Certid3o emitida com base no art. 642-A da Consolidagdo das Leis do
Trabalho, acrescentado pela Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011, e
na Resolucdo Administrativa n° 1470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

Os dados constantes desta Certiddo sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias
anteriores a data da sua expedigdo.

No caso de pessoa juridica, a Certiddo atesta a empresa em relagdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacgdo desta certidao condiciona-se a verificagdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.br).

Certid3o emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios 4 identificagdo das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho guanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenga condenatdria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honorédrios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes

de execucdo de acordos firmados perante o Ministério Pablico do
Trabalho ou Comissdo de Conciliagdo Preévia.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duata, ok [P.3 /J,é-
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shineOn

comunicacao

ANEXO IV
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/001-59, sediada na Ay Wilson Alvarenga, 1047,
Carneirinhos — Jodo Monlevade, por intermédio de seu representante legal, infra-
assinado, e para os fins do CONVITE n° 003/2016, DECLARA expressamente que até a
presente data, inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilita¢do no
presente processo licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

R10 Piracicaba, 07 de margo de 2016.

Douglas Antoni nfl‘.rau‘lo Cota

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1047 —Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br
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ANEXO II1
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016
CONVITE N° 003/2016

DECLARACAQO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/0001-59, sediada a av Wilson Alvarenga, 1047,
Carneirinhos — Jodo Monlevade — MG, declara sob as penas da Lei, para os fins
requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constitui¢do Federal, consoante o que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo
tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalub:e, bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condig#o de

aprendiz, a partir de 14 anos.

Rio Piracicaba, 07 de margo de 2016.

Douglas Antonio Araujo Cota
Raz&o social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, 1047 — Lj 01 — 1° Andar
. Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario

CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952

o0

av. wilsOn alvarengd, 1047, sala 801,

cameirinhOs - jJOA0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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8.3.3. Qualificacido Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padrdo (art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagéo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagdo, mediante apresentagdo
de declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualifica¢io Econdémico-Financeira:

I - Certiddo negativa de faléncia ou recuperag@o judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou seja, esteja
dentro do prazo de validade expresso na propria certiddo;

8.3.5. Além da documentag@o exigida neste Titulo VIIL, a licitante deverd, incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.
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av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

cameirinhOs - JO30 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br




CERTIFICADO

O Conselho Executivo das Normas-Padrdo outorga a

SHINE ON LTDA - ME

02.367.995/0001-59
Grupo Técnico 5

este Certificado de QualificagaoTécnica, por cumprimento das metas de
qualidade e compromisso com as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,

estabelecidas em dezesseis de dezembro de mil novecentos € noventa e oito.

Sio Paulo, 16 de Janeiro de 2013

Caio Barsotti

Presidente

0% 103 [:20/4

Conferido na Internet

Datu

Presidente da Comiss&o de Licitagao - I

Céamara Municipal de Rio Piracicaba

a est4 condicionado 3 manuten¢io dos compromissos
ado em www.cenp.com.brpor 90 dias, contados da data

O prazo de vigéncia do Certificado de Qualidade Técnic

técnicos de certificagio da Agéncia, o que deve ser confirm
de sua emissdo, indicada no rodapé abaixo.

Entidades Associadas:

@apro M jab! ELE

Entidades Fundadoras:

nos dias dteis, das 9h ds 18h.
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PREFEITURA

JOAO MONLEVADE

GESTAD

A PREFEITURA FAZ. E FAZ MUITO!

Declaro para os devidos fins de participagdo em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicag¢do, inscrita no CNPJ sob o nimero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a Prefeitura
Municipal de Jodo Monlevade, mediante contrato firmado.

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este o6rgdo publico.
Confirmamos ainda que o Gltimo contrato assinado foi em agosto de 2014.

Sem mais para 0 momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia ShineOn
Comunicagao.

Jo3o Monievade, 05 de fevereiro de 2015.
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Declaro para os devidos fins de participagdo em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicagdo, inscrita no CNPJ sob o ntimero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a

Camara Municipal de Jodo Monlevade, mediante contrato firmado.
A referida agéncia venceu o certame licitatério com este 6rgdo publico.
Confirmamos ainda que o tltimo contrato foi assinado em margo de 2014.

Sem mais para o momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia

ShineOn Comunicagio.

Jodo Monlevade, 05 de fevereiro de 2015,
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SAO GONGALO
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Declaro para os devidos fins de participagao em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicagao, inscrita no CNPJ sob o numero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1680, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a Prefeitura

Municipal de S&o Gongalo do Rio Abaixo, CNPJ 24.380.651/0001-12, mediante contrato
firmado.

A referida agéncia venceu o certame licitatorio com este érgao publico e firmou o primeiro
contrato no més de maio de 2005.

Confirmamos ainda que a ultima licitagé@o vencida foi em junho de 2012 e tem previsao para
encerramento em agosto de 2013, podendo ser prorrogada ou nao.

Sem mais para 0 momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia
ShineOn Comunicagao.

Sao Gongalodo RioAbaixo, 12 de junhode 2013.

Assessona de Comumcagéo
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Cérﬂara Municipal
Sao Gongalo
do Rio Abaixo

Biénio 2013-2014

Oedsoagho soms gualdadel

Declaro para os devidos fins de participacio em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicacdo, inscrita no CNPJ sob o nimero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a
Camara Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo, mediante contrato firmado.

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este érgdo puiblico.
Confirmamos ainda que a ultimo contrato assinado foi em setembro de 2014.

Sem mais para o momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia
ShineOn Comunicagdo.

S30 Gongalo do Rio Abaixo, 05 de fevereiro de 2015.

Flévio Cristjan

0
Sessoria de Pena Lial
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CIDADE COM PARTICIPACAD POPULAR

Schupime by ag s (OUI2018
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DECLARACAQ

Declaro para os devidos fins que se fizerem necessarios, que a empresa Shine On Ltda, situada a
Avenida Wilson Alvarenga, 1680 — Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade-MG, seus representantes
legais e empregados, estdo aptos a desenvolver servigos na drea de comunicagdo social:
marketing, propaganda e publicidade, criagdo, produgédo e veiculagdo de pecas de carater legal e
institucional, com qualidade, bom atendimento e cumprimento dos prazos de entrega,

oferecendo provas dos servicos prestados, para que possam ser analisadas e, se preciso alteradas
para que estejam em conformidade com o que necessitamos.

A Shine On Ltda tem prestado satisfatérios servigos para nossa empresa relativo a:
- RTVC: concepgio e acompanhamento de produgdo e veiculagéo de midia em Radio, Jornale TV;

- PUBLICIDADE: selecio de midia, criagdo e acompanhamento de produgdo gréfica (folder, jornal,
panfleto, mala direta, outdoor, énibus, totens, tele-marketing);

- PROMOGAO: concepgdo de campanha promocional, sele¢do de midia, criagdo e
acompanhamento de produgao.

Atesto ainda que, a agéncia Shine On Ltda tem prestado os servicos anteriormente discriminados
de forma continua para a Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba desde julho de 2011.

Por ser verdade firmo o presente

Jodo Monlevade, 23 de novembro de 2011.

| /ﬂ'

Assessoria de Comunicagdo
Carlos Rafael Oliveira Costa
Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba
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Tribunal de Justica do Estado de Minas Gerais

Joao Monlevade

CERTIDAO JUDICIAL CIVEL NEGATIVA

CERTIFICO que, tendo como origem os dados indicados pelo(a) requerente,
revendo os registros de distribuicdo de agdo de NATUREZA CIVEL nesta comarca
de Jodo Monlevade, até a presente data, NADA CONSTA em tramitag&o contra:

Pessoa Juridica: SHINE ON LTDA - EPP
CNPJ: 02.367.995/0001-59

Endereco: Avenida Wilson Alvarenga,1047 - Sala 801 - Carneirinhos - CEP 35930-
001 - Joao Monlevade, Minas Gerais

Jodo Monlevade (MG), 02 de Margo de 2016, as 11:14:21 horas. -

Observagoes:

a) Certiddo expedida gratuitamente através da internet, nos termos do caput do art. 8° da Resolugéo
121/2010 do Conselho Nacional de Justiga;

b) a informagéo do nimero do CPF/CNPJ ¢ de responsabilidade do solicitante da certidéo, sendo
pesquisados o nome e o CPF/CNPJ exatamente como digitados;

¢) ao destinatario cabe conferir o nome e a titularidade do numero do CPF/CNPJ informado, podendo
confirmar autenticidade da Certiddo no portal do Tribunal de Justiga do Estado de Minas Gerais
(http://www.timg.jus.br), pelo prazo de 3 (trés) meses apos a sua expedi¢do;

d) esta Certiddo tem a mesma validade da emitida diretamente no Forum e abrange 0S processos da
Justiga Comum e do Juizado Especial.

Cédigo de Autenticagao: 5748-4B21-9870-5C73

Atencdo: qualquer rasura ou emenda invalidara este documento.

Enderego: Férum Milton Campos: R Sa0 Mateus, 50 - Aclimag&o - Jodo Monlevade - CEP 35.931-398

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Data—Q 3 /03 /M!é

V%

Presidente da Comissao de Licitagao |
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CERTIFICADO DE FILIACAO
Vilido pelo periodo de 6 (seis) meses

S6 ters valor mediante a apresentagio do comprovante do pagamento do més

Neme SHINE ON LTDA

CNPJ 02.367.995/0001-59 [Inscri¢io Municipal | 004630-2

Endereco | AVENIDA WILSON ALVARENGA, 1047 — SALA 801 - CARNEIRINHOS

Cidade |JOAO MONLEVADE [Estado  [MG | CEP 135930-001
 Orgiio de Registro [JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS [N°:  [312.053.5285-1
Ultima alteraciio contratual | 09/09/2014 | Capital Social | RS 500.000,00
| Admitida como associada em [29/01/2007 [Niimero  [305

Certificamos a agéncia de propaganda acima, provando dessa forma que a sua documentaciio atende as
exigéncias da lei. Esta certidao confirma a legalidade do registro empresarial, néo se constituindo em

atestado de qualidade profissional, o que deve ser comprovado mediante a apresentaciio de portifélio
organizado e atualizado.

As empresas filiadas ao Sinapro-MG obrigam-se a cumprir a Lei 4.680/65, os Decretos 57.690/66 ¢
2.262/97, 0 Cédigo de Etica e as Normas-Padrio que fazem parte dos documentos legais citados, bem como
as "Normas-Padrio da Atividade Publicitiria", documento assinado em 16 de dezembro de 1998 entre as
Entidades de Classes (ABA, ABAP, ABERT, ABTA, ANER, ANJ, FENAPRO, CENTRAL DE OUTDOOR).

O Sinapro-MG, como tnica representante dos Poderes Piiblicos para a fiscalizaciio das atividades da
- propaganda e das empresas que prestam este servico, estd a disposi¢io da sociedade para esclarecer,
orientar, fiscalizar e agir em defesa dos interesses publicos e na preservacio dos direitos de seus associados.

Este certificado juntamente com o comprovante do pagamento da mensalidade deve ser exigido em
todos 0s momentos que se contratar 0 rvi uma agéncia de propaganda.

Belo Horizonte, 25 DE FEVEREIRO 2016

bk

RE LACERDA ANTONIO CARL{S R. MOREIRA JR.
PRESIDENTE DIRETOR TESOUREIRO
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Rua Domingos Vicira, 587 — Conj: 913 ~ Santa Efight6e! BER HERntc - MG —30150-240 - Telefax: (31) 32417711
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Site: www.sinapromg.com br — E-mail: sinapromg(@sinapromg.com.br
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LISTA DE REFERENCIA DE CUSTOS INTERNOS
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. Conceitos Basicos

>
.

PUBLICIDADE / PROPAGANDA _..um
termos do Artigo 2° do Decreto n° 57.690/66, qualquer forma remunerada de %..mo
ias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um anunciante amannmao_.m

£
>

UNCIANTE OU CLIENTE S
Séo, %,.m termos do Artigo 8° do Decreto n® 57.690/66, empresa, entidade ou m:az-nm.u
que utilizam a propaganda. 8
o

By

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA nm.u

E, nos termos do Artigo 6° do Decreto n® 57.690/66, empresa criadora/produtora
n_.m n.caomaom impressos e audiovisuais especializada nos métodos, na arte e na
técnica publicitaria, que, através de profissionais a seu servigo, estuda, concebe,
executa e distribui propaganda aos veiculos de comunicagao, por ordem e conta
de clientes anunciantes, com o0s objetivos de promover a venda de mercadorias,
uaaﬁom_ servigos e imagem; difundir ideias ou informar o publico a respeito de
organizagoes ou institui¢tes a que servem.

CUSTOS INTERNOS

0Os custos S_w:_cm 530 cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das
Normas-Padrao do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrao)

0 custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sdo executados pelo pessoal
efou 8_.= 0s recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em parametros
referenciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver
localizada e nao sera acrescido de honorarios nem de quaisquer encargos.

3 modificar ou omso.m_mq servigos internos ja apfovados, executados ou em execu¢ao,o
Cliente devera pagar a Agéncia o custo desses servigos.

Como alternativa a a.ﬁ:::m_mmma através do “desconto padrao de agéncia” é facultada
Muﬂa:_wmsnmo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de

IX0™ a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 dessas Normas-Padrdo. e

w “fee” poderad ser Eac_ma.é ou alternativo 4 remunerago de Agéncia decorrente do
desconto padrao de agéncia”; de produgdo externa, de produgdo interna e de outros

0F J03 /)6

’)‘A

trabalhos eventuais e excepcionais, tais como servicos de relagdes publicas, assessoria
de imprensa, etc.
W
= —=Em qualquer situacao ou modalidade de aplicacdo do “fee”, a Agéncia devera ser
Sremunerada em valor igual ou aproximado ao que ela receberia caso fosse remunerada na
pwoa_m do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que 0S Servicos
.@Sﬁaﬂ_a por esse sistema sejam 08 abrangidos no item 3.1 e que sejam preservados
.mum principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 29e34.

Para adequagao dos valores de remuneragdo de Agéncia através de “fee”, como forma
de evitar a transferéncia ou concessdo de beneficios a0 Cliente/Anunciante pela Agéncia,
contrariando as Normas-Padrdo, bem como as normas legais aplicaveis a especie,
recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados
pelo Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagao aos valores que foram orgados
inicialmente (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como parametro para a
fixagao dos valores do “fee”.
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Rio Piracicaba

REFAGAO
- ' (Quando o trabalho ja desenvolvido e apresentado o cliente deve ser descartado
G em fungdo de: falta de clareza/consisténcia do briefing fornecido pelo cliente ou

mudanga do briefing pelo cliente. Nesse caso, o departamento responsavel precisa
desenvolver uma nova proposta (de estratégia ou layout).

ADAPTAGAD
E Sao adaptagoes os ajustes de pecas realizados dentro de um mesmo grupo de
pecas de uma mesma campanha, geralmente realizados pelo departamento
3 de arte-final. Exemplo: de andncio para anuncio da mesma campanha (troca de
b endereco, de telefone ou mudanga do formato sem alteragdo da sua proporgao).
o N&o ¢ considerada adaptagdo quando, por exemplo, de um outdoor & solicitado um
andncio, mesmo que dentro da mesma campanha, pois a construgao e a fungao
de cada uma dessas pegas ¢ diferente. No caso de adaptacdo de formato, a nova
peca precisa manter a propor¢ao da original (Ex.: transformar um andncio de
pagina dupla em pagina simples nao € adaptacac). Uma adaptagao pode ocorrer .
no formato, layout ou texto, ndo necessitando dos servicos de direcéo de arte ou
redagdo. Caso seja necessaria a participagao de um diretor de arte e/ou redator, 0
trabalho devera ser considerado criacao.




EXTERNOS

0 os demais servigos e suprimentos deverao ser adequadamente orgados e requererao
e expressa autorizagdo do Cliente para a sua execugao.

A Eﬂomﬁa ou 0 cancelamento de servigos ou suprimentos externos observara as
condigbes para tarto estabelecidas pelo Fornecedor ou Veiculo e obrigara o Cliente tanto ao
pagamento dos custos ja efetivados como ao ressarcimento das obrigacdes irretrataveis.

HONORARIOS DE PRODUGAQ

Os servicos e os suprimentos externos terdo os seus custos orgados com fornecedores
especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. O Cliente
devera pagar a Agéncia honorarios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos
e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.

PROCEDIMENTOS ETICOS
Todo .ﬁ_aa__o profissional de propaganda faz jus ao pagamento respectivo nas bases
combinadas, prevalecendo, na falta desses, o pre¢o comum para trabalhos similares.

Constitui mamnm %ﬂmm_ a apresentacdo de trabalhos de qualquer natureza, em carater
882.__»55. a Cliente de outra Agéncia, a ndo ser quando expressamente solicitados pelo
Anunciante em concorréncia para a escolha de Agéncia.

Como estimulo e incentivo a criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos e
Bammz__mm de publicidade desenvolvidos pertengam a Agéncia que os criou, observada
a legislagao sobre o direito autoral.

Observacoes Gerais

Toda Agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar ao seu
Cliente os servicos abaixo citados, além de outros que constituam seu desdobramento
natural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

- Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servico a difundir, incluindo a
identificagdo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos
seus publicos e, quando for o caso, ao seu mercado e a sua concorréncia;

- Identificagdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre a melhor possibilidade de assimilagao;

- Identificagdo e andlise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

- Exame do sistema de distribuigiio e comercializagao, incluindo a identificagdo e
analise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a
concorréncia;

- FElaboragdo do plano publicitario, incluindo a concepgdo das mensagens e pecas
(Criagdo), e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas,
assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados
(planejamento de Midia);

- Execucdo do plano publicitirio, incluindo orcamento e realizagdo das pegas
publicitrias (Produgdo) e a compra, distribuicao e controle da publicidade nos
Veiculos contratados (execugdo de Midia), e no pagamento das faturas.

0s custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com 0S recursos
da propria Agéncia, foram baseados no somatdrio dos desdobramentos dos seguintes

fatores:

Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de peca referente ao servigo da sintese
da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta pela Agéncia para a solugdo do
problema especifico de comunicagao descrito em Briefing. E expressa sob a forma de
uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corporifique
objetivamente, sendo apresentada sob a forma de roteiro e textos, quando para midia
eletronica, e, em forma de layout, para a pega grafica e eletronica.

Criacdo Digital: complexo n%_..ﬁnaaa de midias e dispositvos digitais situados no
contexto da sociedade da informagdo.

Confere com o Original e Dot i .
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lizacdo: custo diferenciado para cada tipo de peca referente a montagem final da
AP blicitaria, seguindo as orientagdes do Layout. Nessa fase do trabalho, serao

““que compdem a peca publicitaria, tais como: fotografias, ilustragdes, textos, titulos,
_o%sm_.nmm e qualquer outro elemento grafico para que, depois de devidamente
revisado e aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o Fornecedor ou Veiculo.

Editoragdo para Finalizagao: custos referentes a uma série de outros servicos
necessarios a produgdo das pegas publicitarias e ao seu fluxo na area gréfica, tendo
como objetivo garantir a melhor qualidade de impressdo, a seguranca e integralidade
das informacdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitérias.

necessarios para execugdo de pecas sdo 0§
seguintes, a partir da aprovacdo do Briefing pelo Cliente:

Criagao de:

Gampanhas " 10dias
Pecgas avulsas..... 3 dias
Pegas de oportunidade... s S A e T e 1 dia
Elaboracgao de planos de midia para:

Campanhas ; 10dias
Pegas avulsas............. : 2 dias

Sempre que os prazos ndo forem suficientes, o Anunciante pagara uma taxa de urgéncia
aagéncia de 20% (vinte por cento) sobre o valor dos custos dos servigos internos para o

ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas extras, lanches e transporte dos.

profissionais da agéncia.

As pecas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas por avaliagéo e referéncia de
pecas similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia e Anunciante.

-

Custos Externos:
Sdo todos os custos dos servicos contratados com fornecedores/terceiros para a
execucdo dos trabalhos dos Clientes/Anunciantes e que s40 executados sob supervisao

ou n@o da Agéncia.

0s honorarios da Agéncia incidentes sobre os custos dos servigos de fornecedores/
terceiros, devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

A remuneragdo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de
Agéncia”, sera devida pelo Veiculo, sendo que 0 percentual de 20% (vinte por cento),
correspondente aos citados honorérios da Agéncia, incidira sobre o valor da veiculagao,
conforme previsto no item 2.5.1 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria.

Servigos nao previstos nesta Tabela sdo de livre acordo entre a Agéncia e 0 Anunciante.
Esta Lista de Referéncia de Custos Internos podera ser alterada sem aviso prévio.

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substitui a anterior de 21/5/2014.

* Belo Horizonte, 30 de junho de 2015.
Confere com o Original e Dou Fe.
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Lista de Referéncia de Custos Internos S m
3) Criagdo de Campanhas =]
| 2 z ; i ha RS 16.395,00 ]
L — lanej ADAPTACAO 30% CRIAGAO Cilacho de Tema/Canosiio do Campaw)
=, : : ; RS 8.197,00 "
7 : Planejamento de Comunicagdo R$ 71.089,00 Mudanca:de B¥iafing \W
, / o s & 2 - -~ > b4
~ Integrada de Longo Prazo 4) Marcas/Nomes ADAPTAGAQ 30% W CRIACAD ¢ ll|..W«\l .
H Planejamento de Campanha R$ 35.545,00 M Logotipo da Empresa ou Produto R$ 4.125,00 RS 13.747,00 .ww
Ptanejamento de Midia Marca do Projeto ou Selo Gomemorativo R$ 3.047,00 R$ 10.158,00
Investimento até R$ 500.000,00 R$ 6.221,00 Manual de Identidade Visual/identificagdo RS 472,00 RS 1.571.00
Corporativa (por lamina) !
Investimento entre RS 500.000,01 RS 12.441,00
a RS 2.000.000,00 i Nome (Agio Promocional/Evento/
Imobiliario/Mascote/Personagem/ R$2.138,00 RS 7.130,00
Investimento acima de R$ 2.000.000,01 R$ 24.881,00 Selo Comemerativo/Projeto)
Plangjamento de Agao Promocional R$ 24.881,00 Nome da Empresa ou Produto R$ 5.026,00 R$ 16.753,00
¢ 2 X RS 8.798,00
Planejamento de Convengdo RS 35.545,00 R$ 2.640,00
e Planejamento de Eventos/Feiras -
50% do valor de criag2o
Planejamento de Brindes RS 17.772,00 —
25% do valor de criacao
Planejamento de Brindes - Catalogo R$ 7.109,00
Refacao 50% do valor de criagio

2) Servigos Especiais (por hora) ADAPTAGAD 30% CRIACAD

Pagamento pelo servigo da Agéncia de criagao conceitual da campanha. > remuneragao nrm

1 Comunicaca valor do trabalho inicial da agéncia com a formulagao de ideia criativa e ainda a apresentacao
Now:uw._____ﬁﬁm“:womﬁw mQ da campanha. A remuneragdo da criagio de tema/conceito de campanha devera ser acrecida
ik 6 do valor de criagao de cada pega criada.

= HERHAY A remuneragao de servigo de criagao de Tema/Conceito de campanha serd feita

Gerente/Superviso RS 629,00 independentemente de sua aprovago ou verba de midia. Esse valor também serve
E J : de parimentro para a realizagio de concorréncia.

Analista/Assistente R$ 440,00

iqinal e Dou Fé.
Levantamento de Dados sobre o Clients, Confere com 0 Origin ,

Produtos e Concorréncia e/ou Elaboragao

de Briefing (quando os dados ndo forem HpEn
fornecidos pelo cliente) -
ﬂ'_uomnimm em Bancos de Imagem/Video R$ 440,00

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

Pagamento pelo servigo da Agéncia de planejamento de uma campanha ou agdo de comunicagao
isolada. A remuneragéo considera o valor do trabalho inicial da Agéncia com o planejamento
e desenvolvimento da estratégla de comunicagio, e ainda a sua apresentagio.




m_% % QY \

(= 5) Papelaria .

RS 2.468,00
Bloco de Orgamento RS 525,00 R$ 1.750,00
Cartao de Visita R$ 525,00 R$ 1.750,00
Cartido de Agradecimento, Cartdo
Personalizado s ca io
Envelope (por modelo) R$ 486,00 R$ 1.620,00 ;
Papel {(por modelo} RS 324,00 R$ 1.080,00
Papel de Embrutho/Presente RS 819,00 R$ 2.729,00
Pasta R$ 956,00 R$ 3.187,00
Refagio 50% do valor de criagao
25% do valor de criagdo

R$ 1.876,00 R$ 6.253,00
RS 1.442,00 R$ 4.805,00
R$ 1.137,00 R$ 3.791,00
RS 1.086,00 R$ 3.620,00
RS 1.014,00 R$ 3.379,00
RS 920,00 R$ 3.067,00
RS 825,00 RS 2.752,00
R$ 774,00 R$ 2.581,00
R$ 1.137.00 R$8.791,00 |,
- R$3.732,00 RS 12.442,00
50% do valor de criagio
50% do valor de criagio
25% do valor de criagio

R$ 552,00

R igina RS 405,00
ﬂm@g Pagina RS 340,00
1/2 Pagina RS 297,00

RN 1/2 Pagina R$ 275,00
RS 212,00

R$ 150,00

R$ 1.571,00 R$ 5.238,00

A$ 1.203,00 AS$ 4.009,00

R$ 993,00 R$ 3.307,00

RS 818,00 RS$ 2.726,00

R$ 688,00 R$ 2.294,00

1/4 Pagina R$ 580,00 R$ 1.932,00
Valor Minimo R$ 485,00 R$ 1.618,00
Encarte {por pagina) R$ 1.210,00 R$ 4.031,00
Projeto Especial R$ 3.732,00 RS 12.442,00
50% do valor de criagao

Refagéo 50% do valor de criagio
Finalizagdo 259 do valor de criagio

Confere com o Original e Dou Fe.
01 /03 [lE
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R$ 552,00
Ll Pagina R$ 405,00
yBEl 1/2 Pagina RS 297,00
AL 1/3 Pagina R$ 275,00
(RN 1/4 Pagina (ou minima) R$ 212,00
M PRI Vaior Minimo RS$ 150,00
8) Midia Exterior
Banca de Jomal, Back ou Front Light,
Busdoor/Traseira/Lateral de Onibus,
Cabine Telefdnica, Empena de Prédio,
Ba Fachadas, Outdoor, Painel Externo de Metrd, R$ 1.275,00 R$ 4.251,00
Testeira/Painel Frontal ou Lateral de Ponto
de Onibus, Traseira de T4xi, Placa de Rua,
Relogio, Sanca, Tapume
b Faixa (lona ou tecido) RS 303,00 R$ 1.013,00
SNl Projeto Especial R$ 2.551,00 R$ 8.502,00
Refagédo 505 do valor de criagdo
Finalizagdo 25% do valor de criagio
9) Midia Interior
9a Papel Bandeja, Jogo Americano R$ 1.275,00 R$4.251,00
Refagdo 50% do valor de criago
Finalizagdo 25% do valor de criago

10) Sinalizagao

SN Fachada Lateral R$ 4.860,00
(WA Testeira R$ 3.132,00
(il Parede de Vidro (até 8 m?) R$ 5.184,00

RS 4.752,00

RS 5.616,00

R$6.912,00

ésgmgg
elaborada para o projeto @ como a placa se
comportara com as informagdes e aplicagdo
no ambiente.

R$ 5.616,00

Desdobramento por placa

Jornal Mural

RS 1.026,00

R$ 6.912,00

R$ 4.968,00

Conf

Rio Piracicaba

o,

RS 4.752,00

R$ 6.912,00

ou Fé,
7 [0 116




ADAPTAGAC 307

CRIAGAO

_ =l SMS/Disparo Telefonico mu §m8
| RGN Audiovisual/Documentario/Video - até 5' R$17.602,00
11 Hﬂﬁﬁhﬂﬁs = RS$ 2.800,00
Gl gt RS 2:103.00
IBER Assinatura/Vinheta Eletrénica RS 7.314,00
Filme/VT até 60" RS 11.712,00
RGN Filme/VT acima de 60" RS 17.566,00
(RGN Jingle/Trilha até 60" R$ 5.291,00
Jingle/Trilha acima de 60" RS 7.936,00
Locugio de Cabine até 607/Testemunhal R$ 2.100,00
ﬁsm:wﬁ_w Cabine acima de 607/ RS 3.149,00
Letreiro/Cartela para TV R$ 292,00
ull Spot até 60" RS 790,00 R$ 2.632,00
Spot acima de 60" RS 1.184,00 A$ 3.948,00
Novelinha até 5 R$ 3.514,00 RS 11.712,00
Novelinha - por minuto excedente RS 565,00 R$ 1.884,00

u Fé.

Confere com0 Original e Do

Rio Piracicaba

Storyboard (por quadro)

Refagdo

Adesivo, Adesivo de Ch&o, Camiseta,
: de Balcao, Display de Mesa,

Faixa de Gondola/Stopper, Inflavel,

Sacola/Bolsa, Santinho, Troféu 6 Tag

R$ 846,00

R$ 2.820,00

Bandeirola (por modela), Boné, Béton,
Caneta, Cartao PVC (tipo oy
crédito), Chaveiro, Chinelo, Cinta, Cinzeiro,
Copo, Cracha, Cupom, Ficha de Inscrigéo,
Flamula, Forragio de Gondola/Bandd,
Forro de Bandeja, Lépis, Leque, Lixocar,
Marcador de Pagina, Medalha, M
Pad, Nécessaire, Porta-Lapis, - Mne
Retratos, Porta-Documentos, Porta-

. Régua, Squeeze, Testeira
I Cartaz e Viseira para

RS 528,00

RS 1.761,00

¥
Gondol gustagdo, Display de Ponta
o la, Display de Vitrine

R$ 2.766,00

R$ 9.220,00

Programag3o Visual de Estande para
ﬂﬁg.ag

R$ 3.320,00

RS 11.065,00

Cartao de Natal, Cartao de Aniversério,

Banner, Cartao-Postal, .
e Paster Cartaz, Cartaz

R$ 1.037,00

R$ 3.456,00

Bula, Diploma, Fiyer, LAmina e Volante

RS 829,00

R$ 2.764.00

Mala Direta

R$ 1.262,00

RS 4.307.00

Mébile, Pértico para Loja

RS$ 912,00

RS 3.038,00

Placa/Painel/Backdrop (interna ou externa)

RS 765,00

RS 2.550,00




ADAPTACAO 30%

CRIAGAO

3 Mﬁﬁmﬁuﬁwﬂﬂ ey RS 865,00 RS$ 2.885,00
Totem (projeto e desenvolvimento) AS$ 1.148,00 R$ 3.826,00
Refagdo 50% do valor de criagio
Finalizegdo 25% do valor de criagio
Agenda (projeto grafico) R$ 2.419,00

kB Agenda (s6 capa) R$ 991,00 R$ 3.305,00
Agenda (por pagina) R$ 360,00 R$ 1.198,00
iELIN Agenda (por pagina, s6 troca de data) R$ 67,00 R$ 222,00
Broadside (por pagina), Bolacha de CD,
Capa de Cademno, Capa de Cartilha, Capa
de Catalogo, Capa de CD, Calendario R$ 579,00 R$ 1.928,00
(por lamina), Certificado, Convite, Encarte
de CD (por lamina)
Cartilha, Catalogo de Produtos, Folheto
Institucional, Folheto Técnico e Carddpio R$ 458,00 R$ 1.527,00
{por pagina)
Folder RS 1.609,00 R$ 5.364,00
Wa!ﬂw%mﬁﬁwﬂe RS$ 3.107.00 RS 10.356,00
ﬂom%oo%%ﬂhrﬁ i RS 618,00 RS$ 2.061,00
ﬁﬂ%ﬂ : RS 417.00 RS 1.389,00
Livro/Revista - Projeto Grafico R$ 25.689,00 RS 85.631,00
Livro/Revista - Diagramagao (por pagina) RS 417.00 RS 1.339,00
KMl Relatorio de Diretoria - Projeto Grafico ~R$ 17.562,00 RS 58.539,00
3n %ﬁﬁﬁ RS 575,00 RS 1.916,00
g Refagio 50% do valor de criacio
Finalizagao 25% do valor de criagio
Observagio:

- Para alteragdes, sera cobrado o valor da hora, sendo o minimo de 1 hora

- A classificagio por tipos refere-se ao formato e complexidade de produgéo por pega. Para outros

tipos de banners, definir os valores de acordo com estas caracteristicas

Confere com o Original e Dou Fé.

Embalagens,

Caixa Display de Produto R$ 5.286,00 R$ 17.617,00

Cartela, Rotulo R$ 1.491,00 R$ 4.972,00

Caixa de Embarque, Cartela com Saco,

Embalagem Blister/Sampling, R$ 2.065,00 R$ 6.882,00

Embalagem (adaptagao)

Embalagem para Relatério de Diretoria 00 RS 7.695,00

(luva, caixa, envelope especial) RS 2.309;

Embalagem de Produto R$ 6.222,00 R$ 20.739,00

Embalagem de Linha die Produtos R$ 24.893,00 R$ 82.975,00

{pacote de até 5 embalagens)

Embalagem Promocional, Mock-Ups 64 RS 12.135,00

(sem custo de terceiros) R$3.641,00

Refagio 50% do valor de criagao
25% do valor de criagao

Fb Planejamento de Agao/Promogao/Web RS 35.545,00
b B Sl
Mw Planeiamento de Agoes em Redes Sociais RS 35.545,00
0 Planejamento de Campanhas de Link
Patrocinados/Redes Sociais (Setup e
A Acompanhamento - Nao inclui Criag@o de
. Antncios ou Posts)
Q
o Investimento até R$ 20.000,00 RS 6.331,00
=)
m ﬁ%&oﬂ?&m R$ 20.000,01 e RS 8.495,00
N .000,
a, Investimento acima de R$ 50.000,01 R$ 13.526,00
= A definir em horas
&= Wireframe (por tela) i
A definir em horas
Arquitetura de Projeto técnicas
A, definir em horas
técnicas
A definir em horas
SEO Book téoni
A definir em horas
Gestio de Projeto Acni
R$ 200,00 R$ 666,00




Apresentagdo multimidia navegavel

ADAPTAGAO 30%

CRIAGAO

A definir em horas
técnicas de acordo
COM 0 esCopo

iElgl Cartdo virtual animado - Motion design

R$ 2.363,00

R$ 7.876,00

R$ 694,00

R$2.313,00

SNl Email mkt/newsletter - HTML

RS 1.157,00

R$ 3.855,00

{E*ll Template para newsletter - HTML

RS 1.094,00

R$ 3.645,00

Ll Setup e disparo de email mkt/newsletter

A definir em horas
técnicas

Landing Page

A partir de R$ 10.703,00

s Hotsite - nivel de complexidade baixa
B (até 4 paginas)

A partir de R$ ._m.muh.a

Hotsite - nivel de complexidade média
{até 8 paginas e com recurso interativo -
joguinho/cartdo virtual ou enquete)

A partir de R$ 24.773

Hotsite - nivel de complexidade alta (até
(EIVE 12 péginas - linha do tempo, recursos
sonoros, filmes)

A partir de R$ 35.993

u )
S
@
2

Site: arquitetura de informagao; redagéo
de texto; design de telas; programagao
HTML. Areas: institucional; Contato (for-
(U mulrio simples); Servigos e/ou produ-

tos. OBS: contetdos interativos e areas
E:Emamcﬁ:w@_.o-ﬂmnmmw parte em

A partir de R$ 66.528,00

Entre 30% e 50% do
valor do site principal

A definir em horas
técnicas

A definir em horas
técnicas

A definir em horas
tecnicas

A partir de R$ 3.387,00

R$ 5.140,00

Comunicagio Digital (continuagao)

=l Vinheta dindmica (até 20")

| ADAPTAGAO 30%

R$ 2.363,00

CRIACAO

R$ 7.876,00

Wallpaper R$ 444,00 R$ 1.480,00
Assinatura de e-mail RS 1.480,00
50% do valor de criagdo

25% do valor de criagdo

RS 1

Banner animado R$3.434,00
Banner rich media R$ 2.209,00 R$ 7.362,00
R$ 914,00 R$ 3.047.00

8| Diagndstico da presenca: levantamento de
Bl dados, andlise e elaboragio de relatério

A partir de R$ 12.560,00

Plansjamento para setup: canais, tipcs

28l de conteldo, projeto editorial, identidade

A partir de R$ 15.576,00

Planejamento de agéo/promogéo:

w.....r.”. ..m._.o_. 3

A partir de R$ 35.553,00

Personallzag3o dos canais: imagem do

W23 10po, avatar e texto de apresentacao

(*Sobre*) - valor por canal

A partir de R$ 4.665,00

Monitoramento de redes sociais com

Rl o.at6ri0 mensal e relatérios avulsos

A definir em horas
técnicas

Gestdo de presenca - monitoramento,
relacionamento, producao e postagem de
conteddo e relatério mensal

A definir em horas
éans

Criag3o de aba simples para o Facebook
(layout estatico ou com a incluséo do

vl player de video do YouTubeflink externo/

sem interatividade ou cadastro em banco
de dados)

A partir de R$ 4.554,00

Criagdo de abas para Facebook com

Gl interatividade simples (formuldrio simples

para cadastro)

A partir de R$ 9.653,00




GUELED)]

Adaptacéo de hotsite para aba

pan ]

60% do valor

Bl cio Facebook Hotsite original
Post em blog {texto e imagem) R$ 456,00 R$ 1.520,00
BB Criagdo de imagem para post nas redes ?
2k ;ais GpQ) A partir de R$ 3.548,00
e Criagao de aplicativo: estimar valor por A definir em horas
técnicas

i5c=ll planejamento, ajustes e ofimizacao,
acompanhamento de resultado

técnicas

Confere com o Original e Dou Fé.
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shineOn

comunicacao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos Q@folhas numeradas manualmente de g A9 ,
e serviu de ENVELOPE 5, para o PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016,

apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverfio ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagdo dos mesmos, mediante

apresentagdo dos originais, por um dos membros da Comiss@o Especial de Licitagdo”.

Rio Piracicaba, 07 de marco de 2016.

0 oo Qus T Ui Guuns” Eenns.

Douglas Antonio Araujo Cota
Razdo social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, 1047 — Lj 01 — 1° Andar
. Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPIJ: 02.367.995/0001-59

7.

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jJO&0 mOnlevade - mg.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br

shineOncOmunicacaO.cOm.br
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ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2016.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGAO DE HABILITAGAO”

Aos sete dias do més de marco do ano de 2016, as 14horas, com observancia as
disposicées contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitacbes e Contratos,
reuniu-se a Comissao Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sr. Ana Luisa
Magalhdes Bueno Taveira, Carteira de Identidade MG-13.177.514, com a finalidade de
analisar a documentacgao apresentada pela empresa.

Analisada a documentacéo requerida através do item VIII do edital e constatada a sua

regularidade a comisséo deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objegéo a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitagdo, nada tendo a reclamar com relacéo a
publicidade, especificages, informagoes sobre 0 assunto e imparcialidade da Comissao
de licitacdo, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da deciséo proferida pela

Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

" Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de

homologacéao e adjudicagao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 07de margo de 2016.

/

Y [ Presrdente
- ﬁﬁ% UM%
Frederico Augusto de Melo Camilo Vam za Cald
Meimbro Membro

Ogmﬁcmw
Pr nente: SHINE ON LTDA

Fimara "ﬂhf.:ufa'fz,af,
. Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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DESPACHO DE HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicdes legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, HOMOLOGA o Processo Licitatério n°
003/2016, Modalidade Convite n° 003/2016, e, em consequéncia, ADJUDICA o seu objeto
na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, Honorarios Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do Externos contratacdo ou pagamento dos
Sinapro servicos
85 % de desconto 15% 10%

Camara Municigfal de Rio Piracicaba, 08 de margo de 2016.

TAYRONE ARCANJO GUIMARAEES
Presidente da Camara

Camara Municipal .‘-':

Rio Piracicaba %

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG "
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2016 MODALIDADE
CONVITE N° 003/2016.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Comissdo Permanente de
Licitacdo, torna publico o resultado do Processo Licitatério n® 003/2016, Modalidade
Convite, na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratacio ou pagamento dos
Sinapro servigos
85 % de desconto 15% 10%

Homologacao: Presidente da Camara

Condi¢des: Conforme ata de julgamento

Publicado em 08/03/2016

Inéz Ap%&u Leite

Presidente

Frederico hgusto de Melo Camilo
embro

Cimarw c}?’btmkzipafo
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Giende com Trporsee

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




PARECER N©° 16/2016

Origem: Comissdo Permanente de Licitagao.
Assunto: Parecer Final.

Chega a esta Assessoria e Consultoria promogdo da Presidente da
Comissdo Permanente de Licitacdo referente ao Processo Licitatorio n°
03/2016, Carta Convite n© 03/2016, para fins de parecer final.

Analisa-se.

1) Apds promogdes internas, verificou-se disponibilidade orgamentaria,
sendo viabilizada a confeccdo de edital para publicidade do ato (fls.
17/56).

2) A Convocagdo dos licitantes foi feita por escrito, com observancia de
prazos legais, mediante carta dirigida a seis interessados: a) TEN-
Comunicacdo Integrada Ltda.; b) Promocional Propaganda Ltda.; c)
Origami Agénia de Idéias.; d) CPA Propaganda Ltda EPP.; e) ALGI
Comunicagdo Visual.; d) SHINE-ON Ltda (fls. 59/64).

3) Quando da abertura da sessdo foi constado que somente a empresa
SHINE-ON Ltda compareceu e apresentou os envelopes contendo as
Proposta Técnica I, II e III, momento em que foi constatado o total
desinteresse das empresas em participar do certame.

4) Conforme se depreende das consultas de n° 778.098, 439.791,
448.548 e 154.580, feitas ao Tribunal de Contas do Estado de Minas
Gerais, 0 ndo comparecimento de no minimo trés interessados nao
ensejard necessariamente repeticdo do convite. Para tanto, devera a
Administracdo anexar ao processo comprovante de entrega dos convites
ou apresentar as justificativas pertinentes ao caso, de conformidade
com o disposto no art. 22, § 79, da Lei 8.666/93, o que fora

Av. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE: (31) 3226-5156
Fax:(31) 3273-5840
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devidamente observado pela Comissdo Permanente de Licitagdo, dando
prosseguimento ao certame.

5) Abertos os envelopes de propostas, foi examinado o plano de
comunicagdo publicitaria e a proposta técnica, momento em que a
Comissdo Permanente de Licitacdo deliberou pela habilitagdo da
empresa licitante “A” (fls 125).

6) Analisada a documentagdo requerida através do item VIII do edital, e
constada a sua regularidade, a Comissdo Permanente de Licitagao
deliberou como vencedora do certame a empresa licitante SHINE-ON
Ltda (fls.204).

7) Por fim, procedeu-se a homologagao (aprovagéo do procedimento) e
adjudicacdo (atribuir ao vencedor o objeto da licitagdo), conforme se
verifica as fls. 205.

Conclui-se que foram observados os principios constitucionais e também
os dispositivos da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, com
suas alteragdes.

Belo Horizonte, 23 de margo df 2016.
g

Prof. Dr. MQ’% liﬁ&'d’%'éﬁ!t&o Soares

OAB/MG: 30.856

Av. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE; (31) 3226-5156
FAX: (31) 3273-5840
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CONTRATO N°. 010/2016

CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS QUE ENTRE S| CELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E SHINE ON LTDA

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70, com
sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio, a seguir
denominado CONTRATANTE, neste ato representada pelo seu Presidente, Sr.
TAYRONE ARCANJO GUIMARAES, inscrito no CPF sob o n° 013.530.926-31, RG
n°® MG-11.340.433, brasileiro, casado, residente a Rua Morro Agudo, n.° 136 — Bairro:
Centro, Rio Piracicaba/MG, e de outro lado a Empresa SHINE ON LTDA, CNPJ N°
02.367.995/0001-59 com sede na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801 —
Carneirinhos, Joao Monlevade/MG, a seguir denominada CONTRATADA, neste ato
representado (a) pelo Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA CPF 029.953.326-
32, RG M-7.576.952, resolvem firmar o presente contrato, em conformidade com o
Processo Licitatério n® 003/2016, na modalidade Convite 003/2016 do tipo Menor
Preco e Técnica, regida pela Lei Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteracdes e pela lei n° 12.232 de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes
clausulas e condigoes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratacdo é a prestacdo de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execucao interna,
a intermediagdo e supervisdo de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informacdo de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias. Enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1._Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela 5
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestagao |

de servigos;
Confere com o Original e Dou Fe. & \ .
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b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagéo de publicidade de carater social, educativo ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens ou
servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagdo de artes, diagramagao, concepgdo, elaboragdo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao vedados pela Lei

Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgéo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de farmas inovadoras de

comunicagdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da
Camara Municipal,

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGCO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O preco total do presente contrato € estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de: 85% (Oitenta e
cinco por cento) sobre os custos de produgao da empresa, apurados em relacao a

tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas € materiais, com o0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagao,
sera de: 15% (quinze por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servicos, cuja producdo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-se

exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera de: 10%
(dez por cento).

= 2,5 O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de suas “\
@clg:bllldades \p”u

2226. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servigos objeto este contrato, %
< =

o O v
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a efetiva

realizacao, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentacao dos respectivos

documentos legais de cobranca.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitacdo de Servico, assinado pelo

designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacao do contrato.

responsavel

2.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Ccamara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CO

para faturamento.

NTRATADA

2.7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta de

erros.

281.-A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura

o nome € O

numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos servigos

prestados.
2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

« Comprovante da prestacao de servigos;

« Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminacao obrigatoria do periodo

da prestagao de servicos;
o Autorizagao devidamente assinada pelo servidor responsavel;

o Termo de Aceitagao de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2 9. No caso dos servigos nao estarem de acordo com as especificagoes técnicas e

demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizad

a a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracoes e retificagcoes

determinadas.

2 10. Os documentos de cobranca deverao ser corretamente emitidos e no caso de
incorrecao, serao devolvidos, e 0 prazo para pagamento contar-se-a da data de

reapresentagao da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serao descontados os valores de
multa ou eventuais debitos daquela para com a administracado, referentes a qualquer

contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

Confere com o Original e Dou Fe.
Rio Piracicaba 28 M3 /16
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CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacdo do
valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminui¢do quantitativa de seu
objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por imposicao de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servigos
contratados;

3.1.2.3. para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuigdo da administracdo para a justa remuneracao
dos servigos, objetivando a manutencéo do equilibrio econémico-financeiro inicial do
contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
conseqiiéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da execugao do ajustado, ou,
ainda, em caso de for¢a maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando area
econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condigdes contratuais, os acréscimos
ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteracdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administracdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotagao
orgamentaria n® 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D26

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e

o3 AHZ016: Confere com o Original e Dou Fé. " \_
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52. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

61. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituira novagao, nem muito menos a
extincao da respectiva obrigagéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o unico e exclusivo responsavel pelo
fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua proépria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagao no recebimento do objeto, em condigoes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGOES DAS PARTES
Sao obrigagoes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugdo do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.
c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste instrumento.

8.2 —- DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugdo dos servicos, objeto da
presente licitagao, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pegas
elou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

%malidade;

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada \
= 8 5

]
e

“ 33 — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados nestg\c ntrato, de

v Rio Piracicak
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modo a garantir sua plena execugao, utilizando equipamentos adequados e pessoal
técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara

Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s Servicos rejeitados pelo Camara, efetuados em
discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condicdes de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico s6 sera realizado apés aprovagao da Diregdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
elou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituigao por

profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condigées nas
negociagbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgao e veiculagao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissao da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizagao ao CONTRATANTE, quando houver necessidade
de contratacio de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes ao seu quadro

Leite

os trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagao de quais:

Iné

Ja)|
1
%

Av. Dorﬁ Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

de colaboradores; \\J
|,

oy B

'gov.br

5

™

N

W
.2.14 Solicitar prévia autorizagao ao CONTRATANTE quando, no des v@nento yi
esy

Rio Piracica




Camara Municipal de Rio Piracicaba &Y

Poder L eg"s ’ativo www.camararp.mg.g

camararp@camararp.mgRjov.br

extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagbes, cotagdes de precos para

aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotagéo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver possibilidade de
obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagdo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgao, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratagéo de terceiros, para a execucao de servigos objeto
deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE: e nos casos em
que o CONTRATANTE proceder a verificagéo prévia da adequacao dos pregos dos

servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los, providenciar novos
fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta, etc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagio de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragées, rejeicoes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros
e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros
por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestacao dos servigos objeto deste contrato,
que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa

autorizagao; - -
Confere com o Original & Dou Fe. \ L\3§i
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8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e
danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugéo dos servicos de
sua responsabilidade, na veiculagcdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto
deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente participagéo
societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro) dia
util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagéo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretagao de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil da CONTRATADA;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do Estatuto
das Licitagdes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara a
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

\
()Y

10.1.1. Adverténcia -
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a) multa no importe de 0,5%

(cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
Servico ou parte dele, por d

ia de atraso na entrega do Servico ou bem;

b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nio
publicacdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo solicitado
pelo contratante, podendo ocorrer rescisio contratual e aplicacao das demais
penalidades previstas neste titulo;

C) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da

contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracao de inidoneidade
Publica, enquanto perdurarem os
reabilitagéo perante a propria autor;

para licitar e contratar com a Administracao
motivos da punicdo ou até que seja promovida a
idade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverté

ncia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante

provocacgao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem

10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

10.4. A aplicacao das penalidades e declaragio de inidoneidade sao de competéncia

do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contr
da Camara Municipal
WWw.camararp.mg.gov.br.
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quaisquer duvidas quanto a execucao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02 (duas)
vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, 28 de margo de 2016.

CONTRATANTE: TAYRONE ARCANJO GUIMARAES
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO:
SHINEON LTDA
TESTEMUNHAS:
ILCLLUA i
g uza Caldeira Lucia A}:%gga dos Santos
CPF'N°% 032.963.726-60 CPF N°: 736.102.166-20
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EXTRATO DO CONTRATO RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO
N° 003/2016, MODALIDADE CONVITE N° 003/2016.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

OBJETO: PRESTAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA, ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPQAO PESQUISA, PRODUCAO, EXECUQZ\O VEICULAGAO, BEM COMO A
DISTRIBUIGAO DE MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

MODALIDADE DA LICITACAO: CONVITE

RECURSO ORGAMENTARIO: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D26

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais)
VIGENCIA: 28/03/2016 a 31/12/2016

Publicado em 28/03/2016

Lucia Aﬂpgg@a dos Santos

; Presidente

/
Frederico A 546“ é% Melo Camilo Vaml% z%ué‘é‘fgm(

Membro Membro
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