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EXERCICIO DE 2015

PROCESSO LICITATORIO N°: 003/2015

MODALIDADE: CONVITE N°: 003/2015
RECURSO ORGAMENTARIO704.031.0001.4005.3.3:90.39.00:-D0040
SINTESE BO BJETO Prestacao de semicas de publicidade e propaganda, por intermédio
de agéncia de'prapaganda, envolvendo O estude, concepcao, pesquisa; producao, execugéo|
veiculacdo, bem como a distribuicao de materiais, pecas e campanhas de interesse da
Camara Municipal.

(. AUTUACAO ,|

l;\..:;e. 02 dias do més de fevereiro de 2015, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite, autuel a\,
lautorizagao e demais documentos que seguem. '
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PORTARIA N° 001/2015

Designa os membros de Comissédo Permanente de Licitagao
. da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicbes,
RESOLVE:

Art.1° Fica designéda a Comissdao Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite, Lucia Aparecida dos
Santos e Vanilza Auxiliadora Souza Caldeira, sob a presidéncia da primeira.

Art. 2° Fica designada como suplente de qualquer um dos membros desta Comisséo a
servidora Camila Mayara Rodrigues Figueiredo.

Art.3° A investidura dos membros da Comissdo tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2015.

Art.4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacgao.

Rio Piracicaba, 05 de janeiro de 2015.

LUIZ SE DE OLIVEIRA
Presidente da Camara
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

AUTORIZACAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n° 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatorio para contratagdo de agéncia de propaganda
para prestacéo de servicos de publicidade conforme solicitagdo em anexo € em
atendimento ao disposto no inciso 1l do art. 16 da Lei Complementar n® 101 de 05
g de maio de 2000, declaro que a despesa tem adequagao orgamentaria e
financeira com a lei orcamentaria anual, compatibilidade com o plano plurianual e

com a lei de diretrizes orcamentarias.

Rio Piracicaba, 02 de fevereiro de 2015.

LUIZ SERGIO DE OLIVEIRA
Presidente da Camara
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. SBOTATO DAS AGENCIAS DE PROPAGANOA EDI¢A° 21.5.20i4

Para uso exclusivo de Agéncias
de Comunicacio e Propaganda

MINAS GERAIS filladas ao Sinapro — MG
LISTR DE REFERENCIA DE CUSTOS INTERNOS
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mw'a Agéncia de Propaganda ¢ pessoa juridica e especia-
lizada na arte e técnica publicitarias, que, através de especialistas, estuda, concebe
e distribui propaganda aos Veiculos de Divulgagao, por ordem e conta de Clientes
Anunciantes, com o objetivo de promover a venda de produtos e servigos, difundir
ideias ou informar o publico a respeito de organizacGes ou instituigbes colocadas a
servigo desse mesmo pliblico.
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Caonceitos Basicos

PUBLICIDADE / PROPAGANDA

£ nos termos do Artigo 2° do Decreto n® 57.690/68, qualquer forma remunerada de difu-
sd0 de ideias, mercadorias, produtos ou servigos por parte de um anunciante identificado.

ANUNCIANTE QU CLIENTE

Sio, nos termos do Artigo 8° do Decreto n® 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utilizam a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA

£, nos termos do Artigo 6° do Decreto n° 57.690/66, empresa criadora/produtora
de contelidos impressos & audiovisuais especializada nos métodos, na arte € na
técnica publicitaria, que, através de profissionais a seu servigo, estuda, concebe,
executa e distribui propaganda aos veiculos de comunicacdo, por ordem e conta
de clientes anunciantes, com os objetivas de promover a venda de mercadorias,
produtos, servigos € imagem; difundir ideias ou informar o ptblico a respeito de
organizagGes ou instituigdes a gue servem.

CUSTOS INTERNOS

Os custos internos sdo cobrados conforme previsto nos itens 36, 3.8 e 3.10 das
Normas-Padréio do CENP {Conselho Executivo das Normas-Padréo)

0 custo dos servigos internos, assim entendidos aqueles que sa0 executados pelo pessoal
e/ou com as recursos da propria Agéncia, sera calculado com base em parametros refe-
renciais estabelecidos pelo Sindicato da base territorial onde a Agéncia estiver localizada
e nao serd acrescido de honorérios nem de quaisquer encargos.

Ao modificar ou cancelar servigos internos j& aprovadoes. executados ou em BXeCcuGao,o
Cliente devera pagar A Agéncia o custo desses servigos.

Como alternativa a remuneragao através do “desconto padrdo de agéncia” é facultada
a contratagdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de
valor fixo” a serem ajustados por escrito entre Anunciante e Agéncia, respeitado o disposto
no item 2.9 dessas Normas-Padr&o.

0 “fee” poderéd ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia decorrente do
“desconto padrdo de agéncia”; de produgdo externa, de produgdo interna & de outros
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trabalhos eventuais e excepcionais. tais como servicos de relagGes pablicas, assessoria
de imprensa, efc.

Em qualquer situagao ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devera ser remu-
nerada em valor igual ou aproximado 2o que ela receberia caso fosse remunerada na
forma do item 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto que 08 Servios
contratados por esse sistera sejam os abrangidos no item 3.1 e que sejam preservados
os principios definidos nos itens 2.7,2.8,2.9 e 3.4,

Para adequacao dos valores de remuneragao de Agéncia através de “fee”, como forma
de evitar a transferéncia ou concessao de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agén-
cia, contrariando as Normas-Padro, bem como as normas legais aplicaveis & espécie,
recomenda-se a revisdo, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo
Cliente/Anunciante em publicidade, em comparag#o aos valores que foram or¢ados inicial-
mente {“budgets” de publicidade) e que tenham servido como parametro para a fixagao
dos valores do “fee”.

REFAGAO

Quando o trabaiho j& desenvolvido e apresentado ao cliente deve ser descartado
em funcdo de: falta de clareza/consisténcia do briefing fornecido pelo cliente ou
mudanga do briefing pelo cliente. Nesse ¢aso, 0 departamento responsavel precisa
desenvolver uma nova proposta (de estratégia ou layout).

ADAPTACAC

S0 adaptagbes os ajustes de pegas realizados dentro de um mesmo grupo de pe-
gas de uma mesma campanha, geraimente realizados pelo departamento de arte-
-final. Exemplo: de anuncio para andncic da mesma campanha {troca de endereco,
de telefone ou mudanga do formato sem alteragao da sua proporgao). Nao é con-
siderada adaptagdo quando, por exemplo, de um outdoor é solicitado um anuncio,
mesmo que dentro da mesma campanha, pois & construgdo e a fungao de cada uma
dessas pecas & diferente. No caso de adaptacdo de formato, 2 nova peca precisa
manter a proporcao da original (Ex.. transformar um andncio de pagina dupla em
pagina simples néo ¢ adaptacao). Uma adaptacdo pode ocorrer no formato, layout
ou texto, nio necessitando dos servigos de direcao de arte ou redacao, Caso seja
necessaria a participagdo de um diretor de arte e/ou redator, o trabalho devera ser
considerado criacao.

Confere com o Original e Doy F&.
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CUSTOS EXTERNOS

Todos os demais servicos e suprimentos deverdo ser adequadamente orgados e requere-
rao prévia e expressa autorizagao do Cliente para a sua EXecucao,

A modificagdc ou o cancelamento de servicos ou suprimentos extemos observard as
condiges para tanto estabelecidas peio Fornecedor ou Veiculo e obrigard o Cliente tanto ao
pagamento dos custos ja efetivados como a0 ressarcimento das obrigagoes irretrataveis.

HONORARIOS DE PRODUCAO

0s servigos e 0s suprimentos externos terdo 0s seus custos orgados com fornecedo-
res especializados, selecionados pela Agéncia ou indicados pelo Anunciante. 0 Cliente
devera pagar a Agéncia honorarios de 15% (quinze por cento) sobre o valor dos servigos
e suprimentos contratados com quaisquer fornecedores.

PROCEDIMENTOS ETICOS

Todo trabatho profissional de propaganda faz jus a0 pagamento respectivo nas bases
combinadas, prevalecendo, na falta desses, 0 prego comum para trabalhos similares.

Constitui pratica desleal a apresentagao de trabalhos de qualquer natureza, em carater
especulativo, a Cliente de outra Agéncia, a ndc ser quando expressamente solicitados pele
Anunciante em concorréncia para a escolna de Agéncia.

Como estimulo e incentivo & criatividade, presume-se que as ideias, pecas, planos ¢
campanhas de publicidade desenvolvidos pertencam 4 Agéncia que 08 criou, observada
a legislagao sobre o direito autoral.

Confere com o Original e Dou Fé.
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Observacoes Gerais

Toda Agéncia habilitada e certificacda pelo CENP deve estar capacitada a prestar a0 seu
Cliente 0 servigos abaixo citados, além de outros que constituam seu desdobramento na-
tural ou que thes sejam complementares, aginde por gonta & ordem do Cliente/Anunciante:

. Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identifi-
cagéo e analise de suas vantagens ¢ desvantagens absolutas e relativas 20s seus
pliblicos e, quando for 0 caso, ao seu mercado & 3 sua concorréncia;

. Identificagdo e andlise dos piiblicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
proguto ou Servigo encontre a melhor possibilidade de assimilagao;

- |dentificagdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

. Exame do sistema de distribuicao & comercializagéo, incluindo @ identificacdo €

andlise das suas vantagens € desvantagens absolutas € relativas ao mercado € &
concorréncia;
Elaboragdo do plano publicitério, incluindo 2 concepcao das mensagens € pecas
(Criagdo), e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, as-
segurem a melhor cobertura dos publicos e/ou dos mercados objetivados (planeja-
mento de Midiaj;

- Execugao do plano publicitério, incluindo orgamento e realizagao das pecas publi-
citarias (Producao) e a compra, distribuigao e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de Midia), & no pagamento das faturas.

Os custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou Com 0S recursos
da propria Agéncia, foram baseados no somatorio dos desdobramentos dos seguintes
fatores:

Criagdo: custo diferenciado para cada tipo de pega referente a0 servigo da sintese
da estratégia de comunicagao publicitaria proposta pela Agéncia para a solugdo do
problema especifico de comunicagio descrito em Briefing. £ expressa sob a forma de
uma redugio de mensagem, acompanhada de exemplo de peca que a corporifique
objetivamente, sendo apresentada scb a forma de roteiro e textos, quando para midia
_elefronica, e, em forma de layout, para a pega grafica e eletronica.

Criacao Digitak complexo convergente de midias e dispositvos digitais situados no
contexto da sociedade da informagao.
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Finalizacdo: custo diferenciado para cada tipo de peca referente a montagem final da
peca publicitéria, sequindo as orientagGes do Layout. Nessa fase do trabalho, serdo
agrupados, em um Unico documento, seguindo as normas graficas, todas os elementos
que compdem a pega publicitaria, tais como: fotografias, ilustragBes, textos, titulos, lo-
gomarcas e gualquer outro elemento grafico para que, depois de devidamente revisado
e aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o Fornecedor ou Veiculo.

Editoracdo para Finalizagdo: custos referentes a uma série de outros servigos neces-
sarios a produgo das pegas publicitrias e ao seu fluxo na area grafica, tendo como
objetivo garantir 2 melhor qualidade de impressao, a seguranca e integralidade das
informacbes e a portabilidade dos arquives referentes as pegas publicitarias.

Os prazos minimos (em dias Gteis) necessarios para execugdo de pegas sao 0s seguin-
1es, a partir da aprovagao do Briefing pelo Cliente:

Criagdo de:

Campanhas.......coocovieeieamnnenns RS SRR e 10dias
PEGAS BVLISAS .ovevenvverumsssssiossassssnsssssismesssssisssosissssosssias i ssunsssssmssossssesenses 3 dias
Pecas de oportunidade...........coveeinvininirnnns T — e 1 dia
Elaboracao de planos de midia para:

CAMPANNES. ...eveverecrerenusrssnasmminsseesinsbas s 18RS 008 Eb RS s 10dias
PBLAS AVUISAS .ruvvesnrseesensnsssssasssss st e i Sah s st b0 2 dias

Sempre que 0s prazos nao forem suficientes, o Anunciante pagara uma taxa de urgén-
cia 2 agéncia de 20% (vinte por cento) sobre o valor dos custos dos servigos internos
para ¢ ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas exiras, lanches e trans-
porte dos profissionais da agéncia.

As pegas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas por avaliagao e referéncia de
pegas similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia & Anunciante.
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Custos Externos:

S50 todos os custos dos servigos contratades com fornecedores/terceiros para a exe-
cugdo dos trabalhos dos Clientes/Anunciantes e que sdo executados sob supervisao ou
ndo da Agéncia.

Os honorarios da Agéncia incidentes sobre 0s custos dos servicos de fornecedores/
terceiros, devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Mormas-Padréo da
Atividade Publicitaria, editadas pelo CENP.

A remuneragdo da Agéncia de Propaganda, correspondente ao “desconto padrao de
Agéncia”, sera devida pelo Veiculo, sendo que o percentual de 20% {vinte por cento),
correspondente aos citados honorérios da Agéncia, incidira sobre o valor da veiculagao,
conforme previsto no item 2.5.1 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitéaria.

Servigos ndo previstos nesta Tabela sao de livre acordo entre a Agéncia e o Anunciante.
Esta Lista de Referéncia de Custos Internos podera ser alterada sem aviso prévio,

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substituia anterior de 21/5/2013.

Belo Horizonte, 21 de maio de 2014.
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Lista de Referéncia de Custos Internos

1} Planejamento

1
H

Planejarmento de Comunicagac \ RS 85.823,00 |

Integrada de Longo Prazo

e |
Pianejamento de Campanha RS 32.912.(}L

Planejamento de Midia

investimento até RS 500.000,00 l RS 5.760,00 |
...... | :
Investimerto entre RS 500.000,01 l i
e RS 2,000.000.00 ! | RaIyewen
- : e
Investimento acima de RS 2.000.00001 | | RS 23'038'0;0.1
Piangjarmento de AGE0 Promocional ;i R$ 23.038,00 |
—— . 2 - |
Planejamento de Convengac | i : |
i ) 00 i
e Plansiamento ae Evertos/Feiras ! | RRIAL |
| | i
..... ; — |
Planelamento de Brindes ] RS 16.456.00 |
Planejarmento de Brindes - Catdlogo . RS 6.582.00 |
.............. 3 - i —
Plansjamento de Aglio/Promogao/Web i \ RS 32 QDL%
: T
piangiamento de Agbes em Hedes Sociais 1 RS 32.812,00 |
! i E
Planejamento de Campanhas de Link : i
Patrocinados/Redes Sociais (Setup & } | L
Acompanhamento - Nao inclul Criaciode | ;
Andncios ou Posts) ; l
i
) | ! o |
investimento até RS 20.000.00 l | R :.802,%;1
1 i | 5
Investimento entre RS 20.00001 e a8 7.865.00 ! ;
R$ 50.000,00 | SR &
Ihvestimento acima de RS §0.000,01 | j RS 12.862,00 |
| 1 y
l 50% do valor do item %

Pagamentc pelo senigo da Agéncia de planejamento de uma campanha Qu agac de comunicagao

: 2 : i ] i
isolada, A remuneragdo considera o valor do trabaiho inicial da Agéncia com O plangjamento :
& desenvolvimento da estratégia e COMUNICAGED. & ainda @ sua aprasentagao.
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Consultoria em Comunicagao/
Trabalhos Especiais/Pesguisas

| ADAPTACAO 30%

13

CRIACAD

Dirator RS 871,00
Gerente/Supervisor A% 582,00 ;
Analista/Assistents RS 407,00 |

Levantarnento de Dados sobre o Cliente,
Produtos ¢ Concorréncia e/ou Elaboragac
de Briefing {quando os dados néo forem
fornecidos pelo cliente)

|
!

1
Pasguisa em Bancos de Imagem/Video RE 407.00 i
Comunicacéo Dighal ;
Plangiamento, Programagio de Sistemas,
Programmagis HTML, Matien Design, R%407.00
Andlise de Métrica !
1
1
Gsrenciamento de Projetos/ _
Atendimento RS 582,00
i
Criag#o g RS 407,00

Analista SEQ/Arquitsto de Informagac/
Analista de Redes Sociais

Criagéo de Tema/Conceito de Campanna

RS 244.00 |

RS 15.181.,00 I

Mudanca de Briefing

RS 7.590.00 .

Pagamento pelo servigo da Agéncia de criagac conceitual da campanna. A remuneragac do valor do

trabalhe jnicial da agéncia com a formulagéc de ideia criatl

iva e ainda a apresentacéc da campanha.

A remuneracio da criacio de temalconceito de campanha devera ser acracida do valor de criacao de

cada pece criada.

A remunaragio de servige de criagdo de Tema/Conceito de campanna sars feita independentements
de sua aprovagio ou verba de midia. Esse valor também serve de paramentro para a realizagéo de

concorréncia.

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Pfracfcaba_w_
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4) Marcas/Nomes ADAPTACAD 30° CRIACAD £
Marca/ogotipe ¢a Empresa ou Procito '§ 1S 3.819,00 | RS 12.726,00 | :
warca do Projeto ou Selo Comemorative R$ 2.821.00 RS 9.406.00 | :
Manuai de igentidade Visualidentificagao , 8 | ;
Corporativa {por iaming) B§ 437,00 RS 1.455,00 ]
Nome (Agdo Promocional Everrox | i |
Irobiiidric/Mascote/ ‘Personagemy | 1 1.980,00 RS 6.602.00 | e
Selo Comemorativa/Projetc} | | 1

= e B e ——— 3
Norme da Empresa ou Produto | g8 4,654.00 | R$ 15.512,00 | :
= H ettt e o
R Siccan RS 8.146,00 | i
S | 7
Refacdo 50% do valor do item |
........ 3l e ! ;
] | 25% do valor go item | i
apelaria i
S ; |
[ 1
foco de Anotagdes i RS 686,00 B 2.285.00
e P — S R
Bloco de Orc;amente | RS 486, "G RS 1.620.00 :
GCardo de Visia HS -86 o0 R$ 620 fale]
5 i = -5 1 |.
Cartac de Agradecimento, Cartao S 300,00 | fS 1.000.00 1
Parsonalizado i |
e ~——~—~«m___———-—-—*—-—M :
Envelope (por modelo) ' RS 450,00 | RS 1.500.00 ;
Papel (por modeio) 1 /8% 300,00 | ]% 1.000.00 |
e B -
apel de Embruino/Presenie i RS 758,00 [ A% 2.527.00 |
13 1
i 5.5 B85, "‘Q RS 2.051,00 |

Pasta

Re’a\,ac

e —— B, R

Finalizagio { f

&} Jornal

paging Dupla | RS 1.737.00
— e g ot _‘_‘_'_‘___‘__,_',.__.,__-————"__ ......... ':
pagina RS 1.335.00 |
. e e ey PEIAR AR
' RS 1.053,00 |

Aouba Pagina |
i eetbissn prese ”_._...._.._’______1___—————‘-"'“"__ ¥
i £% 1.008,0C

1/2 Pagina 1

1/3 Pagina |

e e

R$ 938,00 |

50% do valor do fem i
...... [ ——— - .

959 do valor do item ]

RS 5.780,00
el

RS 4.449,00 |
o

RS 3.510,00 |
R |

RS 3.352,00 °

A% 3,129.00 'il

Confere com o Original € Dou Fé.

Inéz Aparecida Leite
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6} Jornal {continuacao) l ADAPTACAD 30% ,
E¥ i |

15

CRIACAC

1/4 Pagina | RS 852,00 R$ 2.840.00 |

: —
1/8 Pagina t A$ 764.00 RS 2 548,00 |
Valor Minimo RS 717,00 RS 2,450.00
Encarte (por pagina) A% 1.053.00 R$3.510.00

: i
Projeto Especial A% 3.456,00 A% 11.520,00

Balango

50% do valor do itermn

Refagao

50% do valor do item

Finalizagao

25% do valor do item

H:o: Centimetro Coluna

T

Editais @ AviSOs

Até 1/4 de Pagina | R$ 341,00 |

RS 1.137.00 |

Acima de 1/4 de Pagina RS 682,00 |

R$ 2.274,00 i

i

Pagina cupia

A% 511,00 i

Pagina

RS 375,00 |

Rouba Pagina

RS 315,00 |

1/2 Pagina

R 275.00 |

8 1/3 Pagina

ey

RS 255,00 |

1/4 Pégina (ou minimoj

R$ 186,00

Valor Minimo

;
Pagina Dupla RS$ 1.455,00

A% 139.00

RS 4.850,00 ©
S

! 1

RS 1.114,00 | R$ 3.712,00 |

: .

2/3 Pagina | RS 918,00 R$3.062.00 |
!

1/2 Pagina ] RS 757.00 15 RS 2.524,00 l

Confere com o QOriginal e Dou Fé.
Rio Piracicaba 0 AN
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7) Revisia (continuacaa) ADAPTACAD 307 CRIACAD
143 Pagina RS 637.00 i RS 2.124,00
T e |
1/4 Pagina i R$ 537,00 ¢ RS 1.789,00 |
Valor Minimo | RS 449,00 ti RS 1.498,00 l
1
i
Encarte (por paging) k 8% 4.120,00 t R$ 3.732,00
: e ——————
1
Projeta Especial 1 P% 3.456,00 1 A$ 11,520,00
i
_ | ol
Balango 1 ‘ 509 do valor do item
1

505 do valor do item

Refago .

Finalizagao 25% do valor do item

Pagina dupia t RS 511,00 |
Pagina i i R$ 375,00

1/2 Pagina RS 275,00 ]

i ——A e e —

1/3 Pégina % 8% 255,00
T 2 pagina (ou minima) ] , £ 195,00
Vaior Minimo i A% 158,00 |
dlols
Banca de Jormai, Back ou Front Light. | | |
Susdoor Traseira/Lateral de Onibus, i | l
Canine Telefonica, Empena dé Prégio, | 1 !
Fachadas, Qutdodr, Painel Externo de Matd, \ Rr$1.181,00 \ RS 3.936,00 |
Testeira/Painel Frontal ou Lateral de Ponto . H
e Orvous, Traseita de Tax, Placade Rua, | | |

Relégio, Sanca, Tapume

RS 938.00 |

Faixa (lona ou tecido)

projeto Especial RS 7.872,00 |

Refagéo 50% do valor do item ]r

| ; 95% do valor do item i;

Finalizacao
} Miciia |

Papel Bandsja, Jogo Ameticand I RS 1.181,00 RS 3.936,00 |

Refagao | 50% do valor do item

Finalizagao i 25%, do valor do ftam \

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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Parede de Vidro (até 8 m?)

il O e St T =
Fachada Frontal A% 6.500,00
Fachada Lateral RS 4.500,00
Testeira RS 2.900,00

R$ 4.800,00

e o

Diagnéstico e levantamento
de informagbes: estudo do acesso aos
locais a serem identificados, realizando a
coleta de informagdes que serfo sinalizadas
¢ triagem da hierarquia da informago.

RS 4.400,00

CriagSio de projeta conceltual de placas:
desenvolvimento de “placa concelte” que
apresanta identidade visual elaborada parsa o
projeto e como a placa se comportara com
as informagbes e aplicagao no ambiente.

RS 5.20C,00

Desdobramento por placa

RS 820,00

Dragnostico e levantamento de informacbes:
estudo do fluxo de pessocas no amblente 8
andlise dos lugares para a implementacao
da sinalizacio de orientag8o. Coleta de
informagtes que serdo sinallzadas ¢ tiagem
da hierarquia da informag&o.

R$ 6.400,00

Criac3o de projeto conceitual o2 placas:
desenvolvimento de “placa concelta” qus
apresenia ao clents a identidade visual
elaborada para o projeto & como a placa se
comportara com as informagdes e aplicagio
no ambiente.

1% 5.200,00

Desdobramento por placa

RS 950,00

o

Mol vt s
Jornal Mural R$ 6.400,00
Painet R$ 4.600,00

1
Adesivagdo Chao ou Teto RS 4.400,00 |

Confere com o Original e Doy Fé,

Rio Pirac:’cabaM
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acao (continuacao)

|- ADAPTACAQO 3

CRIACAQ

Diagnostico e levantarnento de nformacdes:
estuda dos ambientes mais adequados para
propor a ambientagio para o local. Andlise
dos methores lugares para a implemertacic
da ambientacac. Coleta de informagtes que
serdo sinalizadas e triagem da hierarquia da
informacdo.

RS 6.400,00 |

Criacao de projetos: desenvoivimento de
propostas para a ambientacdo. Apresenta-
Gao das “necas conceito” da Amblentagio
Institucional, gue apresenta ao cliente uma
identiciade visual elaborada para o projeto ¢
como a ambientagao se compontara com as
informagdes e aplicagfio no ambiente.

RS 8.800,0C

Desdobraments em estnturas:

dessnvolvimento de pe¢as. seguindo os
mesmos moldes aprovados no projeto, para
a aplicacédo nos ambientes diagnosticados.

RS 1.350,00

SMS/Disparo Telefonico

RS 730.00 |

Audiovisual/DocumentarioVideo - até &

i
H$ 16.298,00

Audiovisual/Documantaric/Video ~
por minuto excedente até 10°

i R$ 2.583,00 |

Audiovisual/Documentario/Video -
por minuto excedente acima de 10’

!
AS 1.547.00 |

RSN Assinatura/Vinneta Eletrinica

: R$ 6.772,00 |
!

Filme/VT até 80° | RS 10.844.00 |
FilmeA/T acima de 60" RS 16.265,00 |

Jingie/Trilha até 60" RS 480900 |

B8 1ingle/Triiha acima de 80" :‘ A% 7.348,00 1

. Locugdo de Cabine até 80"/ Testemunhal RS 1.844.00

#ecscrig;sn(:‘ea EGablna acima de 80"/ RS 2.916,00 |E

Letreiro/Cartela para TV RS 270.00 I

Confere com o Original e Dou Fé.

Rio P:’racicaba_w‘.j_.

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral




RS 2.437.00 |

RS 3.656,00 5
i

RS 10.844,00 |

RS 1.744,00 l

RS 199,00 |
Al

50% do valor do item

RS 238,00 |

! 1
Jingle/Trina i RS 236.0C
Letreiros/Assiratura para TV R$ 274,00 |

12) Material Promocional ] i

Adesivo, Adesive de Chao, Camiseta.
Display de Balcgo, Display de Mesa,
Faixa de Gandola/Stoppen Infiawvel,

! .
ps 783,00 | RS 2.611,00 |
Sacola/Boisa, Santinho, Trotéu & Tag !

| |

1]

Bandeirola {por modelo), Bone, Boton, !
Caneta, Cartac PYC (tipo cartdo de ; i
crédito). Chaveirs, Chinelo, Cinta. Cinzeiro. | i
Copo, Cracha, Cupom, Ficha de Inscrigée, 1
l
|

|
|

R$ 4.631.00 |

Flamula, Forragio de Goéndola/Bandd.

Forro de Bandeja, Lapis, Leque, Lixocar,
Marcador de Pagina, Medaiha, Wouse

Pad, Nécessaire, Porta-Lapis. Paorta-
Retratos, Porta-Documentos, Porta- | | !
Cart3o, Régua, Squeszs, Testeira para : |
Cartaz ¢ Viseira i 1 :

i
‘l
RS 269,00 |
]

i
i

RS 8.537.00 |

RS 10.245,00 l

ey

= Baicao para Degustagéo, Display de Ponta
B - Gondola, Display de Vitnne

Programagao Visual de Estande para
Feiras, Eventos. de Vendas

A% 3.074.00 1[
i

Cartao de Nata!, Cartdo de Aniversario,

e Poster

Banner, Cartio-Postal. Cartaz, Cartarete

|

R$ 260,00

RS 3.200,00 |

|

e

19

Confere com o Original e Dou Fé.
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12} Material Promacional {continuacio) | ADAPTACAOC 30% CRIAGAQ

Buia, Diploma, Fiyer, Lamina e Volante | R 766,00 | RS 2.559,00 _1
" 1

haia Direta

1 \
RS 1,196,00 R$ 3.988,00 |

Mobile, Pértico para Loja RS 844,00 | RS 2.813.00

it

Placa/Painel/Backdrap finterna ou externa) ! RS 708.00 | R$ 2.361.00 |
————_‘,___._._——-—‘——"—""'-"____-“__
1

Uniferrme/indorme Promocional ] a | l
e Evaros) :. B sowa\ RS 2.671.00 |

Totem {projeto e desenvolvimentol 1 RS 1.063,00 1 RS 3.543,00 !

]
Refegao | | 50% do valor do item l

Finalizagao i | 289 do vaior do item l

Mr_‘itez'ta'u npresso

RS 2.240,00 | f$ 7.466,00

Agenda (86 ¢ (s capal A$ 918,00 | RS 3.060.00 ]

-———‘-"'""“—"-"_“"
Agenda (por paqma\ R 8% 338. :}o R$ 1.108.00 |

Agenda {projeto grafico)
.. il

Agenda (por pagina, s6 troca de ¢ata) —_\[_ R8 62,00 § RS 206.00 |
—— R FR ey _‘_____,____._--——-—'—-‘““-'*I {
Broadside (por pagina), Baoiacha de CD, I 1 1
Capa da Caderno, Capa de Cartilna, Capa |
ca Catatogo. Capa g8 CD, Calendario i RS 536,00 | R$ 1.785,00 |
{por 1aminaj. Centificado, Convite, Encarie l i
de CD (por tamina) ‘
Cartitha, Cataloge Ge Produtc-s Folheto | fS 424,00 5 RS 1.414,00 |

1nstruc4ona. 2 Foﬂ*eto Técmico tpo pagina) |

Falder ! RS 1.490.00 | 8S 4.967,00 |

——— L

B e e O

House Crgan/MNewstettar

voioto et 4 paginas i RS 2.877.00 | R 9.589.00 |
Hause Organ/Newsietler | R$ 572,00 | RS 1.808,00
{projeto por pagina adlcmna | : l o

Housa OrganrNewslenez 28 586,00 \ as 1.286.00 |

IR Diagramagao {po* pagina)

Bl o /Revista - Projeto Gréfico | Re23786.00 RS 79.282.00 |

Livro/Revista = Diagramagao {por pagina) \ RS 1.286,00 |

Relatdrio de D‘rmona Projeto Grafico R$ 16.26%.00 | R$ 54.203,00 j

oo ProgtoGities | PSWHIR]

Confere com o Original e Dou Fé,
Riv P:‘racicabaM
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13) Matenal Impresso {continuacac) ADAPTACAD 30% |

Relatario de Diretoria RS 532,00 |

i
1.774,00 |

Diagrarmagao (por paging) o gk
: =

Refacio i 50% do valor do itern 1
Finalizagdo '; i 25% do valor do ‘tem :_r

Obsearvagio:

- Para alteragses, sera cobrado o valor da hora, sendc o minimo de 1 hora

- A classificagao por 1pos refere-se go formato & complexidade de produg 50 por pega. Para oulres
tipos de barners, definir og valores de acordo com esias caracteristicas

14} Embalagens

Gaixa Display de Progito | msasedo0] AS 16.312,00 |
Cartala, Rotule i 15 1.381.00 | A% 4.8C4.00 |
..... i |[ |
Caixa e Embarque, Cartsla com Saco, | : !
Embalagern Blister/Sampling, L RS 1.912.C0 1 R$5.372,00 |
Embalagem (adaptagéo) | t !
- R ] | |
Embalag:em para Relatoric d:e Diretoria i RS 2.138,06 ] RE 7.425.00 1
fluva, caixa, envelope especiall E . _
Embalagem de Produio | RS 5.781.00 | RS 19.203,00 :
' i ' —1

Embalagem de Linha 8 Produtos RS 23.048,00 | RS 76.829,00
{pacote de até 5 embalagens) ! ; _E

Embalagem Promocional, Mock-Ups

. RS 11.236.00 l
{sem custc de terceiros)

50% do valor do dem i

RS 185.00 |

Apresentagao multimidia (por siide) R$ 617,00 |
1 = i
l ! A defirir em horas |
Apresentagao muiimidia navegavel | técnicas de acordo |
| \ cOM 0 85CopP0 |

T ¥
Cartao viriual animado - Motion design | R$2.188.00 | R$ 7.293.00 |

=, T N T
Email mt/Newsietter i RS 1.071.00 | R$ 3.669.00 |
Template para newsletter i RS 1.0%3,00 ] R’$ 2.375,00 |
Landing Page ] | Apartirde RS 9.910_’35

21

Confere com o Original e Doy Fé,
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15) Comunicagac Digital {continuacac)  ADAPTAGAG 30°: CRIACAO

joguinho/cartao viua! ou enquete)

Hotsite - nivel de complexidade baixa

(até 4 paginas;

| Apartir de A% 14.235,00 l

|

!

i
sonoros, filmes] N
Site basico: arquitetura ce informagaa;

Hotsite - nivel de complexidade meédia i
{até 8 paginas & com recurso interativo -

Apartir de R$ 22.938,00 |

|

Hotsite - nivel de complexiciade ala {ate

12 pagnas - linha do tempo. recursos Apartr de R$ 23,327,00

| = |
| i
redacio de texto; design de elas; 1 i i
programagac HTML. Areas: institucional; 1 x
Contato (formulério sim les:; Servicos &/ ‘! K partir de
ity SEOV RE &1.600,00

ou produtos. OBS: cortelidos interativos 2 L
Areas restritas devem ser orgadas apante | 1

am horas tecnicas N

EERE—

Entre 30% & 50% do

Versao site para outros idiomas
pa ! walor do site principal

]
A definir em horas ||

1 técnicas.

\_

15l Portal
@ técnicas
A definir & hora
Aplicativo mabile/tabiet efirir em horas. |

A definir erm horas

il i técnicas
1
Pagina HTML Avulsa i \ F:‘s%é?gsdgﬁ \
Sereansaver o RS 1.428.00 } RS 4.759,00
Vinheta dindmica (até 207} 1[| A 2,168,00 | RS 7.293,00 |
Wallpaper '1 RS 411,00 | RS 1.370,00
1 |
Assinatura de e-mail \ RG 1.370,00 ;i
Refago 1 50% do vaior do item '
—— _,__._____-,’~
Finalizagéo | 25% do vaior do ltem |

g

RBS 381.00 |

Banner Estatico RS 1.269.00

Banner animado RS 954,00 | R$3.180.00 |
| e _.__1
Banner rich media : | msz0600) RS 6.817.00 |

e T A B

£
i
g
Fo
&
&
i
[ 3
B
.;
2

iy o by Al N

N e o ik

R T

3
e
k
i

-\-_v.“:r-',)w:Qc-_‘!';%"l:-:\_-?'—""él"!‘."'“:" =

Confere com o Original € Dou Fé.
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15) Comunicacao Ehgital {conting

23

| ADAPTACAOC 3 CRIACAO

Pop-up/Lightbox

AS 848,00 RS 2.821 QQJ

1
|

Banner + Pop-up/Lightbox

B8 1.648,00 \ RS 5.462,00

T

Diagnéstico ta presenga: levantamentio de
dados, analise e elaboragéo ce relatano

A partir de
RS 11.630,00

Planejamento para setup: canais, npos |
de cortetdo, projete editorial, igentidade }
vigual, estratégia para ativagaa

RS 14.422.00

§ Planejamento de aGAC/Promogan: i
i plansjamento, £riagao, design e ativagdo |

Bersonalizagio dos canaist imagem do 1
topo, avatar e 1exio de apresentagéc H
{*Sobre") - valor por canal

]\ A partir g
1\ A partir de _.%

| Re3001200 |
e | """"

A partir de

| Rsa31900
I. \

Monitoramento de redes sogigis com
retatério mensai e relatonos avuisos

Gestao de presenca - monitcramento,
relzcionamento, produgio e postagem de
contetido e refatorio mensal

& definir emhoras |
teécnicas 1

1 A detinir em horas
| técnicas
|

|
|
Criagdo de aba simples para o Facebook
{layout estatico ou com 2 incluséo do l
player de video do YouTube/link sxterna/ |
sem interatividade ou cadasirc &m banco l
de dados)
3 T

Criag3o de abas para Facebook com l
imerativigade simples {formularic simples |
para cadastro) |E

o SRl
|

1 £ partic ci@ -l
RS B,038,00

Adaptagao de hotsite para aba l

i o Facebook

Criagao de imagem para nost nas redes k
sociais {pg)

Griago de aplicativo: estimar valor por
hora de acordo com o 8scopo.

| 60% do valor do
i Hotsite original

i A paﬂlf de

{ RS 3.285,00

T & definic em noras 1
técnicas

Confere com o Original e Dou Fé.

Riv Piracfcaba.w

!néz_Aparecida Leite
Diretora Geral




24

15) Comunics igital {continuagach i ADAPTACA

QGestéo ce campanhas: exscugac do

planejamento, ajustes & otimizagao, ﬁ A gsfinir em horas

técnices

scompanhamento de resuitadc 1
A ”____..___—-——-_“_Jr e
A partir de 1

Aelatorio de campanna i i A% 6.415.00

]

. ; = > Y N 7
Planejamento, SxecueEs - | Acetinir em horas
& . scompanhamenta /’J‘—’_”_’; wécnicas
Helatdric de campanha 1 A partiv de

RS £.415,00

=

i A definic em horas

Planeiamento. criagio e produgac

|

Bl o aplicativos '=-] técnicas
i | Adefinir em horas 1
Apresentag:aofcasalogos | techicas |

§) Editorat ao Eletr

Por Lauda at8 1.200 Togues | re 196,00 |

Qutros |diomas

Mapa de Localizagdo (lustrado) { pg 778,00 | R$2.593.00 |

Mapa de Localizagao (simples) , RS 496.00 | RS 1.654.00 il
R

Tabela/Grafico (Minimo) -] $ 213,00 | A% 741.00 }
3 ar

Tabela/Grafico (maxime) | RS 708,00 | R$ 2.361.00 |
Finalizagao | ] 25% do valor o item |

e e SRS

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Piracicaba.Q.g/ LOX /A5
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16} Editoracao Eletronica {continuac

Gravagdo de Arquive

{copia - tempo de gravagao -~ midia} ; | RS 223,00
Scanner de imagem | R$ 98.00 |
Tratarmento de imagem — por fora RS 426,00 ¢

Vetarizagdc de Logotipos - por hora RS 274.00 ;

———

RS 100.00 |

| ADAPTAGAO 30% | CRIACAD

RS 198,00 |

l. ;' R$ 8,00 |

! 1
A4~ Cor ] R$ 9,00 |
A3 - P&B ': RS 4,00
A4 - PEB ' R$ 3,00 |

Confere com o Original € Dou Feé.
Rio Piracicaba Q& L02 412

7%
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

) Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISIGAO de: Execugéo de Servigo Presidente/Secretaria/Contabilidade.

de publicidade Aplicacaol/Justificativa: Devido a
necessidade de divulgacdo dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Item Und. Descri¢ao do Objeto Valor Total Estimado
01 | Mensal Prestacao de servigos de R$ 50.000,00
publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de
propaganda, envolvendo o estudo,
concepgdo, pesquisa, producao,
execucdo, veiculagdo, bem como a
distribuicao de materiais, pecas €
campanhas de interesse do
Municipio.

]
Data: 02/02/2015 LUIZ SJK&J OLIVEIRA
Presidente da Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugcado do processo, informamos que foi estimando o montante até 31
de dezembro de 2015 em R$ 50.000,00 (Cinguenta mil reais) para o objeto desta
licitagao.

2~ Data: 02/02/2015 ) A@[}
INEZ APARECIDA LEITE

Diretora Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsao de recursos orcamentarios a conta da dotagédo n°
01.031.0001.4005.3.3.90.39.00-D0040

li!
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\ 1(‘ :
LUCIA AP)\'&égFDA DOS SANTOS
Chefe da Divisao de Contabilidade e Pessoal

Data: 02/02/2015
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PROCESSO LICITATORIO N°. 003/2015
CONVITE N°. 003/2015

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatorio n°® 003/2015, Modalidade: Convite n° 003/2015, Menor Preco e
Técnica, Forma de Execugdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis
Federais n% 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes, n°
12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n°® 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal n® 4.563/02; o Cddigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto

Regulamentacdo Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientacdo doCENP - Conselho Executivo de Normas Padrao, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes sdo definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”
LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 25/02/2015 1
HORARIQ: 09 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impeca a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a
licitagéo ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicagao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo Il - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituigéo Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragéo Fato Impeditivo;

- Anexo V - Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestacao de Servigos.

- Anexo VII - Declaragéo de Tratamento os Direitos Autorais

Il - DO OBJETO

2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade
para a prestagdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagéo, a execugao interna, a
intermediacao e a previsao de execucao externa e a distribuicao de publicid -

i
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aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informacao de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagbes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servigcos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagoes de meios de
comunicacao adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo
ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramagao, concepgéo, elaboragéo de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

23 Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagao, a producgao e a execucao técnica de pecgas e
projetos publicitarios criados € a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

24. Sao vedadas as prestagdes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicacao e relaces publicas e a realizagao de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
orientacao social ou de utilidade publica, dela nao podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogéo pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicao Federal);

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados é primordialmente a populagao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicacao dirigida, como
campanhas de langamento € sustentacao de acoes € servicos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a acao dos orgaos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servigos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicacdo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacao pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerao, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;
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2.8. As quantidades de servicos poderao sofrer alteracoes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9_. ‘Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara, apés aprovagao da Direcido Geral da Camara;

2.10.0s servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos € custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido; exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2711. Além dos servigos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servicos e cumprimento de
todas as obrigagdes contratuais perante a Contratante.

. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTACAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PREGO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentacao de habilitagao de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicagdo publicitaria, deverdo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis € colados, sob pena de
desqualificagéo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015

_ CONVITE N° 003/2015 )
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA 1I”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
L CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA lII”
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
_ CONVITE N° 003/2015
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICAGAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA B

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
_ CONVITE N° 003/2015
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
_ CONVITE N° 003/2015 {
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

32. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentacao de Habilitacao,
salvo o envelope relativo a proposta t&cnica contendo o plano de comunicacao
publicitaria sem identificacao (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqiencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.(sob pena de desclassificacao)

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagao do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de preco (art.
11, § 4°, inciso XI, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3 4. Os documentos de habilitagao deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissao Permanente de Licitacdo (desde que seja

exibido o original para conferéncia). S6 serao aceitas copias legiveis que
oferecam condicdes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitacao.

3 5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em <

embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis guanto as

informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro. M
“Camara Municipal
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3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacgao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagoes expressas no briefing (Anexo |), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso lll, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagéo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificacao de sua autoria (Envelope
n°® 2) e outra sem a identificagédo (Envelope n® 3), devendo este Gltimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6° inciso IV, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagdo imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria seréd padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboracdo das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e nao midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentagao.

3.10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de ~comunicagdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do invélucro da via identificada
do plano de comunicagao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso X, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via nao identificada_do plano de
comunicagao publicitaria so serao recebidos pela comiss@o permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3 12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serao apresentadas em 01 (um) involucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragado vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Para comprovar a representagéo legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificagao de fé publica:

a) Se procurador, procuragao por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de elei¢do do dirigente
da licitante.
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IV. DA PARTICIPACAO NA LICITACAO

4.1. Somente poderdo participar desta licitagao as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagéo, conforme
disposto neste Edital.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por qualquer 6rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragao Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaracéo (excepcionando-se 0s reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperacdo judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolugao, cisao,
fusao ou incorporacao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego pUblico na Administragdo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participagdo na presente licitacao implica para a licitante a aceitacao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

51. As Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Documentagao de
Habilitacao, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacido publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletronicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
contelido, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descricao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informacoes conforme disposto
nesse Edital.

V1. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificaca@o) e da apresentagéo de informagoes :
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo | ' \
deste edital, contendo: _-h
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a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacdo das informacgoes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado
c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagéo publicitaria néo
identificado

6.1.1. O formato para apresentacéo pelos proponentes do plano de comunicacao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pecas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4,

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espagamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

f) Exemplos de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espaco entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderéo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentacdo das tabelas, planilhas e gréficos integrantes do
plano de midia € nao midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagdo das
seguintes informacgdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertério (Portfélio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificagdo e qualificacao dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposicao da linha de atuacao, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagdo, produgao de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condicdes normais de trabalho para a
criagdo de campanha, criagéo de pegas avulsas, produgdo de publicidade legal e
elaboragao de Plano de Midia. "

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, co
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especificagao do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagéo da agencia.

6.2.2. Repertério (Portfolio): apresentacdo de um conjunto de trabalhos,

produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecgas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos
seguintes meios de veiculaggo: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentagao de materiais
especulativos, condenados pela Legislacdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A.ndo apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira’em pontuacéo 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se néo
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentagao do Plano
de Comunicacao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes guesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
c) ldeia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (irés) laudas, a
licitante apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensdo do
proponente sobre 0 objeto da licitagao e 0s desafios de comunicagao a serem
enfrentados, de acordo com as informagdes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderdo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicacéo publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiguem objetivamente a proposta
de solucdo para o problema especifico de comunicagao € demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagao publicitaria.
Os exemplos de pegas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro’ de spot de radio, com ou sem musica, limitades{ :
Pamara Manicipal
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a uma peca para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagao
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagéo publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas & por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de produgéo e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o mesmo teor
da via n3o identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A nao apresentacdo de qualquer peca exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacao 0 (zero) no referido item n&do apresentado, inclusive se ndo
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentagao do Plano
de comunicagao Publicitaria Sem Identificagao, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissao de
Licitagdo "de forma totaimente imparcial e idonea, sem a possibilidade de
identificagéo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera 0 mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentagao da via nao identificada do plano de
comunicagdo publicitaria sera padronizado conforme especificagao definida no
item 3.8 do edital de licitagao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagéo.

6.4.3. Sera vedada a aposi¢do, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacédo publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagao do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicacdo publicitaria em Sesséo
realizada para este fim, sob pena de desclassificagao da proposta.

Vil. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagdo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e nimero da licitagao;

b) Razdo Social, CNPJ, inscricao estadual e municipal € endereco completo da
proponente e qualificagao do representante legal da empresa;
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p) Desconto a ser concedido & Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producao (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, ndo sendo, contudo, admitidos descontos superiores a
90% (noventa por cento) sobre a criagéo das pegas, sob pena de desclassificacao
da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente & elaboragao de pecas e materiais, com ©
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgacao,
onde n3o sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo-admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
produgao da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta nao inferior & sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaragdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servicos objeto desta licitaggo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7 2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7 3. N&o serdo aceitas propostas que apresentem vantagens n&o previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que ofere¢cam pregos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

Viil. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITACAO

81 A documentacio devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagio”, a razéo social da licitante € 0 numero desta Carta Convite.

8.2. Os documentos de habilitagdo serao analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apos observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:
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8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agoes,
acompanhado de documento de eleigao dos seus administradores.

c) Inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual € Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

c) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade;

d) Certid&o de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragao, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacéo na licitagao — Conforme Anexo IV;

f) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da
Constituigao Federal — Conforme Anexo Il

8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagao Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigoes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1° do art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com O objeto da Licitagao,
mediante apresentagdo de pelo menos uma declaracao de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacdo Econémico-Financeira:

| - Certidao negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos dltimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certido;

8.3.5. Além da documentacgéo exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO — Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.
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IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO
9.1. Com excecéo da andlise e julgamento das propostas técnicas, a presente

licitagdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagdo, a
qual competira:

a) abertura dos 2 (dois) invélucros com a via nao identificada do plano de
comunicagio e com as informagdes de que trata o art. 82 da Lei n° 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sess&o publica, pela comisséo permanente;

b) analise das propostas técnicas e julgamento;

c) analise individualizada e julgamento do plano de comunicagéo publicitaria e
das informagdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatorio,
observado o disposto no incise XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicacao publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuacgoes
e a justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

e) realizacdo de sessao plblica para apuragao do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) a-bertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

h) elaboragéo de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

9.2. A Comissdo Permanente de Licitagao devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9 3. A Comissdo Permanente de Licitacao devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decis3o ou, caso nao o faca, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reunioes publicas somente sera permitida a
manifestacao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacao dos representantes dos licitantes somente se dara apos o
franqueamento pela Comissao Permanente de Licitagdo. A manifestagao de
pessoa nao credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e casag
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se caracterize a intencao de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunices.

96. A Comissdo Permanente de Licitacdo, nas reuniées de abertura dos
envelopes, conferira e rubricara todo o contetdo, apdés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestagdo contraria a inabilitacdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reunides, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitagao e através de pessoa devidamente credenciada.

98. Ocorrendo renincia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicao, a
Comiss3o de Licitagao passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serzo desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o
presente Edital, ou com borroes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissdes,
salvo se inequivocamente tais falhas nao acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos @ Camara ou que nao impegcam a exata compreensao de seu
contetdo:.

10.2. A classificagdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo Xl deste Edital, observadas as especificacoes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas € condicdes exigidas
neste instrumento.

X1. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao
Permanente de Licitagdo, segundo os criterios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacao do contetido da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, 0s seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de AEAIMENTO. ..o covvesasmisnnssesrensasrnsesapessasmsassizsiis Ate 10
pontos;

b) Repertorio  (POrOO). ..ot Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando
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quantidade e a qualificacdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de
atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, o
grau de liberdade conferido & cliente na escolha de solugoes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagdes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertério (Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pegas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepgao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execucado € acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagao:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliacdo do contetido da proposta técnica I e i (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagdes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

g RACIECINIODASICO.......oovvcue e il fensninnsassbesss e e Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao (o0 ] [1e]1 - 11 F- UMD PN (o RO PR P Até 15 pontos;
C) @i CrIAtVAL.......oomunmrsmsrsersnrsissiransssssimsi sttt Até 20 pontos;
d) - Estratégia de midia @ N&0 Midia...........covimmnis Até 15 pontos.

11.3 1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigcos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreenséo da linha de atuagao especifica da cliente no
ambito da linha de atuacido em questao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relacao as necessidades de
comunicacao dessa especifica linha de atuacao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:

11.3.2.1. Formulacdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotetico 04 (gquatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulagéo do tema da comunicacao adotado para a linha de atuacao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes n ;
Camara Municipal b
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maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagdo: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacao contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicagao do publico envolvido com a
linha de atuacgéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagéo da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagao, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizacao da verba
publicitaria da linha de atuacao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serio desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execucao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a meédia aritmetica das notas da Comissao
Permanente de Licitacdo pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante =
que obtiver a maior pontuagao no somatorio das notas dos gquesitos. "~
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XIil. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de prego sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido & Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de produgao
da Agéncia, apurados em relagao a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serao desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposigdes contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbélico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlil. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuagado — PAE (Pontuagéo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicagao da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e Xl| deste
edital:

PAE = (Pontuacéo técnica x 80%) + (Pontuacéo Prego x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITACAO

14.1. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e
do art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serdo julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade

expirados.

14.3. A inabilitagao implica na precluséo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14 4. N3o sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteudo, a idoneidade do documento ou ndo impega seu entendimento.
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14.5. No caso de inabilitacdo de todos os interessados, a Comissao de Licitagao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacao da Lei n°® 8.883/94 e da Lei n® 9.648/98.

146 A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacdo de
Ilgl’gante devera ser comunicada imediatamente a Comissdo Permanente de
Licitacdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitacao.

15.2. A homologacao do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado apés o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisao dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagéo do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitagdo serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Direcao Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVII. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, ateé o 5° (quinto) dia util posterior
4 emissdo da Nota FiscallFatura referente aos servicos prestados, conforme
seguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagoes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagbes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagcao.

17 2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgcamentaria:

Dotagao: 01.031.0001.4005.3.3.90.39.00-D0040

Pamara Municipal
Rio Piracicaba !
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17.4. Os servigos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Se!'vigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servigos de publicagbes na
imprensa falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n°® 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servicos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragao a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagao, videos, placas, servicos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e aposicdo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccdo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Dire¢ao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18:1: Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado' para, no
prazo de 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condigoes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos € as disposicdes de direito privado.

18.2. Na hipotese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratagéo.

18.2.1. Qualquer solicitagao de prorrogagao de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitacdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagao ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condigdes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sangdes previstas neste Edital e na
legislagéo pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2015,

XIX. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagoes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintesq
Fiamasa 'nhouufwﬂ
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penalidades:

www.camararp.

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servico ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de ndo
publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicacao das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco-por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagao podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragcéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigao ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicagdo das penalidades e declaracdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagéo das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a
presente licitagao nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n°® 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias uteis anteriores a
data da primeira sesséo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
irregularidades porventura nele existentes. &

Camara Wanicipal
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20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecdes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagéo nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias Uteis contatos da intimagao do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitagdo de licitante, dirigido & Comiss@o Permanente de
Licitagao, que podera reconsiderar a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
Gteis;

b) Do julgamento das propostas (classificacao, desclassificacao), também
dirigido a Comissdo Permanente de Licitagcao, que adotarda o mesmo
procedimento previsto na letra “a’;

c) Da anulagdo ou revogagdo deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitacdo, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra “a’.

20.3: REPRESENTAGAO, no prazo de (05) dias uteis da intimagao de decisao
relacionada com o objeto da Licitacdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre 0
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nio serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informacdes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Ndo cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como n&o cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagdo direta
mediante comprovacao de recebimento.

XXI. DISPOSICOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitacao por conveniéncia

administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a

licitante direito a indenizagéo, salvo em caso de dano efetivo disso resultante

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagcéo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocacao.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatério néo gera direito a indenizagéo salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada a Comissé@o Permanente de Licitagao ou a autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugdo do processo e aferigéo do ofertado, bem como solicitar

a Orgaos competentes a elaboragao de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisées.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21 5. Havendo desisténcia por parte do licitante ap6s o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21 6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada nao importara, de forma alguma, em alteracao contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagao serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitacao.

Rio Piracicaba, 02 de fevereiro de 2015.

Presidente da Comissao de Licitagao

Famara Lﬂh{:&mpﬂ& |
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ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratagdo € a prestacao de
servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacéo, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacéo e a
supervisao de execucao externa € a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a informagao de bens
ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos elou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestagao de servicos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicacao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramacao, concepcéao, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors € outros servicos de publicidade nao vedados pela
Lei Federal n® 12.232/2010. Todas as contratacdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliacao, a producéo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras

de comunicagéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

33 Sao vedadas as prestacoes de servicos relacionadas a assessoria de

imprensa, comunicacao e relacdes publicas e a realizagao de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

Cimara L}?E;micipaf, \
s I Rio Piracicaba
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3._4. C_'s cgstos e as despesas de veiculagdo apresentadas & Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverédo ser acompanhados de:

Demonstragéo do valor devido ao veiculo de comunicacgao;
Tabela de pregos do veiculo de comunicagao;
Demonstracéo do pedido de inser¢éo da publicagao.

3.5. Os servicos de comunicagdo social terdo carater educativo, informativo, de
orientagdo social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogdo pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragcoes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara Municipal, apos aprovagao da Diregao Geral da Camara;

3.8. Os servicos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverdo observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, No Caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servigos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagéo pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n°® 12.232/10.

3.9. Além dos servicos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Diregao Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
ser4 a Unica e integral responsavel pela boa e fiel execucao dos servicos e
cumprimento de todas as obrigagoes contratuais perante a Cdmara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO
Situado na regiao central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve

sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e

atraiu ao Sertdao Mineiro, na ultima década do século XVII e inicio do século XVIiI,

bandeirantes paulistas e baianos.

Camara Municipal:
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O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado

pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-

EL T sl R

se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a

partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao
Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual nimero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Anténio: Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, O cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipacao politico administrativa do municipio, com a promulgacao Lei N° 01 —

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem sé pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagao do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagao do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgacéo da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizacao e adequagao, com vistas a eficacia de sua aplicacgao;

- Concepgao do site do Legislativo;

- Atualizacdo do Regimento Interno;

- Implantagdo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusao digital no

Municipio;
- Criago e realizagao da Semana Cultural; m
rﬁ’dmuu_r, ‘)?'Zuju‘.cqmﬂ- |
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- Criagcao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida’;

- Instituicao do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criagao da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias’;

- Realizagéo de diversos eventos, com vistas & maior promogao da cidadania;

- Criagao do espagco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagao da nossa comunidade;

- Criagado da logomarca institucional, padronizada em divulgagdes internas e
externas da Camara,;

- Aprovacéo da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servico publico, ou seja,
proibe a contratagao de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operario Padrao”;

- Implantagao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta & a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis
vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.
Rio Piracicaba, 02 de fevereiro de 2015.

Inéz Apa@@eim

Diretora da Camara

camararp@camararp.mg:
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos 0(a) Sr.(@) ..o , portador (a) da
Cédula de Identidade n°® .............. . CPERD ..mmrmms . a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
003/2015, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. . CN#” n° ........ccoeconn bem  como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa

et T I o
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIIl DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

.................................................................................. ; CNPJ
2 T T TR .. O . ReediadaF™ @ ..o N s ;
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIIl, do artigo 7°
da Constituicao Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que nao tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condi¢cdo de
aprendiz, a partir de 14 anos.
; de de 2015.
T ﬁorﬁg e /‘f-‘.\ssir-'n-aturz‘a da .I._icita‘\‘nte .
Famara Wunicipal |
— T L s o s Rio Piracicaba
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada

. por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do

CONVITE n° 003/2015;DECLARA expressamente que ate a presente data,

R inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagdo no presente

processo _licitatorio, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

4 de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

C&‘ima«u.v ‘m::m:,mt a
Rio Piracicaba

L Jlar'.r‘u-d'-. R T es
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015 - CONVITE N° 003/2015

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°003/2015,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao-item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que 0s

~ honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servicos de terceiros (externos), referente a elaboracao de
pecas € materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo néo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgacéo, sera de: %o( por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e 0 servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente 3 contratagdo ou pagamento do servico ou
suprimento, sera de: %( _por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdencidrios e comerciais incidentes sobre o
contrato relativamente aos servigos prestados seréo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitag&o, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacao, indicando para
esse fim o Sr.

Carteira de |dentidade n°. expedidaem _ /_/ ;
Orgao Expedidor e CPFn° , COMO
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigbes
estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

......................................................................................................

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

f?ﬁaw-sz [m,ufuci;mfr b
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°003/2015, CONVITE N° 003/2015.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTACAO DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,
CONVITE 003/2015.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. - prasileiro, residente e domiciliado

nesta cidade, portador da CI e do CPF:

e a CNPJ N*

com sede na

3 a seguir denominada
CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). . EPE

Bl . resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n® 003/2015, na
modalidade Convite 003/2015, do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteracoes e pela lei n°® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratag@o € a prestacao de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepcdo, a criagdo, a execugao
interna, a intermediagdo e supervisao de execugao externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com O objetivo de
promover a informagao de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir ideias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagéo de todos os atos elou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacéo de servigos;

b) Realizar diretamente ou atraves de subcontratagdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacao de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagao, concepcao, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors outros servicos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagdes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

qffﬁnraaft-‘ﬂ?u:ﬁc«lf;«i‘ .
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1.2. Aléem dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execucao de
servigos de pesquisas de avaliagéo, a produgéo e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagao e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacgdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA — DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O preco total do presente contrato é estimado em R$ - (- 2

2.2 O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relacdo a

tabela do Sindicato_das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2 3. O_valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos
de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com 0
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao,
serade:__ %( por cento).

2 4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, € 0 servico da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratacao ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de:

%(____ por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronolégica das datas de
suas exigibilidades.

26. A CONTRATANTE efetuard o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizagdo, até o 5° (quinto) dia Gtil posterior a apresentacao dos
respectivos documentos legais de cobranca.

2 6.1. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagao do contrato.

2 7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.7 1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

Cf:fénmmr‘}?'lufnmpat'; \
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2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o ntmero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos
servigos prestados.

SRR =

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

Comprovante da prestagao de servicos;
Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatoria do
periodo da prestagéo de servicos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo servidor responsavel;

e Termo de Aceitacdo de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificagdes técnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o
respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracoes e retificagdes
determinadas.

2 10. Os documentos de cobranca deverédo ser corretamente emitidos e no caso
de incorrecéo, serao devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacéo da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
multa ou eventuais débitos daquela para com a administracao, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3 1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigao quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificagao do modo de fornecimento, em face de
verificacdo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificagao da forma de pagamento, por imposi¢ao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem O correspondente prestacédo dos servicos
contratados;

3.1.2.3. para restabelecer a relacao que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuicao da administracdo para a justa

remuneragéo dos servigos, objetivando a manutencao do equilibrio econémicozg,
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financeiro inicial do contrato, na hipétese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de conseqléncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugéo do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

32 O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicdes contratuais, os
acréscimos ou supressées que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragcdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdémico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotagdo
orgamentéria n° 01.031.0001 .4005.3.3.90.39.00-D0040

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a.em 31/12/2015.

5.2. - A prorrogagao do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

68.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituira novagdo, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigagao, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Gnico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, atraves de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizaco no recebimento do objeto, em condicées especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES
S30 obrigagdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do

Contrato. —~—
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b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

_c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 2% deste
instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugéo dos servigos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugao, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, @ sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servigos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condi¢oes de habilitagao durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servigo s6 sera realizado apds aprovagao da Direcao Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pegcas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9- Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugao dos servigos.

8210 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este
ajuste) na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua

substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2 11 Envidar todos os esforgos no sentido de obter as melhores condicdes nas
negociagdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a producao e

veiculacao;
Camara Municipal
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8_..2.12 ‘Repasslar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores ndo incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 . Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratacdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) nao pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizagcao de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotagdes de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotacdo de pregos para todos os servigos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, s€ nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovagao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8218 Submeter a subcontratacao de terceiros, para a execugédo de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagao prévia da adequacéo dos
precos dos servicos de terceiros em relacao aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a producdo das pecas gréficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacao de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeicées,
cancelamentos ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicagao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data

dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por €la contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagdes acerca da prestagao dos servicos objeto desteds
cf?a"nmq,:a,-‘?’-"bt:iéafmf 3
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contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
e expressa autorizacao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na condugdo dos servigos

de sua responsabilidade, na veiculagéo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboragao de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para 0 CONTRATANTE;

8226 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagédo, quando da
contratagdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participacao societaria, ou qualquer vinculo comercial,

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servicos em até o 3° (terceiro)
dia (til, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1, = A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelagao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagdo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou 0 cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagbes ou prazos, por parte da CONTRATADA,;

b) A decretagdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipéteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugéo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais: £

a) multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o servico ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem; .
Chamara Wunicipal
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b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
ndo publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagao fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagao
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagédo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigcao ou ate que seja promovida a
reabilitagio perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal,.de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaragéo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara  Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicacdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICAGAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6érgéo de divulgagdo
oficial da Camara Municipal que €& quadro de avisos da Camara e o site
Wwww.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12 1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execucao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2015.

Eima w ‘H'Laficipa
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ANEXO Vil

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N°003/2015

Rio Piracicaba, ...... i | - T ) de 2015

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa . inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, portador (a) da Cédula de Identidade n° .
expedida pelo _inscrito no CPF sob o n° , em

relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criacao, textos, producao, direcao, trilha
sonora original, artefinalizagcao e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamacoes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para 0s direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugdo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenga original
de uso, conforme o caso;

¢c) adotaremos © compromisso de fazer constar, em destaque, em todos 0s
orgamentos de produgao de pegas, 0s valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses or¢camentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos
para execugéo do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgoes;

e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratagdo de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados_ro{>
Camara Manicipal
B ———— Rio Piracicaba '
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ' o T
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
@ ¢ wwwcamararpm
Poder Legislativo camararp@samarar. mg

respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugcédo dos servicos com a
cessdo total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros

Servicos.
Atenciosamente,
(Assinatura do representante legal da empresa)
-
._#_::_:. ST e I e e e e = O T P e S T T i e i em o O Rlo Plra0|caba N
- Av Dom Joaqwm Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG o e e Tronp"

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




PARECER N° 06/2015

Origem: Comissdo Permanente de Licitagdo
Assunto: Parecer (Edital)

Chega a esta Assessoria e Consultoria promogdo da Presidente da
Comiss3do Permanente de Licitagdo referente ao Processo Licitatorio n©
03/2015, Convite n°© 03/2015, para fins de parecer na forma do
paragrafo Unico do art. 38 da Lei N° 8666/93.

Analisa-se.

Apdés promogOes internas, verificou-se disponibilidade orgamentaria,
sendo viabilizada a confeccdo de edital para publicidade do ato.

Em andlise juridica da minuta, concluimos por sua regularidade e
procedéncia.

Esse é o Parecer.

Belo Horizonte, 02 de fevereiro de 2015.

Prof. Dr.%ié%}c/tjo Quintao Soares

OAB/MG 30.85

Av. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE: (31) 3226-5156
Fax: (31) 3273-5840




Camara Municipal de Rio Piracicabha
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AVISO DE LICITAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comissdo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n° 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagéo na forma que segue:
Processo Licitatorio n°: 003/2015
Modalidade de Licitagdo: Convite n°® 003/2015

o Sintese do objeto: Prestagdo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepg¢ao,
pesquisa, produgdo, execucao, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais,
pecas e campanhas de interesse da Camara Municipal.
Tipo de Licitagao: Menor Preco e Técnica

Critério de Julgamento: Menor Preco e Técnica

Entrega de envelopes: 25/02/2015 as 9 horas

Local para informagdes e obtengéo do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8:00 as 11:00 e 13:00 as
17:00 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 02 de fevereiro de 2015.

Inéz Apm Leite

Presidente da Comissao de Licitagao
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TEN - COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA
Rua Visconde de Maug, 50 — Cidade Nobre
Ipatinga/MG - CEP: 35.162-391

-

NAJLA DO RECEBED@R / SIGNATURE DU RECEPTEYR, [ DATA DE RECEBIMENTO
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

RECIBO

Recebi da Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFICIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de
Comunicagdo Publicitaria, conforme dispoe o item 6.4.2 do Processo de Licitagao N°
003/2015, Convite n® 003/2015.

— Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015.

L‘km’ o) w@m/) Brasrw Oouos

/ SHINEON LTD
Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira
CPF: 071.765.156-89
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ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE
CARTORIO DO 2° OFICIO DE NOTAS

Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Carneirinhos, GEP: 35930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabelia - Enilda Braganga de Mendonca Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

-

PROCURACA

Procuragdo que faz SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue; )

w**Saibam quantos que este pblico instrumento de procuragdo virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de margo, neste Cartorio do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 01, bairro Camneirinhos, Jodo Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP 35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jozo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da clausula 8* (oitava) da Consolidagdo do Contrato
Social constante da 12* (décima segunda) Alteragdo Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete de
margo de dois mil e quatorze), por seu sécio, DOUGLAS ANTONIO  ARAUJO COTA,
brasileiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPE/MF. sob o n° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunho parcial de bens, residente e
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Carneirinhos, nesta cidade de
Jodo Monlevade, reconhecido como o préprio de mim, Tabelisd, do que dou fé. E, pela
outorgante, por seu representante, me foi dito que por este publico instrumento de procuragéo
nomeava ¢ constituia suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitaria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 059 588 436
99, residente ¢ domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jodo Monlevade, II- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA , brasileira,
| divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSPMG,
| inscrita no CPF/MF sob o n.° 071 765 156 89, residente ¢ domiciliada na rua Saldnica, 73,
bairro Aclimagfo, nesta cidade de Jodo Monlevade, Ill- ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, IV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, portadora da
carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486/
74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jodo
Monlv de, V- SIMONE CRISTINA SOARES, brasileira, casada, admi yadora, portadora

A RN -
LN 5

Bor-Aivarenga, 1847 - Lj. 0L
Jodc Monlevade - MG

Confere com o Original e Dou Fé.
25 7045

Rio Piracicaba
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‘com a finalidade de

credenciamento,

, a

10.319.117 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 037 314

quem confere poderes especiais, amplos e
privados,
participar de processos licitatori
atas, oferecer novos lances verbais,

federais, estaduais e municipais,
0s, podendo assinar cartas de
transigir, renunciar a Tecursos, requerer,

assinar, enfim, praticar todos os atos referente ao
proposta técnicas, planos de comunicagio, proposta de preco e documentagéo para habilitagio

certame inclusive assinatura dos contetidos das
em nome da outorgante, enfim, praticar todos os atos relativos ao desempenho deste mandato,
bor seu representante, a dar tudo por bom, firme e valioso.
esentada pela outorgante, por sua

comprometendo-se a outorgante,
Tudo feito sob minuta a

: lumentos R$75,72;

entos: 11 (onze)
arquivamentos, sendo cada arquivamento, Emolumentos R$ 4,66, Taxa de Fiscalizaggo
Judicidria R$1,46, Valor Total R$6,12. A pedido, lavrei esta procuragio que lida e achada
conforme assina comigo, Tabelid, que a subscrevo. Eu, a) Enilda Braganca de Mendonga
Andrade, Tabelid, a subscrevi e assino. Jodo Monlevade, 20 de mar¢o de 2014. aa) Douglas
Anténio Araijo Cota, Enilda Braganc Mendonca Andrade. Trasladado do original.
Confere. Dou fé, assinando em tblico e ’

e Mendonga A
Tabelid

1847 - 1j. 01

=

delkiscalizaca

Ve BTy e
e

S 4
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A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

6.3.1. RACIOCINIO BASICO

andgda .pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de Sdo Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVll e

inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n® 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagéo politico administrativa do

municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extrag&o de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecudria leiteira. Sua populagao
estimada para 2014 é de 14.590 mil habitantes (IBGE, 2015), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, e a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniverséario da fundagao da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal €
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidad&dos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVIGOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A partir da Constituicao Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando os municipios a terem
autonomia politica, administrativa e financeira, e possibilitando a aproximagao
do povo de seus representantes locais.

A aproximagéo dos representantes politicos com a populagdo € um grande
beneficio para a sociedade, pois permite a descoberta das vocagoes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A democracia participativa tornou-se uma realidade nos municipios apés a
Constituigao de 88, pois os cidaddos tornaram-se ativos para a formulagdo de
politicas publicas através de consultas populares, orgamento participativo,
conselhos gestores e fiscalizagéo de politicas e ouvidorias.




O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9
(nove) vereadores eleitos através do voto direto e que exercem suas fungdes
basicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposi¢des que séo votadas durante
as sessodes ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populagao, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo o “porta voz da populagéo”, do partido que representa e
de movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagéo.

O estreitamento do laco entre a Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses
é caracterizado pelo estimulo da participagao popular e pelo envolvimento do
cidad&o nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUACAO SUGERIDA

Amparado pela Constituicdo Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgaos publicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informacéo (12.527/2011), o plano de
comunicagao desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizara a fungéo representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

O Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagdo pautada pela transparéncia das informagdes,
assegurando o acesso e disseminagao dessas informagdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populagao. A cidadania, segundo conclusao do Prof.
José Afonso da Silva, consiste na consciéncia de pertinéncia a sociedade
estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como pessoa
humana, da integragao participativa no processo do poder, com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro e de contribuir para o aperfeicoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte portanto de um amplo e complexo
processo de comunicagéo, onde o 0rgao publico tem como obrigagéo de
popularizar as agdes realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagao municipal e a
populagdo tem como direito ter acesso a essas informacdes.




A comunicagéo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera entéo o carater
de cumprir o direito da populagdo ao acesso as informagdes e ira orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungdo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formagao de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia proposta pela agéncia sera a de aproximar a populagdo a Camara
Municipal e criar uma imagem onde transparéncia, compromisso e participagéo
popular sejam adjetivos do Legislativo Piracicabense.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICAGAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agoes fundamentais e
importantes que contribuem para o desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantagdo de comissdes que atuam em diversas areas, realizagéo de
concursos publicos, implantagao internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Mérito Escolar, Criagdo do
Espago Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operario Padrao,
Projeto Camara nas Escolas, alem das atividades relacionadas a aprovagéo de
leis.

Deparamos com um Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma estratégia de
comunicacdo cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidadéa e
democratica, onde as diferengas - vereador x cidad&o - sejam reduzidas e o
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagdo
assuma uma atitude cada vez mais presente e participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagao
piracicabense acerca  do trabalho continuo dos parlamentares,
conscientizando-a sobre qual é o real papel do vereador e do cidadéo,
elevando assim o grau de confianga depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.




6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
A) FORMULAGAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A comunicacdo publica € um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criacdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres, incentivando a

populagdo a se tornar mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo assim no desenvolvimento do municipio.

A necessidade de comunicacdo é a de apresentar uma Camara Municipal
atuante no desenvolvimento da cidade e aberta a populagéo. Para suprir essa
necessidade, a estratégia da agéncia serd a desenvolver um plano de
comunicagdo que reforce a imagem positiva do Legislativo, agregando valores
primordiais para o entendimento do publico de que a Camara Municipal de Rio
Piracicaba realiza um trabalho sério e comprometido e anseia pela participagao
popular para melhorar os trabalhos que ja vem sendo realizados no municipio.

O publico alvo para a campanha sera divido em:

-Publico-alvo primario - Moradores e trabalhadores: populagéo local em geral,
abrangendo todas as classes sociais e faixa etaria.

-PUblico-alvo secundario - Formadores de opini&o: imprensa, liderangas locais
e associagbes de bairros que irdo disseminar a campanha em seu meio de
atuacao.

Para atingir este publico, a agéncia desenvolveu um conceito para a campanha
fundamentado nos seguintes pontos relevantes:

a) a comunicagdo deve ter um proposito claro e de facil compreenséao e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faca com que o
publico-alvo se identifique, se sensibilize e se envolva com a comunicagao;

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicag&o precisa divulgar informagdes necessarias e estratégicas para
garantir a compreenséo correta do publico, gerando lembranga e resposta a
campanha;

Seguindo esta linha de raciocinio, a agéncia desenvolveu o seguinte tema:
"TRANSPARENCIA, RESPEITO E TRABALHO
E ASSIM QUE AJUDAMOS A CONSTRUIR UMA CIDADE MELHOR".

B) FORMULAGAO DO TEMA DA COMUNICAGAOQ ADOTADO PARA A LINHA
DE ATUACAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de se comunicar a mensagem
de maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgagdo da campanha serd massiva, envolvente e que atinja toda a
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comqnidade, sendo que a linha de atuagdo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicagao:

1—Vertent9 in_stifcucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enqua_nto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2_Vertente informativa: apresentar todas as informagdes necessarias para que
a populagdo entenda a importancia das agdes do Legislativo e da participagao
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagéo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3_\ertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com O desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com O atual
Legislativo.

Para cobertura de todo o publico, a tatica de execucéo da campanha consistira
nas seguintes estratégias:

RADIO: veiculagdo de spot na réadio local

CARTAZES: veiculagdo de cartazes da campanha em todas as reparticoes
publicas, escolas, comeércio da zona rural, postos de salde e comércio da zona
urbana.

BANNER ON LINE: veiculag&o de banner no site oficial da Camara Municipal e
sites de noticias da cidade.

ANUNCIO JORNAL: envio de anlncios aos veiculos de circulagéo local,
ampliando assim a comunicagao da campanha.

OUTDOOR: veiculagdo em placas localizadas em pontos centrais da cidade.
IMPRESSOS: entregues a populagao com calendario das reuniées.

JORNAL INSTITUCIONAL: house organ da Camara Municipal com conteudo
relacionado a orientagéo e informagé&o da populagao.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha com transparéncia, ética e clareza, ajudando a cidade a se
desenvolver. Uma instituicdo que vai além de criar e fiscalizar leis, nao
escondendo suas agdes, ndo maquiando seus atos. Uma Cémara honesta,
séria e que esta sempre de portas abertas. Outra conotagéo refere-se a ligagao
da campanha com a lei de transparéncia fiscal, que vem sendo cada vez mais
abordada pela midia e tornando-se um anseio e cobranga por parte da
populagdo a seus representantes politicos.

Para tornar a comunicagdo mais acessivel e atingir todos os publicos, foram
utilizadas trés imagens relativas ao municipio. lsso faz com que a mensagem
seja facilmente assimilada pela populagéo, demonstrando que 0 Legislativo
trabalha em prol da cidade.




A ideia principal é divulgar o respeito que os vereadores tém por Rio
Piracicaba, por isso atuam com transparéncia. Uma Casa que escuta os
moradores e faz mais por eles. Assim a Camara Municipal esta desenhando e
colorindo um novo amanha.

Portanto, a linha conceitual da campanha se corporifica usando os seguintes
icones:

- Imagem da Praga Central, Estagé@o Ferroviaria e Igreja Matriz: sdo simbolos e
pontos turisticos da cidade, isso torna a comunicagdo mais acessivel pois
fazem parte da realidade da populagéo.Além disso reforgam o compromisso do
Legislativo com a cidade.

- Moldura de um quadro sendo sustentada por quatro méos: este simbolo
remete a transparéncia, clareza, pois conseguimos ver o outro lado. Ao mesmo
tempo transmite a ideia de que a Camara, juntamente com a populagéo
representada pelas maos, esta pintando um novo amanha.

- Em cada peca existe uma predominéncia de cor relativa a imagem principal,
isto torna a comunicagéo mais atraente.

O resultado é uma campanha clara e objetiva, que valoriza a honestidade da
Camara Municipal e seu trabalho em prol da cidade de Rio Piracicaba.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA - AD JORNAL
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E assim que ajudamos a
construir uma cidade melhor.

Um lugar bom para se viver escuta 0s seus
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - CARTAZ

E assim que ajudamos a
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - OUTDOOR
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - BANNER ONLINE ROTATIVO
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6.3.3. IDEIA CRIATIVA - SPOT

Um lugar bom para se viver escuta os seus moradores.

E por isso que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
esta sempre de portas abertas a participagcao popular,
indo além de criar e fiscalizar leis.

Com transparéncia,

respeito

e trabalho

Ajudamos a construir uma cidade melhor.

Este & 0 N0SSO COMpPromisso:
agir com clareza para o municipio se desenvolver.

Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Legislando com transparéncia.




6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populagao de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Verba estimada para a campanha: R$ 10.000,00

Periodo proposto para execugdo da campanha: 30 dias

Campanha: "TRANSPARENCIA, RESPEITO E TRABALHO

E ASSIM QUE AJUDAMOS A CONSTRUIR UMA CIDADE MELHOR".
Publico-alvo principal: populagéo local (todos os sexos e classes sociais)
Publico-alvo secundarios: formadores de opinido

Abrangéncia: Rio Piracicaba

Domicilios: 5.366

Populagao: 14.149 habitantes - 80% residentes na zona urbana e 20% na zona
rural (fonte IBGE 2015)

DEFESA DAS MIDIAS PROPOSTAS:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

OBJETIVO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS PROPOSTAS:

A estratégia utilizara meios de apresentagéo impessoal e de promogao de
idéias, bens, servicos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
fungao de seu propdsito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre agoes
que estdo sendo executadas e descrever os servicos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o publico-alvo do papel do Poder Legislativo
para 0 municipio e da importancia da participagdo popular para o crescimento
da cidade).

ESTRATEGIA:

A definicdo das midias, a cobertura, a freqiéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagéo e alocagéo geografica da midia e
demais informacées apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

DEFINICAO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagéo da campanha:

JORNAL - Este meio oferece grande credibilidade, transmite confianga na
mensagem, - permite adequacgdo editorial em vitude da diversidade de
cadernos, segmentagdo geografica e demografica. A divulgagdo em jornal
permite também insergdo de um nlmero maior de informagdes sobre a
~ campanha, gerando maior envolvimento e reflexdao do receptor/leitor.
Tatica: Veiculagao nos jornais de circulagéo local O Jequi e Paginas.
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RADIO - Pesquisas apontam que este meio esta presente para 99% da
populagdo, que tem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais,
carros e dispositivos méveis (radios portateis, celulares, etc). Tem como
caracteristica forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetragdo em
diferentes publicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de auto
indice de fidelidade.

Tatica: Veiculagéo na radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - “Midia Exterior" ou “Midia Externa”, agrupa varias formas de
veiculagdo de anuncios como, por exemplo, cartazes, faixas, muros, painéis
etc. Impacto e grande exposigdo s&o os pontos fortes dos meios, além do
direcionamento ao publico-alvo. Pode ser visto involuntariamente pelos
transeuntes, fixando, mesmo que de forma inconsciente a mensagem
publicitaria e possibilitando fixagédo da marca e da mensagem.

Tatica: Veiculagdo em placas localizadas no centro da cidade.

INTERNET - E dinamica, instantanea e de facil visualizagdo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, aplique pesquisas, crie maiores vinculos,
entre outros, com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado
para manter a divulgagéo das agdes e realizagdes do legislativo municipal.
Tatica: Veiculagdo de banner no Portal da Camara e nos sites de noticias
locais Portal RioPira e Gente de Minas.

NAO MIDIA — As pegas aqui definidas sdo de abrangéncia municipal, o que
auxiliara na conquista e informagao da populagéo, e também na divulgacéo de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Impressos para distribuicdo com as datas de reunides da Camara
Municipal. Este canal de comunicagdo sera importante para reforcar na
lembranca da populagdo que € fundamental sua participagéo junto ao
Legislativo.

Tatica 2: Criagéo do Jornal da Camara, que sera utilizado como um canal de
comunicagao composto por informagdes mais detalhadas sobre todos as agdes
da Casa. A previsdo é que este informativo tenha uma periodicidade
quadrimestral.

Tatica 3: Banner/Cartazes, para instalagdo nos quadros de avisos das
reparticées publicas e nos comércios da zona urbana e rural. Seu contetdo
divulgara o calendario de reunido, a campanha e convidara a participagéo da
populagdo no dia a dia da Camara.

O plano de divulgagdo foi edificado por um composto estrategicamente
combinado de meios de comunicagdo para alcangar o publico-alvo em distintas
situagdes e em diversos momentos, fazendo com que a campanha alcance os
resultados esperados. Assim, foram propostas midias de massa combinadas




com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para projetar a
mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todo o publico alvo.
Portanto, os meios selecionados s&o os que apresentam resultados de alta
performance considerando a penetragéo, o consumo pelo target e o melhor
custo/beneficio dentro da verba estipulada para a campanha.




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba
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GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populacao
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GRAFICO - Alcance dos meios de comunicagao:
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GRAFICO - Radio

Perfil demografico: sexo dos consumidores

() ™ 52%
ik Mulheres

(w) = 48%
ask Homens

Perfil Demografico: Faixa etaria dos consumidores

zn " 9% - até 14 anos

“9%-15a19 anos

ag w22%-20a29anos
® 5

m20% -3 a3%anos

8 £ m16%-40a49 anos
[ 1] ]
W

) . m 15%-50a64 anos
6E6 R

gg “ 8% - 65+ anos

FONTE: :
|psos: Estudos Marplan - Jan a Dez/2013 - Duplo Periodo
htIp:Hrnidisdadnsrdp,digitalpagas.com.bnf

e




00‘00¢ $y 09 Sl sl sl sl [ejoL
00'00€ 00' 09 Sl SL Sl Sl opeuILISIepUl .S BLEIUNWOD
12301 Lo BRI o Sk
g0l $ oUBUNSY  onienn el eweiBoid ojeuniod InojeA
/ o1puUNUY Op Og3EINJIBA

TABELA DE INVESTIMENTOS - Réadio




GRAFICO - Jornal

Perfil dos consumidores
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TABELA DE INVESTIMENTOS - Jornal
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GRAFICO - Outdoor

Perfil dos consumidores
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TABELA DE INVESTIMENTOS - Outdoor
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GRAFICO - Internet
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TABELA DE INVESTIMENTOS - Internet
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TABELA DE INVESTIMENTOS - Nao Midia
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TABELA - Cronograma de execugéo das estratégias de midia e ndo midia
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TABELA - Resumo dos investimentos em midia e produgao

mﬂﬁa |fs?;:2tzl RS *
Radio 2 300,00 3,16
Jornal 60 3.500,00 36,92
Qutdoor 2 1.220,00 12,87
Banner OnLine 3 1.100,00 11,60
Spot 1 60,00 0,63
Papel Outdoor 2 500,00 5.27
Cartazes 50 250,00 2,64
Impresso 1.000 550,00 5,80
House Organ 3mil 2.000,00 21,10
Total 9.480,00 100,00

GRAFICO - Resumo dos investimentos em midia e produgao
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TABELA - Resumo dos investimentos em midia x nao midia

Descrigcado R$ %
Midia 6.120,00 64,56
Nao Midia 3.360,00 35,44
Total 9.480,00 100,00

GRAFICO - Resumo dos investimentos em midia x nao midia
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.

Aos vinte e cinco dias do més de fevereiro de 2015, as 9 horas, com observancia as
disposicdes contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitagées e Contratos,
reuniu-se a Comissao de Licitagdo desta Camara Municipal, com a finalidade de
analisar os documentos apresentados, referentes ac processo em epigrafe. Aberta a
sessao, foi constatado que foram convidadas as empresas: SHINE ON LTDA, NAVE
PUBLICIDADE LTDA, TEN - COMUNICAGAO INTEGRADA LTDA, ALGI
COMUNICACAOQO VISUAL E ORIENTE COMUNICAGAO. Somente a empresa SHINE
ON LTDA, apresentou os “Envelopes Proposta Técnica |, Il e lll e Proposta Comercial”

e se fez presente através da sua representante Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira.
Ocorréncias: Nao Houve

Justificativa: Em conformidade com o art. 22, § 7° da lei Federal 8.666/93, e
considerando que os demais convidados manifestaram desmteresse e néao
compareceram, a Comissdo Permanente de Licitacdo decidiu dar andamento ao

processo com apenas um licitante.

A Comissao prosseguiu abrindo os envelopes “Proposta Técnica 1" e “Proposta Técnica
3" ( envelope nao identificado ), vistando os mesmos. Sendo assim, a Comissao decidiu
pelo prazo de dois dias uteis para analisar e pontuar a licitante na respectiva proposta,
ficando assim marcado para o dia 02 de marco do corrente as 14 horas a nova sesséo

com finalidade de dar prosseguimento ao processo.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015. 9

—— Rio Piracicaba

Av. Dom Joaqutm Silvério, 174 - Centro - Rio Plracmaba MG il Franjparéneia
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foi por todos assinada.
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA I”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2015
INFORMACOES A CERCA DA LICITANTE - QUESITOS

CAPACIDADE DE Pontuacao das empresas e justificativa por quesito
ATENDIMENTO
item Empresas )
11.2 e 11.2.2
Informagdes da Licitante A B-C-D-E
_____Repertério | A licitante atendeu a este quesito, demonstrando
Capacidade geral de atendimento capacidade geral de atendimento e bom nivel de
revelada pela licitante, | qualificagéo de seus profissionais. Demonstrou boa
considerando a quantidade e a organizagdo dos setores, o que permite meihor
. qualificagdo dos profissionais 4 | Nao apresentaram | desempenho e qualidade nos servicos prestados aos
- locados & disposicao da linha'de propostas. seus clientes,

-atuacdo nos diferentes setores da
agéncia licitante:
Sistematica de atendimento,

relevando no‘julgamento dos Apresentou prazos satisfatdrios de atendimento. A
guesitos a adequacédo dos prazos operacionalidade, a seguranca e o grau de liberdade
maximos indicados na proposta, a N&ao apresentaram | conferido aos clientes nas escolhas das solucées
operacionalidade, a segurancga, 0 6 propostas. alternativas, e de novas formas para o alcance dos

grau de liberdade conferido a objetivos, bem como a presteza no atendimento

cliente na escolha de solugdes garantem liberdade para melhorias e satisfacdo.

alternativas e presteza no
atendimento as solicitagbes.
Capacidade técnica e artistica
revelada pela licitante no
atendimento a outros clientes, de

acordo com as amosiras de pecas A licitante incluiu amostras de pecas na proposta gue
ja realizadas e incluidas na demonstram  criatividade  pertinéncia, clareza,
proposta, aferidas pelos quesitos 8 | Nao apresentaram | qualidade de execug&o e acabamento satisfatorio,
de concepcéo, pertinéncia, clareza, propostas. desta forma consideramos que a licitante atendeu
qualidade de execucéo e perfeitamente este item.

icabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecas para
cada um dos seguintes meios de
veiculacdo: radio, revista, jornal,

outdoor.
Total de Pontos 18 -
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2015.
Inéz Af
Lacia k&ﬁda dos Santos Vani : S;uzala'uﬁ":fgai/a
Membro Membro
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MAPA DE JULGAMENTO DA “PROPOSTA TECNICA lII”
RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,

MODALIDADE CONVITE N° 003/2015

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - NAO IDENTIFICADO

Plano de Comunicacao Pontuacdo das empresas e justificativa por quesito
1131 Empresas
Raciocinio Basico A B-C-D-E
) ~ A licitante poderia ter desenvolvido melhor este
11.3.1.1Conhecimento das 2 Nao quesito.
caracteristicas gerais, apresentaram
propostas
1+11.3.1.2 Conhecimento _ 2 Nao A licitante apresentou conhecimentos genéricos
_enérico dos servicos prestados; apresentaram satisfatorios a proposta.
[ propostas -
{ 11.3.1.3 Adequada compreensao 3 Nao | Alicitante compreendeu coerentemente o desafio da |
da linha de atuacao especifica; apresentaram proposta.
Propostas
11.3.1.4 Acuidade-de 3 Nao A licitante poderia desenvolveu um plano de
compreensio demaonstrada em apresentaram comunicacéo satisfatério.
relacéo as necessidades de propostas
| comunicacéo especifica linha de
atuacao;
Total de pontos 10 o
L R .
' Plano de Comunicacao Pontuacgao das empresas e justificativa por quesito
Empresas i -
11.3.2
Estratégia de Comunicagao A BB 8 A licitante cumpriu os requisitos, desenvolvendo um
excelente tema e um plano de comunicagao eficaz.
11.3.2.1Formulacdo do conceito, 8 Nao
| compreensao do tema hipotético apresentaram
| e desenvolvimento do raciocinio propostas
que conduziu ao conceito total;

!
11.3.2.2 Formulacéo do tema da 7 Nao Apresentou um tema que cumpre com exatidao o |
comunicacdo adotado para linha apresentaram proposito da questao. |

| de atuacao; propostas .
| Total de pontos 15 ]
Mt Wloil
— e o _ Rio Piracicaba
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Idéia Criativa

Pontuacao das empresas e justificativa por quesito

Empresas 1
il A | B-C-D-E i
11.3.3.1 Estrategia de comunicagdo | § Nao Desenvolveu uma excelente estratégia para atendera |
que atenda a todos os pontos da apresentaram todos os pontos da campanha. |
campanha; propostas !
11.3.3.2 Capacidade de sintese da | 4 Nao A empresa mostrou capacidade e conhecimento a -
estratégia de comunicagéo; apresentaram proposta. ?
B propostas |
- |
| 11.3.3.3 Cobertura do publico| 5 | Nao O publico envolvido na linha de atuacéo do plano de
envolvido pela linha de atuagéo apresentaram comunicagdo é alcangado pela campanha
contemplada pela estratégia propostas satisfatoriamente.
|_sugerida; |
1M13:8:3:4 Originalidade na| 4 Nado A empresa poderia ter desenvolvido melhor a .
combinacdo de seus elementos apresentaram originalidade na combinacao dos elementos nas pecas
constitutivos revelada nos roteiros e propostas publicitarias e textos.
textos de pecas publicitarias que se
apresentarem
Total de pontos 18
; |
Estratégia de Midia e Ndo Midia Pontuagio das empresas e justificativa por quesito [
|
Empresas !
11.3.4 .
N s Demonstrou conhecimento do publico envolvido no plano |
11.3.4.1 Conhecimentos dos habitos de comunicagao proposto. .
de comunicagdo do publico envolvido | 3 Nao |
com a linha de atuacéo apresentaram |
propostas |
11.342 Capacidade analitica |
revelada no estudo desses habitos e | 3 Nao Analise satisfatéria sobre as manifestagbes e habitos |
—a conclusbes oferecidas a apresentaram locais para definicao dos meios. |
| . .iulacao da midia; propostas |
{ 11.3.4.3 Estudo de distribuicdo da i
verba da linha de atuacdo, em vista | 2 Nao A Licitante poderia ter distribuido com mais exatidao a |
de suas diferentes necessidades apresentaram verba disponibilizada. [
entre as diversas areas de Servicos propostas
| da licitante
11.34.4 Consciéncia E
economicidade do plano geral de | 3 Nao A empresa poderia ter apresentado melhor distribuicao da
utilizacdo da verba publicitaria da apresentaram verba distribuida na campanha.
linha de atuagdo simulado na propostas
proposta;
Total de pontos 14

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2015.
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ATA DA REUNIAO DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO DA CAMARA
MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, REFERENTE AO PROCESSO LICITATORIO N°
003/2015, MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.

“PROPOSTAS TECNICAS | E III”

Aos vinte e seis dias do més de fevereiro do ano de 2015, as 14 horas, reuniu-se a
Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de julgar

as “Propostas Técnicas” apresentadas pela licitante “A” referente ao processo em
epigrafe.

Examinada o plano de comunicacdo publicitaria e a proposta técnica apresentada, nos

termos do edital e considerando as pontuagbes.recebidas pela licitante, a Comisséo
- Permanente de Licitagdo deliberou:

1 — Habilitada a empresa “A”, por obter as pontuacdes de que trata o item Xl do edital:

N° ITEM PROPONENTE PONTUAGCAO PONTUACAO
PROPOSTA OBTIDA
01 Empresa “A” 80 12

2 — Ocorréncias: Nao houve.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi pela Comissao de Licitacdo assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 26 de fevereiro de 2015.

Lacia Ap\xnbriggkdos Santos Vant ] o#&éira

Membro Membro

Famara Municipal
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shineOn

comunicagao

ENVELOPE 2

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE 003/2015

Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscricdo Municipal: 4630-2

Data de ativagao: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Anténio Aratjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Aratjo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antonio Aratjo Cota
39 anos, casado.

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015
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6.3.1. RACIOCINIO BASICO
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundada pelo paulista Jo&o dos Reis Cabral, o antigo arrata}l de Sao Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre 0 fim do século XVl e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em jl_mho dfa 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefelto
da cidade. Essa data marca a emancipagao politico administrativa do
municipio, com a promulgagao da Lei N° 01 — criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragao de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecudria leiteira. Sua populagao
estimada para 2014 é de 14.590 mil habitantes (IBGE, 2015), sendo 80%
residente na zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal &

efetivo em seus trabalhos em prol dos cidadaos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A pa_rti!' da Constituicdo Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando 0s municipios a terem

autonomia politica, administrativa e financeira, e possibilitando a aproximagao
do povo de seus representantes locais.

A aproximagéo dos representantes politicos com a populagédo € um grande

beneficig para a _sociedade, pois permite a descoberta das vocagbes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A demo.crf-lcia participgtiva tt_::rnou-se uma realidade nos municipios apoés a
Constituicéo de 88, pois os cidadaos tornaram-se ativos para a formulagéo de

politicas publicas através de consultas populares, orgamento participativo,
conselhos gestores e fiscalizagéo de politicas e ouvidorias.




O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9
(nove) vereadores eleitos através do voto direto e que exercem suas fungdes
basicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposi¢ées que s&o votadas durante
as sessdes ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissdes permanentes ou especiais;

— sugerir; indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populacdo, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo o “porta voz da populagéo”, do partido que representa e
de movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populacgéo.

O estreitamento do lago entre a Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses
é caracterizado pelo estimulo da participagéo popular e pelo envolvimento do
cidaddo nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELAGAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICAGAO DA LINHA DE ATUAGCAO SUGERIDA

Amparado pela Constituicdo Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgéos publicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagdo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informagdo (12.527/2011), o plano de
comunicagdo desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizara a fungéo representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

O Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagdo pautada pela transparéncia das informagdes,
assegurando o acesso e disseminagéo dessas informagdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populagéo. A cidadania, segundo conclusao do Prof.
José Afonso da Silva, consiste na consciéncia de pertinéncia a sociedade
estatal como titular dos direitos fundamentais, da dignidade como pessoa
humana, da integragdo participativa no processo do poder, com a igual
consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também deveres de
respeito a dignidade do outro e de contribuir para o aperfeicoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte portanto de um amplo e complexo
processo de comunicagdo, onde o o6rgdo publico tem como obrigagéo de
popularizar as acées realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagdo municipal e a
populagao tem como direito ter acesso a essas informagdes.




A comunicagéo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera ent&o o carater
de cumprir o direito da populagédo ao acesso as informagdes e ird orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungdo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formagdo de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia proposta pela agéncia sera a de aproximar a populagédo a Camara
Municipal e criar uma imagem onde transparéncia, compromisso e participagéo
popular sejam adjetivos do Legislativo Piracicabense.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELACAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agées fundamentais e
importantes que contribuem para o desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantagédo de comissGes que atuam em diversas areas, realizagéo de
concursos publicos, implantacédo internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Mérito Escolar, Criagdo do
Espaco Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operario Padréo,
Projeto Camara nas Escolas, além das atividades relacionadas a aprovacéo de
leis.

Deparamos com um Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necessaria a criagdo de uma estratégia de
comunicagéo cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidada e
democratica, onde as diferencas - vereador x cidad@o - sejam reduzidas e o
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagao
assuma uma atitude cada vez mais presente e participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagéo
piracicabense acerca do trabalho continuo dos  parlamentares,
conscientizando-a sobre qual & o real papel do vereador e do cidadao,
elevando assim o grau de confianga depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.




6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAQ PUBLICITARIA
A) FORMULACAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICACAO

A com_unicagéo publica & um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo e o poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres, incentivando a
populagdo a se tornar mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo assim no desenvolvimento do municipio.

A necessidade de comunicacdo é a de apresentar uma Cémara Municipal
atuante no desenvolvimento da cidade e aberta a populagédo. Para suprir essa
necessidade, a estratégia da agéncia sera a desenvolver um plano de
comunicagdo que reforce a imagem positiva do Legislativo, agregando valores
primordiais para o entendimento do publico de que a Camara Municipal de Rio
Piracicaba realiza um trabalho sério e comprometido e anseia pela participagcao
popular para melhorar os trabalhos que ja vem sendo realizados no municipio.

O publico alvo para a campanha sera divido em:

-Plblico-alvo primario - Moradores e trabalhadores: populagéo local em geral,
abrangendo todas as classes sociais e faixa etaria.

_Publico-alvo secundario - Formadores de opinido: imprensa, liderangas locais
e associagdes de bairros que irdo disseminar a campanha em seu meio de
atuacao.

Para atingir este publico, a agéncia desenvolveu um conceito para a campanha
fundamentado nos seguintes pontos relevantes:

a) a comunicagdo deve ter um propésito claro e de facil compreensao e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faga com que 0
publico-alvo se identifique, se sensibilize e se envolva com a comunicagao;

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicagéo precisa divulgar informagées necessarias e estratégicas para
garantir a compreenséo correta do publico, gerando lembranga e resposta a
campanha;

Seguindo esta linha de raciocinio, a agéncia desenvolveu o seguinte tema:
"TRANSPARENCIA, RESPEITO E TRABALHO
E ASSIM QUE AJUDAMOS A CONSTRUIR UMA CIDADE MELHOR".

B) FORMULACAO DO TEMA DA COMUNICAGAO ADOTADO PARA A LINHA
DE ATUAGCAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de se comunicar a mensagem
de maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgacao da campanha sera massiva, envolvente e que atinja toda a
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comL_lnidade, sendo que a linha de atuacdo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicacéo:

1—-Vertent§ in_sti_tucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enqyapto instituicdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2-Vertente informativa: apresentar todas as informagdes necessarias para que
a populagdo entenda a importancia das agées do Legislativo e da participagao
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagéo do publico e reflita
em confianca no atual Legislativo Municipal.

3—\ertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com o desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com o atual
Legislativo.

Para cobertura de todo o publico, a tatica de execugéo da campanha consistira
nas seguintes estratégias:

RADIO: veiculagéo de spot na radio local

CARTAZES: veiculagdo de cartazes da campanha em todas as reparticoes
publicas, escolas, comércio da zona rural, postos de saude e comércio da zona
urbana.

BANNER ON LINE: veiculagao de banner no site oficial da Camara Municipal e
sites de noticias da cidade.

ANUNCIO JORNAL: envio de andncios aos veiculos de circulagao local,
ampliando assim a comunicagao da campanha.

OUTDOOR: veiculagdo em placas localizadas em pontos centrais da cidade.
IMPRESSOS: entregues a populagao com calendario das reunides.

JORNAL INSTITUCIONAL: house organ da Camara Municipal com contetdo
relacionado a orientagdo e informagao da populagao.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha com transparéncia, ética e clareza, ajudando a cidade a se
desenvolver. Uma instituicdo que vai além de criar e fiscalizar leis, néo
escondendo suas acdes, ndo maquiando seus atos. Uma Camara honesta,
séria e que esta sempre de portas abertas. Outra conotacéo refere-se a ligagao
da campanha com a lei de transparéncia fiscal, que vem sendo cada vez mais
abordada pela midia e tornando-se um anseio e cobranca por parte da
populagéo a seus representantes politicos.

Para tornar a comunicagéo mais acessivel e atingir todos 0s publicos, foram
utilizadas trés imagens relativas ao municipio. Isso faz com que a mensagem
seja faciimente assimilada pela populagdo, demonstrando que o Legislativo
trabalha em prol da cidade.




A ideia principal é divulgar o respeito que os vereadores tém por Rio
Piracicaba, por isso atuam com transparéncia. Uma Casa que escuta os
moradores e faz mais por eles. Assim a Camara Municipal esta desenhando e
colorindo um novo amanha.

Portanto, a linha conceitual da campanha se corporifica usando os seguintes
icones:

- Imagem da Praca Central, Estagao Ferroviaria e Igreja Matriz: séo simbolos e
pontos turisticos da cidade, isso torna a comunicagéo mais acessivel pois
fazem parte da realidade da populagao.Além disso reforcam o compromisso do
Legislativo com a cidade.

- Moldura de um quadro sendo sustentada por quatro maos: este simbolo
remete a transparéncia, clareza, pois conseguimos ver o outro lado. Ao mesmo
tempo transmite a ideia de que a Camara, juntamente com a populagao
representada pelas méos, esta pintando um novo amanha.

- Em cada peca existe uma predominancia de cor relativa a imagem principal,
isto torna a comunicacdo mais atraente.

O resultado é uma campanha clara e objetiva, que valoriza a honestidade da
Camara Municipal e seu trabalho em prol da cidade de Rio Piracicaba.



6.3.4. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

Publico: Populacéo de Rio Piracicaba

Abrangéncia: Municipio de Rio Piracicaba/MG.

Verba estimada para a campanha: R$ 10.000,00

Periodo proposto para execugdo da campanha: 30 dias

Campanha: "TRANSPARENCIA, RESPEITO E TRABALHO

E ASSIM QUE AJUDAMOS A CONSTRUIR UMA CIDADE MELHOR".
Publico-alvo principal: populagéo local (todos os sexos e classes sociais)
Publico-alvo secundarios: formadores de opiniao

Abrangéncia: Rio Piracicaba

Domicilios: 5.366

Populagéo: 14.149 habitantes - 80% residentes na zona urbana e 20% na zona
rural (fonte IBGE 2015)

DEFESA DAS MIDIAS PROPOSTAS:

A escolha dos meios foi embasada utilizando estudos do Target Group Index
(TGI), Ipsos Marplan e do Instituto de Pesquisa Ibope, sendo os resultados
destes estudos inclusos nos anexos de tabelas, graficos, planilhas e quadros.

OBJETIVO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS PROPOSTAS:

A estratégia utilizara meios de apresentagdo impessoal e de promocgédo de
idéias, bens, servicos e/ou agdes, e seus objetivos podem ser classificados em
fungao de seu proposito: informar (comunicar aos piracicabenses sobre acoes
que estdo sendo executadas e descrever 0s servicos disponiveis), persuadir
(desenvolver preferéncia pela cidade e uma imagem positiva do Poder
Legislativo) e lembrar (lembrar o pUblico-alvo do papel do Poder Legislativo
para o municipio e da importancia da participagao popular para o crescimento
da cidade).

ESTRATEGIA:

A definicdo das midias, a cobertura, a frequéncia, o impacto, os veiculos a
serem contratados, o tempo de veiculagdo e alocagao geografica da midia e
demais informagodes apresentados neste plano foram definidos com o principal
objetivo de desenvolver uma estratégia eficiente e eficaz para o municipio,
considerando também a exceléncia no custo x beneficio.

DEFINICAO DAS MIDIAS E NAO MIDIAS:

A partir de estudo do mercado de Rio Piracicaba e embasados em pesquisas
disponibilizadas por institutos renomados, definimos previamente as seguintes
pecas para a divulgagéo da campanha:

JORNAL - Este meio oferece grande credibilidade, transmite confianga na
mensagem, permite adequacao editorial em vitude da diversidade de
cadernos, segmentagdo geografica e demografica. A divulgagdo em jornal
permite também insercao de um nimero maior de informagdes sobre a
campanha, gerando maior envolvimento € reflexdao do receptor/leitor.
Tatica: Veiculag@o nos jornais de circulagao local O Jequi e Paginas.

X



RADIO - Pesquisas apontam que este meio estd presente para 99% da
populacdo, que tem acesso em seus ambientes domésticos, profissionais,
carros e dispositivos moéveis (radios portateis, celulares, etc). Tem como
caracteristica forte apelo popular; alcance regional e localizado; penetragédo em
diferentes publicos, segmentos e regides (zona urbana e rural) além de auto
indice de fidelidade.

Tatica: Veiculacao na radio Comunitaria de Rio Piracicaba.

OUTDOOR - “Midia Exterior” ou “Midia Externa”, agrupa varias formas de
veiculagdo de antncios como, por exemplo, cartazes, faixas, muros, painéis
etc. Impacto e grande exposigdo sdo os pontos fortes dos meios, além do
direcionamento ao publico-alvo. Pode ser visto involuntariamente pelos
transeuntes, fixando, mesmo que de forma inconsciente a mensagem
publicitaria e possibilitando fixagdo da marca e da mensagem.

Tatica: Veiculagdo em placas localizadas no centro da cidade.

INTERNET - E dindamica, instantanea e de facil visualizagéo. Permite feedback
com o publico e melhor mensuragéo dos resultados. Também permite que a
Camara interaja com seus publicos, apliqgue pesquisas, crie maiores vinculos,
entre outros, com custo relativamente baixo. O portal oficial pode ser utilizado
para manter a divulgagéo das agdes e realizagdes do legislativo municipal.
Tatica: Veiculacdo de banner no Portal da Camara e nos sites de noticias
locais Portal RioPira e Gente de Minas.

NAO MIDIA — As pecas aqui definidas sdo de abrangéncia municipal, o que
auxiliara na conquista e informagéo da populagéo, e também na divulgagao de
uma imagem positiva da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Tatica 1: Impressos para distribuigdo com as datas de reunides da Camara
Municipal. Este canal de comunicagdo sera importante para reforcar na
lembranca da populagdo que é fundamental sua participagao junto ao
Legislativo.

Tatica 2: Criagdo do Jornal da Cémara, que sera utilizado como um canal de
comunicacao composto por informagées mais detalhadas sobre todos as acoes
da Casa. A previsdo é que este informativo tenha uma periodicidade
quadrimestral.

Tatica 3: Banner/Cartazes, para instalagdo nos quadros de avisos das
reparticdes publicas e nos comeércios da zona urbana e rural. Seu conteudo
divulgara o calendario de reunido, a campanha e convidara a participagéo da
populacdo no dia a dia da Camara.

O plano de divulgagéo foi edificado por um composto estrategicamente
combinado de meios de comunicagdo para alcangar o pUblico-alvo em distintas
situacdes e em diversos momentos, fazendo com que a campanha alcance os
resultados esperados. Assim, foram propostas midias de massa combinadas




com midias segmentadas, digitais, interativas e extensivas para projetar a
mensagem com eficiéncia e de forma envolvente para todo o publico alvo.
Portanto, os meios selecionados sdo os que apresentam resultados de alta
performance considerando a penetragdo, o consumo pelo target e o melhor
custo/beneficio dentro da verba estipulada para a campanha.




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Populagao urbana e rural

m ® 20% Populagéo
e residente rural

& " 80%Populagéo
e residente urbana

Género da popula¢do

O mag%

4Bk Homens

e "51%
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Fonte dos dados: IBGE 2015




GRAFICOS - Dados sobre a cidade de Rio Piracicaba

Género da populacao

a g m21% - até 14 anos

0% .15 a 10 anos de idade

3 2 #15% -20 220 anos de idade

& @ !HMG 20 aGQ anos deldade
8 ‘l.. #15% - 40 240 anos de idade

. . ‘O._’.'w“ SOaMinwdsidade

g g M 40% - 65+ anos

Matriculas Escolares

SE e %12%Matriculadosno
\ | Ensino pre-escolar

«20% Matriculadosno
Ensino médio

8% Matriculadosno
Ensinofundammtai

Fonte dos dados: IBGE 2015
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GRAFICO - Radio

Perfil demografico: sexo dos consumidores

(v " 52%

ik Mulheres
(w) M 48%

.‘_ o Homens

Perfil Demografico; Faixa etaria dos consumidores

n g m 9% -até 14 anos

9% -15a19anos

aa 22%-20a29 anos

8 6’ ™ 16% - 40 a 49 anos

G O = 15% - 50 a 64 anos

gg M 8% - 65+ anos

FONTE:
|psos: Estudos Marplan - Jan a Dez/2013 - Duplo Periodo
http:/imidiadadosrdp.digitalpages.com.br/




TABELA DE INVESTIMENTOS - Radio
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GRAFICO - Jornal

Perfil dos consumidores

®  masx
B Mulheres
(w) " 52%

ik Homens

Faixa etaria dos consumidores

ﬁ n m 5% -até 14 anos

8% -15a19anos

33 W 25%-20a29anos

9 @ ®21%-3a39anos

3 @ l',l?% 40 a 49 anos

6 O ®m 17% -50 a 64 anos

gg M 79% - 65+ anos
FONTE:

Ipsos: Estudos Marplan - Jan a Dez/2013 - Duplo Periodo
hitp:/imidiadadosrdp. digitalpages.com.br/




TABELA DE INVESTIMENTOS - Jornal
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GRAFICO - Outdoor

Perfil dos consumidores

m51%
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® = 49%
a . Homens

Faixa etaria dos consumidores
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FONTE:
Ipsos: Estudos Marplan - Jan a Dez/2013 - Duplo Periodo
hittp:/imidiadadosrdp.digitalpages.com. br/
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TABELA DE INVESTIMENTOS - Outdoor
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GRAFICO - Internet

Perfil dos consumidores

™ m 55%
AaBk Mulheres
®  mas%

&h Homens

Faixa etaria dos consumidores
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FONTE:
Ipsos; Estudos Marplan - Jan a Dez/2013 - Duplo Periodo
hrtp:Hmidiadadosrdp.digitalpagas.cam.br.f




TABELA DE INVESTIMENTOS - Internet
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TABELA - Cronograma de execugao das estratégias de midia e nao midia
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TABELA - Resumo dos investimentos em midia e produgéo

Radio " 2 .. 300.0 | 3 16
Jornal 60 3.500,00 36,92
Outdoor 2 1.220,00 12,87
Banner OnLine 3 1.100,00 11,60
Spot 1 60,00 0,63
Papel Outdoor 2 500,00 527
Cartazes 50 250,00 2,64
Impresso 1.000 550,00 5,80
House Organ 2.000,00 21,10

GRAFICO - Resumo dos investimentos em midia e produgao

Distribuigdio da Verba-R$

House Organ 2.000,00
Impresso

Cartazes

Papel Outdoor

Spot

Banner OnlLine 1.100,00

Outdoor

Jornal 3,500,40

Radio

>

7

T T

- 1.000,00 2.000,00 3.000,00 4.000,00




TABELA - Resumo dos investimentos em midia x ndo midia

Midia 6.120,00 64,56

Nao Midia 3.360,00 35,44

GRAFICO - Resumo dos investimentos em midia x nao midia

Sintese dos Investimento Midiax Ndo Midia

m Midia
# Nao Midia
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos folhas numeradas
eletronicamente de , e serviu de ENVELOPE 2, para o
PROCESSO LICITATORIO N2 003/2015, apresentados pela empresa ShineOn
Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em processo de
copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagé@o dos
mesmos, mediante apresentagéo dos originais, por um dos membros da
Comissao Especial de Licitagao”.

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015

9\ oy Do aoplhans Guwo Do

Douglas Antdnio Aradjo Cota

Razao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

02367 995/C001-¢
SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35630-480 ;
JOAO MONLEVADE - MG !

ket

N
g%

av. wilsOn alvarenga, 1047. sala 8(
cameirinhOs - j080 mOnlevade - m

shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | ftelefOne: 31.3852.16
e—mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm
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Camara Municipal de Rio Piracicabha
po-der Leg is ’ativa camarar;)@camar.arp.-mg.éov.br: I

T e

e

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2015, REFERENTE A IDENTIFICACAO DO

“ENVELOPE PROPOSTA TECNICA III”

Aos dois dias do més de marco do ano de 2015, as 14 horas, com observancia as
disposi¢des contidas no instrumento convocatorio e na Lei de Licitacdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sr. Ana Luisa
Magalhaes Bueno Taveira, Carteira de Identidade MG-13.177.514, com a finalidade de
comparar a Proposta Técnica nao Identificada e nomear as pontuacgées distribuidas
pela Comissao de Licitagao.

Foi constatado pela Comissdo que a Proposta Técnica nao identificada, nomeada
como empresa "A” e referente a proposta apresentada pela empresa SHINE ON LTDA.

Assim.sendo, a comiss&o resolve da andamento ao processo em epigrafe e passa para
a préxima fase de abertura do envelope “Proposta Comercial”,

Os presentes que assinam a ata, nao tém qualquer objecao a respeito do ‘cumprimento
das formalidades legais durante a licitacdo; nada tendo-a reclamar com relacéo a
publicidade,. especificactes,. infermacoes. sobre: o assunto e imparcialidade da
Comiss&@o de licitagao, tanto que renunciaram ao.direito de-recorrer da decisio
proferida pela Comissao Permanente de licitag@o e assinam a presente Ata como prova
da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada,
foi por todos assinada.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 02 de marco de 2015.

Leite
Licia Ap ida dos Santos Vani%ﬁﬁiﬁ%
Membro (/ Membro

. Mn}‘gfﬂm Bumo Covuis

Proponente: SHINE ON L

Camara nicpal,

2 — S —— Rio Piracicaba }

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG (e o st
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ENVELOPE 4

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE 003/2015

Razao Social: ShineOnlLtda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscrigao Municipal: 4630-2

Data de ativagéo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS
Douglas Anténio Arautjo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Araujo Cota Cotas: 1,1 %

e
W
=
g

&
By

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Araujo Cota
39 anos, casado.

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015

o) Wibloss, - fro. dava. Maaliy Buns Dosa.

Douglas Antoénio Araujo Cota

[02.367 995 /0001 - 591

SHINE ON LTDA. - ME )
AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 8O

‘ CARNEIRINHOS - CEP 35930480 \2

JOAO MONLEVADE - MG '_ /

\

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
cameirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.

; ; cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
shineOncOmunicacaO.cOm. e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm. bt
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| = O diferente. criativa. integrada
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OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagado de agéncia de
publicidade para a prestagdo de servicos de publicidade,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criacdo, a
execucdo interna, a intermediagdo e a previsdo de execucdo
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgagé@o, com o objetivo de promover a informacéo de
bens ou servigos de qualquer natureza, difundir ideias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em
conformidade com as especificacdes definidas no Termo de
Referéncia — Anexo | deste edital.

o
o
=

i
B0

w3
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Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015

P\ Jlm, L W!g«op%o Bume Covenc

Douglas Anténio Araujo Cota

02367 995/ 0001 %5

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 804

CARNEIRINHOS - CEP 359830480 ’
JOAO MONLEVADE - MG ;

o

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO0 mOnlevade - mg

ned nicaca . cep: 35.930-480 | tetefOne: 31.3852.1634
=1 o QO e e-mail: shineOn@shineOncOmunicacal.cOm.b
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Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE
N°001/2015, adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos
que o desconto a ser concedido a Camara Municipal de Rio
Piracicaba sobre os custos internos baseado na tabela de precos
do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas Gerais, sera de:
90% (noventa por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos
que os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, incidentes sobre os custos de servigos de terceiros
(externos), referente a elaboragéo de pecas e materiais, com o

Péginag

envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuigdo n&o
proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagdo, sera de:15 % (quinze por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1, alinea “e” do edital, informamos
que os honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio
Piracicaba incidentes sobre os custos de servicos de outros
servicos, cuja promogao seja incumbida a terceiros, e o servigo da
agéncia limitar-se exclusivamente a contratagéo ou pagamento do
servico ou suprimento, sera de: 10% (dez por cento). A)

d) Que nossa proposta tem validade de 160 (cento e sessenta) %
dias contados da data limite prevista para entrega dos envelopes;
e que os tributos e todos os demais encargos fiscais, trabalhistas,

previdencidrios e comerciais incidentes sobre o contrato

shineOncOmunicaca®.cOm.br _:




comunicacao

relativamente aos servicos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

e) Em atendimento ao item 7.1, alinea “f" do edital, informamos
que o prazo de pagamento das faturas que envolvam

servigos/custos de produgéo da propria agéncia sera de 30 (trinta)
dias.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos
comprometemos a fornecer no prazo determinado os documentos
de convocagéo, indicando para esse fim o Sr. Douglas Anténio
Aradjo Cota, carteira de identidade n® MG 7576952 e CPF
029.953.326-32, como representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas
as condigdes estabelecidas no Edital da licitagéo e seus anexos.

Atenciosamente,

<
o
=
=
&0
9
P

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015

B " e _
Q\ e Doz, 1 Wmn Bume Qoo

Douglas Antdénio Araujo Cota

Razao social: ShineOnlLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario
CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952

Domicilio; Rua Alberto Scharlé 443 - 601
Bairro: Novo Horizonte - Cidade: Jodo Monlevade/MG §<

[02 367 995/ 0001 - 59 X @g

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930480
JOAC MONLEVADE - MG

av. 1047, sala 801,

¥ s cameirinhOs j nOnlevade - mg.

i i I : 1—480 21 1634
shineOncOmunicaca0.cOm.br ; 480 . 352.163¢
= e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br




shineOn

comunicacao

DECLARO PARA OS DEVIDOS FINS QUE:

v A licenca, despesas trabalhistas e previdenciarios, impostos,
taxas, emolumentos, tributos e quaisquer outras despesas
necessarias a sua correta execu¢do de modo a que nenhuma
outra remuneragéao seja devida @8 CONTRATADA além do prego
proposto;

v" VALIDADE DA PROPOSTA: 60 dias contados a partir da data
da proposta;

v" Declaramos conhecer e nos submetemos integralmente a todas
as demais clausulas e condicdes deste processo.

v" Providenciar a imediata corregdo das deficiéncias e/ou
irregularidades apontadas pela Camara Municipal,

v O prazo de pagamento para as faturas que envolvam
servigos/custos internos de producéo sera de 30 dias apds a
entrega das mesmas.

|Fp)]
1]

g
o

“
oy

Por ser verdade assino a presente declaragéo.

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015

Atenciosamente

9\ J}m Qw@ WLOVOF.U"L&J,O Qume Dosuwo.
Douglas Anténio Araujo Cota
Razéao social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047 y

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634
CNPJ: 02.367.995/0001-59

[02367995/0001-59] 8

SHINE ON LTDA. - ME g
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

CARNEIRINHOS - CEP 35830-480 |
) vilsOp Vare a, 104 5
JOAo monLevERE SRME T

evad ng.

I i -480 | telefOne: .3852.1634
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.93 3 8 :
— e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos 06 folhas numeradas
eletronicamente de 1 a 06, e serviu de ENVELOPE 4, para o
PROCESSO LICITATORIO N2 003/2015, apresentados pela
empresa ShineOn Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverao ser apresentados em
processo de copia autenticada por tabelido de notas, admitindo-se
a autenticacdo dos mesmos, mediante apresentagcdo dos
originais, por um dos membros da Comissdao Especial de
Licitagc&o”.

O
1)

8
&
by
Y

Rio Piracicaba, 25 de fevereiro de 2015.

Dougias Anténio Araulo Cota

Raz&o social: ShineOnLtda

Av. Wilson Alvarenga, 1047

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

\ 2 367 9a:§$;m - 55

SHINE ON LTDA. - -ME
AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALASO!

‘ CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 ! .
JOAO MONLEVADE - M?

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,

carneirinhOs - jOa0 mOnlevade - mg.

i i ' 35.930-480 | tele sfOne: 31.3852.1634
.cOm.br cep: 35.93 C

i i e-mail: shineOn@shineOnecOmunicaca0.cOm.bi
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Camara Municipal de Rio Piracicabha
p Oder Leg iS’ativo camararp@camararp.mg:

T R B S s
e ———————

ATA DA REUNIAO DE ABERTURA DO ENVELOPE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO N° 003/2015, MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.
“ENVELOPE N° 4 PROPOSTA COMERCIAL”

Aos dois dias do més de marco de 2015, as 14h20min, com observancia as disposicbes
contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitaces e Contratos, reuniu-se a Comiss3o
Permanente de Licitacdo desta Camara Municipal, com a finalidade de analisar a Proposta
Comercial, referente ao processo em epigrafe. Aberta a sessio, foi examinado a Proposta
apresentada pela empresa SHINE ON LTDA, e constatada a sua regularidade, de acordo com
0 que preceitua a Lei n® 8.666/93, a Comissao de Licitacao deliberou:

1 - Habilitada a seguinte licitante, por apresentar a Proposta Comercial, atendendo o disposto
no item VII do edital:

N° PROPONENTE CUSTOS HONORARIOS.| HONORARIOS EXCLUSIVOS
o I“INTERNOS | .EXTERNOS NAS A CONTRATACAO OU
il ' IMENTO DOS SERVICOS
10%

=

01 |SHINE ON LTDA, 90% de 15%
desconto

2 — No termos do inciso XlII, segue a pontuagéo final obtida pela licitante:

PAE= (Pontuacéo técnica x 80%) + (Pontuacgdo Preco x 20%)
72 x 80% = 57,60 + 90 x 20% = 18
Pontuagao obtida: 75,6 pontos.

3 - Ocorréncias: N8o houve.

4 — A Comisséo decidiu pelo prazo de um dia para a licitante SHINE ON LTDA, apresentar o
Envelope n° 05, referente a “DOCUMENTACAO, conforme dispde o item XIV do edital. Ficando
assim marcado para o proximo dia 03 de marco de 2015 as 14 horas a nova sessao.

~ Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecéo a respeito do cumprimento das
formalidades legais durante a licitacdo, nada tendo a reclamar com relagdo a publicidade,
especificacdes, informagdes sobre o assunto e imparcialidade da Comisséo de licitacdo, tanto
que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo proferida pela Comissdo Permanente de
licitacdo e assinam a presente Ata como prova da renuncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi por
todos assinada.
Camara Municipal de Rio Piracicaba, 02 de Marco de 2015.

Inéz Apmaw

Presidente

Ldcia ApMdos Santos Vanilza

Membro

Membro

gra‘@“”“ WW @u-’m‘; Corvion
Proponente: “SHINE ON LTDA /.@,-\
O e i
Rio Piracicaba

ST S

Av. bom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG s com Tt
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ENVELOPE 5 - DOCUMENTACAO

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE 003/2015

Raz@o Social: Shine On Ltda

CNIJP: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativagdo: 02/01/1998

E-mail: shineon@shineoncomunicacao.com.br
Internet: www.shineoncomunicacao.com.br

Av. Wilson Alvarenga, 1680 — Lj 01 — 1° Andar
Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

SOCIOS

Douglas Ant6nio Araijo Cota Cotas: 98,9 %
Cléria Aratjo Cota Cotas: 1,1 %
REPRESENTANTE LEGAL

Douglas Antonio Araujo Cota
38 anos, casado.

[02 367 995/ 0001 - 59]

Rio Piracicaba, 03 de margo de 2015. SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

§ : CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
ﬂ ,lha ook waﬂ'mf:@mwéﬁ““\ ‘ JOAO MONLEVADE - MG

Douglas Antonio Aratjo Cota

¥ 0 %@

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
carneirinhOs - jO80 mOnlevade - mg.

i [ : 35.930-48C telefOne: 31.3852.1634
neQ nicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | t
= i e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.br
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OBJETO

A presente licitagdo tem por objeto a contratagdo de agéncia de publicidade para a
prestagio de servicos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades
realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgio, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagdo € a previsdo
de execucdio externa e a distribui¢do de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgagéio, com o objetivo de promover a informagio de bens ou servigos de qualquer
natureza, difundir ideias, enfim, a publicidade dos atos da Cémara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagdes definidas no Termo de Referéncia —
Anexo I deste edital.

Rio Piracicaba, 03 de margo de 2015. l_05-367 995 I 0001 '—59_|

SHINE ON LTDA. - ME
| > A e ) AV, WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
P\ o buo. 0 (eploa) B Ottuto: l CARNEIRINHOS - CEP 35030-480
Douglas Ant6nio Araijo Cota JOAO MONLEVADE - MG

av, wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jOG0 mOnlevade - mg.
shineOncOmunicacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.163 a
e-mail: shineOn@shineOncOmunicac aO cOm.br




comunicacao

8.3.1. Habilitacio Juridica:

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades comerciais, e no caso de sociedade por agdes, acompanhado de

documento de elei¢do dos seus administradores.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

b) Certificado de regularidade do FGTS, expedido pela Caixa Econémica Federal, em
plena validade;

¢) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade, expedido pelo Instituto
Nacional de Seguro Social;

d) Certiddo de regularidade trabalhista, em plena validade;

e) Declaragéo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a participagdo na
licitagdo — Conforme Anexo IV.

f) Declaragdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIII, artigo 7° da Constitui¢io
Federal — Conforme Anexo III.

\}* }3&4

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801,
cameirinhOs - jOa0 mOnemde - mg.

i ! cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
ShmeOncOmunlcacaO il e-mail: shineOn @sruneOncOmumcacaD .cOm.br




Camara Municipal de Rio Piracicaba
Contabilidade Arthuso Ltda

Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabgis Conferido na Internet Pagina 1
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' SHINE ON L
DECIMA TERCEIRA ALTE

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022, natural de Jo&@o
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02995332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhao parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21, Bairro Centro
Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n°..372,199.016-
15, Gnicos socios da empresa SHINE ON LTDA — ME, com atos ‘¢oMstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, insgritano CNPJ
sob o n°. 02.367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato social que pa$sa’a vigorar
mediante clausulas e condigbes a seguir: 7

Fres
L

DAS ALTERAGCOES

a) Neste ato fica baixada a filial com endereco na Rua Januaria, 28, sala 05,
Centro, Sdo Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35.935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n°. 02.367.995/0002-30.

b) Diante das alteragbes ora efetuadas, os sécios acima qualificados resoivem
consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e condigdes
a seguir:

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

N O e  eee———————

PRIMEIRA — denominacao social. (art. 997 .ll, CC/2002)

A sociedade gira sob a denominagéo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.
SEGUNDA - Capital Social. (art. 997, 1ll CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).
O capital social é de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000

(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte
modo:

| — CLERIA ARAUJO COTA.....ccuiseinmmsnanassnnnaan: 5.500 QUOTAS = R$___5.500.00
TOTAL ..vonieressissossssrsnsasnssnnsssassasassasnsarsonsessoasnssnss 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00

Y — DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00J

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (3 1)3 852-3208 CEP:
35930-180 = gagusg@ggaif. comt - www.contabilidadearthuso.com.br

Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 , foi deferido e arq ado na Jun
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o ne 5369602 em 09/09/2014. Para validar este documento, acess
www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranca 7amX. Esta copia
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.

i autenticac
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TERCEIRA - Objeto Presidente da Co_r.nisséo de Licitagao
O objetivo social ¢ PRESTACAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADES E
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

QUARTA - Prazo de duragdo (art. 997, 11, CC/2002).

A sociedade tem seu prazo de duragao por tempo indeterminado.

QUINTA- Cesséo de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002).

As quotas sao indivisiveis € nao podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigdes
e preco direito de preferéncia para a sua aquisigao se postas a venda, formalizando,
se realizada a cessao delas, a alteragao contratual pertinente.

SEXTA - Responsabilidade dos sécios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada socio & restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizag&o do capital social.

SETIMA - Administracéo - (artigos. 997, VI; 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).

A administragdo da sociedade cabe ao s6cio Douglas Antonio Araujo Cota, com 08
poderes e atribuicbes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagoes estranhas ao interesse social au assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA — Prestacdio de contas -. (art. 1.065, CC/2002). T

Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administrador prestara
contas justificadas de sua administragéo, procedendo a elaboragao do inventario, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgao de suds quotas,
os lucros ou perda apurados. .

NONA — Deliberacéio dos sécios (art. 1.071 e 1.072.§ 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, 0s socios ‘deliberarao
sobre as contas e designarao administrador quando for o caso. g

DECIMA — abertura de filiais -

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragao contratual assinada por todos os sécios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore

Os socios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares pertinentes.

DECIMA TERCEIRA —Falecimento ou interdicgo - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).
Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Nao sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos socios remanescente, 0 valor de seus haveres sera apurado €
liquidado com base na situagéo patrimonial da sociedade, a data da resolugao,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagéo a socio.

DECIMA SEGUNDA — Impedimentos - (art. 1.011. § 1°, CC/2002).

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a
administrag@o da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,
ou por se encontrar sob 0s efeitos dela, a pena que vede, ainda que
temporariamente, © acesso a <cargos publicos; ou por crime falimentar, de
prevaricagdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de
consumo, fé publica, ou a propriedade.

DECIMA TEREIRA - Uso da denominacao social

O uso da denominacdo social é exercido pelo soécio administrador, ficando

3

35930-180 = cgghggo@ggg_g! com = www.contabilidadearthuso.com.br

Jodio Monlevade/MG - Rua Fernao Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: {(31)3 852-3208 CEP:J
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Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 39120535285-1 , foi deferido e arq ivado na Junt
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n® 5360602 em 09/09/2014. Para validar este docu ento, acess
www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 € o codigo de seguranga 7amX. Esta copia foi autenticad
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.
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ex samente proibido o uso da denominagdo social em documentos que nao
gjam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonos,
endossos e avais em favor de terceiros.
Paragrafo Gnico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservando
estas disposi¢des tornar-se-30 nulos e sem nenhum efeito.
DECIMA QUARTA - Foro
Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigagdes resultantes deste contrato.

E por assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma e teor. q&r_)

>

Jodo Monlevade, 22 de julho de 2014.

/

— ’ ouglas Antonio

Rratjo Cota

-2

A

Joko Monlevade 05092014~ _—
2¢ Tabslionato de Notae de Jodo Moni gvada
EMOL: PETR RECOWPE; R 044 FISCiRE 2,42 Totsl: K% 1022

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet .
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JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
GERTIFICO O REGISTRO 808 o NRO:5369602
" em 09/09/2014

4SHINE ON LYDA - EPP# M
44/266.899-1 .

PROTOCOLO:

fAN1366017

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosdrio - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP: 6
35930-180 = ca_r!_guso@gmaﬂ.com - www.contabilidadearthuso.com.br
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digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.




Secretaria da Micro e Pequena Empresa da Presidéncia da Republica PEDOEROTOSO U et Comeris)
Secretaria de Racionalizag¢io e Simplificagao

s Departamento de Registro Empresarial e Integracéo

Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais

JUCEMG - UD99

o U

BF UDS9e - MF JOAO MONLEVADE
el e e vl I (11T L
31205352851 2062

1 - RZQUERIMENTO
ILMO(A). SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
NOME: SHINE ON LTDA - EPP

(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)
reque- a V.S? o deferimento do seguinte ato: N°® FCN/REMP

T AR

VIAS DO ATO DO EVENTO  QTDE DESCRICAQ DO ATO / EVENTO J143495687233
1 [o02 . - |ALTERACAO
025 1 EXTINCAO DE FILIAL NA UF DA SEDE
L
Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comércio:
JOAO MONLEVADE Nome: Po 2] CDEs
Local Assinatura:

Telefone de Contato:

[ u
22 Ju;l;:)a2ﬂ1 4 ﬁ ~

12 -)d-30 DA JUNTA COMERCIAL

D :CISAO SINGULAR [:I DECISAO COLEGIADA
Nome s) Empresarlal{ais) igual(ais) ou semelhante(s):
D £IM D SIM Procasso em Ordem
A decisdo
_f.___
Data
D rAO 1 D NAO __ I Responsavel
Data Responsavael Data Rasponsavel [
DECIAD SINGULAR 2® Exigéncia 3® Exigéncia 4° Exigéncia * Exigéncia

cesso em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)

r
m Al S
) F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se. O . u‘-ﬁ:“ S\
s 5. 13830788
F rocesso indeferido. Publigque-se. 185
Qf)_fﬂléaﬁﬁ
Data N Responsavel
DECI:;AQ COLEGIADA 2° Exigéncia 3* Exigéncia 4* Exigéncia 5® Exigéncia
D F rocesso em exigéncia, (Vide despacho em folha anexa) 0O 0 O (|
D F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se.
D F rocesso indeferido. Publique-se. : %
MINAS GERAIS 3
JUNTA COMERCIAL DO ESTADD DE o
o / FAZE C o REGISTRO 508 O NRO: 5369602 % _
e 09/09/2014
Data Vogal RSHINE ON gb& -EPPS M I'.IJ.I
A
prOTOCOLO:  14/266.099-1 e ":"
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osse wacoes | Camara Municipal de Rio Piracicaba St ¥
Conferido na Internet
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Presidente da Comissao de Licitagdo I AR

Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 , foi deferido e arquivado na Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n° 5369602 em 09/09/2014. Para validar este documento, acesse
www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o cédigo de seguranca 7amX. Esta cépia foi autenticada
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.




PartiBiRaSIL Acesso a informagao

MIN!SERIO DA FAZENDA

doria-Geral da Fazenda Nacional

CERTIDAO POSITIVA COM EFEITOS DE NEGATIVA DE DEBITOS RELATIVOS AOS TRIBUTOS

FEDERAIS E A DIVIDA ATIVA DA UNIAO

Ressalvado o direito de a Fazenda Nacional cobrar e inscrever quaisquer dividas de
- responsabilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, ¢ certificado que:

1. constam débitos administrados pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB), com a
exigibilidade suspensa, nos termos do art. 151 da Lei n2 5.172, de 25 de outubro de 1966 -
Codigo Tributério Nacional (CTN), ou objeto de decisao judicial que determina sua
desconsideracao para fins de certificagio da regularidade fiscal, e

2. n&o constam inscrigbes em Divida Ativa da Unigo na Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional
(PGFN).

Conforme disposto nos arts. 205 e 206 do CTN, este documento tem 0s MesSmMOs efeitos da certid@o
negativa.

Esta certiddo, emitida em nome da matriz e valida para todas as suas filiais, refere-se
exclusivamente & situagao do sujeito passivo no ambito da RFB e da PGFN ef@ ive as

a Lei n2 8.212, de

col i§ previstas nas alineas 'a' a 'd' do paragrafo unico do art. 11
24 de julho de 1991.

A aceitagio desta certidao esta condicionada a verificag@o de sua autenticidade na Internet, nos
enderecos ¢http:ﬂww.receita.fazenda.gov.br> ou <http:ﬂwww.pgfn.fazenda.gov.bp.

Certidzo emitida gratuitamente com base na Portaria Conjunta RFB/PGFN ne 1.751, de 02/10/2014.
Emitida as 08:01:56 do dia 23/01/2015 <hora e data de Brasilia>.

o = certidao: 6F90.0B18.34C1.D5C5
Qualquer rasura ou emenda invalidaré este documento.

B2l preparar pigina
v nsut para impressio

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Dara_ﬁiM

W

Presidente da Comiss&o deT_icitacéo |

Voo

http:!/www.receita.fazenda.gov br/ AplicacoeszTSPO!CertidaoiCndConjumalnterfE... 23/01/2015

¢




SECRETARIA DE ESTADO DE FAZENDA DE MINAS GERAIS

CERTIDAO EMITIDA EM;

CERTIDAO DE DEBITOS TRIBUTARIOS 26/01/2015
Negativa & :
CERTIDAO VALIDA ATE:
26/04/2015

NOME: SHINE ON LTDA - EPP
CNP)/CPF: 02.367.995/0001-59
LOGRADOURO: AVENIDA WILSON ALVARENGA NUMERO: 1047
COMPLEMENTO: SL 801, BAIRRO: CARNEIRINHOS CEP: 35930001
DISTRITO/POVOADO: MUNICIPIO: JOAO MONLEVADE UF: MG

Ressalvado o direito de a Fazenda Piblica Estadual cobrar e inscrever quaisquer dividas de

aesaponsahilidade do sujeito passivo acima identificado que vierem a ser apuradas, & certificado
ue:

1. N3o constam débitos relativos a tributos administrados pela Fazenda Pablica Estadual
e/ou [dvocacia Geral do Estado;

2. No caso de utilizacio para lavratura de escritura piblica ou re?istro de formal de partilha,

de carta de adjudicacdo expedida em autos de inventario ou de arrolamento, de sentenca em

acdo de separacao judicial, divércio, ou de partilha de bens na unido estavel e de escritura

E blica de doagio de bens iméveis, esta certiddo somente tera validade se acompanhada da
ertiddo de Pagamento / Desoneragdo do 1TCD, prevista no artigo 39 do Decreto 43,981/2005.

Certiddo valida para todos os estabelecimentos da empresa, alcancando débitos tributarios
do sujeito passivo em Fase Odministrativa ou inscritos em Divida Ckiva.

IDENTIFICACAQ NUMERO DO PTA DESCRICAO

=

O autenticidade desta certiddo devera ser confirmada através de aplicativo disponibilizado pela
Secretaria de Estado de Fazenda de Minas Gerais, na internet: http:/ /www.fazenda.mg.gov.br
=> Empresas => Certificacdo da Cutenticidade de Documentos.

ﬁﬂ ]

CODIGO DE CONTROLE DE CERTIDAO: 2015000093114704

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta 0 3 / ] % /Mi
)

|

Presidente da Comissao de Licitagao

=4




PREFEITURA MUNICIPAL DE
JOAO MONLEVADE
MINAS GERAIS

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS
- MUNICIPAIS
NOME/RAZAO SOCIAL SHINE ONLTDA -ME

Endereco: WILSON ALVARENGA

Numero: 1680

Complemento: SALA 1 Bairro:  CARNEIRINHOS
CEP. 35.930-001 Municipio: JOAQ MONLEVADE UF: MG
INSCRICAO BCE INSCRICAO CUC | NUMERO DE CONTROLE
0000046302 001973 011245
INSCRICAO ESTADUAL ? C.N.P.J./C.P.F.
ISENTO l 02.367.995/0001-59

Ressalvado a Fazenda Municipal, direito de cobrar quaisquer débitos que venham a ser
apurados apos o conhecimento desta, Certifico que em nome do requerente, néo existe
débito em aberto até a presente data, referente aos tributos municipais.

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Pfracicabaw
) J
FINALIDADE DA CERTIDAO:

Inéz Aparecida Leite
Licitagéo Diretora Geral

OBSERVAGOES:

JOAO MONLEVADE, 20 de janeiro de 2015

Maz@l Hl(ﬁ'“rmc Fem';ndes

Tabrfe pia ooy soe-a *
' L B s |

Mobilidrios

Adm. de Tributos

_ Qualquer rasura invalida a certid3o.
O PRESENTE TERA O PRAZO DE VALIDADE DE 90 DIAS.




IFAPRIMIR VOLTAR

CAIXA

CAIXA ECONOMICA FEDERAL

Certificado de Regularidade do FGTS - CRF

Inscrigdo:  02367995/0001-59

Razé&o Social: SHINE ON LTDA

Endereco: AV WILSON ALVARENGA 1680 01 / CARNEIRINHOS / JOAO
MONLEVADE / MG / 35930-000

A Caixa Econdmica Federal, no uso da atribuigdo que lhe confere o
Art. 7, da Lei 8.036, de 11 de maio de 1990, certifica que, nesta
data, a empresa acima identificada encontra-se em situagao regular
perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS.

O presente Certificado ndo servira de prova contra cobranca de
quaisquer débitos referentes a contribuicdes e/ou encargos devidos,
decorrentes das obrigagdes com o FGTS.

Validade: 23/02/2015 a 24/03/2015

Certificacao Nimero: 2015022306575314616347
Informacdo obtida em 27/02/2015, as 09:36:04.

A utilizacdo deste Certificado para os fins previstos em Lei gsté
condicionada a verificacdo de autenticidade no site da Caixa:
www.caixa.gov.br

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Duta. t)j /0—3 / L5
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PODER JUDICIARIO
JUSTICA DO TRABALHO

CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITOS TRABALHISTAS

Nome: 'SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS)

CNBJ: 02.367.995/0001-59

Certid3o n°: 79068782/2015

Expedig8o: 05/02/2015, as 10:45:47

Vvalidade: 03/08/2015 - 180 (cento e oitenta) dias, contados da data
de sua expedig¢do.

Certifica-se que SHINE ON LTDA - EPP (MATRIZ E FILIAIS), inscrito(a)
no CNPJ sob o n° 02.367.995/0001-59, NAO CONSTA do Banco Nacional de
Devedores Trabalhistas.

Certid3o emitida com base no art. 642-A da Consolidagdo das Leis do
Trabalho, acrescentado pela Lei n° 12.440, de 7 de julho de 2011, e
na Resoluc3io Administrativa n°® 1470/2011 do Tribunal Superior do
Trabalho, de 24 de agosto de 2011.

0s dados constantes desta Certidd3o sdo de responsabilidade dos
Tribunais do Trabalho e estdo atualizados até 2 (dois) dias
anteriores & data da sua expedigdo.

No caso de pessoa juridica, a Certid3o atesta a empresa em relagdo
a todos os seus estabelecimentos, agéncias ou filiais.

A aceitacgdo desta certiddo condiciona-se & verificagdo de sua
autenticidade no portal do Tribunal Superior do Trabalho na
Internet (http://www.tst.jus.br).

Certid3o emitida gratuitamente.

INFORMAGAO IMPORTANTE

Do Banco Nacional de Devedores Trabalhistas constam os dados
necessarios a identificagdo das pessoas naturais e juridicas
inadimplentes perante a Justiga do Trabalho quanto as obrigagdes
estabelecidas em sentenca condenatéria transitada em julgado ou em
acordos judiciais trabalhistas, inclusive no concernente aos
recolhimentos previdencidrios, a honorarios, a custas, a
emolumentos ou a recolhimentos determinados em lei; ou decorrentes

de execucdo de acordos firmados perante O Ministério Publico do
Trabalho ou Comiss3o de Conciliagdo Prévia.

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

Pata 03 £03 S5

Div i da S ———————




shineOncOmunicaca0.cOm.br

shineOn

comunicacao

ANEXO IV

diferente. criativa. integrada

PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015

CONVITE N° 003/2015

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/001-59, sediada na Av Wilson Alvarenga, 1047,
Carneirinhos — Jodo Monlevade, por intermédio de seu representante legal, infra-
assinado, e para os fins do CONVITE n° 003/2015, DECLARA expressamente que até a

presente data, inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitagio no

presente processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias

posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

Rio Piracicaba, 03 de margo de 2015.

ﬂ o, e m"ipm‘“dlfl G Doveneon

Douglas Antonio Aratijo Cota

Razdo social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1047 —Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Diretor Executivo — Empresario
CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952

[02367 995/ 0001 - 59]

SHINE ON LTDA. - ME

AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
| JOAD MONLEVADE - MG

Lo -

> IL\
\9&9 %L :

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 8Ol

cameirinhOs - jO80 mOnlevade - mag.
cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
e-mail: shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.br




comunicacao

‘l_ (:) diferente. criativa. integrada

ANEXO III
PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
CONVITE N° 003/2015

DECLARACAO

A Shine On Ltda, CNPJ 02.367.995/0001-39, sediada & av Wilson Alvarenga, 1047,
Carneirinhos — Jodo Monlevade — MG, declara sob as penas da Lei, para os fins
requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7° da Constituigdo Federal, consoante o que se
estabeleceu no artigo 27, inciso V, da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo
tem, em seu quadro de empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso

ou insalubre, bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condigéo de

(02367 995/ 0001 - 59

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

\;ﬁm w{xmm\%lﬁm @JLMDCOJQMC\ | CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 l

Douglas Antdnio Araujo Cota JOAD MONLEVADE - M3__
Raz#o social: Shine On Ltda

Av. Wilson Alvarenga, 1047 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001

Tele-fax: 31-3852-1634

CNPJ: 02.367.995/0001-59

aprendiz, a partir de 14 anos.

Rio Piracicaba, 03 de margo de 2015.

Diretor Executivo — Empresario
CPF: 02.995.332.632 Identidade: M 7.576.952

av. wilsOn alvarenga, 1047, SS SC

carpeirinhOs - JO80 mOnlevade -
shineOncOmunicaca0.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne: 3] zsf«u 34
; e-mail: shi-neOm'@‘ashi:':eO:‘::‘.L_‘am'.:m(,ar a0.cOm.br




comunicacao

' | : O diferente. criativa. integrada

8.3.3. Qualificagio Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo das
Normas Padrfio (art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e compativel em
caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagdo, mediante apresentagdo
de declaragdes de experiéncia anterior fornecidas por clientes que tenham sido ou
estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualifica¢iio Econdmico-Financeira:

I - Certiddo negativa de faléncia ou recuperag@o judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou seja, esteja
dentro do prazo de validade expresso na prépria certiddo;

8.3.5. Além da documentagdo exigida neste Titulo VIII, a licitante deverd, incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

o 2

9 16
W Q'

av. wilsOn alvarenga, 1047, SS 801,

carneirinhOs - j00 mOnlevade - mg.

i icaca cep: 35.930-480 | telefOne: 31.3852.1634
S s e-mail; shineOn@shineOncOmunicaca0.cOm.b
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Declaro para os devidos fins de participagdo em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicago, inscrita no CNPJ sob o ntimero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a

Camara Municipal de Jodo Monlevade, mediante contrato firmado.
A referida agéncia venceu o certame licitatério com este 6rgéo pablico.
Confirmamos ainda que o Gltimo contrato foi assinado em margo de 2014.

Sem mais para o momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia

ShineOn Comunicagdo.

Jodo Monlevade, 05 de fevereiro de 2015.

Q.\Q —‘._-a,\',‘“"‘
Cintia Arajo Silva, 12 _ o

= £ o2
Assessoria de Comumcaqg@%}&g&'sf@lbﬁcas

p..s‘-"" = 2 Aat™
&b

N M o tadwog

Confere com o Original e Dou Fe,

Rio Piracicaba 03 JO0T/ 15 @
@B {)

Inéz Aparecida Leite )
Diretora Geral P -

Avenida Dona Nenela, 146, bairro Juscelino Kubitschek- CEP: 35930-000 - JOAO MONLEVADE ~ MG




Camara Municipal
Sao Gongalo
do Rio Abaixo

Biénio 2013-2014

Oedicapor oo

Declaro para os devidos fins de participagdo em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicagdo, inscrita no CNPJ sob o numero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a
Camara Municipal de S3o Gongalo do Rio Abaixo, mediante contrato firmado.

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este érgdo publico.
Confirmamos ainda que a ultimo contrato assinado foi em setembro de 2014.

Sem mais para o momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia
ShineOn Comunicacgao.

S3o0 Gongalo do Rio Abaixo, 05 de fevereiro de 2015.

Fldvio Cristiano Pena Lja

W Fsesiorade Comuncaggy

L’ﬂFléwo qﬁstiano Pena Lial

Assessorla de Comunicagado

Confere com o Original e Dou Fé,

Rio Piracicaba ( 5 03 L5

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

3“&) ¢
31-3833-52
31-3833-51

Y




PREFEITURA
JOAO MONLEVADE 3

GESTAD 2013/2016

A PREFEITURA FAZ. E FAZ MUITO!

Declaro para os devidos fins de participacdo em licitagdo publica que a agéncia ShineOn
Comunicagdo, inscrita no CNPJ sob o numero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende a Prefeitura
Municipal de Jodo Monlevade, mediante contrato firmado.

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este 6rgao publico.
Confirmamos ainda que o Ultimo contrato assinado foi em agosto de 2014.

Sem mais para 0 momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia ShineOn
Comunicagdo.

Jodo Monlevade, 05 de fevereiro de 2015.

4

i i
/

) f
; ]
]

/ /] [ P '-
u&ﬁ?g . <,U\~'H

Clésio Gongalves

’
Assessoria de Comunicdgado

Confere com o Original e Dou Fé.
Rio Pfracicabaﬁ 3 fO03/35

/
Inéz Aparecida Leite 31_,
Diretora Geral

Diia Caraldn Miranda 227 Carnairinhne — 1nSa Manlauada /ARG < FED: 2E02N.N27




PREFEITURA MUNICIPAL DE SAO GONGALO DO RIO ABAIXO

RUA HENRIQUETA RUBIM, 27
CEP 35935-000 - ESTADO DE MINAS GERAIS

Declaro para os devidos fins de participacdo em licitacdo publica que a agéncia ShineOn

- Comunicag8o, inscrita no CNPJ sob o nlmero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson
Alvarenga, 1047, sala 801, bairro Carneirinhos, cidade de JoZo Monlevade/MG, atende a
Prefeitura Municipal de S3o Gongalo do Rio Abaixo, CNPJ 24.380.651/0001-12, mediante
contrato firmado. :

A referida agéncia venceu o certame licitatério com este orgdo publico e firmou o primeiro
contrato no més de maio de 2005.

Confirmamos ainda que a Gltima licitacdo vencida foi em fevereiro de 2014.

‘Sem mais para 0. momento, assino o presente confirmando que somos cliente da agéncia
ShineOn Comunicacgo.

Sdo Gongalo do Rio Abaixo, 13 de margo de 2014.

Mma_Lgiza de Sales Santos

i ﬁ it~
Nwmsbww%ml

' Mang ..%u{m A ol ot

Maria LHiza de Sales Santﬁs
Assessoria de Comunicagdo

Confere com o Original & Dou Fé,
Rio Piracicaba OB 103/ ’:-L-

Inéz Aparecida Leite \&

Diretora Geral M §




ArcelorMittal Monlevade

Agos Longos

“PhAL D%
09 %

Pk
s 15§
o f

ArcelorMittal

DECLARACAO

Declaramos, para os fins de participagéo em licitagéo publica, que a agéncia ShineOn Comunicagao,
inscrita no CNPJ sob o nimero 02.367.995/0001-59, com sede na Av. Wilson Alvarenga, 1047, sala 801,
bairro Cameirinhos, cidade de Jodo Monlevade/MG, atende regularmente a ArcelorMittal Monlevade, CNPJ

17.469.701/0066-12.

A referida agéncia presta seus servigos continuamente & Area de Comunicag8o da ArcelorMittal desde o

ano de 2008.

Sem mais para 0 momento, assinamos a presente, confirmando que somos clientes da agéncia ShineOn

Comunicagao.

Jo&o Monlevade, 05 de fevereiro de 2015.

Belgo Siderurgia S.A.

Av. Getulio Vargas, 100

Centro Industrial
CEP 35930-900

F

Jodo Carlos de Oliveira Guimaraes
Especialista em Comunicagao
Geréncia Geral de Recursos Humanos e Qualidade
Area de Relagdes Institucionais e Trabalhistas

Contatos: (31) 3859-1445 / (31) 9109-0338

Confere com o Original e Dou Fé.

~

Rio Piracicaba 3 311D .
T +55313859-1212 h
F +55 31 3852-6046 g 27

www.arcelormittal.com/br - 4 -
Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
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TJMG - COMARCA DE JOAO MONLEVADE{% i

48 CERTIDAO CIVEL NEGATIVA - PESSOA NATURAL/JURIDICA - ESPECIFICA POR ACRO

CERTIFICO que, revendo os registros de distribuicdo de[ agdo de NATUREZA CIVE
nesta comarca, até a preaente data., nas a¢des espec¢ificas de CONCORDATA PREVENTIVA,
CONCORDATA SUSPENSIVA, [FALENCIA, RECUPERACAO EXTRAJUDICIAL, IECUPERACAO JUDICIAL

i ,t.aqﬁo contra:

OUTRO DOC:02.367.995/0001-59

A PRESENTE CERTIDAO NAO EXCLUI A POSSIBILIDADE DA EXISTQNCIA DE QUTRAS AGOES DE
NATUREZA DIVERSA DAQUELAS AQUI MENCIONADAS.

S ESPINDOLA MARTINS
ESCRIVA (0) DO 'JUDICIAL

ATENGARO:

Certidfio composta de 001 folha(s). “

A presente certidfo abrange o8 processos da Justica Comum, do Juizado Especial e da
Turma Recursal.

Documento emitido por processamento eletrSnico. Qualquer emen.da. ou rasura ger:
sua invalidade e seri considerada como indicio de possivel adulteragdo ou tentativs
de fraude.

Esta certidiic s& & valida no original ou devidamente autenticada por oficial plblic¢

Para maior seguranga, confira a grafia do nome solicitado, a data e hora de emissd
ISENTO DE PAGAMENTO. Provimento-conjunto n°® 12/2010

‘ FORUM MILTON CAMPOS
R. SRO MATEUS,50 BAIRRO: ACLIMAGAO CEP: 35931398
JOAO MONLEVADE - MINAS GERAIS

Confere com 0 Ong:na! ¢ Dou F8.

&

Inéz Aparec:da Le;:e
- Diretora Geral
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Conceitos Basicos

s =

830, nos termos do Artigo 8° do Decreto n® 57.690/66, empresa, entidade ou individuo
que utilizam a propaganda.

AGENCIA DE PUBLICIDADE OU AGENCIA DE PROPAGANDA

£, nos termos do Artigo 6° do Decreto n® 57,680/86, empresa criadora/produtora
de conteddos impressos e audiovisuals especializads nos métodos, na arte @ na
técnica publicitaria, que, através de profissionals a seu servigo, estuda, conceba,
axecuta e distribul propaganda aos veiculos de comunicagdo, por ordem e conta
de clientes anunclantes, com os objetivos de promover a venda de mercadorias,
produtos, servigos & imagem; difundir ideias ou informar o pablico a respeito de
organizagdes ou instituicies a que servem.

Os custos internos s30 cobrados conforme previsto nos itens 3.6, 3.8 e 3.10 das
Normas-Padrio do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrio)

aﬁﬁonaﬁzsﬂm:ﬁﬁ.ﬁa%%ﬁﬁ_&ﬁu«s%g%
alou com as recursos da propria Agéncia, serd calculado com base em pariimetros rafe-
renclals estabelecidos pelo Sindicato da hase territorial oade a Agéncia estiver localizada
& ndo serd acrescldo de honordrios nem de quaisquer encargos.

Egaﬁsgﬂgsﬁzﬁﬁgﬂgaﬁﬂ%a
Cliente deverd pagar 3 Agincia 0 custy desses servicos.
Qaugw%gsgsﬂ?&%&%
a contratagio de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou *honordrios de
valor fixo” a serem ajustados par escrito entre Anunciante e Agénela, respeitado o disposto
no ftem 2.9 dessas Normas-Padrdo,
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| i s R : A p Felae o deraie seivins © SUpnenios werty s adequadamente orgaros e reguerc:
| irabalhos eveniuais ¢ excepcionais, tais come servicos de relagies publicas, assessoria fods 04 OGNS SRVRE © i :M,M_gw w%“ i o
| de imprensa, ofc. P provia © CRONCUSU SR (10 LG frpsi s : )
: _ o . e g . ) _ ; " ancolanaic de servicos ou suprimentos externos obgervarg a6
i Em qualquer situagdo ou modalidade de aplicagdo do “fee”, a Agéncia devera ser remu- A :a%.rgmn ou 0 _.%“da__wz 15 polo For _m odur ouVeiculo ¢ obrigard o Cliente Taio a0
| nerada em valor igual ou aproximado ao que efa receberia caso fosse remunerada ni condigtios para tanio ﬁw_u H“ mﬁam i - soncinanto das obrigagoes Totraivols
| 1 Sl . . . 5 : ......u 3 0 I fah iy Ll
| forma do ftem 2.5.1, sempre de comum acordo entre as partes, contanto gue 08 Servicos { pagamento dos CUSHOS jiz GiItetve .
__ confratados por esse sisiema sejam os abrangidos no item 3.1 e que sejam preservados ! HONORARIOS DE PRODUGAD
7 0s principios definidos nos itens 2.7, 2.8, 2.9 ¢ 3.4. ; ; seedo-
; } . g ; 0s sarvigos ¢ 08 sUPINONDS exiernos fordio 03 Saus custos orgados com 8:;&%
Para adequaco dos valores de remuneragio de Agéncia através de “fee”, como forma | ras espacializados, selocionados pela Agneia oi indicados pelo Anunciante. O Clienic
i de evitar a transferéneia ou concessio de beneficios ao Cliente/Anunciante pela Agéin- .u devera pagar 3 Agbncia honorarios de 15% (quinze por ¢ento) sobre o valor dos SEIVIGOS
cia, conirariando as Normas-Padrdo, hem como as normas legais aplicaveis & espécie, ¢ suprimentos coniratados com guaisquer fornecedores.
recomenda-se a revisiio, a cada 6 (seis) meses, dos valores efetivamente aplicados pelo |
Cliente/Anunciante em publicidade, em comparagao aos valores gue foram orgados inicial- | PROCEDIIENTOS FTICHS
menie (“budgets” de publicidade) e que tenham servido como arimetro para a fixaio . e o hases
dos valores do “fee” ) g _ J _ Todo trabalho profissional de propaganda faz jus a0 pagamenio respectivo nas bases
. s #_ combinadas, provalecendo, na falia desses, 0 prego COMuIT para trabalhos similares.

| Constitui pratica. desleal a apresentachio de trabathos de qualquer natureza, em caraier
REFAGAO _ agpeculaiivo, a Cliente de ouira Agbncia, a nilo ser quando expressamento solicitadlos pelo
Quando o trabalho ja desenvolvido ¢ apresentado ao cliente deve ser descartado | Anunciante em concorringia para & cacolia i Auéncia.

em fungio de: falta de clareza/consisténcia do briefing fomecido pelo clienie ou _ Como estimulo ¢ sg_w_é ) criatividado, prosutio-so que as ideias, pecas, planos ¢
mudanga do briefing pelo cliente. Nesse caso, o departamento responsavel precisa M campanhias de publicidade desenvolvidos pertencan 3 Agéncia que os criou, observada
desenvolver uma nova proposta (de estratégia ou layout). ._ 2 legislacdo sobre o direito autoral.

ADAPTACKD : . m
Séo adaptagoes os ajustes de pegas realizados dentro de urn mesmo grupo de pe- um iai é,
) ¢as de uma mesma campanha, geralmente realizados pelo departamento de arte- | ; Ooi_.ma como O mw:m* mao = M
-final. Exemiplo: de antincio para anincio da mesma campanha (troca de enderego, . . Rio Piracicaba Ip.m‘.knol,uklr.hl
de telefone ou mudanga do formato sem alieragao da sua proporgdo). Ndo é con-
_, siderada adaptagiio quando, por exemplo, de um ouidoor 6 solicitado um andncio,
_ Inéz \Enan&a Leite

_ mesmo que dentro da mesma campanha, pois a consfrugio e a fungdo de cada uma
dessas pecas ¢ diferente. No caso de adapiagéo de formato, a nova pega precisa
manter a proporgio da original (Ex.: fransformar um antncio de pagina dupla cm
pdgina simples nio ¢ adaptagéio). Uma adaptagéo pote ocorrer no formato, layout
ou texto, ndo necessitando dos servigos de diregdo de arie ou redagdo. Caso seja
necessaria a participacio de um diretor de arte e/ou redator, 0 trabalho deverd sor
considerado cringio.
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Toda Agéncia habilitada e certificada pelo CENP deve estar capacitada a prestar ao seu
Cliente os servigos abaixo citados, além de outros que constituam seu desdobramento na-
tural ou que Ihes sejam complementares, agindo por conta e ordem do Cliente/Anunciante:

- Estudo do conceito, ideia, marca, produto ou servigo a difundir, incluindo a identifi-
cacéo e andlise de suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas aos seus
puablicos e, quando for o caso, ao seu mercado e & sua concorréncia;

- ldentificacdo e andlise dos publicos e/ou do mercado onde o conceito, ideia, marca,
produto ou servigo encontre a melhor possibilidade de assimilagéo;

- ldentificacdo e analise das ideias, marcas, produtos ou servigos concorrentes;

- Exame do sistema de distribuicdo e comercializagdo, incluindo a identificacéo e
andlise das suas vantagens e desvantagens absolutas e relativas ao mercado e a
concorréncia:

- Elaboracéo do plano publicitario, incluindo a concepgao das mensagens e pegas
(Criacdo), e o estudo dos meios e Veiculos que, sequndo técnicas adequadas, as-
segurem a melhor cobertura dos plblicos e/ou dos mercados objetivados (planeja-
mento de Midia);

- Execuc@o do plano publicitério, incluindo orgamento e realizagéo das pegas publi-
citarias (Producdo) e a compra, distribuigdo e controle da publicidade nos Veiculos
contratados (execucdo de Midia), e no pagamento das faturas.

Os custos dos servigos internos, aqueles executados pelo pessoal e/ou com 08 recursos
da propria Agéncia, foram baseados no somatorio dos desdobramentos dos seguintes
fatores:

Criacao: custo diferenciado para cada tipo de pega referente ao servico da sintese
da estratégia de comunicacdo publicitdria proposta pela Agéncia para a solucdo do
problema especifico de comunicacéo descrito em Briefing. E expressa sob a forma de
uma redugdo de mensagem, acompanhada de exemplo de pega que a corporifique
objetivamente, sendo apresentada sob a forma de roteiro e textos, quando para midia
eletrbnica, e, em forma de layout, para a pega gréafica e eletronica.

Criacéo Digital: complexo convergente de midias e dispositvos digitais situados no
contexto da sociedade da informagao.
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Finalizagdo: custo diferenciado para cada tipo de peca referente a montagem final mm
peca publicitaria, seguindo as orientacdes do Layout. Nessa fase do trabalho, serao
agrupados, em um Unico documento, seguindo as normas graficas, todos, 0s ﬂ_mamaaw
que compdem a peca publicitaria, tais como: fotografias, ilustragoes, textos, Ec_o.m. lo-
gomarcas e qualquer outro elemento gréfico para que, depois de devidamente revisado
e aprovado pelo Cliente, possa ser enviado para o Fornecedor ou Veiculo.

Editoracdo para Finalizagao: custos referentes a uma série de outros Servios neces-
sérios & produgéo das pegas publicitarias e ao seu fluxo na area grafica, an como
objetivo garantir a melhor qualidade de impressao, a sequranca e integralidade das
informacdes e a portabilidade dos arquivos referentes as pegas publicitarias. .
0s prazos minimos (em dias (teis) necessarios para execucdo de pegas sao 0s seguin-
tes, a partir da aprovacao do Briefing pelo Cliente:

Criacao de:

Campanhas. ::__mm
Pecas avulsas................ T — e e emm
Pecas de oportunidade................. —— ey 1, 4

Elaboracao de planos de midia para:

CamPANNAS ...t N AR ....................S&mm
Pegas avulsas............ i d Q188

Sempre que os prazos nao forem suficientes, o Anunciante pagard uma taxa % urgén-
cia & agéncia de 20% (vinte por cento) sobre o valor dos custos dos servicos internos
para o ressarcimento dos custos adicionais, tais como: horas exiras, lanches e trans-
porte dos profissionais da agéncia.

As pegas ndo especificadas nesta Tabela serdo orgadas por avaliagdo e referéncia de
pecas similares, ou ainda de comum acordo entre Agéncia e Anunciante. _

Confere com o Original e Dou Fé.
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Externos:
$30 todos o5 custons dos servigos contralades com forecedores/terceiros para a exe-
cugdo dos trabathos dos Cliantes/Anunciantes e que sdo executados sob supervisao ou
ndo da Agéncia,

Os honordrios da Agéncia incidentes sobre os custos dos serviges de fomecedores/
terceiros, devem seguir o estipulado nos itens 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrao da
Atividade Publicitdria, editadas pelo CENP.

A 3@:&3? da Agéncia de Propaganda, correspondanta a0 “desconto padrdo de
Agéngia”, sard devida pelo Veiculo, sendo que o percentual de 20% (vinte por cento),
comespondente aos citados honardrios da Agéncia, incidird sobre o valor da veiculagdo,
conforme previsto no item 2.5.1 das Normas-Padréo da Atividade Publicitaria.
Servigos ndo previstos nesta Tabela sdo de livre acordo entre a Agéncia e 0 Anunclante.
Esta Lista de Referéncia de Custos Interos poderd ser alterada sem aviso prévio.

Esta Lista de Referéncia de Custos Internos cancela e substitul a anterior de 21/5/2013.

. Belo Horizonte, 21 de maio de 2014,

Confere com o Original e Dou Fé.
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 Lista de Referéncia de Custos’internos

@é\ W W %

oo
ﬁ!&g Comunicacio RS 85 823,00
Planajamerto de Carpanha RS 32912,00
Ptariaraiio b Mid
Irwvestiraeo &% B 800.000,00 RS 5.760,00
Irrepstimesrin envine i
Eugbs,aiga RS 11.510.00
Irastimants acima de RS 2.000.000.01 RS 2303800
Flansjamesio de Agfio Promocions RS 23038 00
Flansamanto de Cormmerio
o Plane} e EventonFal RS 12 e12.00
Planaiamenio de Brindes nm»?umwbn__
- Pianslamento de Brindes - Catilogo g 6.552,00
gﬂ&% . RS 32 512,00
g&k&.ﬂgguﬁu} AS 32.81200
Plansjarmanic de Camnpanhas de Link
PavociraoneRedes Sociai (Setup &
Acompanhameio - ks inclul Criaclo de
Arnion ou Posis)
Investiranio atd RS 20.000.00 RS 588700
frvastimento enine RS 2000001 o
F§ 50.000,00 S 7.856.00
vastimenio acima de RS 50.000.01 -ﬂé.ﬁ.ﬁq.
Relagio 50% do valor o it

Pagamento pel servico da Aglncia de plessiamenio d6 uma CEMpEN oy de cemunioaglo
inoingim. A remunenacac considerna o vk do Erabulte inicial isﬁ!ﬂﬁﬂ?
& desenvohimenis da esiratiga de comuniaaslio, # ainda & Sus apresertagio.




3 1 2, X |

- ADAPTAGAD 30%. | CRIACAD L o
Consitorns em Comunicagio’ . PR 1ircatogosipo ca Empresa ou Produto AL 281900 RS 12.729,00 @l
Trabaihos Especiais Pesquisas 2
. P Marca do Projeio ou Salo Comamarativo .. nu 2.821,00 RS 6.408,00 mu
s RS 871,00 R o e icenticiade VisusiTdentiicacho 78 437,00 RS 1,458,00
: - n_naﬁw.iuﬁm_.g
g!n’@iﬂ R 582.00
Aess RS 1.080,00 B 6.602,00
Ansfista/Acemtanie ﬂﬂaﬂw.s
Lovartamientc de Dados sobwe o Clients, A% 4,654.00 RS 15.512.00
P Produtos e Concorringia e/os; Elaboragio ; N
nogagﬂgiag - A3 582,00 ; n.m.mxt_s A% 8.146,00
- w 9 50% dio vakor do mem
2 Fesquisa em Bancos de imagem/Video 0 & RS 407,00 265 do vaior oo Aem
Cosmunicagan Digital o L -
. . = ~ R
Plandjarmants, Progamacio de Setemas, | § i 3O F4585,00 RS 2.285,00
Programagdo HTIAL, Motion Design, = 2 RS 407,00 A% 1.620,00
Al da Milrica J 3o 3 48800
: B s 2o
Gersnciaments d¢ Projetos/ b 3 S a A3 486,00 | F$ 1.520,00
Atendimants 2 9 = RS 582,00
Al 55 300,00 RS 1.000.00
Criagio S R RS 407
2= i HS 450,00 R 1.500,00
Anakeia SEO/Arquiteto o8 Informag o/ s
P& 300,00 A% 100000
RS 758,00 RS 2.527.00
} 28500 RS 2.654,00
R 15.181,00 "
RE 7.590,00
255 do valor do Bem |
Pagaments peio senvico da Aglncia de criaglo concotual da campanha. A
1&5&&%%»%2?%.%»%&%. A8 1.737.00 R$ 5.790,00
remuneracho da criagho tema/conceito de campanha deverd ser acrecida do
cadta poga chada = dowaicr e criughis $1.396,00 RS £,449.00
Pﬂgﬁgiﬁjﬂnggiusgﬁﬁﬁgiﬁ%ﬁﬂgw s masne
%%8&823&.?%.&%; serve de parimentro para a realizagho de 75 1.006,00 5 2.352,00
AL 639,00 RS 8.129.00




RS 85200 | AS 2.840,00
R3 764,00 RS 2.548,00
BETITO0 % 2.990.00
5 10M00 A% 3.510,00
FiE 3.456,00 5 19,520,00
S0 o walor g0 e

FS 4.850.00

RS 1ass00 |
AS 111400 o
AS 519,00 P
RS 757,00 RS 2 624,00
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 Ercarte (por pegoal

Projato Fspecisl

Balsrgo

Finaizacis
BE 51100
__..ﬂl 5 378,00
: i
: RS 2700
| 172 Phgina :
B s 198,00
44 Prisgina (om i)
Wi A% 139,00
-4 LR, 1] Extcraor :
g*iggﬁig.
?%llio_?) |
1 %ﬁn&.ﬁ. __.l.l_w“l__.__vu-_; RS 1381,00 A% 393500
TostokaPainal Fronkis ou Latersl de Ponkc
o Orsous, Traseirn o Tikd, Placa e R
Fisstigio. Sanca, Tagname |
Eiﬁigﬁ 4 281,00 | RS 836,00
Progets Expesiil R4 18200 R§ 7.872.00
Relagho 1% di vedor 90 fiem
Fnaizaclo 26% oo valor do lem
LR Y et ity
{Eﬁig% §1.181,00 F§ 3.906,00
Ftacho _ 50% do walor 80 e
ﬂi,?.lﬂs_!:




3 lociia & serem kentificadcs, ealiando & =8 4400000
triagem da hisarmuia da informacio.
Cringe da progeto conositual de placas:
Ceserrsoldmento che “placi Sonoedio” (e o
S8 apresoria idartcsts vaual slabomnds b & 5200
PrOjtD & 0OMO & CIACGE 84 COMmporian com
| [T RS 20,00

R 5.200,00

-
o
-
8
Conf m o Original e Dou Fé.
Rio Pfrac:'caba%ﬂ-
Inéz Aparecida Leite
Diretora Gera
[

psesom| S

AS 6.400.00
A% 4.600.00
A5 2.400.00
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Apartir ge RS 991000
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22 WM@MW =
ADAPTACAD 3% | CRIACAD
IR | ctite - rived e commplaidade baixa
Hetsite - rivel co complexicads média :
EUN (ald B pdgias & com recurso nteralive - Apartir de BE 2293800
joguinhaveartls virtual Gu enguots)
B s - rivel e complaridade alta (0 | |
1£ 12 pdginas - lieha do lempo, oUrsos Apartir de RS 33.327,00
[P Site bésico: arquitetura de informaciog
< | reciagiio de texto; design de telua;
ey programagBio HTML. Assas: institucionad; Apwikde
N BEWN Contato (lormuling simples); Servigos of RS B1.£00,00
g ! ou produtos. OBS: conteddos inleatves &
o @ = drnas restitas deven Ser onpadas & parle
g |
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o =
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Montagem de Boneca (Minimo da 1 hora) i

Formato

S RE8,00

..P_r-nn.. RS 9.00
FEM A3 - PAE gt

A - PAB s
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Secretaria da Micro e Pequena Empresa da Presidéncia da Republica
Secretaria de Racionalizagdo e Simplificagdo

Departamento de Registro Empresarial e Integragao

Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais

Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

Certiddo Simplificada
Certificamos que as informagdes abaixo constam dos documentos arquivados nesta Junta Comercial e sado
vigentes na data de sua expedigao.

Nome Empresarial: SHINE ON LTDA - EPP
Natureza Juridica: SOCIEDADE EMPRESARIA LIMITADA
Namero de Identificagéo do CNPJ Data de Arquivamento do Ato | Data de Inicio de Atividade
Registro de Empresas - NIRE Constitutivo
3120535285-1 02.367.995/0001-59 12/01/1998 02/01/1998
Enderego Completo:
AVENIDA WILSON ALVARENGA 1047 SALA:801; - BAIRRO CARNEIRINHOS CEP 35930-001 - JOAQ MONLEVADE/MG
Objeto Social: : ¥y
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADES E PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)
Capital Social: R$ 500.000,00 Microempresa ou Prazo de Duragédo
QUINHENTOS MIL REAIS Empresa de Pequeno
Capital Integralizado: RS 500.000,00 ol INDETERMINADO
QUINHENTOS MIL REAIS EMPRESA PEQUENO. :
PORTE
(Lei Complementar
n®1 23/06)
Sécio(s)/Administrador(es) :
GPF/NIRE Nome " Térm. Mandalo Participagao Fungéo
372.199.016-15 CLERIA ARAUJO COTA XXKXAXX R$ 5.500,00 S0CIo
029.953.326-32 DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA XXAXHKX R$ 494.500,00 SOCIO/ADMINISTRADOR
Status: XXXXXXXX ' Situagdo: ATIVA
Ultimo Arquivamento: 09/09/2014 Némero: 5369602

Ao 002 - ALTERACAO ; it

Evento(s) . 051 - CONSOLIDACAO DE CONTRATO/ESTATUTO
025 - EXTINCAO DE FILIAL NA UF DA SEDE

NADA MAIS# -

Belo Horizonte, 23 de Janeiro de 2015 09:57
9 Qt LU

Cé&mara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

r Duata. Ct;) /(}3 //\5

A7)

Presidente da Comissdo de Licitagzo |

Certiddo Simplificada Digital emitida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais e certificada digitalmente. Se desejar confirmar a
autenticidade desta certiddo, acesse o site da JUCEMG (www.jucemg.mg.gov.br) e clique em validar certiddo. A certiddo pode ser
validada de duas formas:

1) Validag&o por envio de arquivo (upload)

2) Validagdo visual (digite o n? G150000105109 & visualize a certiddo)

LLITOE A Pagina 1 de 1 |
15/090.460-6 7'6
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shineOn

comunicacéao

TERMO DE ENCERRAMENTO

Contém este conjunto de documentos % folhas numeradas eletronicamente de

L 3% , e serviu de ENVELOPE 5, para 0 PROCESSO LICITATORIO N®
00372015, apresentados pela empresa Shine On Ltda.

Conforme o edital “os documentos deverfio ser apresentados em processo de copia
autenticada por tabelido de notas, admitindo-se a autenticagio dos mesmos, mediante

apresentagdo dos originais, por um dos membros da Comissdo Especial de Licitago”.

Rio Piracicaba, 03 de margo de 2015.

[02 367 995/ 0001 - 5¢

SHINE ON LTDA. - ME
4 AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 8C

CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 !
JOAO MONLEVADE - M7 ¢

Douglas Antonio Aratjo Cota
Raz@o social: Shine On Ltda
Av. Wilson Alvarenga, 1047 — Lj 01 — 1° Andar

Bairro Carneirinhos - Jodo Monlevade — MG - Cep: 35.930-001
Tele-fax: 31-3852-1634

CNP1J: 02.367.995/0001-59
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av. wilsOn alvarenga, 18947, sala 801,
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

ATA DA REUNIAO RELATIVA AO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015,
MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.
ENVELOPE N° 5 “DOCUMENTAGCAO DE HABILITAGAQO”

Aos trés dias do més de marco do ano de 2015, as 14horas, com observancia as
disposigées contidas no instrumento convocatério e na Lei de Licitacdes e Contratos,
reuniu-se a Comissdo Permanente de Licitagdo desta Camara Municipal e a empresa
SHINE ON LTDA, que se fez presente através de sua representante, Sr. Ana Luisa
Magalhdes Bueno Taveira, Carteira de ldentidade MG-13.177.514, com a finalidade de
analisar a documentacao apresentada pela empresa.

Analisada a documentagéo requerida através do item VIl do edital e constatada a sua

regularidade a comissao deliberou vencedora a empresa SHINE ON LTDA.

Os presentes que assinam a ata, ndo tém qualquer objecdo a respeito do cumprimento
das formalidades legais durante a licitacdo, nada tendo a reclamar com relacdo a
publicidade, especificacdes, informagtes sobre o assunto e imparcialidade da Comissao
de licitacdao, tanto que renunciaram ao direito de recorrer da decisdo proferida pela

Comissdo Permanente de licitacdo e assinam a presente Ata como prova da rendncia.

Nada mais havendo a tratar, lavrou-se a presente ATA, que depois de lida e aprovada, foi
por todos assinada e sera encaminhada ao Sr. Presidente da Camara para fins de

homologacao e adjudicacao.

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 03 de marco de 2015.

inéz Apﬁ@u\it&

.] Presidente ~ )
Licia Apa a dos Santos Vanilza A.)Souza Caldeir
Membro embro
ﬂna_ D;,ubov | {0% ﬁﬂ/‘f’w @)‘(M{l
Proponente: SHINE ON LTDA
Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG omands Bongeisas

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
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DESPACHO DE HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuicées legais,
de conformidade com a Lei Federal n° 8.666/93, HOMOLOGA o Processo Licitatério n°
003/2015, Modalidade Convite n°® 003/2015, e, em consequéncia, ADJUDICA o seu objeto
na forma que segue:

N° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratacdo ou pagamento dos
Sinapro servicos
90 % de desconto 15% 10%

Camara Municipal de Rio Piracicaba, 04 de margo de 2014.

LUIZ SEéELB/E OLIVEIRA

Presidente da Camara

S p— . Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG G i Tranipertn
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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RESULTADO DO PROCESSO LICITATORIO N° 003/2015
MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.

A Camara Municipal de Rio Piracicaba, através da Responsavel pelos Processos
de Licitagao, torna publico o resultado do Processo Licitatorio n°® 003/2015, Modalidade
Convite, na forma que segue:

[ Ne° PROPONENTE PERCENTUAL OFERTADO
ITENS
01 SHINE ON LTDA | Custos Internos, | Honorarios | Honorarios exclusivos apenas a
sobre a tabela do | Externos contratacdo ou pagamento dos
Sinapro servigos
90 % de desconto 15% 10%

Homologacao: Presidente da Camara

Condi¢des: Conforme ata de julgamento

Publicado em 04/03/2015

A
Inéz Aparecida Leite

Presidente ’
W |deced/
Liicia Aparecida dos Santos A"/ .|Souza ira
Membro Membro

Camara Wanicipal
o Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PARECER N° 10/2015

Origem: Comissdo Permanente de Licitagao.
Assunto: Parecer Final.

Chega a esta Assessoria e Consultoria promogdo da Presidente da
Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio
Piracicaba/MG, referente ao Processo Licitatério n® 03/2015, Carta
Convite n°® 03/2015, para fins de parecer final.

Analisa-se.

Senhor Presidente,

1) Ap6s promogdes internas, verificou-se disponibilidade orcamentaria,
sendo viabilizada a confeccdo de edital para publicidade do ato (fls.
29/68).

2) A Convocagéo dos licitantes foi feita por escrito, com observancia de
prazos legais, mediante carta dirigida a cinco interessados: a) Nave
Publicidade Ltda.; b) TEM-Comunicagdo Integrada Ltda.; c) SHINE-ON
Ltda.; d) ALGI Comunicagdo Visual.; e e) Oriente Comunicagao (fls.
Z11175).

3) Quando da abertura da Sessao foi constado que somente a empresa
SHINE-ON Ltda. compareceu e apresentou os envelopes contendo as
Propostas Técnicas I, II, III e Proposta Comercial, momento em que foi
constatado o total desinteresse das demais (fls. 141/142).

AV. JOAO PINHEIRO, 146 CONJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS

TELEFONE: (31) 32265156 (
Fax: (31) 3273-5840 M /{ /M
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4) Conforme se depreende das consultas de n° 778.098, 439.791,
448.548 e 154.580, feitas ao Tribunal de Contas do Estado de Minas
Gerais, o ndo comparecimento de no minimo trés interessados nao
ensejarad necessariamente repeticdo do convite. Para tanto, devera a
Administracdo anexar ao processo comprovante de entrega dos convites
ou apresentar as justificativas pertinentes ao caso, de conformidade
com o disposto no art. 22, § 7°, da Lei 8.666/93, o que fora
devidamente observado pela Comissdo Permanente de Licitagao, dando
prosseguimento ao certame.

5) Abertos os envelopes de propostas técnicas I e III, foi examinado o
plano de comunicagdo publicitdria e a proposta técnica, momento em
que a Comissdo Permanente de Licitagdo deliberou pela habilitacdo da
empresa licitante (fls. 146).

6) Analisada a documentagdo requerida através do item VIII do edital, e
constada a sua regularidade, a Comissdo Permanente de Licitagao
deliberou como vencedora a empresa licitante SHINE-ON Ltda. (fls.222).

7) Por fim, procedeu-se a homologagao (aprovagdo do procedimento) e
adjudicagdo (atribuir ao vencedor o objeto da licitagdo), conforme se
verifica as fls. 223.

Conclui-se que foram observados os principios constitucionais e também
os dispositivos da Lei Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993, com
suas alteracBes e entendimento do Tribunal de Constas deste Estado.

Belo Horizonte, 09 de margo de 2015.

7|
1¢i6 Quintdo Soares

AV. JOAO PINHEIRO, 146 CoNJ. 1108 — LOURDES
30.130-180 — BELO HORIZONTE — MINAS GERAIS
TELEFONE: (31) 32265156
FaX: (31) 3273-5840
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Confere com o Original e Dou Fé,
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CONTRATO N°. 011/2015

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral
CONTRATO DE PRESTACAOC DE SERVICOS QUE ENTRE Si CELEBRAM A

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA E SHINE ON LTDA

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943. 467;’00-0‘ 70, com
sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipic = 2 seguir
denominado CONTRATANTE, neste ato representada pelo seu Presidente, Sr. LUIZ
SERGIO DE OLIVEIRA, inscrito no CPF sob o n° 143.959.756-15, RG n° MG-
384.246, brasileiro, casado, residente a Rua Geraldo Figueiredo Cota, 177— Bairrs
Nossa Senhora Conceigéo - Rio Piracicaba, e de outro lado a Empresa SHINE ON
LTDA, CNPJ N° 02.387.995/0001-59 com sede na Avenida Wiison Alvarenga. 1047 —
Carneirinhos, a seguir denominada CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo
Sr. DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA CPF 02.995.332 632 , C.I. M 7.576.952.
resolvem firmar o presente contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n°
003/2015, na modalidade Convite 003/2015 do tipo Menor Preco e Técnica, regida
pela Lei Federal n° 8.666. de 21 de junho de 1993 e suas alteracdes e peia lei n°

12.232 de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condicdes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1- O objeto da contratacdo € a prestagao de servicos de publicidade. Corisiderad
esie ¢ conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por obietivo
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execucao interna.
a intermediagdo e supervisdo de execucdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divuigacdo, com o objetivo de promover
informac&o de bens ou servicos de qualquer natureza, difundir idéias. Enfim.
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

0y W

1.1._ Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos efou instrumentos repassados pela

Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de prestacao
de SErvicos;

b} Realizar diretamente ou através de subcontratagdes de meios de comunicacéc
adeguados, a veiculacéo de pubiicidade de carater social, educativojou informative:

Fimasa ‘MHunicigal

Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
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c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens ou
servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipat de Rie
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagado, concepgéo, elaboracdo de foiders.
panfletos, cartazes, out doors e outros servigcos de publicidade ndo vedados peia Lei
Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacées devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Alem dos servigos acima mencionados. incluem- -se, ainda: a execucdo de
servigos de pesquisas de avaliacio, a producao e a execugdo técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacdo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades da
o Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA — DO PRECO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. = O prego total do presente contrato é estimado em R$ 50.000,00 (Cinquenta
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de: 90% (ncveniz
por cento) sobre os custos de produgao da empresa, apurados em relacgio 2 tabeiz
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais — SINAPRC.

. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de Qemcos
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais. com
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo néo proporc'onc
proporiente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacac

— sera de: 15% (quinze por cento).

&} (D

13-

24. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre 0s custos de outros
servicos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros. e o servico da agéncia limitar-se
exclusivamente a contratacéo ou pagamento do Servico ou suprimento, serz de: 10%
(dez por centc).

2.5. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronoiodgica das datas de suzas
exigibilidades.

- A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste coniraio.
e!re que previamente autorizados e depois de comprovada a sua efetiva
rriao até o 5° (quinto) dia datil posterior 3 apresentac 0 dos respectives 2

ntos legais de cobranca. /4 W N
h
5 n}>
a ‘,}i

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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2.6.1. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavei
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizacdo do contrato.

Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta de
erros.

2.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e o
. nimero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagao dos servicos
prestados. -

2.8.2. - O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestacdo de Servigos;

» Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagéo obrigatéria do periodo
da prestagdo de servigos;

e Autorizacdo devidamente assinada pelo servidor responsévei:

¢ Termo de Aceitacdo de Servico assinado pelo servidor responsave!.

2.9. No caso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificactes t2cnicas
demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter
respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragdes e retificag
determinadas.

@]

Cn

[
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2.10. Os documentos de cobranga deverdo ser corretamente emitidos e no caso de
incorrecao, serdo devolvidos, e o prazo para pagamento contar-se-a ca data de
reapresentacao da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de
muita ou eventuais débitos daquela para com a administracdo. referentes a quaiguer
contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

_Este instrumento podera ser alterado, com as davidas justificativas. nos -

5 RN
i Y
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vX ( Rio Piracicaba
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Confere com o Original e Dou Fé,
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seguintes casos:

3.1.1. unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacdo do
vaior contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo gquantitativa de seu
objeto. nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. por acordo das partes:

3.1.2.1. quando necessaria a modificacdo do modo de fornecimento. em face de
verificagao técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. quando necessaria a modificacdo da forma de pagamento, por imposicao de
circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada
antecipacdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos service
contratados;

e 3.1.2.3. para restabelecer a relacao que as partes pactuaram inicialmente entre os
encargos do contratado e a retribuicdo da administrac8o para a justa remuneracao
dos servigos, objetivando a manutencao do equilibrio econémico-financeiro inicial do
contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou previsiveis, porém de
conseqléncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da execugéao do ajustado, ou,
ainda, em caso de forca maior, caso fortuito ou fato do principe, configurando area
econdmica extraordinaria e extraordinaria.

2
<
-3

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condicOes contratuais, os acréscimos
Ou supressoes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco por cento) do
valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragdc unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragcdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrao a conta da dotacao
orcamentaria n°® 01.031.0001.4005.3.3.90.39.00-D0040

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

51.-0 presente contrato entrard em vigor na data de sua assinatura e encerrar-se-2
em 31/12/2015.

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituird novacdo, nem muito menos =
extincao da respectiva obrigagéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7.1.- Nao obstante o fatoc de o Contratado ser o tnico e exclusivo responsavel pelo

fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
— restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa

fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condicées especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGAGOES DAS PARTES

Séao obrigagdes das partes:

8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necesséarios & execucdo do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do conirato.
¢) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste instrumento.

—

8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execucdo dos servicos, objeto da
presente licitacdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
e/ou servigos pubilicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma,

8.2.2 - Operar como uma organizacdo completa e fornecer servicos de elevada

guaiidade;
) 8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados peste conirato. de
J jiodo a garantir sua piena execucdo, utilizando equipamentos ad 0s e pessoai

gegmco qualificado.

B :' : ?
: A g
a @ Camara Wisicipal

Rio Piracicaba

Inéz  Aparecida

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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Camara Municipal de Rio Piracicaha
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8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara

Municipal, & sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacéo.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Cémara. efetuados em
discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara Municipal.

8.2.6 — Manter as condigbes de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7- O servigo s sera realizado apos aprovacao da Direcdo Geral da Camarzs
Municipal.

=3 8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as pecas
e/ou servicos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9~ Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugio dos servicos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboragdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicde por
profissionais de experiéncia equivaiente ou superior, desde que previamenie
aprovada peio CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforcos no sentido de obter as melhores condicées nas
negociagbes comerciais juntc a terceiros e ftransferir, integraimente. 2o
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a producio e veiculacéc:

8.212 Repéssar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos

financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo gue sobre
estes valores nao incidira a Comissao da CONTRATADA:

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver necessidad
de contratacac de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes ac seu guadr
de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE quando, no desenvoivimento
dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacdo de guaisquer despesas

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG !
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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aquisicdo de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovacgao.

8.2.16 Fazer cotagao de precos para todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver possibilidade de
obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as justificativas
pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgéo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato:

8.2.18 Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugao de servicos objeto
—. deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE: e nos casos em
que o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequacgao dos precos dos

servicos de terceiros em relacdo aos do mercado e rejeita-los, providenciar novos
fornecedores;

8.2.19 Orientar a producgao das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta. efc.)
aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipacdo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado:

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos, mediante comunicacéc do
CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com terceiros
e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas
ocorréncias, desde gue nao causadas peia propria CONTRATADA ou por terceiros
por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos

desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA independentiemente de
solicitagao;

8.2.23 Divulgar informagbes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato.

que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia e expressa
autorizacao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e

u%a"ms decorrentes de sua demora, omiss&o ou erro, na condugao dog servicos de A
A
.g 8.!8 responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisqukr s fVi?OS objeto @
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deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboragdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou
perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ac CONTRATANTE e obter sua aprovagado, quando da
contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que 2

CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente participacao
societaria, ou qualguer vinculo comercial:

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro) dia
— util, apos recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacdo
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagao, nos seguintes casos:

a) O nd3o cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagbes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretacéo de faléncia ou a instauragao de insolvéncia civil da CONTRATADA:

c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do Estatuto
das Licitagdes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovada.
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacbes assumidas caracterizara a
inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes penalidades:

10.1.1. Adverténcia

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

o3/1s

) muita no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o .
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do se ict ou bem A 5 X
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b) multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicacao de qualquer matéria legal ou publicacdo fora do prazo solicitado
pelo contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo:

c) multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo:

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracac
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracaoc
. Publica, enquanto perdurarem os motivos da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacao perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Céamara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal.

10.4. A aplicagao das penalidades e declaracao de inidoneidade sdo de competéncia
do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do contratado no respectivo
processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da abertura de vista.

10.5. Na aplicagdo das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sers
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco
= uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgacéo oficiai
da Céamara Municipal que é quadro de avisos da Camara e 0o site

www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO
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vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, 10 de marco de 2015.

£
CONTRATANTE: J%RGIO E 0%/ A .
CICABA

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PI

| CONTRATADO:
ARAUJO COTA
SHINEON LITDA
TESTEMUNHAS:
VanjzalA. $ouza Cal inéz Ap .-'-- a Le!te
CPF\N® :032.963.726-60 CPF N°: 096.717.456-28
= - Confere com o Original  Dou Fé.
Rio P:rac:caba_iQ.LqL—[—j—

Inéz Aparec:da Leite
Diretora Geral

Eamara 1 frmi&‘i;za {
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicabha
Poder Legislativo i

T T S T
" g 5 shead et = ALY W Y Sl ] A N

mararp.

= e ——-
e ————————————

EXTRATO DO CONTRATO RELATIVO AO PROCESSO LICITATORIO
N° 003/2015, MODALIDADE CONVITE N° 003/2015.

CONTRATANTE: CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

CONTRATADO: SHINE ON LTDA

OBJETO: PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA, POR
INTERMEDIO DE AGENCIA DE PROPAGANDA;+ENVOLVENDO O ESTUDO,
CONCEPCAO, PESQUISA, PRODUCAO, EXECUCAO, VEICULACAO, BEM COMO A
DISTRIBUICAO DE'MATERIAIS, PECAS E CAMPANHAS DE INTERESSE DA CAMARA
MUNICIPAL.

MODALIDADE DA LICITAGAO: GONVITE

RECURSG'ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4005.3.3.90.39.00-D0040

VALOR TOTAL ESTIMADO DO CONTRATO: R$ 50,000,00 (Cinquenta mil reais)
VIGENCIA: 10/03/2015 a 31/12/2015

Publicado em 10/03/2015

inéz Apameim

Presidente
Qo lolloguapacle o) )
Camila Mayara Rodrigues Figueiredo Va A./Souza Caldlena
Membro Membro
anasa Masicpal.
ST e _ Rio Piracicaba
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