PROCESSO LICITATORIO N°. 009/2019
CONVITE N°. 008/2019

A Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatorio n°® 009/2019, Modalidade: Convite n° 008/2019, Tipo Técnica e Preco,
Forma de Execugdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis Federais n°s
8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes, n° 12.232/2010, de
29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade e propaganda Lei
n° 4.680/65, Decreto Federal n° 57.690/66 parcialmente alterado pelo Decreto
Federal n° 4.563/02; o Coddigo de Etica dos Profissionais de Propaganda,
instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em 1957 e
incorporado a mencionada Lei n° 4.680/65; o Cddigo Brasileiro de Auto
Regulamentacdo Publicitaria, as normas padrao da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP - Conselho Executivo de Normas Padrdo, e demais
condicdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes s&o definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Cémara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 05/12/2019
HORARIO: Até as 13h30min

ABERTURA DOS ENVELOPES: 05/12/2019 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impeca a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a
licitagcao ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicacao.

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo Il - Modelo de credenciamento;

- Anexo lll - Modelo de Declaragao — Art. 7°, inc. XXXIIl, da Constituicao Federal;
- Anexo IV — Modelo de Declaragao Fato Impeditivo;

- Anexo V - Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestacéo de Servicos.

- Anexo VIl - Declaracado de Tratamento os Direitos Autorais



Il -DO OBJETO

2.1 A presente licitagao tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade
para a prestacdo de servicos de publicidade a esta Casa no exercicio de 2020,
considerados estes o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criacao, a execucao interna, a intermediagao e a previsdo de execucao externa e
a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao, com o
objetivo de promover a informagao de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, em conformidade com as especificagcdes definidas no Termo de
Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servigos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de
comunicagcdo adequados, a veiculacdo de publicidade de carater educativo ou
informativo;

C) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagcdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criagdo de artes, diagramacdo, concepg¢ao, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade nao
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de precos.

2.3. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliacdo, a produgao e a execugao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

2.4. Sao vedadas as prestagdes de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagao e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servigos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

2.6. O publico-alvo dos servicos ora licitados é primordialmente a populacao,
respeitados os segmentos especificos para a comunicagdo dirigida, como



campanhas de langamento e sustentacdo de acgbes e servigos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agao dos 6rgaos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos
autorais relativos aos produtos de comunicagao e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacdo pertencerao ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,
planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servicos poderao sofrer alteragbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

2.9. Os servicos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara;

2.10.0s servigos deverdo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (irés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagcado pertinente em vigor, em especial o Cddigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2.11.Além dos servigos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execugcdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigos e cumprimento de
todas as obrigagdes contratuais perante a Contratante.

. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTACAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PREGO

3.1. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentagdo de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificacdo do plano de comunicacdo publicitaria, deverdo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificacédo, contendo em sua parte externa, além da razao social e endereco
da licitante, os seguintes dizeres:



ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA I”
CONTEUDO: INFORMAGOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA II”
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA III”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICAGAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

ENVELOPE N° 04 - “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITAGAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Precos e Documentacao de Habilitacao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem_identificacao (Envelope n° 03), deverdo ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas sequencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente com clareza,




sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagdo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso Xl, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitagdo deverao ter todas as suas paginas rubricadas
por representante legal da licitante e poderao ser apresentados em original, por
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comissdo Permanente de Licitagdo (desde que seja
exibido o original para conferéncia). S6 serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condi¢des de analise por parte da Comissdo Permanente de Licitacao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pegas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacdes de que tratam, até a abertura do correspondente invélucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicacgao publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informacgdes expressas no briefing (Anexo 1), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso lll, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagao publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado em 02 (duas) vias, uma com a identificagado de sua autoria (Envelope
n° 2) e outra sem a identificagdo (Envelope n° 3), devendo este ultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°, inciso IV, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010). O nao atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagdo imediata do proponente.

3.9. O formato para apresentagao pelos proponentes do plano de comunicacgao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboracido das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacgao.

3.10. Sera vedada a aposigao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicagao publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do involucro da via identificada
do plano de comunicacao publicitaria em Sessao Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XllI, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).




3.11. Os invélucros padronizados com a via_nao _identificada do plano de
comunicagao publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicacao publicitaria tera o0 mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de pregos serdao apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragcdo vigentes no mercado
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.14. Na ocasiao da entrega dos envelopes devera ser comprovada a
representacédo legal da licitante, onde a pessoa indicada entregara, juntamente
com seu documento de identificacdo de fé publica: Se procurador, procuragéo por
instrumento publico ou particular, ou se representante legal, contrato social,
estatuto ou ata de eleigdo do dirigente da licitante. Devera ser entregue também a
certidao simplificada expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto
em lei, que comprove que a licitante se enquadrada como ME ou EPP.

IV. DA PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderao participar desta licitagcdo as empresas qualificadas como
“agéncia de propaganda” nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagdo, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condicdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participacédo de microempresas e empresas de
pequeno porte nos itens de contratagdo cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagcao sera ampla n&o se aplicando a restricao deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao:

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidbnea por qualquer orgéao,
entidade ou sociedade integrante da Administragdo Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaragao (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagao judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidacao, dissolugdo, cisao,
fusdo ou incorporacgao;

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,



figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragdo Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;
d) Pessoa fisica.

4.3. A participagao na presente licitacdo implica para a licitante a aceitagao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigbes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execugao do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGAO DAS PROPOSTAS

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Precos e Documentacdo de
Habilitacdo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de
comunicacao publicitaria_ sem _identificacdo (Envelope n° 03), deverdo ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrbnicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
conteudo, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterdo a descrigéao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informagdes conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificacéo) e da apresentagéo de informagdes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo:

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentagdo das informacdes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n° 02 - plano de comunicagao publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica lll - Envelope n° 03 - plano de comunicagao publicitaria néo
identificado

6.1.1. O formato para apresentacéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria sera padronizado quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4;

b) Fonte tipografica: arial;

c) Tamanho 12;

d) Espacamento de paragrafos: simples;

e) Quantidade de pecgas: especificado nas exigéncias da proposta;



f) Exemplos de pecas: especificado nas exigéncias da proposta;

g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e
outro;

h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.

i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderao utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e nao midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagcdo das
seguintes informagdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento;
b) Repertério (Portfélio).

6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificagdo dos profissionais, por meio de curriculos, que
serao postos a disposicdo da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criacdo, producéo de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execucdo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a
criagdo de campanha, criagado de pecgas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboragao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificacao do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagc&o da agéncia.

6.2.2. Repertério (Portfélio): apresentacdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas
memoaorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pecas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;
6.2.2.4. Nao serao aceitos trabalhos que configurem apresentagao de materiais

especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.



6.2.2.5. A ndo apresentacao de qualquer pega exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacédo 0 (zero) no referido item n&o apresentado, inclusive se ndo
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentagdo do Plano
de Comunicacao Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

Raciocinio Basico;
Estratégia de Comunicacgéao Publicitaria;
Ideia Criativa;

a
b
c
d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

S— N e N

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a
licitante apresentara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria da Camara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensao do
proponente sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagdo a serem
enfrentados, de acordo com as informacdes prestadas neste briefing.

6.3.2. Estratégia de Comunicagao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de comunicacao
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. Idéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que
corresponderao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pecgas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugcdo para o problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagao publicitaria.
Os exemplos de pecgas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma pecga para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagéo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés) laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
insercdes e custos nominais de producéo e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.




6.3.6. A ndo apresentacdo de qualquer pega exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacédo 0 (zero) no referido item n&o apresentado, inclusive se ndo
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n° 03) consiste na apresentagao do Plano
de comunicagao Publicitaria Sem ldentificagdo, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissao de
Licitacdo de forma totalmente imparcial e idbnea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n° 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor
da via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O invélucro destinado a apresentacao da via ndo identificada do plano de
comunicacao publicitaria sera padronizado conforme especificagao definida no
item 3.8 do edital de licitagcao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificagao.

6.4.3. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via n&o identificada do plano
de comunicacao publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificacdo do seu proponente antes da abertura do
involucro da via identificada do plano de comunicagao publicitaria em Sessao
realizada para este fim, sob pena de desclassificagdo da proposta.

VII. PROPOSTA COMERCIAL
7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagdo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e numero da licitag&o;

b) Raz&o Social, CNPJ, inscrigdo estadual e municipal e enderego completo da
proponente e qualificagdo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producédo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, sendo que os descontos superiores a 90% (noventa
por cento) sobre a criagdo das pegas deverdao haver comprovagdo de sua
exequibilidade, sob pena de desclassificacdo da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgagao,
onde ndo sera admitido honorario superior a 15% (quinze por cento).



e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servigos, cuja producgao seja incumbida a terceiros, e o0 servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Informar o desconto padrdo sobre o valor dos negocios que serdo
encaminhados ao veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissao da
agencia), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

g) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
producao da propria agéncia;

h) Prazo de validade da proposta ndo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

i) Declaracdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre o0s servigos objeto desta licitagdo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

7.3. Nao serao aceitas propostas que apresentem vantagens nao previstas neste
Edital, ou ainda aquelas que oferegam precos ou vantagens baseadas em ofertas
de outros licitantes.

VIIl. DA DOCUMENTAGAO DE HABILITACAO

8.1 A documentacdo devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressao “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagao”, a razdo social da licitante e o numero desta Carta Convite.

8.2. Os documentos de habilitacdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso Xl, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, apOs observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;



b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por acgoes,
acompanhado de documento de eleicao dos seus administradores.

c) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagédo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagado para funcionamento
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

e) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), emitido
dentro dos ultimos 30 dias, contados da data de abertura deste certame.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal relativa a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido e prova de regularidade perante o Instituto Nacional de
Seguridade Social — INSS, através de certiddo expedida conjuntamente pela
Secretaria da Receita Federal do Brasil — RFB e pela Procuradoria-Geral da
Fazenda Nacional;

b) Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual por meio da apresentagao
de Certiddo Negativa ou Positiva com efeito de Negativa;

c) Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal por meio da
apresentacao de certiddo negativa ou positiva com efeito de negativa, relativa aos
tributos municipais, expedida pela Secretaria Municipal sede da licitante;

d) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;

e) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;

f) Declaragcdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacao na licitagdo — Conforme Anexo IV;

g) Declaracdo de cumprimento ao disposto no inciso XXXIIl, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo llI.

8.3.3. Qualificacao Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Técnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padréo, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢bes técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1°do art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovacdo de aptiddo para desempenho de atividade pertinente e
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagéo,
mediante apresentacdo de pelo menos uma declaragdo de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificagao Econdmico-Financeira:
| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperagao judicial ou extrajudicial expedida

pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;



8.3.5. Alem da documentacao exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excegado da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitacdo sera processada e julgada por Comissao Permanente de Licitagdo, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) involucros com a via nao identificada do plano de
comunicagéo e com as informagdes de que trata o art. 8° da Lei n® 12.232/2010,
envelope 1 e 3, em sessao publica, pela comissao permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
das informagdes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) Elaboracdo de ata de julgamento do plano de comunicagédo publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagbes
e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizagc&do de sessdo publica para apuragéo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagéo
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e n&o identificadas do plano de comunicagao
publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

h) Elaboragdo de planilha geral com as pontuagbes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica;

i) Proclamagéao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

9.2. A Comissdao Permanente de Licitacdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissao Permanente de Licitacdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdao ou, caso nao o faga, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reunides publicas somente sera permitida a



manifestagao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestacdo dos representantes dos licitantes somente se dara apods o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitagdo. A manifestacdo de
pessoa nao credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comissao e caso
se caracterize a inteng¢ao de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissao Permanente de Licitacdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferira e rubricara todo o conteudo, apés o0 que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestacdo contraria a inabilitacgdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comisséao de Licitacao e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposi¢cdo, a
Comisséo de Licitagdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serao desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o
presente Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissdes,
salvo se inequivocamente tais falhas ndo acarretarem lesdes a direito dos demais
licitantes, prejuizos a Cédmara ou que ndo impegam a exata compreensao de seu
conteudo.

10.2. A classificacdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo Xl deste Edital, observadas as especificagdes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condigdes exigidas
neste instrumento.

Xl. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA ser4 feito pela Comisséo
Permanente de Licitagdo, segundo os critérios a seguir discriminados.

11.2. Pela avaliacdo do contetdo da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serdo levados em conta pela COMISSAO, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento.........cccccoviiiiiiiiiiiiiiiiiiiccceee e, Até 10
pontos;



b) Repertorio  (POrtfolio)........oovvueeeiiiiiiieiiee e Até 8
pontos;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagado dos profissionais colocados a disposi¢cédo da linha de
atuacao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;
sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequagao
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranga, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugbes alternativas e
presteza no atendimento as solicitagcoes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2. Repertoério (Portfélio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos de concepcéo,
pertinéncia, clareza, qualidade de execugdo e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pecgas para cada um dos seguintes meios de veiculagéo:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagdo do conteludo da proposta técnica Il e Ill (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdao atribuidas pontuagbes conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RacioCinio DASICO.......coeeiiiieiiiiiee e Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao publicitaria..............ccccceeeeeieeeeenn. Até 15 pontos;
C) Idéia criativa..........ooooiiiii e Até 20 pontos;
d) Estratégia de midia e ndo midia.............ccooevviiiiiiiiiciiii e Até 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica da cliente no
ambito da linha de atuagdo em questédo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagdo as necessidades de
comunicagao dessa especifica linha de atuagao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicagdo Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas:



11.3.2.1. Formulagcdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreensao do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulacdo do tema da comunicacido adotado para a linha de atuacao:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagdo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuacdo contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagdo de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pecas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicag¢ao do publico envolvido com a
linha de atuagéao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusdes oferecidas a formulagdo da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuacdo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servicos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba
publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serao desclassificadas as propostas técnicas que:
11.4.1. Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital;
11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.



11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, ndo constituindo objeto de execugéo pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comissao
Permanente de Licitagdo pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apos virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatorio das notas dos quesitos.

Xll. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de preco sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de producgao
da Agéncia, apurados em relacdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serao desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbdlico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlill. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuacao — PAE (Pontuagdo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacéo da seguinte formula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e XlI deste
edital:

PAE = (Pontuagao técnica x 80%) + (Pontuagao Pre¢o x 20%)

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

14.1. Os documentos de habilitacdo serdo apresentados apenas pelos licitantes

classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e
do art. 11, inciso Xl, da Lei n°® 12.232/10.



14.2. Serao julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitacdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

14.3. A inabilitacdo implica na preclusao do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. Nao sera causa de inabilitacdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteudo, a idoneidade do documento ou ndao impec¢a seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitacdo de todos os interessados, a Comissao de Licitagao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentagdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacdo da Lei n°® 8.883/94 e da Lei n® 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacdo de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissao Permanente de
Licitagdo, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICAGAO E HOMOLOGAGAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitacao.

15.2. A homologacédo do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado apos o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisao dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagao do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servicos da presente licitacdo serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servigos objeto da presente licitagdo sera feito pela
Direcdo Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVII. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
a emissao da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seqguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dos
prestadores de servigcos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publica¢des realizadas no periodo para a



Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagbes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento sera interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagao orgcamentaria:

Dotacgéo: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025
17.4. Os servigos serdao pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicagbes na
imprensa falada e escrita serdo remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servigos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e
outros), serdo remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Nao sera devida qualquer remuneragcdao a Contratada sobre quaisquer
servigos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizagao, videos, placas, servigos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confeccdo e aposigcdo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confec¢ao de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcdo Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatério, o vencedor sera convocado para, no
prazo de até 5(cinco) dias uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condi¢des deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n°® 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos e as disposi¢des de direito privado.

18.2. Na hipdtese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratagao.

18.2.1. Qualquer solicitagdo de prorrogagao de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitacdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso



do prazo para tal e devidamente fundamentada.

18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagado ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicbes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos precos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sang¢des previstas neste Edital e na
legislagdo pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2020, podendo ser
prorrogado, a critério do Contratante e mediante a anuéncia da Contratada, por
meio de termos aditivos, obedecido o periodo admitido na legislagdo em vigor,
conforme dispde o art. 57, Il, da Lei n° 8.666/93, conforme nova redagao que lhe
deu a Lei n° 9.648/98.

XIX. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem,;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de néo
publicagdo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicacdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagcdo podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspenséo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢c&o ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara



Municipal, de oficio ou mediante provocacgao de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sdo de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

19.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETIGAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisdes relacionadas com a
presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n°® 8.666/93, a interposicao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo estabelecido pelo art. 41 da Lei
8.666/93, em face de vicios ou irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Cémara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecbes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipétese em
que tal comunicagao nao tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (02) dois dias uteis contatos da intimagéo do ato ou
da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagdo ou inabilitacdo de licitante, dirigido a Comissdo Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias
uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificagdo, desclassificacdo), também
dirigido a Comissdao Permanente de Licitacdo, que adotara o mesmo

[Tl

procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulagcdo ou revogacao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o

[{pegi)

mesmo procedimento previsto na letra “a”.

d) Habilitacdo ou inabilitacdo de licitante, dirigido a Comissdo Permanente de
Licitacdo, que podera reconsiderar a decisdo ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente, devidamente informado para decisdo em (05) cinco dias



uteis;

e) Do julgamento das propostas (classificacao, desclassificagao), também dirigido
a Comissdao Permanente de Licitagdo, que adotara o mesmo procedimento

[Tl

previsto na letra “a”;

f) Da anulagdo ou revogacao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissdo Permanente de Licitagdo, que adotara o

[{pegi)

mesmo procedimento previsto na letra “a”.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (02) dois dias Uteis da intimacdo de
decisdo relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba
recurso hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terdo sempre o
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razoes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serao considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificagdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informagdes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da
proposta.

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
mesmo licitante, bem como n&o cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso.

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso sera definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da
Cémara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovacgao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06.

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteragdes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21.2. Para exercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como ME ou EPP devera apresentar certiddo simplificada expedida pela
JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove a condi¢ao da
empresa.

21.3. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte
tera, nesta licitacéo, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:



21.3.1. Preferéncia de contratagao por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagdo dos documentos de regularidade
fiscal.

21.3.21 No prazo diferenciado para apresentacdo dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restricdo
tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data de declaragdo do vencedor
deste processo, para apresenta-los novamente ja sem qualquer restricao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redagao
determinada pela LC147/2014.

21.3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.3.2.1 € 21.3.2.2, a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricao sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA.

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao
apresentar os documentos de regularidade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restricao sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitago.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

21.3.2.6.1. Convocar as licitantes remanescentes na ordem de classificacado e
observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatorio.

XXII. DISPOSIGOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitacdo por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizacéo, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitacdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocacéo.

21.2.1. A anulagao do procedimento licitatério ndo gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo ou & autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou



complementar a instrugdo do processo e aferigdo do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboracdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisdes.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA”,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apds o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada n&o importara, de forma alguma, em alteragdo contratual.

21.7. Quaisquer informagdes ou esclarecimentos relativos a esta licitagdo seréo

prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comissao de Licitagao.

Rio Piracicaba, 25 de novembro de 2019.

INEZ APARECIDA LEITE
Presidente da Comisséao de Licitagao



ANEXO |

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatério.

Il - OBJETO DA CONTRATACAO: O objeto da contratacdo é a prestacdo de
servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacado, a concepc¢ao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo de execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a informagédo de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagao de publicidade de carater, educativo ou informativo;

¢) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagao de artes, diagramacao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. No caso de subcontratacdo os servicos devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

3.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliacdo, a produgao e a execucao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacgao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

3.3. Sado vedadas as prestacbes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagao e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;



3.4. Os custos e as despesas de veiculagao apresentadas a Camara Municipal de
Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:

Demonstragéo do valor devido ao veiculo de comunicacgao;
Tabela de precos do veiculo de comunicacéo;
Demonstragao do pedido de insercao da publicagao.

3.5. Os servigos de comunicagao social terdo carater educativo, informativo, de
utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes, simbolos ou imagens que
caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos (art. 37,
§1°, da Constituicdo Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderao sofrer alteracbes ou supressodes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servigos serao prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacao da Camara Municipal, apds aprovagao da Diregcao Geral da Camara;

3.8. Os servigos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverdo observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratagdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (irés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servigos internos da Agéncia, é facultada a mesma subcontratar a
execugao de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacao da Direcdo Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
sera a unica e integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigcos e
cumprimento de todas as obrigagbes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZAGAO

Situado na regido central de Minas, na bacia do Rio Doce, a cidade de Rio
Piracicaba teve sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que
empolgou e atraiu ao Sertdo Mineiro, na ultima década do século XVII e inicio do

século XVIII, bandeirantes paulistas e baianos.



O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado
pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
se as margens de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a
partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sado Miguel, em homenagem ao

Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe". Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual numero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente a época, Senhor Anténio Saturnino, que também seria o primeiro
prefeito, ja que na época, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data
marca a total emancipagdo politico administrativa do municipio, com a

promulgacgao Lei N° 01 — criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia e muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e

atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participacdo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagao do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagao da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas
para a sua atualizagado e adequacao, com vistas a eficacia de sua aplicagao;

- Concepcao do site do Legislativo;

- Atualizagao do Regimento Interno;

- Implantagcéo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusdo digital no



Municipio;

- Criagao e realizagado da Semana Cultural;

- Criacao da Medalha do Mérito Legislativo “José Couto de Almeida”;

- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

- Criacédo da Condecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;

- Realizacao de diversos eventos, com vistas a maior promoc¢ao da cidadania;

- Criacéo do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagdo da nossa comunidade;

- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulgagdes internas e
externas da Camara;

- Aprovacao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratagdo de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;

- Criagao do Diploma do “Operario Padrao”;

- Implantacao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta € a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis

vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avangos em favor da

comunidade.

Rio Piracicaba, 25 de novembro de 2019.

INEZ APARECIDA LEITE

Diretora da Camara



ANEXO I

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos o(a) Sr.(a) .........cceevveevvvvernnnnne , portador (a) da
Cédula de Identidade n° ............... e CPFN® ... , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
008/2019, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. , CNPJ n° ........., bem como formular
propostas, dar lances verbais e praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos.

Assinatura do Dirigente da Empresa



ANEXO 11l

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIll DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... ,oSediada A ey
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7°
da Constituicdo Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27, inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que n&o tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condi¢cdao de
aprendiz, a partir de 14 anos.

, de de 2019.

Nome e Assinatura da Licitante



ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019

DECLARAGAO DE FATO IMPEDITIVO

,CNPJ

, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 008/2019, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

, de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante



ANEXO V

PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitacdo, CARTA CONVITE N° 008/2019,
adotaremos a seguinte politica de precos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os
honorarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboracéo de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo ndo proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagao, sera de: %( por cento).

c) Em atendimento ao item 7.1 alinea “e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgdo seja incumbida a terceiros, e o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: Y%( por cento).

d) Em atendimento ao item 7.1 alinea “f” do edital, informamos que o desconto

padrao sobre o valor dos negdcios que serao encaminhados ao veiculo por ordem

e conta da Cémara Municipal (Comissdo da agencia) sera de %(
por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

Ressaltamos que a nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados
da data limite prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os
demais encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes
sobre o contrato relativamente aos servicos prestados serdo de nossa
responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocacao, indicando para
esse fim o Sr. ,
Carteira de Identidade n°. expedidaem [/ [/ |

Orgao Expedidor e CPF n° , COMO




representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigdes
estabelecidas no Edital da licitagdo e seus anexos.

Atenciosamente,

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF



ANEXO VI

AO PROCESSO LICITATORIO N° 009/2019
CONVITE N° 008/2019.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTAQAQ DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 008/2019,
CONVITE 008/2019.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. ; brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
, C.L , resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatorio n°® 009/2019, na
modalidade Convite 008/2019, do tipo Menor Preco e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela Lei n° 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratacao é a prestacao de servigcos de publicidade no exercicio
de 2020, considerado este o conjunto de atividades realizadas integradamente
que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao,
a criacao, a execucgao interna, a intermediacéo e supervisao de execugao externa
e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o
objetivo de promover a informacdo de bens ou servigos de qualquer natureza,
difundir idéias. Enfim, a publicidade dos atos da Cadmara Municipal de Rio
Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacdo de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbées de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;



c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratacdo de fornecedores de bens
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagao de artes, diagramacgao, concepgao, elaboragao de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade ndo vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratacbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de precos.

1.2. Além dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugéo de
servicos de pesquisas de avaliacdo, a produgao e a execucao técnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacgao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O prego total do presente contrato é estimado em R$ 80.000,00 (Oitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre os custos de produgdo da empresa, apurados em relagdo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servigos
de terceiros (externos), referente a elaboracdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacgao,
serade:__ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e o0 servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigco ou suprimento, sera
de:__ %(___ porcento).

2.5. O desconto padrao sobre o valor dos negdcios que serdo encaminhados ao
veiculo por ordem e conta da Camara Municipal (Comissdo da agencia) sera de
Yo ( por cento), sobre o valor bruto da tabela do veiculo.

2.6. O pagamento das faturas seguira a estrita ordem cronologica das datas de
suas exigibilidades.

2.7. A CONTRATANTE efetuarda o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior a apresentagdo dos
respectivos documentos legais de cobranca.



2.8. Sera lavrado Termo de Aceitagdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagdo do contrato.

2.9. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.10. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

2.11. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagdo dos
servicos prestados.

2.12. — O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestacao de servigos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagdo obrigatéria do
periodo da prestacéo de servicos;

e Autorizacao devidamente assinada pelo responsavel;

e Aprovacéo do Servigo mediante assinatura do servidor responsavel.

2.13. No caso dos servicos ndo estarem de acordo com as especificacoes
técnicas e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a
reter o respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteragcbes e
retificacdes determinadas.

2.14. Os documentos de cobranga deverao ser corretamente emitidos e no caso
de incorregéo, serdo devolvidos, e 0 prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacao da fatura/nota fiscal.

2.15. Dos pagamentos devidos ao contratado, serdo descontados os valores de

multa ou eventuais débitos daquela para com a administragdo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificacdo
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuicdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:



3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagado técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagao da forma de pagamento, por imposi¢cao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipagdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre
os encargos do contratado e a retribuigdo da administracdo para a justa
remuneragao dos servigos, objetivando a manutengdo do equilibrio econémico-
financeiro inicial do contrato, na hipdtese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de for¢a maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econdmica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condi¢gdes contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragdo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragcdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdo a conta da dotagao
orcamentaria n°® 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0043

01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0025
CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2020, podendo ser prorrogado, a critério do Contratante e
mediante a anuéncia da Contratada, por meio de termos aditivos, obedecido o
periodo admitido na legislagdo em vigor, conforme dispée o art. 57, Il, da Lei n°
8.666/93, conforme nova redagao que Ihe deu a Lei n° 9.648/98.

5.2. - A prorrogacéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do



cumprimento do presente contrato, ndo constituirda novagdo, nem muito menos a
extingdo da respectiva obrigagdo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZAGAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condigdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA - DAS OBRIGACOES DAS PARTES
S&o obrigagdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE:

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugédo do
Contrato.

b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 - DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugéao dos servigos, objeto da
presente licitagdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagdo completa e fornecer servigos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servigos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execugdo, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientagao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servigos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condigbes de habilitacdo durante a vigéncia do contrato.



8.2.7— O servigo so sera realizado apds aprovagao da Direcdo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execug¢ao dos servicos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboragcdo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

8.2.11 Envidar todos os esforgcos no sentido de obter as melhores condi¢cbes nas
negociagbes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculacao;

8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores ndo incidira a Comissdo da CONTRATADA;

8.2.13 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratagdo de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizaggo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacdo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagdes, cotacdes de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao.

8.2.16 Fazer cotacao de pregos para todos os servigcos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

8.2.17 Obter a aprovacao prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de producgado, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratacido de terceiros, para a execugao de servigos



objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagdo prévia da adequagao dos
precos dos servicos de terceiros em relagdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a produgdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagdo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigdes,
cancelamentos ou interrupgcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que néo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente
de solicitacao;

8.2.23 Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigcos objeto deste
contrato, que envolva o nome do CONTRATANTE, somente mediante sua prévia
€ expressa autorizacao;

8.2.24 Responder perante 0 CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, ha condugao dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servicos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros
na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovacdo, quando da
contratagcdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participacao societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigcos em até o 3° (terceiro)
dia util, apds recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacéo
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizagéo, nos seguintes casos:



a) O ndo cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificacdoes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA,;

c) Razdes de interesse publico ou na ocorréncia das hipdteses do art. 78 do
Estatuto das Licitacoes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execugao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagées assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia
10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
0 servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicacdo de qualquer matéria legal ou publicacdo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagéo
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagcdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspenséo temporaria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢c&o ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocagao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 sera aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicagdo das penalidades e declaracdo de inidoneidade sao de



competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA PUBLICAGCAO

11.1. - O extrato do presente contrato sera publicado no 6rgao de divulgacéo
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Céamara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2020.

CONTRATANTE:

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA:

CONTRATADA

Testemunhas:

CPF n°: CPF n°:



ANEXO VII

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITAGCAO — CONVITE N° 008/2019

Rio Piracicaba, ...... (o [ de 2019

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)

, portador (a) da Cédula de Identidade n° ,

expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em

relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagao e pecas

publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criagdo, textos, produgéao, direcao, trilha
sonora original, artefinalizagdo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamacodes futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugado), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizacdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicado de percentual do caché original ou da licenca original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producao de pecgas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagbes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orcamentos
para execucao do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgodes;



e) que nos casos de cessao de direitos por tempo limitado, condicionara a
contratacdo de servicos com terceiros pelo periodo indicado pela Cémara
Municipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servicos com a
cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros
servigos.

Atenciosamente,

(Assinatura do representante legal da empresa)



